GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
Secretaria de Estado de Publicidade Institucional \a
e entes do complexo Administrativo do GDF GDF

Juntos por um novo DF

Comissao Especial de Licitacao

EDITAL

CONCORRENCIA N° 001/2013
Processo n® 00415.000.000064/2013

CONCORRENCIA PARA CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA ENTES DO COMPLEXO ADMINISTRATIVO DO DF QUE OPTARAM PELA
ADESAO AO TERMO DE COOPERAGCAO MUTUA 001/2013.



MODALIDADE: Concorréncia.
TIPO: Melhor Técnica.

FORMA E REGIME DE EXECUCAO: Execucio indireta, sob a égide da Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010.

OBJETO: Obtencao de propostas para a contratacdo de servicos de publicidade, a
serem prestados por até 4 (quatro) agéncias de propaganda, com o objetivo de
atender a entes da administracdo indireta do Poder Executivo do Distrito Federal,
agrupados em 03 (trés) Lotes.

INTERESSADOS: Secretaria de Estado de Publicidade Institucional do Distrito
Federal — SEPI e os entes do complexo Administrativo do Distrito Federal que
optaram ao Termo de Cooperacdo Mutua n°® 001/2013, a saber: Departamento de
Estradas de Rodagem — DER, Departamento de Transito — DETRAN, Sociedade de
Transportes Coletivos de Brasilia — TCB, Transporte Urbano do Distrito Federal —
DFTRANS, Companhia Imobilidria de Brasilia — TERRACAP, Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensédo Rural do Distrito Federal — EMATER, Central de
Abastecimento de Brasilia — CEASA, Agéncia de Fiscalizacdo do Distrito Federal —
AGEFIS, Companhia de Saneamento do Distrito Federal — CAESB, Companhia
Energética de Brasilia — CEB Distribuicdo, Companhia do Metropolitano do Distrito
Federal — METRO/DF, Companhia Urbanizadora da Nova Capital do Brasil —
NOVACAP, Fundacao Jardim Zooldgico de Brasilia, Instituto Brasilia Ambiental —
IBRAM, Instituto de Previdéncia dos Servidores do Distrito Federal — IPREV/DF e
Servico de Limpeza Urbana — SLU.

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS:

< Data e horéario: 08 DE NOVEMBRO DE 2013 as 9h.

< Local: Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” do Edificio Lino Martins
Pinto — 5° andar — Plenario, em Brasilia/DF.

RETIRADA DO EDITAL: No Protocolo da Central de Compras e Licitagdes do
Distrito Federal, situada no Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” — Térreo do
Edificio Lino Martins Pinto — Brasilia/DF, de segunda a sexta-feira, das 08h as 12h e
das 14h as 18h, ou pelos enderecos eletrénicos
http://www.compras.df.gov.br/editais/editais externos ao e-compras e/ou
http://www.publicidade.df.qgov.br/licitacoes-e-contratos/licitacoes.html

FORMALIZACAO DE CONSULTAS:

S por carta ou oficio: protocolado no Protocolo da Subsecretaria de
Licitacbes e Compras do Distrito Federal, situada no Setor Bancario Sul
Quadra 02 Bloco “L” — Térreo do Edificio Lino Martins Pinto — Brasilia/DF,
de segunda a sexta-feira, das 08h as 12h e das 14h as 18h;

O

pelo e-mail: licitacdoempresas.qgdf@gmail.com
< outras informagdes: pelo telefone (61) 3312.5275 ou (61) 3961.4651.
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1. DISPOSICOES INICIAIS

1. A Secretaria de Estado de Publicidade Institucional do Distrito Federal,
doravante denominada SEPI, torna publico aos interessados que realizara
concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para contratacdo de servicos de publicidade
prestados por meio de agéncias de propaganda.

1.1 Este procedimento estd em consonancia com:

| — os Termos de Cooperacdo Mutua firmados com as entidades
constantes do subitem 3.2, objetos de oficios-consulta e suas respectivas respostas,
que delegam a SEPI competéncia para coordenar e conduzir a realizacdo desta
concorréncia;

Il - a Portaria n° 20, de 13de setembro de 2013, publicada no DODF n°
192, de 16 de setembro de 2013, que instituiu a Comissdo Especial de Licitacao
encarregada do processamento desta concorréncia.

1.2 Os servigos serdao realizados na forma de execucgao indireta, sob a
égide da Lei n° 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdo, de forma complementar,
das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93, suas alteragbes e normas
pertinentes.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia a Lei n® 3.184, de 29.08.03, os
Decretos n° 57.690, de 01.02.06, n° 3.722, de 09.01.01, n° 26.851, de 30.05.06, n°
32.716, de 01.01.11, n© 32.775, de 22.02.11, e as disposicdes deste Edital.

1.3 Este processo licitatorio sera realizado por Lotes, nos termos da
legislacdo aplicavel e das disposicdes deste Edital.

1.3.1 Serdo realizados pela SEPI os procedimentos pertinentes a fase
externa e os da fase interna que se revelarem necessarios a conducdo deste
certame.

1.3.2 Encerrado o processo licitatério cada ente discriminado no subitem
3.2.1 deste Edital adotar4 as medidas necessarias a contratacdo com a respectiva
vencedora de cada Lote, respeitadas a personalidade juridica e a autonomia
administrativa e institucional de cada ente, mediante dotacdo orcamentaria propria
para a execucdo de despesas com ac¢des de publicidade de seu interesse.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
2.1 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Prego serdo recebidos
COMo segue:

< data: 08 DE NOVEMBRO DE 2013
< horario: as 9h

< local: Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” — Térreo do Edificio
Lino Martins Pinto — Brasilia/DF.

2.1.1 Se nao houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos
no primeiro dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios
obedeceréo ao disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislacéo.

2.2 Os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local
e horario a serem designados pela Comissdo Especial de Licitacao.
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2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horéario de
Brasilia.

3. OBJETO

3.1 A presente concorréncia destina-se a obtencdo de propostas para a
contratacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcéo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacédo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e
ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de
informar o publico em geral e, quando couber, de promover a venda de bens ou
Servigos.

3.1.1 Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servigcos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execugdo dos
contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados
pelas agéncias contratadas.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’
do subitem 3.1.1 ter&o a finalidade de - gerar conhecimento sobre o mercado ou o
ambiente de atuacdo dos 6rgaos da administracdo indireta do Poder Executivo do
Distrito Federal, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serédo
difundidas as campanhas ou pecas- aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e
a divulgacdo de mensagens - possibilitar a mensuragcdo dos resultados das
campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a acdo publicitaria.

3.1.2 Os servigos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocado, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacdes
publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, devem vincular-se
a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo,
informativo ou de orientacdo social, ndo podendo constar nomes, simbolos ou
imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

3.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacéo,
e 0 patrocinio da transmisséo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacao.

3.2 Para a prestacdo dos servi¢cos serdo contratadas 04 (quatro) agéncias
de propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas,
conforme detalhamento constante do quadro a seguir:



Veley Programa de
LOTES Estimado — g
Trabalho
R$

Lote 1 (2 agéncias)
Companhia Imobiliaria de Brasilia —
TERRACAP 30.000.000,00 | 23.131.6004.8505.8718

Lote 2 (1 agéncia)
Departamento de Transito — DETRAN 17.492.394,00 | 06.131.6215.8505.0958
Departamento de Estradas de Rodagem — 330.000,00 | 26.131.6216.8505.0006
DER 320.000,00 | 26.131.6216.8505.7904
Sociedade de Transportes Coletivos de 200.000,00 | 26.131.6216.8505.8708
Brasilia— TCB
Transporte Urbano do Distrito Federal —
DETRANS 150.000,00 | 26.131.6010.8505.0025

Lote 3 (1 agéncia)
Agéncia de Fiscalizacao do Distrito
Foderal — AGEFIS 50.000,00 | 04.131.6203.8505.8682
Central de Abastecimento de Brasilia —
CEASA 300.000,00 | 23.131.6001.8505.6968
Companhia Energetica de Brasilia— CEB | | 95, 500 00 | 25.131.6004.8505.6971
Distribuicéo
Companhia do Metropolitano do Distrito
Federal — METRO/DF 1.000.000,00 | 26.131.6010.8505.6131
Companhia de Saneamento do Distrito
Federal — CAESB 2.500.000,00 | 17.131.6004.8505.6967
Companhia Urbanizadora da Nova Capital
do Brasil - NOVACAP 450.000,00 | 15.131.6004.8505.0001
Empresa de Assisténcia Técnica e
Extens&o Rural — EMATER/DF 400.000,00
Fundacéo Jardim Zoologico de Brasilia 100.000,00 | 18.122.6006.8517.9662
Instituto Brasilia Ambiental - IBRAM 1.000.000,00 | 18.131.6006.8505.8700
Instituto de Previdéncia dos Servidores do
Distrito Federal — IPREV/DF 100.000,00 |  09.131.6003.8505.870
Servico de Limpeza Urbana — SLU 1.661.430,00 | 5.131.6006.8505.8698

3.2.1 Cada integrante dos Lotes detalhados acima, firmara contrato com a(s)
agéncia(s) vencedora(s) do respectivo Lote, sendo que no Lote 1 a conta da
Terracap sera atendida por 02 (duas) agéncias:



3.2.2 Os servigcos, objeto da presente concorréncia, serdo contratados com
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965
e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n® 12.232/2010.

3.2.2.1 As agéncias atuardo por ordem e conta dos respectivos contratantes,
em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de
fornecedores de bens e servigos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos e demais meios de
divulgacao, para a transmissao de mensagens publicitérias.

3.2.2.2 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucéo total ou parcial de servigos previstos no item 3.

3.2.3 Durante a execucdo dos contratos a serem assinados com as agéncias
vencedoras do Lote 1, os servi¢os serdo solicitados as agéncias de modo a garantir
a cada uma que o valor efetivamente realizado ndo seja inferior a 30% (trinta por
cento) do total executado pelas 02 (duas) agéncias, durante a vigéncia inicial de 12
(doze) meses dos contratos.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Este Edital serd fornecido no Protocolo da Central de Compras e
Licitacdes do Distrito Federal, situada no Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” —
Térreo do Edificio Lino Martins Pinto, de segunda a sexta-feira, das 08h as 12h e
das 14h as 18h. Para isso, o0 interessado deverd apresentar o comprovante de
recolhimento no valor de R$ 20,00 (vinte reais), realizado em qualquer agéncia
bancaria, por meio do documento de arrecadacdo — DAR, cdédigo 357-3, Taxa de
Expediente, de acordo com a Portaria n® 62, de 07.11.95.

4.2 Sera gratuita a retirada deste Edital nos seguintes enderecos
eletrbnicos: http://www.compras.df.gov.br/editais/editais externos ao e-compras €
http://www.publicidade.df.gov.br/licitacoes-e-contratos/licitacoes.html

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Os pedidos de esclarecimentos sobre esta concorréncia seréao
prestados pela Comisséo Especial de Licitacdo, desde que tenham sido recebidos
até as 18 horas do dia 1 de novembro, exclusivamente mediante solicitagdo por
escrito, em uma das seguintes formas:

< por carta ou oficio: protocolado no Protocolo da Central de Compras
e LicitagBes do Distrito Federal, situada no Setor Bancéario Sul Quadra
02 Bloco “L” — Térreo do Edificio Lino Martins Pinto — Brasilia/DF, de
segunda a sexta-feira, das 08h as 12h e das 14h as 18h;

< pelo e-mail: licitacaoempresas.gdf@gmail.com

51.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito,
se possivel pelas mesmas vias.

51.1.1 A licitante ndo deve utlizar, em eventual pedido de
esclarecimento, termos que possam propiciar, quando do julgamento da via nao
identificada do Plano de Comunicacédo Publicitaria (Invélucro n° 1), a identificacédo da
sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.


http://www.compras.df.gov.br/editais/editais

5.1.1.2 A Comissao Especial de Licitagdo dard conhecimento das perguntas e
respostas as demais licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade
da licitante consulente e de seu representante, mediante divulgacdo no endereco
eletronico: http://www.publicidade.df.gov.br/licitacoes-e-contratos/licitacoes.html

51.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido
endereco para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacgdo devera ser protocolizado até o dia 5
de novembro, de segunda a sexta-feira, no Protocolo da Central de Compras e
Licitacdes do Distrito Federal, situada no Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” —
Térreo do Edificio Lino Martins Pinto — Brasilia/DF, de segunda a sexta-feira, das
08h as 12h ou das 14h as 18h, o qual deveréa ser julgado e respondido em até 3
(trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n°
8.666/1993.

6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante
que nao o fizer em até 2 (dois) dias Uteis antes da data do recebimento das
Propostas Técnica e de Preco, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no
endereco e nos horarios mencionados no subitem precedente.

6.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagcdo ou neste
Edital.

6.2.2 A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatério até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Poderdo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965, e que tenham obtido
certificado de qualificacéo técnica e de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
n® 12.232/2010, bem como atenderem a todas as exigéncias constantes neste edital
€ Seus anexos.

7.2 N&o podera participar desta concorréncia:

a) empresas que se encontrem sob faléncia, concordata, recuperagao
judicial ou extrajudicial, concurso de credores, dissolucdo, cisdo, fusdo ou
incorporacao, em liquidacdo, estrangeiras que ndo funcionem no pais, nem aquelas
gue tenham sido declaradas inidoneas pela Administracéo Publica, direta ou indireta,
Federal, Estadual, Municipal e Distrital, bem como as que estejam punidas com
suspensao do direito de licitar ou contratar com o Distrito Federal;

b) empresas reunidas em consércio ou pessoas fisicas néo
empresarias;

C) empresa que, entre seus dirigentes, responsaveis técnicos, legais
e/ou equipes técnicas, figure quem seja ocupante de cargo ou emprego na
administracao direta ou indireta do Distrito Federal;
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d) empresa cujo administrador, proprietario ou sécio com poder de
direcéo seja familiar de agente publico, que exerca cargo em comissao ou funcao de
confianga, nos Termos do Decreto Distrital n® 32.751/2011.

e) servidor ou dirigente dos entes interessados nesta licitacéo,
conforme disposto no subitem 3.2. deste Edital,

f) empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela
elaboracdo do Briefing, ou da qual seu autor seja dirigente, gerente, acionista ou
detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou
controlador, responsavel técnico ou subcontratado;

7.3 As licitantes poderdo concorrer a quantos lotes lhes interessar, estando
a adjudicacéo limitada a apenas um lote por licitante.

7.3.1 Para cada lote a que pretende concorrer, a licitante devera apresentar
Ol (uma) proposta de Plano de Comunicagdo Publicitaria, conforme descrito no
subitem 9.2.

7.3.2 Em caso de vitéria em mais de um lote, a licitante devera indicar o lote
de sua preferéncia, durante os procedimentos descritos no subitem 19.3 para a
Segunda Sessao.

7.3.2.1 Apos efetivada a escolha do lote de preferéncia, o(s) outro(s) lote(s)
sera(ao) adjudicado(s) ao(s) respectivo(s) licitante(s) que for(em) habilitado(s) em
ordem sucessiva de colocacéao.

7.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a
licitante: a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitacdo o
involucro padronizado previsto no subitem 9.2.1.1 deste Edital e as informacgdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de
todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em
qualquer fase do processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboracéo e apresentacédo das
Propostas e Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado
que a SEPI ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conduc¢éo ou do resultado do processo licitatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara
a Comisséo Especial de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
invllucros com as Propostas Técnica e de Preco.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser
apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas ou os Documentos de
Habilitacdo e comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representacdo da
empresa, onde conste o nome do sOcio e 0s poderes para representa-la, ou copia da
ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em



cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comisséao Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo
que constitui 0 Anexo Il. Nesse caso, 0 preposto também entregard a Comisséo
Especial de Licitagdo copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova
de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes
com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.1.4 Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverdo ser
entregues & Comisséo Especial de Licitacao apartados dos invélucros das Propostas
e, quando for o caso, dos Documentos de Habilitacao.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e
abertura das Propostas Técnica e de Preco credencia o representante a participar
das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de
recepcao e abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Preco por meio
de portador. Nesse caso, o0 portador devera efetuar a entrega dos invélucros
diretamente a Comissdo Especial de Licitacdo, na data, hora e local indicados no
subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de
Licitacdo acondicionada nos Invélucros n® 1, n°® 2 e n° 3.

Invélucro n° 1]

9.2 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.2.1 Se a Licitante estiver concorrendo a mais de um Lote, devera
apresentar um Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada para cada
Lote. Nesse caso, apresentara tantos Invélucros n° 1 quantos forem os Lotes a que
estiver concorrendo.

9.2.2 SO0 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela SEPI.

9.2.2.1 O(s) involucro(s) padronizado(s) devera(ao) ser retirado(s) pela(s)
interessada(s) de segunda a sexta-feira, das 8h as 12h ou das 14h as 18h no
endereco Setor Bancario Sul Quadra 02 Bloco “L” — Térreo do Edificio Lino Martins
Pinto — Brasilia/DF, de segunda a sexta-feira.

922 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
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9.2.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a
autoria do(s) Plano(s) de Comunicacdo Publicitaria, o(s) Invllucro(s) n°® 1 néo

podera(ao):
a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou
demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificacédo
da licitante.

Invélucro n° 2|

9.3 No Involucro n® 2 devera(do) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de
Comunicacéao Publicitaria — Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.3.1 Se a Licitante estiver concorrendo a mais de um Lote, devera incluir no
Invélucro n°® 2 um Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada para cada
Lote a que estiver concorrendo.

9.3.2 O Invoélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagéo:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 001/2013

9.3.3 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel, quanto as informacfes de que trata, até sua abertura.

9.3.3.1 O Involucro n°® 2 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
N&o lIdentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da
abertura do Involucro n° 2.

Invélucro n° 3

9.4 O Involucro n°® 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, de que tratam
os subitens 11.5 a 11.10.

9.4.1 O Invéblucro n°® 3 devera ser entregue uma Unica vez, ainda que a
Licitante esteja concorrendo a mais de um Lote, e estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2013
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9.4.2 O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.4.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da
abertura do Invélucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1 A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissdo Especial de
Licitacdo acondicionada no Involucro n° 4.

10.1.1 A Licitante entregara uma unica Proposta de Preco, ainda que esteja
concorrendo a mais de um Lote.

Invélucro n° 4

10.2 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n° 4

Proposta de Preco

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° .../2013

10.2.1 O Invélucro n° 4 seré& providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.3 O Invélucro n° 4 ndo podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste Plano
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

111 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de
acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacéo
Plano de Comunicagéo Publicitaria Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia
Capacidade de Atendimento -

Repertorio -

Relatos de Soluc¢des de Problemas de -

Comunicagéao
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11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

IPlano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificadal

11.2 Cada Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via N&ao Identificada devera
ser apresentado da seguinte forma:

e em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e capa (em branco) e contracapa (contendo a definicdo do Lote: 1, 2
ou 3) em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?;

e contedo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?,
orientacao retrato;

e espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a
partir da borda;

e titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo
apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

¢ alinhamento justificado do texto;

e texto e numeracdao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’,
tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.3 e 11.2.3.1;

e numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

e sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e material
de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3.3 e a indicagdo prevista no subitem
11.3.3.3.5.

11.2.2 Os subguesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacbes dos quadros e ou tabelas devem ser
editados na fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel
A4,

11.2.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 aplicam-se a indica¢do prevista no
subitem 11.3.3.2
11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de

Midia e Nao Midia poderao:
| - ser editados em cores;

[l - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;
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[l - ter qualquer tipo de formatagdo de margem,;
lIl - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.231 As péaginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.24 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito ldeia
Criativa serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.24.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 11.2.2 e
19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.25 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada nao
podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e da relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao
limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas
nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos
desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto
ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto
na alinea ‘c’ do subitem 11.2.2, o subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e
no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios
que nao implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacao para a
transmissao de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos:
Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia. Ndo h& necessidade de lancar nessas paginas os
subitens deste Edital a que correspondem o0 quesito e seus subquesitos nem 0s
textos expressos nesses subitens.

11.29.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no
gue couber.
11.3 O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto

dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes disposi¢oes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das
necessidades de comunicacdo publicitaria da administracdo indireta do Poder
Executivo do Distrito Federal para solucionar o desafio de comunicacdo, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicacao expresso no Briefing;

11.3.2 Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria: apresentacdo pela licitante das
linhas gerais da proposta para solucionar o desafio de comunicacdo e alcancar os
objetivos de comunicacgéo expressos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de
acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo
publicitaria;
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b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia_Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execucado da sua proposta de estratégia de comunicagao
publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e
ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicacédo publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo

circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das
funcdes taticas esperadas de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e ou
material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido
na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagéo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s6 serao aceitos finalizados em caso de ndo midia.

11.3.3.3.1 Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser inseridas
imagens em movimento.

11.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em
computadores pessoais, ressalvado que nao serdo avaliados sob o0s critérios
geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a
ser produzida.

11.3.3.3.3 Os protdtipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser
produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html,
mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que
nao se ajustem as dimensodes do Involucro n® 1 podem ser dobradas.
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11.3.3.3.5 Cada pec¢a e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar
seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.34 Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser
observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas
pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no
referido limite;

C) peca sequencial, para qualguer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal e de paineis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento
de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma peca se 0
conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo
considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas
sejam formadas por anima¢Bes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.34 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em funcao das verbas referenciais indicadas no item 4
do Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara
todas as pecas e ou material destinados a veiculagao, exposicdo ou distribuicao, sob
a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulacao.

11.34.2 Dessa simulagédo devera constar resumo geral com informacgdes sobre,
pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de
nao midia;
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f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada
peca e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada peca e ou material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser 0s
de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios
sobre todos os servi¢os de fornecedores.

Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificadal

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, sem 0s
exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da
via ndo identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na
altima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

ICapacidade de Atendimento|

115 A licitante devera apresentar os documentos e informacBes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
altima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

115.1 Qualguer pagina com os documentos e informacdes previstos no
subitem 11.5 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.5 ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Ndo ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo da
Capacidade de Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,
graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante
apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacéo,
com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, produgéo
grafica, midia e atendimento;
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c) as instalacdes, a infraestrutura e 0os recursos materiais que estardo a
disposicéo para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discrimina¢do dos prazos a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacgfGes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do respectivo contratante, sem 06nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgfes, pecas e
material que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem 0 uso de
cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
altima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

11.71 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
subitem 11.7 poderé ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacfes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via N&o
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11.7.3 N&do ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do
Repertdrio.
11.8 O Repertorio serd constituido de pecas e ou material concebidos e

veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacéo,
exposicao ou distribuigcao.

11.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos, preferencialmente, a partir de 2008.

11.8.1.2 As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou néo.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida
no subitem 11.8.1, sua pontuacdo méaxima, neste quesito, ser4 proporcional ao
namero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
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aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista na
alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposicdo
e ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

IRelatos de Solucées de Problemas de Comunicacéol

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que
constituem os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo em caderno
especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12
pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1191 Qualquer pagina com os documentos e informac¢des previstos no
subitem 11.9 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do
limite previsto no subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas péaginas de
papel A4.

11.9.2 Os documentos e informacfes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via N&o
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que
serdo descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacédo planejadas
e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido
implementadas, preferencialmente, a partir de 2008.

11.10.2 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagcdo maxima prevista na alinea ‘d’ do
subitem 12.3.1.

11.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes.

11.10.3.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato
elaborado pela licitante, na dltima pagina, devendo constar a indicacdo do nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou func¢do do signatario. Todas as paginas
do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.4 E permitida a inclusido de até 5 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para
cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;
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Il - as pecas gréficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

lll - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.4.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou néo.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissédo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara
as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢Bes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel da administracdo indireta do Poder
Executivo do Distrito Federal nos contextos social, politico e econdmico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da
administracéo indireta do Poder Executivo do Distrito Federal com seus publicos;

c) das caracteristicas da administracéo indireta do Poder Executivo do
Distrito Federal e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagao
publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacéo;

e) do desafio de comunicacédo previsto no Briefing;

f) das necessidades de comunicacdo da administracdo indireta do
Poder Executivo do Distrito Federal para solucionar esse desafio.

12.2.1.2 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria

a) a adequacao do partido temético e do conceito propostos ao desafio
de comunicacéo expresso no Briefing;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em defesa do partido teméatico e do conceito propostos;

C) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da administracdo indireta do Poder Executivo do Distrito Federal com
seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta para a solu¢do do desafio de comunicacao previsto no Briefing;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a administracéo
indireta do Poder Executivo do Distrito Federal, o contexto no qual se insere, o
desafio de comunicacao, seus publicos e os objetivos de comunicacéo previstos no
Briefing.
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12.2.1.3 Ideia Criativa
a) sua adequacao ao desafio de comunicacao previsto no Briefing;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicag¢do publicitaria sugerida
pela licitante;

) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretaces favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da administracdo indireta do Poder
Executivo do Distrito Federal e a sua insercdo nos contextos social, politico e
econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material
aos meios e aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e N&o Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicacao proprios da administracdo indireta do Poder
Executivo do Distrito Federal,

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;

c) a adequacao das qualificacdbes e das quantificagcbes desses
profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria da administracao indireta do
Poder Executivo do Distrito Federal;

d) a adequacdo das instalacbes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execucao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante
e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utlidade das informacbes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagcéo e controle de
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midia que a licitante colocaré regularmente a disposicdo da administracao indireta do
Poder Executivo do Distrito Federal, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

12.2.3 Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao desafio que a licitante se
propds a resolver;

b) a qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material,
b) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;
12.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre problema e

solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacéo ldgica da exposicao.
12.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem)
pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)
al) Raciocinio Basico: 10 (dez)
a2) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)
b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
c) Repertorio: 10 (dez)
d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo: 10 (dez)

12.3.2 Serado levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, além dos atributos previstos no subitem 12.2, os seguintes
critérios em cada quesito ou subquesito:

TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

Quesit | Subquesit Pon:nu_a(;a Critério Objetivo Pontos Blo
0 0 0 Maxima co
A1) funcdes e papel da Administragéo Indireta
. do GDF nos contextos social, politico e 2,5
Que_sno econdmico.
Pléno A2) natureza, da extensdo e da qualidade das

relacbes da Administracdo Indireta do GDF 2,5
com os seus publicos.
15 A3) das caracteristicas da Administracédo 15

de Subquesito:
Comuni | Raciocinio

cacao Basico Indireta do GDF e das suas atividades que
Publicit (A) ! P = 25
aria sejam ,s_lgnlflcatlvas para a comunicagdo
publicitaria.
A4) sobre a natureza e a extensdo do objeto o5
da licitacéo. '
A5) desafio da comunicacdo expresso no 2,5
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Briefing.
A6) necessidades de comunicacdo da
Administracao Indireta do GDF para solucionar 2,5
esse desafio.
B1) explicitacdo e defesa do partido tematico e 25
do conceito. '
B2) consisténcia l6gica da argumentacéo. 2,5
B3) oportunidade de  desdobramentos
positivos do conceito para comunicacdo da 2,5
Subquesito: Administrac¢éo Indireta do GDF.
Estratégia B4) exequibilidade da estratégia para solugéo 25
de do desafio de comunicagdo '
Comunicag 20 B5) pertinéncia da argumentacao. 2,5 20
ao B6) oportunidade de utilizacdo do material por
publicitaria outros e entidades orgaos do Distrito Federal e 25
(B) a relevancia social.
B7) coeréncia entre as acfes propostas e a o5
verba disponivel '
B8) elaboracdo do conceito e definicdo da
estratégia em respeito ao carater institucional 25
da comunicacao pretendida.
Cl) adequacdo ao desafio e a estratégia de 25
comunicacao. '
C2) simplicidade e unidade de composicao. 2,5
C3) originalidade e criatividade. 2,5
C4) clareza da linguagem e adequacdo do o5
vocabulario. '
Subquesito: C5) inovacdo das propostas de linguagem e 25
Ideia 20 comunicabilidade. ' 20
Criativa (C) C6) exequibilidade das pecas/material 25
apresentados. '
C7) qualidade artistica e técnica das o5
apresentacoes. '
C8) extensdo e variedade de conteudo
subjetivo de qualidade (multiplas 2,5
interpretacdes favoraveis da ideia)
D1) capacidade de sustentacdo da campanha
(consisténcia do plano em relagcdo ao publico- 25
alvo).
Subquesito: D2) conhecimento e andlise dos hébitos de
Estratégia consumo do publico-alvo e dos temas 25
de Midia e 10 abordados. 10
N&o Midia D3) coeréncia entre as ac¢des e 0s custos o5
(D) implicados (ex.: custo por mil). '
D4) metodologia de afericdo de resultados da
campanha (ex.: custos de producéo x gasto de 2,5
verba de midia).
El) porte, tradicdo e diversificacdo dos
: : . 2,5
clientes atuais da licitante
E2) conceito e abrangéncia dos produtos e o5
servicos de seus clientes no mercado '
E3) habilidade técnica da equipe e sua
adequacao as necessidades de comunicagao 2,5
o . da Administraco Indireta do GDF
Quesito: Capacidade = -
de Atendimento (E) 15 E4) experiéncia em desenyolwmento .de 15
campanhas de carater educativo, informativo 2,5
ou de orientagéo social
E5) estrutura apresentada para estabelecer
parceria técnica, operacional, gerencial e de o5
acompanhamento da execucédo contratual com '
a Administracéo Indireta do GDF.
E6) recursos para avaliacdo de resultados e 2,5
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de acesso a informagéo dos diversos setores
da sociedade no DF.
F1) qualidade das propostas de solucdes para 25
resolucdo do desafio de comunicacgéao. '
F2) qualidade artistica e técnica das
o L ~ 25
Quesito: Repertorio 10 apresentacoes. 10
(F) F3) originalidade do conjunto de elementos do 25
projeto técnico e do material apresentado. '
F4) criatividade do conjunto de elementos do 25
projeto técnico e do material apresentado '
G1) consisténcia légica da argumentacao. 2,5
. G2) qualidade do planejamento e adequacédo
Que§|to. Relatos de ao desafio de comunicacao. 2.5
Solucéo de Problemas 10 P 10
o G3) relevancia dos resultados apresentados 2,5
de Comunicacao (G) — —
G4) consisténcia das relacdes de causa e 25
efeito entre problema e solucdo '
12.3.2.1 Para obtencdo das notas sera utilizada a pontuacdo dos quesitos e

subquesitos, cuja correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na tabela de
valores dos quesitos e subquesitos prevista no subitem 12.3.2.

12.3.2.2 A nota deverd apresentar uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou
seja: valores menores do que 5 (cinco) ndo alteram a casa decimal. Valores
superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais de uma unidade.

12.3.2.3 Para afericdo da nota final dos subquesitos Raciocinio Béasico e
Estratégia de Comunicacao Publicitaria sera efetuada a proporcao obtida através de
regra de trés simples, onde o ponto do subquesito estd para o ponto total dos
critérios (bloco); assim como a nota esta para os pontos dados pelo avaliador,
consoante a formula a seguir:

Nota = Pontos atribuidos pelo avaliador X Pontuacao do subquesito

Pontuacéo do grupo de critérios (Bloco)

12.3.2.4 Para os subquesitos Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nado Midia e
0os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdo de
Problemas de Comunicacéo, a equivaléncia para efeito de afericdo da nota é direta,
consoante a férmula a seguir:

Nota = Somatdério dos pontos

12.3.2.5 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 6 (seis) niveis de
notas, de acordo com a seguinte escala: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,0 (médio
inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio superior); 2,5 (superior).

12.3.3 A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
de cada membro da Subcomissdo Técnica.
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12.3.3.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.3.2 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacBes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que 0S
levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitagao.

12.3.3.3 A nota de cada licitante em cada Lote correspondera a soma dos
pontos dos quesitos.

12.3.4 Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas em seus respectivos
Lotes, sendo: Lote 1: 02 (duas) agéncias; Lotes 2 e 3: 01 (uma) agéncia cada.

12.4 Seré& desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

C) nao obtiver pontuacdo em quaisquer dos guesitos ou subquesitos a
que se referem os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e 12.2.2. a 12.2.4.

12.5 Se houver empate entre as licitantes mais bem-classificadas nesta
fase, em cada Lote, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacBes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1,
12.2.2,12.2.3e 12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, na terceira
sessdo publica prevista no subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comisséo
Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e
para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
13.1 A Proposta de Precos da licitante deveré ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante,
ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa,
salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2
e 13.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e
13.3, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

13.2 A licitante deverd apresentar Planilha de Pregcos Sujeitos a Valoracao,
a ser elaborada apenas com as informacgdes constantes do Anexo Ill.

13.3 A licitante devera elaborar Declaracdo na qual:
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a) estabelecera o0s percentuais maximos a serem pagos pelo
Contratante:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecgas, em relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na
reutilizacdo das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

b) comprometer-se-4 a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condi¢cdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Contratante as
vantagens obtidas.

c) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a
direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo
V).

13.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e
ndo Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
nenhuma alteracdo, sob a alegacao de erro, omissédo ou qualquer outro pretexto.

14. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

14.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servicos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sé&o os integrantes da Planilha que
constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1° da Lei n°
8.666/1993, nao sera aceito:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relacdo aos
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
licitante;

b) percentual de honoréarios superior a 3% (trés por cento), incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracao de conhecimento pertinentes a execucédo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

d) percentual de honoréarios superior a 5% (cinco por cento), incidente
sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, e referentes
a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
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14.3.1 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissdo Especial de Licitacdo considerara o preco por
extenso.

14.4 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a
sequir.
14.4.1 A Comissao Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito

a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos
servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3 P1 =1 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servicos previstos na alinea ‘b’ do P2 = 3 x (3 - Honorérios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os| P3=3X(3 - Honorarios)
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os| P4 =5X(5 - Honorarios)
precos dos servigcos previstos na alinea ‘d’ do
subitem 14.3

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e
‘honorarios’ serao substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Pre¢os Sujeitos a Valoragdo, sem o
simbolo ‘%’.

14.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica
dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4,
como segue: P =P1 + P2 + P3 + P4,

14.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como
a de menor preco.

14.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta
que apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre o que se refere o item “a” do
subquesito 14.3;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre o que se refere o
item “b” do subquesito 14.3.

14.4.3.2 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em sessao
publica prevista no subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comisséo Especial
de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
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15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Preco desta
concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo
Melhor Técnica, nos termos dos itens 12 e 14 retro.

15.2 Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as 4
(quatro) licitantes mais bem-classificadas, em cada lote, no julgamento da Proposta
Técnica — observado o disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — e que
tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou que concordarem em praticar o
menor preco entre as Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes
classificadas.

16. ~ENTREGA E FORMA DE APRESENTAC}AO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
16.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao

Especial de Licitacdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Preco, no dia, hora e local previstos na convocacao da
sessdao a ser realizada para esse fim.

16.1.1 A licitante classificada no julgamento final das propostas que nao
apresentar os documentos de habilitacdo na referida sesséo sera alijada do certame,
exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 17.4.2.

16.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 001/2013

16.1.3 O Involucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
guanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

16.1.4 Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser acondicionados em
caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante
legal da licitante e deverédo ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial; ou
lIl - em copia autenticada por cartério competente; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissdo Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitagéo.

16.1.4.1 SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicbes de andlise
por parte da Comissao Especial de Licitacao.

16.2. Para habilitarem-se na presente licitagdo as empresas deverao
apresentar a documentacao relacionada abaixo:

16.2.1. Habilitag&o Juridica

| — registro no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

Il — prova de inscricdo Estadual, Municipal ou do Distrito Federal,
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Il — registro comercial, ato constitutivo, estatuto ou contrato social
devidamente registrado na Junta Comercial para comprovacao do ramo de atividade
e do capital social, quando for o caso;

IV — decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e 0 ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim exigir.

16.2.2. Qualificacao Técnica

| - apresentacdo de atestado(s) / certiddo(6es) / declaracao(des)
fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove(m) ter a
Licitante executado servi¢cos de publicidade, pertinentes e compativeis com o objeto
desta licitagao.

Il - para fins de compatibilidade, sera(do) considerado(s) o(S)
atestado(s) / certiddo(des) / declaracdo(des) que comprove(m) ter o licitante
prestado, no minimo, de forma concomitante, servicos de criacdo, execucdo e
producdo de campanhas e pecas publicitarias.

lll - esse(s) atestado(s)/certiddo(Bes)/declaracao(des), deverdo conter
a identificacdo do(s) signatario(s) e apresentar-se em papel timbrado da
empresal/érgao declarante.

IV - cépia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento de que trata a Lei n° 12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1° obtido
perante o Conselho-Executivo das Normas-Padréo (CENP).

16.2.3. Qualificacdo Econdmico-financeira

| - Certiddo Negativa de faléncia, de concordata, de recuperacao
judicial ou extrajudicial (Lei n°® 11.101, de 9.2.2005), expedida pelo distribuidor da
sede da empresa, datado dos ultimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo
de validade expresso na propria Certiddo. No caso de pracas com mais de um
cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada um dos
distribuidores;

Il - Balango Patrimonial e demais demonstracdes contabeis do dltimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentadas na forma da Lei devidamente
registrados, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

a) as empresas constituidas no ano em curso poderdo substituir o
balanco anual por balanco de abertura, devidamente autenticado pela Junta
Comercial;

b) a boa situac&o financeira da empresa sera avaliada pelos indices de
Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG), resultantes da
aplicacéo das seguintes formulas:

ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
LG =~ i ——————— e
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
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ATIVO CIRCULANTE

PASSIVO CIRCULANTE+ EXIGIVEL A LONGO PRAZO

c) A licitante devera apresentar resultado maior ou igual a 1 (um), em
pelo menos um dos indices acima, sob pena de inabilitacdo. A comprovacao devera
ser feita relativamente a data da apresentacdo da documentagdo, pelo balanco
Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do ultimo exercicio social ou pelo Registro
comercial, ato constitutivo, estatuto ou contrato social.

d) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na
Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de coépia
autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraida (art. 5°, 8 2°, do Decreto-Lei n® 486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anobnimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal
de grande circulagéo (art. 289, caput e 8§ 5°, da Lei n° 6.404/1976);

[l - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

16.2.4. Regularidade Fiscal e Trabalhista

| - prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal ou
Distrital da sede do licitante;

Il - Prova de Regularidade para com a Fazenda do Distrito
Federal, na forma da Lei (Divida Ativa e Quitacdo de Tributos ou Certidéo
Negativa de Débitos para com o Distrito Federal), em plena validade, inclusive
para os licitantes sediados em outros estados;

Il - Certiddo Negativa ou Certiddo Positiva com efeito de Negativa de
Débitos Relativos as Contribuicdes Previdenciarias e as de Terceiros, expedida
pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (Anexo Xl da Portaria Conjunta
PGFN/RFB n° 3, de 2.5.2007), observado o disposto no art. 4° do Decreto n° 6.106,
de 30.4.2007;

[ll - prova de Regularidade para com a Fazenda Nacional que devera
ser efetuada mediante certiddo conjunta expedida pela Secretaria da Receita
Federal do Brasil e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos
federais e a Divida Ativa da Unido, por elas administrados, conforme preconizado
no art. 1° do Decreto n.° 6.106/2007;

IV - Certificado de Regularidade perante o FGTS, fornecido pela
Caixa Econdbmica Federal, devidamente atualizado, nos termos da Lei n.° 8.036, de
11 de maio de 1990.
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V - prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas
ou de Certiddo Positiva de Débitos Trabalhistas com efeitos de negativa, nos
termos do art. 642-A da Consolidacao das Leis do Trabalho.

16.2.5. Cumprimento do disposto no art. 7°, XXXIll, da Constituicdo Federal

| - declaracdo de que nédo utiliza mao de obra direta ou indireta de
menores de 18 (dezoito) anos para a realizacao de trabalhos noturnos, perigosos ou
insalubres, bem como néo utiliza, para qualquer trabalho, mao de obra direta ou
indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condicdo de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos (conforme inciso V do art. 27 da Lei n.° 8.666/1993 -
modelo Anexo V deste Edital);

16.3 As empresas deverdo apresentar Declaracdo, sob as penas da lei, da
superveniéncia de fato impeditivo para sua habilitacdo (exigida somente se houver
fato impeditivo, conforme Anexo VI deste Edital).

16.4 As empresas cadastradas e com a situacao regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF deverdo apresentar somente 0s
documentos elencados nos subitens 16.2.2, 16.2.3, 'c’,16.24, l e V, e 16.2.5 deste
Edital.

16.5 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacdo, dentro do
Involucro n° 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes da Declaragéo impressa do SICAF.

16.5.1 E recomendéavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento
no terceiro dia Gtil anterior & data de recebimento dos Documentos de Habilitagdo
compareca a sessdo de abertura com o formulario do Recibo de Solicitacdo de
Servigo, para eventual comprovacdo na hipotese de seu nao processamento em
tempo habil no SICAF.

16.6 A empresa cuja habilitacdo parcial no SICAF acusar no demonstrativo
“Consulta Situagdo do Fornecedor”, impresso na quarta sessado publica, algum
documento com validade vencida, deverd inserir 0 respectivo documento no
invélucro n° 5, em plena validade, a fim de comprovar sua regularidade.

16.7 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a
licitante for matriz, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdao estar com o numero do CNPJ da filial, salvo
aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

16.8 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissao, para este certame, a certiddao que
nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica para o
respectivo documento.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 Apos o presidente da Comissdo Especial de Licitagdo declarar o
encerramento do prazo para recebimento do envelope, nenhum outro sera aceito,
tampouco serdo permitidos quaisquer adendos, substituicbes ou emendas quanto a
documentacgéo apresentada.

17.2 A abertura dos Involucros n°® 5 das licitantes classificadas no
julgamento final das propostas técnicas e de preco, com os Documentos de
Habilitac&o, seré iniciada no dia, hora e local previstos na convocacdo da sesséo a
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ser realizada para esse fim, na sala de reunides da Comissdo, em ato publico, no
qual se lavrara ata circunstanciada, assinada por seus membros e pelos licitantes
presentes.

17.3 N&o sera considerada a documentacdo que contrarie 0S requisitos
expressos neste Edital em seus Anexos ou em desacordo com as formalidades
prescritas, sendo vedada a inclusdo de informacdes ou documentos que deveriam
constar originariamente neles.

17.4 A Comissdo Especial de Licitacdo analisara os Documentos de
Habilitacdo de todas as licitantes que atenderem ao disposto do item 16 e julgara
habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos
neste Edital e em seus anexos, observado o disposto do subitem 17.4.2.

17.4.1 Quanto as licitantes que optaram por realizar sua habilitacdo conforme
previsto no subitem 16.3 deste Edital, sua situacdo sera verificada por meio de
consulta on-line ao SICAF, que sera impressa sob forma de Declaracéo e instruira o
processo, nos termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instru¢do Normativa SLTI/MP n°
02/2010.

17.4.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a SEPI reabrira a fase
Habilitacdo, com nova convocacao da licitante classificada no julgamento final das
Propostas do lote que esse fato ocorrer, para apresentar 0s respectivos
Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia
e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

17.5 A Comissdo Especial de Licitacdo, ap6s a abertura dos envelopes
relativos a documentacédo de habilitacdo podera, a seu critério exclusivo, suspender
a reunidao a fim de que tenha melhores condicbes de analisar os documentos
apresentados, divulgando posteriormente, através de publicacdo no Diario Oficial do
Distrito Federal, o resultado da habilitacéo.

18. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissao Especial
de Licitacdo, com excecédo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao
Técnica, composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio,
em sessao publica, entre os nomes de uma relacédo que tera 9 (nove) componentes,
sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o0s entes da
administragéo indireta do Poder Executivo do Distrito Federal integrantes dos Lotes,
previamente cadastrados pela SEPI.

18.3.1 A relacdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera
publicada pela Comissdo Especial de Licitacdo no Diario Oficial do Distrito Federal,
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséao
publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio serd processado pela Comissdo Especial de Licitacdo de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, nos termos
do subitem 18.3.

18.3.3 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que
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se refere o subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de
Licitacdo de justificativa para a excluséo.

18.3.4 Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de
atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
deciséo da autoridade competente.

18.3.5 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacédo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessério, a
elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 18.

18.3.5.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.5.2 SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relacdo anteriormente publicada.

18.3.7 A sesséo publica para o sorteio sera realizada ap0s a decisdo motivada
da impugnacgédo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio
por qualquer interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados o0s
procedimentos previstos neste Edital e na legislacéo, das quais seréo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comisséo Especial de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante
a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste
Edital.

19.1.2 Todas as propostas serdo rubricadas pela Comissdo Especial de
Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.2.1 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comisséo
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessodes publicas.

19.1.3 A Comisséo Especial de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme
0 caso, poderdo, no interesse da SEPI, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde
gue ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

19.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das
sessOes de recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de
Preco.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Preco e o julgamento final
deste certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados
neste Edital.

19.1.6 A Comissdo Especial de Licitagdo podera suspender as sessfes de
abertura das Propostas de Preco e de recebimento e abertura dos Documentos de
Habilitac&o a fim de ter melhores condi¢gbes de analisar e decidir em cada caso.
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19.1.7 A Comisséo Especial de Licitagdo podera solicitar parecer técnico, de
pessoas fisicas ou juridicas, para orientar sua decisdo, exceto no tocante as
pontuacdes e notas atribuidas pela Subcomissédo Técnica as Propostas Técnicas.

19.1.8 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacéo
dos contratos ou a analise, avaliacdo ou comparacéo entre as Propostas.

19.1.9 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de
Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
resultard na sua desclassificacao.

19.1.10 A Comissédo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas
das sessbes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

19.1.11 Se os invllucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas néo
puderem ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposi¢cao das interessadas
por 30 (trinta) dias Gteis, contados do encerramento desta concorréncia — apoés
transcorrer o prazo para interposi¢ao de recurso contra o resultado final da licitagéo
ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados 0s recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a SEPI providenciara
sua destruicao.

Primeira Sesséo|

19.2 A primeira sesséo publica seré realizada no dia, hora e local previstos
no subitem 2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°®2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as
disposicOes deste Edital.

19.2.1 O(s) Involucro(s) n° 1, com a(s) via(s) nao identificada(s) do(s) Plano(s)
de Comunicagdo Publicitaria, s6 sera(ao) recebido(s) pela Comissdo Especial de
Licitac&o se néo:

a) estiver(em) identificado(s);
b) apresentar(em) marca, sinal, etigueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Involucro n° 2;

c) estiver(em) danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou
demais documentos nele(s) acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da
licitante antes da abertura do Involucro n° 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’,
‘b’ e ‘¢ do subitem 19.2.1, a Comissao Especial de Licitagdo néo recebera o(s)
Invélucro(s) n® 1, o que também a impedira de receber os demais invélucros da
mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n® 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo Especial de
Licitac&o, e separa-los dos Involucros n®1 e n° 3;
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b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos que constituem os Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao
na forma do item 21 deste Edital.

19.2.2.1 A Comisséo Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicacé&o Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n° 3,
a Comissao Especial de Licitacdo e ou o0s representantes das licitantes constatarem
ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificard a
licitante e ficara de posse de todos os invélucros até que expire 0 prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comisséao Especial de Licitacdo nao lancara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n°® 1 nem nos documentos que compdem a via néo identificada
do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

19.2.4 Abertos os Invélucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissédo Especial de Licitacao.

19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissao Especial de Licitacdo na primeira sessao, 0os procedimentos
de licitacdo terdo continuidade de acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e
seguintes.

19.25.1 Se houver manifestacéo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisbes da Comissdo Especial de Licitacdo pertinentes a primeira sessao, esta
divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicao de

recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados 0s recursos interpostos, serdo adotados os seguintes
procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a
Subcomisséo Técnica, dos Involucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano
de Comunicacéo Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, das
vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os
critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comisséo Especial de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicacao
Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que
as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a
Subcomisséo Técnica, dos Involucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, 0
Repertdrio e os Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgao;
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e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comissdo Especial de Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a
Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’
do subitem 12.4 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada
quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e
lancard sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que 0
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante
antes da abertura dos Involucros n° 2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘¥ do subitem 19.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacéao Publicitaria de cada licitante e as pontuac6es de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacédo de cada licitante.

Segunda Sesséo|

19.3 ApdOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas
(Invélucros n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomisséo Técnica, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara
as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da segunda sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias nédo identificadas (Involucro(s) n°® 1) com as vias
identificadas (Involucro n® 2) do(s) Plano(s) de Comunicacdo Publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontua¢des atribuidas a cada quesito
de cada Proposta Técnica;

e) caso se verifique Licitante com proposta vencedora em mais de um
Lote, suspender-se-a a sessao, abrindo-se prazo de 24 horas para que a Licitante
faca a opcao pelo lote que lhe aprouver, nos termos do subitem 7.3.2. A licitante
podera fazer a referida op¢cdo na mesma sessao, caso assim queira; promovendo-
se, de logo, os ajustes necessérios na planilha geral.

f) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
g) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;

h) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas
Técnicas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacdo dos
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proponentes classificados e dos desclassificados em ordem decrescente de
pontuacéo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto no art. 109, |, ‘a’, da Lei n° 8.666/1993;

19.3.1 Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a
Subcomisséo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao
Especial de Licitago.

Terceira Sesséo

19.4 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
terceira sesséao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada,

c) colocar a disposicado dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital
para a elaboracdo das Propostas de Preco e julga-las de acordo com os critérios
nele especificados;

e) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de
Preco as licitantes mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem suas
Propostas de Preco consideradas classificadas;

f) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com
a indicacdo da ordem de classificacéo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para
interposigéo de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘a’, da Lei n° 8.666/1993.

194.1 Caso ocorra a situacdo prevista no subitem 12.5, o sorteio podera
ocorrer nessa terceira sessao ou em ato publico marcado pela Comissédo Especial
de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

Quarta Sesséq

19.5 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
guarta sesséao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invllucros n® 5, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada,
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c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condicOes estabelecidas neste Edital e na legislacdo em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Involucros n° 5;

e) informar:
el) o resultado da habilitacao;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21
deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢cdo de recurso, conforme disposto no art.
109, |, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome das 4
(quatro) licitantes vencedoras desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto
recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

195.1 Serd impressa a Declaracdo referente a situacdo de cada licitante que
optou por comprovar sua habilitacdo parcial via SICAF, conforme previsto nos
subitens 16.3 a 16.5 deste Edital, a qual sera assinada pelos membros da Comissao
Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por eles
nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade
constatada quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a
apresentacao do formulario do Recibo de Solicitacdo de Servico, ter entregado a
documentacdo a sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissao
Especial de Licitacdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de
Logistica e Tecnologia da Informacé&o, do Ministério do Planejamento, Orgcamento e
Gestao, gestor do SICAF.

19.5.2 O Recibo de Solicitacdo de Servico apresentado devera estar com 0s
campos relativos a documentacdo complementar exigida para habilitacdo parcial ou
atualizacao de documentos de habilitacdo parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo
havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o
Secretéario de Estado de Publicidade Institucional homologara o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto as licitantes
vencedoras, observado o disposto no subitem 29.10 deste Edital.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisbes
referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir,
ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do Distrito Federal é
obrigatéria:

a) nas sessoes de abertura de involucros;
b) no Diario Oficial do Distrito Federal;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do
recebimento da comunicagéao pelas licitantes.
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22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacgéao do ato ou
da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida ao Secretdrio de Estado de
Publicidade Institucional, por intermédio da Comissdo Especial de Licitacdo, no
endereco mencionado no subitem 2.1.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que
poderdo impugna-lo no prazo méaximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comisséo Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido,
e respectiva(s) impugnacdo(des) ao Secretario de Estado de Publicidade, que
decidira em 5 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

22.4 Ndo sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou
subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou né&o identificado no
processo como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo
para interposicdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissdo Especial de
Licitacéo.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de
licitante e julgamento de Propostas teréo efeito suspensivo, podendo a Comissao
Especial de Licitacdo — motivadamente e se houver interesse para a SEPI — atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. VALOR DA CONTRATACAO E DOTACAO ORCAMENTARIA

23.1 As despesas com 0s contratos resultantes desta concorréncia, pelos
primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em:

Valor Programa de
LOTES Estimado — 9
RS Trabalho

Lote 1 (2 agéncias)

Companhia Imobiliaria de Brasilia —

30.000.000,00 | 23.131.6004.8505.8718
TERRACAP

Lote 2 (1 agéncia)

Departamento de Transito — DETRAN 17.492.394,00 | 06.131.6215.8505.0958
Departamento de Estradas de Rodagem — 330.000,00 | 26.131.6216.8505.0006
DER 320.000,00 | 26.131.6216.8505.7904
Sociedade de Transportes Coletivos de

200.000,00 | 26.131.6216.8505.8708

Brasilia— TCB
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Transporte Urbano do Distrito Federal —

150.000,00 | 26.131.6010.8505.0025
DFTRANS

Lote 3 (1 agéncia)

Agéncia de Fiscalizacdo do Distrito
Federal — AGEFIS

Central de Abastecimento de Brasilia —
CEASA

Companhia Energética de Brasilia — CEB
Distribuicéo

Companhia do Metropolitano do Distrito
Federal - METRO/DF

Companhia de Saneamento do Distrito
Federal - CAESB

Companhia Urbanizadora da Nova Capital
do Brasil - NOVACAP

Empresa de Assisténcia Técnica e

50.000,00 | 04.131.6203.8505.8682

300.000,00 | 23.131.6001.8505.6968

1.900.000,00 | 25.131.6004.8505.6971

1.000.000,00 | 26.131.6010.8505.6131

2.500.000,00 | 17.131.6004.8505.6967

450.000,00 | 15.131.6004.8505.0001

~ 400.000,00
Extensado Rural — EMATER/DF
Fundacéo Jardim Zooldgico de Brasilia 100.000,00 | 18.122.6006.8517.9662
Instituto Brasilia Ambiental - IBRAM 1.000.000,00 | 18.131.6006.8505.8700

Instituto de Previdéncia dos Servidores do
Distrito Federal — IPREV/DF
Servico de Limpeza Urbana — SLU 1.661.430,00 | 5.131.6006.8505.8698

100.000,00 09.131.6003.8505.870

23.2 No exercicio de 2013, as despesas correrdo a conta das dotacdes
orcamentarias especificadas no Anexo VIl deste Edital.

23.3 Se os contratantes optarem pela prorrogacdo dos contratos que vierem
a ser assinados, nos proximos exercicios serdo consignadas no orcamento do Poder
Executivo do Distrito Federal as dotagcbes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

23.4 Os contratantes se reservam o direito de, a seu juizo, utilizar ou néo a
totalidade das dotacdes previstas.

24, CONDICOES CONTRATUAIS

24.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de até 10 (dez) dias, contado a
partir da convocagéao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes
da minuta que constitui 0 Anexo 1V, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir
da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem
25.1 deste Edital.

24.1.1 Se alguma licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados
no subitem 24.1, para assinar o0 respectivo contrato e apresentar o comprovante da
prestacdo da garantia contratual, poderdo ser convocadas as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar
0 contrato e ou apresentar a garantia, ou esta concorréncia podera ser revogada,
independentemente da cominacéo prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.
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24.2 Os contratos para a execucédo dos servicos objeto deste Edital teréo
duracédo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1 Esse prazo poderd ser prorrogado, a juizo de cada contratante,
mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°
8.666/1993.

24.3 Cada contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, sem
gue assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n®
8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a exce¢ao do que
estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

24.4 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte do contratante, a retencdo dos
créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sancdes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

24.5 As contratadas poderdo ser aplicadas as sancbes e penalidades
previstas na Lei n® 8.666/1993, no Decreto distrital n® 26.851, de 30/05/2006, e nos
contratos a serem firmados entre as partes.

24.6 Sera da responsabilidade das contratadas o 06nus resultante de
quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7 Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ac¢des judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e dos
contratos que vierem a ser assinados.

24.8 As contratadas, independentemente de solicitacdo, deverdo prestar
esclarecimentos ao respectivo contratante sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que as envolvam.

24.9 As contratadas s6 poderdo divulgar informacfes acerca da prestacdo
dos servicos objeto desta concorréncia, que envolva o nome do respectivo contrante,
se houver expressa autorizacao deste.

24.10 E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes
da presente concorréncia para qualquer operagéao financeira.

24.11 As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucao dos
contratos, em compatibilidade com as obrigagbes por elas assumidas, as condi¢des
de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de
qualificacé@o técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

24.12 Cada contratante avaliara, semestralmente, 0s servi¢os prestados pela
respectiva contratada, nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de
contrato (Anexo V).

24.13 Cada contratada centralizara o comando do servico de publicidade
prestado a seu respectivo contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim,
mantera sede, escritdrio ou sucursal, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e
5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo IV). A seu juizo, as
contratadas poderéao utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em
outros Estados para servigos de criagao e de producdo ou outros complementares
Ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicdes
previamente acordadas.
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24.13.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura dos respectivos contratos, cada contratada devera comprovar que possuli,
no Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados ao respectivo contratante,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na area de planejamento;
¢) 1 (uma) dupla na area de criacao;

d) 2 (dois) nas areas de producao impressa, eletrénica e de
design/computacédo grafica;

e) 2 (dois) na area de midia.

24.14 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de
transcricdo, as condigcdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s
elementos apresentados pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham servido
de base para o julgamento desta concorréncia.

25. GARANTIA

25.1 Sera exigida de cada licitante vencedora prestacdo de garantia, em
cada contrato que vier a ser assinado e em favor do respectivo contratante,
correspondente a 5% (cinco por cento) da estimativa de despesas de cada
contratante prevista no subitem 23.1, em uma das modalidades previstas no art. 56
da Lei n° 8.666/1993, a escolha de cada licitante vencedora:

a) caucao em dinheiro, ou em titulos da divida publica, devendo estes
ter sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores econbmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda
(redacao dada pela Lei n° 11.079, de 2004);

b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancéria.

25.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro,
o depoésito podera ser feito na rede bancaria, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

25.3 Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia
do contrato, acrescido de trinta dias;

b) a apdlice deverd indicar seu respectivo contratante como
beneficiario;

c) ndo serd aceita apolice que contenha clausula contraria aos
interesses do respectivo contratante.
254 Se a opcao for pela fianca bancéria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de 30 (trinta) dias;
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b) expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento ao respectivo contratante, independentemente de interpelacdo judicial,
caso o afiangado ndo cumpra suas obrigacoes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, de acordo
com o previsto neste Edital.

25.5 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser
reconhecido pelo Governo Federal, constando entre aqueles previstos na legislacéao
especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacédo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil,
podendo o respectivo contratante recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia
desses requisitos.

25.6 A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apés o
término da vigéncia do contrato de que € signatéria, no prazo de 30 (trinta) dias
Uteis, contados da respectiva solicitacdo, mediante solicitacdo da contratada e a
certificagdo pelo Executor do contrato de que os servigos foram realizados a
contento.

25.7 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer
obrigac¢@es, inclusive indenizacdo a terceiros, a contratada se obrigam a fazer a
respectiva reposicao, no prazo maximo e improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis, a
contar da data em que for notificada pelo respectivo contratante.

25.8 Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a
fazer a complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a
contar da data que for notificada pelo respectivo contratante.

26. REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneracdo a cada contratada, pelos servigos prestados, sera feita
nos termos das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo 1V).

26.2 A forma e as condi¢gbes de pagamento sdo as constantes da Clausula
Décima Primeira da minuta de contrato (Anexo 1V).

26.3 Os pagamentos a cada contratada serdao feitos, exclusivamente,
mediante crédito em conta corrente, em nome do beneficiario junto ao Banco de
Brasilia S/A — BRB. Para tanto devera apresentar o niumero da conta corrente e
agéncia em que deseja receber seus créditos, de acordo com o Decreto n.° 32.767,
de 17/02/2011, publicado no DODF n° 35, pag.3, de 18/02/2011.

27. FISCALIZACAO

27.1 Cada contratante nomeara um Executor titular e um substituto para
executar a fiscalizacdo do respectivo contrato resultante desta concorréncia e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata correcdo, nos termos da Clausula
Sétima da minuta de contrato (Anexo V).
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28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Pelo descumprimento de quaisquer clausulas ou condi¢cbes da
presente Licitacdo serdo aplicadas as penalidades estabelecidas no Decreto
26.851/2006, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal n°. 103, de 31 de maio
de 2005, pags. 05 a 07, e alteracdes posteriores, que regulamentaram a aplicacao
das sanc¢Oes administrativas previstas na Lei Federal n.° 8.666/1993.

28.2 A aplicacdo das sancdes de natureza pecuniaria e restritiva de direitos
pelo ndo cumprimento das normas previstas neste edital e dos contratos dele
decorrente, em face do disposto nos arts. 81, 86, 87 e 88 da Lei 8.666/1993, serao
obedecidos no ambito da Administracdo Direta, Autdrquica, Fundacional e das
Empresas Publicas do Distrito Federal.

28.3 Das Espécies

28.3.1 As licitantes e/ou contratadas que ndo cumprirem integralmente as
obrigacdes assumidas, garantida a prévia defesa, estardo sujeitas as seguintes
sancbes em conformidade com o Decreto n°® 26.851, de 30/05/2006, publicado no
DODF n° 103, de 31/05/2006, pagina 05/07, alterado pelos Decretos n°s
26.993/2006, de 12/07/2006, e 27.069/2006, de 14/08/2006:

| - adverténcia;
[l - multa; e

lll - suspensao temporéaria de participacdo em licitacdo, e impedimento
de contratar com a Administracdo do Distrito Federal, por prazo ndo superior a 2
(dois) anos, e dosada segundo a natureza e a gravidade da falta cometida.

a)para a licitante e/ou contratada que, convocada dentro do prazo de
validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato, deixar de entregar ou apresentar
documentacéo falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento da execucéo do
seu objeto, comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude fiscal; a penalidade
sera aplicada por prazo ndo superior a 5 (cinco) anos, e a licitante e/ou contratada
sera descredenciada do Sistema de Cadastro de Fornecedores, sem prejuizo das
multas previstas em edital e no contrato e das demais cominacdes legais, aplicadas
e dosadas segundo a natureza e a gravidade da falta cometida;

IV - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicéo
ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que a contratada ressarcir a Administracao
pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangéo aplicada com base
no inciso anterior.

28.3.2 As sanc0des previstas nos incisos |, lll e IV do subitem anterior poderdo
ser aplicadas juntamente com a do inciso Il, facultada a defesa prévia do
interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

28.4 Da Adverténcia

28.4.1 A adverténcia é o aviso por escrito, emitido quando o licitante e/ou
contratada descumprir qualquer obrigacéo, e sera expedido:

| - pela Central de Compras e Licitagbes/SUPRI/SEPLAN, quando o
descumprimento da obrigacéo ocorrer no ambito do procedimento licitatorio; e

Il - pelo ordenador de despesas da entidade administrativa contratante
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se o0 descumprimento da obrigacdo ocorrer na fase de execucédo contratual,
entendida desde a recusa em retirar a nota de empenho ou assinar o contrato.

28.5 Da Multa

28.5.1 A multa é a sancdo pecuniaria que sera imposta a contratada, pelo
ordenador de despesas da entidade administrativa contratante, por atraso
injustificado na entrega ou execucdo do contrato, e sera aplicada nos seguintes
percentuais:

| - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execucdo de servicos, calculado sobre o valor
correspondente a parte inadimplente, até o limite de 9,9%, que corresponde a até 30
(trinta) dias de atraso;

Il - 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execucdo de servicos, calculado, desde o primeiro dia de
atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplente, em carater excepcional, e
a critério do 6rgdo contratante, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

Il - 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato, por
descumprimento do prazo de entrega, sem prejuizo da aplicagdo do disposto nos
incisos | e Il deste subitem;

IV - 15% (quinze por cento) em caso de recusa injustificada do
adjudicatario em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do
prazo estabelecido pela Administragdo, recusa parcial ou total na entrega do
material, recusa na conclusdo do servigo, ou rescisao do contrato, calculado sobre a
parte inadimplente; e

V - 20% (vinte por cento) sobre o valor do -contrato, pelo
descumprimento de qualquer clausula do contrato, exceto prazo de entrega.

28.5.2 A multa serd formalizada por simples apostilamento contratual, na
forma do art. 65, § 8°, da Lei n°® 8.666/1993, e sera executada apds regular processo
administrativo, oferecido a contratada a oportunidade de defesa prévia, no prazo de
05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagéo, nos termos do § 30 do
art. 86 da Lei n® 8.666/1993, observada a seguinte ordem:

| - mediante desconto no valor da garantia depositada do respectivo

contrato;

Il - mediante desconto no valor das parcelas devidas a contratada; e

lIl - mediante procedimento administrativo ou judicial de execucao.
28.5.3 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da

perda desta, responderad a contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada
pelo indice Geral de Precos Mercado (IGP-M) ou equivalente, que sera descontada
dos pagamentos eventualmente devidos pela Administracdo ou cobrados
judicialmente.

28.5.4 O atraso, para efeito de célculo de multa, serd contado em dias
corridos, a partir do dia seguinte ao do vencimento do prazo de entrega ou execugao
do contrato, se dia de expediente normal na reparticao interessada, ou no primeiro
dia util seguinte.

28.5.5 Em despacho, com fundamentacdo sumaria, poderé ser relevado:
| - 0 atraso nao superior a 5 (cinco) dias; e
Il - a execucdo de multa cujo montante seja inferior ao dos respectivos
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custos de cobranca.

28.5.6 A multa podera ser aplicada cumulativamente com outras sancoes,
segundo a natureza e a gravidade da falta cometida, consoante o previsto do
subitem 28.3.2 e observado o principio da proporcionalidade.

28.5.7 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso, o contrato devera ser cancelado
e/ou rescindido, exceto se houver justificado interesse do respectivo contratante em
admitir atraso superior a 30 (trinta) dias, que sera penalizado na forma do inciso Il do
subitem 28.5.1.

28.5.8 A sancdo pecuniaria prevista no inciso IV do subitem 28.5.1 ndo se
aplica nas hipoteses de rescisédo contratual que ndo ensejam penalidades.

28.6 Da Suspensao

28.6.1 A suspensao € a sancdo que impede temporariamente o fornecedor de
participar de licitagcdo e de contratar com a Administragéo, ainda suspende o registro
cadastral da licitante e/ou contratada no Cadastro de Fornecedores do Distrito
Federal, instituido pelo Decreto n® 25.966, de 23 de junho de 2005, e no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, de acordo com 0s prazos a
seguir:

| - por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo de adverténcia,
emitida pela Central de Licitacbes, a licitante e/ou contratada permanecer
inadimplente;

Il - por até 90 (noventa) dias, quando a licitante deixar de entregar, no
prazo estabelecido no edital, os documentos e anexos exigidos, quer por via fax ou
internet, de forma proviséria, ou, em original ou coépia autenticada, de forma
definitiva;

lll - por até 12 (doze) meses, quando a licitante, convocada dentro do
prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato, ensejar o retardamento
na execucgao do seu objeto, falhar ou fraudar na execucao do contrato; e

IV - por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante:

a) apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas
licitacOes, objetivando obter, para si ou para outrem, vantagem decorrente da
adjudicacao do objeto da licitacao;

b) tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da
licitacao; e

c) receber qualquer das multas previstas no subitem anterior e nao
efetuar o pagamento;

28.6.2 S&o competentes para aplicar a penalidade de suspensao:

| - a Central de Compras e Licitacbes/SEPLAN, quando o
descumprimento da obrigacdo ocorrer no ambito do procedimento licitatorio; e

Il - a autoridade competente de cada contratante, se 0 descumprimento
da obrigac&o ocorrer na fase de execugao contratual, entendida desde a recusa em
retirar a nota de empenho ou assinar o contrato.

28.6.3 A penalidade de suspensao sera publicada no Diario Oficial do Distrito
Federal.
28.7 Da Declaracgao de Inidoneidade
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28.7.1 A declaracéo de inidoneidade sera aplicada pelo dirigente maximo da
entidade administrativa contratante a que estiver vinculado o contratante ou
autoridade equivalente do 6rgdo de origem, a vista dos motivos informados na
instrucao processual.

28.7.2 A declaracéo de inidoneidade prevista neste subitem 28.7 permanecera
em vigor enquanto perdurarem os motivos que determinaram a punicao ou até que
seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que a aplicou, e seri
concedida sempre que a contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos
resultantes de sua conduta e apds decorrido o prazo da sancao.

28.7.3 A declaracdo de inidoneidade e/ou sua extincdo sera publicada no
Diério Oficial do Distrito Federal, e seus efeitos serdo extensivos a todos os 6rgaos
e/ou entidades subordinadas ou vinculadas ao Poder Executivo do Distrito Federal, e
a Administrac@o Publica, consoante dispfe o art. 87, IV, da Lei n® 8.666/1993.

28.8 Das Demais Penalidades

28.8.1 As licitantes que apresentarem documentos fraudulentos, adulterados
ou falsificados, ou que por quaisquer outros meios praticarem atos irregulares ou
ilegalidades para obtencdo no registro no Cadastro de Fornecedores do Distrito
Federal, administrado pela Central de Compras e Licitacdes/SUPRI/SEPLAN,
estardo sujeitas as seguintes penalidades:

| - suspensdo temporaria do certificado de registro cadastral ou da
obtencado do registro, por até 24 (vinte e quatro) meses, dependendo da natureza e
da gravidade dos fatos; e

Il - declaracéo de inidoneidade, nos termos do subitem 28.7;

lll - aplicam-se a este subitem as disposicées dos subitens 28.6.3 e
28.6.4.

28.8.2 As sancdes previstas nos subitens 28.6 e 28.7 poderdo também ser
aplicadas as empresas ou profissionais que, em razao dos contratos regidos pelas
Leis Federais n°s 8.666/1993 ou 10.520/2002:

| - tenham sofrido condenacgéao definitiva por praticarem, por meios
dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

Il - tenham praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da
licitacao; e

[l - demonstrarem nao possuir idoneidade para contratar com a
Administracdo, em virtude de atos ilicitos praticados.

28.9 Do Direito de Defesa

28.9.1 E facultado & interessada interpor recurso contra a aplicacdo das penas
de adverténcia, suspensao temporaria ou de multa, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
a contar da ciéncia da respectiva notificacao.

28.9.2 O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que
praticou o ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado,
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contado do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.

28.9.2.1 Na representacao e/ou pedido de reconsideracao, serao adotados os
procedimentos e prazos estabelecidos nos incisos Il e Ill do art. 109, da Lei
8.666/93.
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28.9.3 Na contagem dos prazos estabelecidos nesta se¢éo, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-ao 0s dias consecutivos,
exceto quando for explicitamente disposto em contrério;

28.9.4 Assegurado o direito a defesa prévia e ao contraditério, e apos o
exaurimento da fase recursal, a aplicacdo da sancao sera formalizada por despacho
motivado, cujo extrato devera ser publicado no Diario Oficial do Distrito Federal,
devendo constar:

| - a origem e o numero do processo em que foi proferido o despacho;
Il - o prazo do impedimento para licitar e contratar;
lIl - o fundamento legal da sancéo aplicada; e

IV - 0 nome ou a razdo social do punido, com o nimero de sua
inscricdo no Cadastro da Receita Federal do Brasil.

28.9.5 Apés o julgamento do(s) recurso(s), ou transcorrido o prazo sem a sua
interposicao, a autoridade competente para aplicacdo da sancao providenciara a sua
imediata divulgagdo no www.compras.df.gov.br/ inclusive para o bloqueio da senha
de acesso ao Sistema de Controle e Acompanhamento de Compra e Licitagdes e
Registro de Precos do Distrito Federal - e-compras, e aos demais sistemas
eletrbnicos de contratacdo mantidos por 6rgdos ou entidades da Administracao
Publica do Distrito Federal.

28.9.6 Ficam desobrigadas do dever de publicacdo no Diario Oficial do Distrito
Federal as sanc¢des aplicadas com fundamento nos subitens 28.2 e 28.3 desta
secdo, as quais se formalizam por meio de simples apostilamento, na forma do art.
65, 88°, da Lei n°® 8.666/1993.

28.10 Do Assentamento em Registros

28.10.1 Toda sancéo aplicada sera anotada no histérico cadastral da empresa.
28.10.2 As penalidades terdo seus registros cancelados apds o decurso do
prazo do ato que as aplicou.

28.11 Da Sujeicéo a Perdas e Danos

28.11.1 Independentemente das sancdes legais cabiveis, regulamentadas pelo

Decreto n® 26.851/2006 e suas alteracles, previstas neste Edital, a licitante e/ou
contratada ficara sujeita, ainda, a composicdo das perdas e danos causados a
Administracéo pelo descumprimento das obrigacdes licitatérias e/ou contratuais.

28.12 Disposi¢cdes Complementares

28.12.1 As sancOes previstas nos subitens 28.4, 28.5 e 28.6 do presente
capitulo seréo aplicadas pelo Ordenador de Despesa da Contratante.

28.12.2 Os prazos referidos nesta secdo sO se iniciam e vencem em dia de
expediente no orgao.

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior,
em qualquer fase desta concorréncia, a promocdo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a incluséo
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Preco ou dos Documentos de Habilitacao.
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29.1.1 A Comissao Especial de Licitacdo ou autoridade superior deverao
adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao
identificada do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.2 A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da
Subcomisséo Técnica, podera proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem
que as agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
disponibilizardo para a realizagcao dos servi¢os objeto desta concorréncia.

29.2.1 A Comissdo Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano
de Comunicacéao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderédo ser
desclassificadas ou inabilitadas se a SEPI tiver conhecimento de fato desabonador
as suas classificacdes ou as suas habilitacdes, conhecido apds o julgamento de
cada fase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora
por fatos referidos no subitem precedente, a SEPI podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas
mesmas condicfes propostas pela primeira classificada ou revogar a licitacdo
independentemente da cominacao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

29.4 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servigcos
objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo respectivo
contratante.

29.5 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

29.6 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro
ato de ma-fé, a SEPI comunicard os fatos verificados e a Procuradoria-Geral do
Distrito Federal, para as providéncias devidas.

29.7 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis,
conforme dispde o art. 93 da Lei n°® 8.666/1993.

29.8 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

29.9 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Preco, a Comissao Especial de Licitacdo podera, por motivo
de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de
esclarecimentos ou de impugnacoes, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado
que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacéo
das Propostas.

29.10 Correrdo por conta de cada contratante as despesas que incidirem
sobre a formaliza¢do dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicacao,
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gue devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Distrito Federal, na forma
prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n® 8.666/1993.

29.11 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro de Brasilia/DF, com
exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

29.12 Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo I: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuracéao;
c) Anexo lll: Declara¢gfes quanto a Proposta de Preco;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato;
e) Anexo V: Modelo de Declaracéo — art. 27, V, da Lei n® 8.666/1993;

f) Anexo VI. Modelo de Declaracdo de Inexisténcia de Fato
Superveniente;

g) Anexo VII: Dotacdo Orcamentaria.

Brasilia/DF, 20 de setembro de 2013.

Presidente da CEL/SEPI
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ANEXO |

BRIEFING

INFORMACOES GERAIS

1 O Governo do Distrito Federal

No6s préximos dois anos, 0 GDF apontou iniciativas prioritarias para garantir a
qualidade de vida da populacédo e o desenvolvimento econémico com justica social.
Estes investimentos estdo divididos em quatro eixos: Agenda Social (R$ 6 bilhdes),
Infraestrutura (R$ 3,6 bilhdes), Qualidade de Vida nas Cidades (R$ 1,7 bilhdo) e
Gestéo Publica (R$ 67 milhdes).

No quarto trimestre de 2012, o DF atingiu um crescimento econémico de 3%,
sendo que a industria teve um desempenho positivo em 2012. A construcao civil e a
industria de transformacéo tiveram picos de 7% e 4,1% respectivamente.

Um dos grandes desafios do GDF €& desenvolver novos segmentos,
diversificar a matriz econbmica e tornar a economia local menos dependente do
setor publico. Meta ardua e desafiadora uma vez que envolve quebrar o paradigma
gue orientou até mesmo a criacdo da cidade. Sé assim nos manteremos lideres em
IDH e prepararemos Brasilia para as geracdes futuras.

Uma das provas desta disposicao foi o recente aumento de 33% no crédito
disponivel no Fundo Constitucional de Financiamento do Centro-Oeste (FCO) para
2013, sendo 50% exclusivo para comércio e servicos. O fundo oferece taxas que
chegam a 3,5% ao ano com caréncia de até 20 anos. SA0 mais recursos para
dinamizar o setor privado.

A nova espinha dorsal da nossa economia sinaliza nesta direcdo — tecnologia,
empregos e segmentos de alto valor agregado, um aproveitamento natural de nossa
posicdo geografica e o incremento no turismo de eventos, negocios e congressos
em especial com o novo Estadio Nacional.

A Brasilia competitiva até 2060 traz também uma visdo de desenvolvimento
em locais fora do Plano Piloto, descentralizando as atividades, preservando as
conquistas que nos fazem Patrimonio da Humanidade e ordenando o fluxo das
pessoas no quadrilatero.

Esta gestdo tem compromisso de preparar o DF para as proximas décadas,
revocacionando nossa economia e trazendo um olhar para o0s importantes
segmentos que podem absorver a mao de obra gerada de nossa crescente,
preparada e multifacetada populagéo.

Neste contexto, € de fundamental importancia a participacdo das empresas
publicas, sociedades de economia mista, bem como de toda a administracéo
indireta, na forma de alinhamento com esta nova visdo e na contribuicdo para
preparar as bases desse desenvolvimento.
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1.1 A Administracao Indireta

A Administracao Indireta do Poder Executivo do Distrito Federal € integrada
pelos entes elencados no art. 3° do Decreto n°® 32.716, de 1° de janeiro de 2011, que
dispde sobre a estrutura administrativa do Poder Executivo do Distrito Federal, e é
composta de Autarquias, Autarquias de Regime Especial, Funda¢cbes Publicas,
Empresas Publicas e Sociedades de Economia Mista.

1.2 A Comunicacao do Executivo

A comunicacao do Poder Executivo do Distrito Federal baseia-se no principio de que
€ direito da populacdo ser informada, e € dever do Governo informar. Essa
comunicacdo deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre
assumir carater educativo, informativo ou de orientacéo social.

A informacéo deve mostrar o que o Executivo esté fazendo ou pretende fazer, pois é
por intermédio da informacao que as pessoas percebem se as acdes implementadas
estdo ou ndo em consonancia com suas expectativas e aspiracées. E por meio da
comunicacdo que ficam sabendo como se habilitar a receber os beneficios
individuais e coletivos dessas acoes.

As acdes de publicidade governamental do Poder Executivo do Distrito Federal, de
acordo com o art. 1° do Decreto n° 32.775, de 22 de fevereiro de 2011, terdo como
objetivos principais:

| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder
Executivo do Distrito Federal,

Il - divulgar os direitos do cidad&o, os servicos e as obras publicas colocadas a sua
disposicéo;

Il - estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulacdo de politicas
publicas;

IV - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais; e

V - promover o Distrito Federal em ambito regional e nacional.

A Secretaria de Estado de Publicidade Institucional do Governo do Distrito Federal
(SEPI), criada pelo Decreto n® 32.716/2011, tem atuagcdo e competéncia, entre
outras, nas areas de publicidade institucional e de campanhas educativas e de
interesse publico, e exerce (art. 4° do Decreto n°® 32.775/2011) as funcdes de orgao
central da area de publicidade governamental, também integrada pelas unidades
administrativas do Poder Executivo do Distrito Federal, que tenham a atribuicéo de
gerir acOes de publicidade.

INFORMACOES ESPECIFICAS
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2 Objetivos de Comunicacgéo

Demonstrar como a unido entre administracéo direta e indireta faz um DF mais justo
e desenvolvido.

Exemplificar como as entidades da Administracéo Indireta expandiram seu campo de
atuacao e ja deixam marcas significativas desta atuacdo coordenada.

Apresentar uma intersecao entre a atuagao das entidades da Administracao Indireta
e 0s objetivos do biénio do DF.

Transparecer a importancia da administracéo indireta para o DF.

3 Desafio de Comunicacao

Como desafio de comunicacdo na elaboracdo da Proposta Técnica, cada agéncia
interessada em participar desta concorréncia devera escolher um ou mais lotes e
elaborar Plano(s) de Comunicacao(s) Publicitaria(s), levando em consideracédo as
informacdes deste Briefing e as regras do presente Edital.

Nas propostas, as agéncias deverédo discorrer sobre a importancia das entidades da
Administracdo Indireta no desenvolvimento do Distrito Federal, demonstrando um
claro entendimento do papel e importancia da Administracdo Indireta na
materializacdo, gerenciamento e execucdo das intervencdes e empreendimentos
gue compdem as prioridades para o biénio 2013-2014.

Devem explicitar a compreensdo de como junto com as Secretarias, essas entidades
se articulam para um DF melhor e lider em oportunidades, qualidade nos servicos
publicos e auto-sustentavel nos anos que se seguirao.

4 Exercicio de Comunicacéo

As entidades da Administracdo Indireta do GDF incluidas neste certame estédo
agrupadas em trés lotes distintos, para 0s quais serdo contratadas quatro agéncias
de propaganda para o seu atendimento, cujos problemas de comunicagdo propostos
para exercicio estao assim definidos:

4.1 LOTE 1: selecéo de 02 (duas) agéncias.
Entidade componente: TERRACAP -

Problema de Comunicac¢ao Proposto

Até dois anos atras, a companhia tinha a limitacdo de investir seus resultados na

infraestrutura urbana. Hoje, ela efetivou-se como agéncia de desenvolvimento

podendo estabelecer parcerias publico-privadas (PPPs), constituir sociedades de

proposito especifico (SPEs) e promover opera¢des urbanas em consorcio. Pode
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também promover direta ou indiretamente, investimentos em programas e projetos
de expanséo urbana e habitacional, desenvolvimento industrial e agricola, do setor
de servicos, tecnologia ou estimulo a inovacao.

A aprovacdo do projeto 427/2011 reorganizou 0s mecanismos de gestédo
administrativa e financeira possibilitando o aumento das receitas da companhia e a
realizacdo de investimentos em obras da Copa do Mundo, além de outras de ambito
social. O desenvolvimento urbano contou com importante contribuicdo da empresa,
que através dos recursos das vendas dos lotes permitiu a abertura de ruas, a
pavimentagdo de avenidas, viadutos, constru¢cdo de redes de abastecimento de
agua e distribuicdo de energia, coleta de esgoto, de novas linhas do Metrd, do
viaduto Ayrton Senna e da Ponte JK. Mais recentemente, auxiliou na urbanizacdo de
Aguas Claras e na constru¢cdo do mais novo monumento da cidade: o Estadio
Nacional de Brasilia Mané Garrincha.

Uma das marcas deste icone é a sustentabilidade — presente também no novo Setor
Noroeste, concebido dentro da companhia como um bairro totalmente alinhado com
0S preceitos mais avancados de respeito ao meio ambiente. Reducdo dos custos
com energia elétrica, reaproveitamento de agua de chuva, estimulo ao uso de
energia solar e reciclagem e manejo correto dos residuos estardo presentes na area
habitacional.

A Terracap estd presente também na Flor do Cerrado — a Torre Digital e foi
essencial na revitalizacao da Feira da Torre.

A extensdo de sua atuacdo faz da empresa um dos expoentes do crescimento,
geragao de emprego e renda. Cabe aos licitantes demonstrar essa inter-relacdo e
demonstrando de maneira clara a relacao intima entre avancos recentes e futuros do
GDF e a conducéo dos destinos da Terracap.

Finalmente, desenvolver uma campanha teste corporificando como a Terracap ja
contribui com o desenvolvimento do DF especialmente apds a ampliagdo do seu
leque de atuacdo, como agéncia de fomento do desenvolvimento do Distrito Federal.

Publicos-Alvo: formadores de opinido, investidores, segmentos empresariais,
populacdo em geral.

Verba Referencial para Investimento: R$ 2.000.000,00

Periodo de veiculacao: outubro/2013

4.2 LOTE 2: selecdo de 01 (uma) agéncia

Entidades componentes: DETRAN/DF, DER/DF, TCB e, DFTRANS. Sele¢do de uma
agéncia

Problema de Comunicac¢ao Proposto

O tréansito do DF sempre foi um marco de civilidade para todo o Brasil. Um dos
grandes fatos e simbolos deste convivio é o respeito a faixa de pedestres. Orgulho
dos brasilienses e exemplo para todo o Brasil, essa atitude mostra a capacidade de
NnosSso povo de respeitar as regras e 0 proximo e criar um ambiente saudavel e
civilizado no transito.
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2012 foi um dos anos com menos mortes nas nossas ruas e estradas, em uma série
historica registrada desde 1995. Mesmo assim, ainda se registra um namero elevado
de mortes no transito, principalmente de motociclistas e pedestres, embora o
DETRAN-DF venha investindo pesadamente em fiscalizacdo (blitz), reativando a
pintura das faixas de pedestres, em novos pardais, que reduzem a velocidade dos
condutores, e em acdes de carater educativo, em especial para formar o motorista
do amanha.

Em 1995, tivemos 652 vitimas fatais no transito do DF. Com o desenvolvimento de
campanhas educativas e uma mobilizacdo de respeito a faixa, as fatalidades cairam
para 465 em 1997 e de |4 pra ca, com apenas uma excecao, oscilaram entre 414 e
465 mortes — a despeito de um forte crescimento da frota, que ultrapassou 1 milhdo
de veiculos em 2008.

Especula-se que o advento da Lei Seca, com 0 seu rigor, tenha auxiliado na
diminuicdo desses numeros, mas o exemplo das faixas nos permite assumir que o
DF pode contribuir ainda mais para a queda dos indices de morte no transito.

Por isso, destacamos no Lote 2 o segmento do transito como alvo para o exercicio
de campanha publicitaria que o apresente como um ambiente que deve ser de
convivéncia pacifica, disciplinada, civilizada e ordeira entre todos os atores
envolvidos: motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres.

A campanha deve buscar, também, desfazer a imagem do DETRAN-DF como mero
arrecadador de multas e posiciona-lo como o lider de um movimento, de uma nova
causa, que pregue o respeito e a harmonia entre os atores do transito. O ponto de
partida € o nosso histérico das faixas, que precisa ser reforcado. Também deve
conscientizar sobre os riscos da bebida e direcdo e as penalidades envolvidas, além
de pregar o respeito a dois veiculos cada vez mais presentes em nossas ruas:
motocicleta e bicicleta. Este, um modal do futuro, que tem merecido do GDF altos
investimentos no incremento de toda a malha cicloviaria e o incentivo ao seu uso
pela populacéo.

Publico-Alvo:
- atores do transito: motoristas, ciclistas, pedestres, motociclistas
- educadores e formadores de opinido

Verba Referencial para Investimento: R$ 3.500.000,00
Periodo de veiculagdo: Outubro a Dezembro de 2013.

4.3 LOTE 3: selecdo de 01 (uma) agéncia

Entidades componentes: AGEFIS, CEASA/DF, CEB DISTRIBUICAO, METRO/DF,
CAESB, NOVACAP, EMATER/DF, JARDIM ZOOLOGICO, IBRAM, IPREV e SLU.

Problema de Comunicac¢ao Proposto

Neste lote, destacamos a CEB como objeto para o exercicio de campanha
publicitaria a ser desenvolvida pelas agéncias interessadas.

O atual governo, ao tomar posse, encontrou a CEB numa dificil situacdo financeira.
ApoOs os investimentos em Corumba IV, a estatal responsavel pela distribuicdo de
energia em todo o DF passou a apresentar dificuldades de caixa para realizar as
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obras e melhorias necessérias para acompanhar o nosso crescimento populacional
e econdmico. Isso, para uma empresa que, nos anos 90, ja foi considerada a melhor
distribuidora de energia do Brasil.

Entdo, a partir de 2011, o Governo atuou com firmeza na empresa, iniciando um
amplo processo de reestruturacao para recuperar sua capacidade de investimento,
sua competitividade e promover a melhoria na qualidade dos servicos que presta a
populacao.

Providéncias foram tomadas para reduzir a duracao e frequéncia das interrupcdes
no fornecimento de energia, reduzir o pesado endividamento herdado e restabelecer
sua capacidade de atendimento. As medidas envolveram o parcelamento de multas
junto & Aneel, a retirada da empresa do CADIN, permitindo que ela voltasse a
celebrar convénios e financiamentos com o Governo Federal, e a revisdo de
contratos existentes, permitindo uma grande economia e a consequente retomada
de obras e contratacdes.

A energia, mais que um luxo ou conforto, permite que pequenos empreendedores
movimentem seus negocios levando distribuicdo de renda e empregos em algumas
regides que possuem poucas alternativas.

Ora, capital do Brasil, com diversos centros de gestdo de Orgados, bancos e
entidades essenciais para o funcionamento do desse pais, o Distrito Federal ndo
pode prescindir de um fornecimento de energia que seja confiavel. O certo € que,
com o trabalho de recuperacdo empreendido pelo GDF, em pouco tempo, a CEB ja
demonstrou de que uma nova companhia vem sendo construida, tanto na
recuperacdo de sua eficiéncia técnica quanto na ampliagdo da visdo social da
empresa.

Através do Programa Tarifa Social, mais de 82.000 familias de baixa renda ja sdo
beneficiadas com descontos escalonados de até 65% na conta de luz. O montante
da economia de todos os beneficiados é de mais de R$ 950.000,00 mensais,
permitindo que aproximadamente R$ 11.400.000,00 ao ano sejam destinados para o
consumo familiar e injetados na economia local.

Além disso, por meio do programa Cidadania com Energia, a CEB ja entregou até
agora mais de 11.500 geladeiras e 380 mil lampadas florescentes eficientes,
permitindo um consumo racional da energia. As geladeiras consomem cerca de 40%
a menos que um refrigerador antigo e as lampadas registram um gasto até 80%
menor que as incandescentes.

Mais de 300 milhdes de reais em obras ja foram entregues e outras ja estdo em
andamento.

O vasto programa de obras mostra a determinacdo da CEB em resgatar seu
dinamismo e compromisso com o cidadado brasiliense, bem como daqueles que
investem aqui.

Pede-se aos licitantes o desenvolvimento de uma campanha que reposicione a CEB
a luz destes ultimos acontecimentos. Que firme o entendimento de que 0 processo
de reversdo, mesmo ainda ndo consolidado, acontece com decisao e velocidade.
Que demonstre a firmeza na restauracdo de indices de fornecimento a altura da
tradicdo da empresa e explicite estas inversbes como motores do crescimento de
todo o DF. A campanha deve expressar que esse processo acontece alinhado com a
preocupacdo social de incentivar o consumo responsavel, em especial entre os
menos favorecidos.

Publico Alvo:
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- Publico em geral
- Formadores de opinido, destacando-se dirigentes de entidades empresariais,
orgaos reguladores e potenciais investidores

Verba Referencial para Investimento: R$ 2.000.000,00

Periodo de veiculacéo: setembro / outubro de 2013, antes do inicio do periodo de
chuvas.

5 Pracas

- Distrito Federal
- Regiao Metropolitana.

9 Recursos Proprios de Comunicacao

Portais e Sitios Institucionais e Corporativos, newsletters, intranets,
informativos, e-mails corporativos, dentre outros, a pesquisar.

10 Esforcos Anteriores de Comunicacéao

Desde 2011, a Secretaria de Estado de Publicidade Institucional — SEPI tem
desenvolvido sistematicamente, por meio de suas agéncias contratadas, campanhas
de publicidade institucionais e de utilidade publica para divulgacdo de programas e
acOes de governo, sendo que os 6rgdos da Administracdo Indireta que possuem
contratos de publicidade desenvolvem suas campanhas publicitarias diretamente
com as respectivas agéncias contratadas. Quando necessario, a SEPI aborda em
suas campanhas publicitarias os investimentos feitos pelo GDF por meio de suas
estatais, de forma a registrar que o esforco do Governo é sistémico, multidisciplinar e
includente, e voltado para o desenvolvimento de todos os setores da sociedade.
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ANEXO I

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n° 001/2013.

Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar
de sessbes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as
respectivas atas, registrar ocorréncias, solicitar e obter vistas de documentos e
decisbes, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. pereeeennde ... de 2013

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacgbes: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada;
sera necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacéo acima.
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ANEXO 1l

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0S seguintes precos
para o0s servigcos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao Contratante, sobre os custos internos dos
servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal: % (
por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre 0s precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento
e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracédo de
conhecimento pertinentes a execuc¢ao do contrato: % ( por cento);

c¢) honorérios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
% (_____ por cento);

d) honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: % ( por cento).

.................. -, de.................de 2013

(nome da licitante)

Representante legal
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Clausula Primeira
Clausula Segunda
Clausula Terceira
Clausula Quarta

Clausula Quinta

Clausula Sexta

Clausula Sétima

Clausula Oitava

Clausula Nona

Clausula Décima
Clausula Décima Primeira
Clausula Décima Segunda
Clausula Décima Terceira
Clausula Décima Quarta
Clausula Décima Quinta

Clausula Décima Sexta

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

OBJETO

VIGENCIA
RECURSOS ORCAMENTARIOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO
DESCONTO DE AGENCIA
DIREITOS AUTORAIS
CONDICOES DE PAGAMENTO
GARANTIA
SANCOES ADMINISTRATIVAS
RESCISAO
DISPOSICOES GERAIS

FORO
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Observacdo: quando da formalizacdo dos
contratos referentes aos Lotes 1 a 3, serdo feitas
as adaptacbes formais pertinentes a cada
contratante.

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM
........... E AEMPRESA ............

Contraton® ...............

............................. , sediada em Brasilia, Distrito Federal, ..............., inscrita no
CNPJ/MF sob o n° .............. , doravante denominada CONTRATANTE, neste ato
representada ................. , brasileiro, residente e domiciliado ......... , inscrito no
CPF/MF sob o n° ................. , portador da Carteira de Identidade n° .............. e a
................... , estabelecida em ........., na............., inscrita no CNPJ/MF sob o n°
........... , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada ................,
brasileiro, residente e domiciliado em ....... , inscrito no CPF/MF sob o n° ............... ,
portador da Carteira de Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente
contrato, para prestacdo de servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n°
........ /2013, Processo n° ............., mediante os termos e condi¢cdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de
21.06.93.

111 Aplicam-se também a este contrato a Lei n° 3.184, de 29.08.03, o
Decreto n® 57.690, de 01.02.66, os Decretos n°® 3.722, de 09.01.01, n° 26.851, de
30.05.06, n° 32.716, de 01.01.11, n © 32.775, de 22.02.11, e as disposi¢cdes deste
Edital.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste
contrato — e a ele se integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo
expressamente alterados — o Edital da Concorréncia n° ...../2013 e seus anexos,
bem como os documentos que tenham servido de base para o julgamento do
certame supracitado.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestagcéo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagcdo, a concep¢ao, a criagéo, a
execucado interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucado externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, principios,

61



iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral e, quando couber, de
promover a venda de bens ou servi¢os.

211 Também integram o0 objeto deste contrato, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucdo do
contrato;

b) a criacho e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados
pela CONTRATADA.

2111 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagédo previstos na alinea ‘a’
do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o
ambiente de atuacdo dos 6rgdos da administracao indireta do Poder Executivo do
Distrito Federal, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e
a divulgacdo de mensagens; possibilitar a mensuracdo dos resultados das
campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
teméatica com a acao publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacdes
publicas e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza e devem vincular-
se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo,
informativo ou de orientacdo social, ndo podendo constar nomes, simbolos ou
imagens gue caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

2121 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em
instalagbes que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicacao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacéo de fornecedores de
bens e servigos especializados, para a execucgao das atividades complementares de
que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacao, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de
propaganda para a execucao total ou parcial de servicos previstos nesta Clausula.

(os subitens 2.4 e 2.4.1 serédo aplicados apenas nos contratos a serem
assinados pela Terracap)

2.4 Os servigos serao solicitados a CONTRATADA de modo a garantir que
o valor efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses deste
contrato, ndo seja inferior a 30% (trinta por cento) do total executado pelas 02 (duas)
agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

2.4.1 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, esse percentual de
garantia podera ser reduzido ou eliminado, a juizo da CONTRATANTE.
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2.4.2 A CONTRATANTE procedera, na forma estipulada pela Portaria-SEPI
n° 07, de 14 de fevereiro de 2012, publicada no DODF n° 34, de 15 de fevereiro de
2012, pag.41, selecdo interna das agéncias contratadas para a execucdo de suas
acOes de publicidade.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a
partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo,
mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°
8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12
(doze) meses, estdo estimadas em R$ XXxxX ( ..... reais).

4.2 No exercicio de 2013, as despesas correrdo a conta das dotacOes
orgcamentérias previstas no Programa de Trabalho ................ , Elemento de Despesa
4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacédo deste contrato, nos

préximos exercicios serdo consignadas no orcamento do Poder Executivo do Distrito
Federal as dotacfes necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade das dotacdes previstas.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

51.1 Operar com organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.
5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Brasilia,

onde, para esse fim, manterd sede, escritério ou sucursal. A seu juizo, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servicos de criagcdo e de producdo ou outros complementares
ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicdes
previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30
(trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui,
em Brasilia, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada pelos seguintes
profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na area de planejamento;
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c¢) 1 (uma) dupla na area de criacao;

d) 2 (dois) nas areas de producao impressa, eletrbnica e de
design/computacao gréfica;

e) 2 (dois) na area de midia.

5.1.3 Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario,
mediante a contratacdo de fornecedores de servicos especializados e veiculos —
todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacoes estipuladas pela CONTRATANTE.

514 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, o0s
profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
ajuste, para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacado formal 8 CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociacbes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem & CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacéo de
compra de tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de
tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacéo.

5.15.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18
da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipa¢do de pagamento sera igualmente transferido
a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacéo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se
na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violacao
aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacao das sanc¢des previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da Clausula Décima, no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢bes para o fornecimento de bens ou
servicos especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotacOes prévias de precos para todos 0s servigcos a serem
prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagBes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a
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CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucédo do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacBes coletadas entre
integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou
servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, 0
detalhamento de suas especificacdes;

V - a cotacao deverd ser apresentada no original, em papel timbrado,
com a identificacdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados
comprovantes de inscricdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea ‘@’ do inciso Il do art. 23 da Lei n°
8.666/1993 esta dispensado do procedimento previsto no subitem 5.1.7.1. [clausula
pertinente a contratos de valor até R$ 3,2 milhdes].

5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos
precos dos bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado.

5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao
Executor deste contrato.

5.1.7.4 Se, e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecéo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotacéo de precos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor.

5.1.7.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
servicos especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na Clausula Décima
para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais do autor e conexos.

5.1.7.6. As disposi¢des dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.5 n&do se aplicam a compra
de midia.
5.1.8 Submeter a contratacao de fornecedores, para a execugao de servigos

objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou
servicos especializados de empresas em que:
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| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa
fornecedora em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para
autorizar despesas com servicos especializados prestados por fornecedores,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a
identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de
cada campanha ou acdo, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacédo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5
da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10,
estudo prévio sobre 0s meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5 da Clausula Décima
Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio a
CONTRATANTE sempre que houver alteracbes no tocante a meios, pracas e
veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a
cargo de empresa independente.

5.1.12 Encaminhar imediatamente apdés a producdo dos servicos, para
constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em CD;
c) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos
em alta resolucao, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitacdo da CONTRATANTE.
5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a

extincdo deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto
no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a produgcdo e a impressdo das pecas gréaficas (folhetos,
cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua
aprovacdo pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
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relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacao de seu estagio.

5.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alterages,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servicos, mediante
comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela
propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17 So divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigcos objeto deste
contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa
autorizagao.

5.1.18 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos = desabonadores  noticiados que envolvam a  CONTRATADA,
independentemente de solicitacao.

5.1.19 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para
qualquer operacdao financeira.

5.1.20 Manter, durante a execugcdo deste contrato, todas as condigOes de
habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu 8§
1° da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos o0s prejuizos decorrentes de infracbes a
gue houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagcéo estrangeira com
relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores
contratados.

5.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.24.1 No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a
folha de pagamento dos empregados, a comprovacao por parte da CONTRATADA
devera ser realizada més a més.

5.1.25 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgao
de estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciérios e fiscais.

5.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.
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5.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.28 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

5.1.29 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30 Responsabilizar-se pelo 0nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necesséarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento.

5.1.31 Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base
na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com 0s servigcos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, & CONTRATADA, toda e qualquer orientacao
acerca dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro)
horas;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os
elementos e informacdes que se fizerem necessarios a execuc¢ao dos servicos;

d) proporcionar condi¢cbes para a boa execucgéo dos servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da
Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou ha concorréncia que deu origem
a este contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia,
com ou sem modificagdes.
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CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢ao dos servi¢cos contratados e
verificard o cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo
ou em parte, quando n&ao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serdo nomeados um Executor titular e um substituto, para executar a
fiscalizacdo deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servicos e terédo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
correcao.

7111 Além das atribuicBes previstas neste contrato e na legislacao aplicavel,
cabera ao Executor verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢des de contratacdo de fornecedores
de servicos especializados pela CONTRATADA.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita
execugao dos servicos.

7.3 A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servico
apos a aprovacao formal da CONTRATANTE.

7.4 A ndo aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara
a dilagéo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que
qualquer execucdo, referente a producao, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada
nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.6 A aprovacdao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucéo
dos servicos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacédo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitir4 e oferecera condi¢des para a mais ampla e
completa fiscalizagéo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando 0 acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execugao e
atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos 0s
documentos que digam respeito aos servigos prestados 8 CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os
servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

7.11 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados
pela CONTRATADA.
7.11.1 A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para

apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢cfes que visem a
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melhorar da qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacéo de vigéncia
ou rescisao contratual;

7.11.2 fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre
seu desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitacdes. Copia
do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao Executor deste
contrato e ficara a disposi¢do dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA ser4 remunerada e
ressarcida conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorérios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
producdo e a execucdo técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione @ CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2 Honorérios de ......... % (eoeeeee por cento), incidentes sobre o0s precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geracdo de conhecimento pertinentes a execucao deste contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... % (.ooen.. por cento), incidentes sobre 0s precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

814 ... TP por cento) dos valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda d Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servi¢cos executados pela CONTRATADA.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos

servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal e com os precos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato
ou autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados
sobre o precgo efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra
remuneracao sobre os custos de servicos prestados por fornecedores referentes a
producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.
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8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locacédo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucéo da despesa e assegurar
seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 A CONTRATADA néao fara jus a nenhuma remuneracédo ou desconto
de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acado publicitaria pertinente a este contrato.

8.6 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da
prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacgao, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepcédo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculacao.

9.2.1 No caso de veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA
apresentara, juntamente com os documentos exigidos no subitem 11.4, declaracéo
expressa dos veiculos programados nas quais seja explicitada sua politica de precos
no que diz respeito a remuneracdo da agéncia.

9.21.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de
agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara a CONTRATANTE o equivalente a 1/4
(um quarto) do desconto que obtiver em cada veiculagao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do
autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao € considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos

diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
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caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros 6érgdos ou entidades do Poder Executivo do
Distrito Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer dnus perante
a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 0rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio
das agéncias de propaganda com quem mantenham contrato, quando couber,
realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a producéo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagfes para a execucdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamento
gue preveja a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizar4 os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo,
orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo
prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo
com as condi¢cdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizacéo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo
original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo
original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme
previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

10.3 Qualquer remuneracéo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.
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10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, 0s precos
dos cachés, os de cesséao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, ap0s os procedimentos
previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que né&o
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do
pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar cOpia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para
prestacao de servicos;

[l - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessao
referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de
producéao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas
produzidas para outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo do Distrito Federal.
Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos
das pecas e o submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra
bem legivel, em nome da CONTRANTE, CNPJ ............... , da qual constara o nimero
deste contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e numero do
Banco, nome e numero da Agéncia e niumero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

lll - os documentos de comprovacéo da veiculagdo, da execucéo dos
servicos e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

1111 Os documentos de cobranca e demais informagfes necessarios a
comprovacao da execucao e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de
despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no
SEQUINIE ENAEIECO: .oiii ittt

11.1.2 O Executor deste contrato somente atestara a prestacao dos servicos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA
todas as condi¢Oes pactuadas.

11.2 A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a
cargo da CONTRATADA:
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| - servigcos especializados prestados por fornecedores: apresentacao
dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

II) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobrangca de que
tratam os incisos I, Il e Ill do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao
veiculo, dos correspondentes pedidos de inser¢cdo e, sempre que possivel, do
respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do
inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 A liquidacdo da despesa com distribuicdo de pecas e material de nao
midia executada por fornecedores de servicos especializados tera o tratamento
previsto no inciso | do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em programacdo em midia eletrdnica, rede
nacional, além das providéncias previstas no inciso |l do subitem 11.2 a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e
do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

11.2.3 Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de
que trata o art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Executor
deste contrato, por ocasiao da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA
a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas serd feito fora o més de producdo ou
veiculacdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos
nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4 Nos casos de veiculacdo no exterior, as condicfes de liquidacédo e
pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposicfes dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1 deste contrato.

115 No tocante a veiculagao, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do
subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 0Onus para a
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes: | - Revista: exemplar original,

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar
as informacdes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca;

lll - demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de
empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-
lo.

1151 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a
cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagcdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso),
dia e horario da veiculacao;

[.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a
CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacédo e similares) em que
figure a declaracao prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressdo eletrbnica ou a carimbo, desde que essa
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declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informacdes previstas no inciso | deste subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos |
e |.1 deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculacao.

[l - Midia Exterior:

[I.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa
gue veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacao, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de execucao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

II.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inserc6es, nome da campanha,
periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracgéo;

I1.3 - Carro de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracéo;

lll - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que
veiculou as pecas, preferencialmente com o print da tela.

11.5.2 As formas de comprovacao de veiculacdo em midias nao previstas nos
incisos I, Il e Il do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da aprovacéao do respectivo Plano de Midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a
CONTRATADA néo estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniéo,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas de débitos expedidas por érgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca,
a CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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11.7.1 Na hipétese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos
prazos previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacao
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variacdo do Iindice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

11.8.1 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentacéo habil ou pendente de cumprimento
de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE nédo pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que |lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras.

11.10 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados
serdo efetuados pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias ap0s o recebimento da
ordem bancéria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més com
a consolidacao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela
CONTRATANTE, e os relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes
informacfes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a néo
justificativa formal para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a
suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a
pendéncia.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicéo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagao
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os
prazos legais.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no
valor de R$ ...... (ceveeenns ), correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado
para a execucao dos servi¢cos objeto deste contrato, na forma prevista nos subitens
24.1 e 25.1 do Edital que deu origem a este ajuste.

12.1.1 Sem prejuizo das sancdes previstas na Lei e neste contrato, a nao
prestacdo da garantia exigida implicara a imediata anulacdo da N.E. (Nota de
Empenho) emitida e a rescisédo deste contrato.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacéao a
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terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢cdo, no prazo
maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

12.3 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se
obriga a fazer a complementacéo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias
Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.4 Na hipétese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigir4
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei
n° 8.666/1993.

12.4.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo méximo de 15 (quinze) dias, contado da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigac6es assumidas
neste contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias uteis, mediante solicitacdo de
certificacdo, pelo Executor deste contrato, de que os servigos foram realizados a
contento.

125.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido com base na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundacédo Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 A CONTRATADA esta sujeita as sancdes administrativas reguladas
pelo Decreto n° 26.851, de 30.05.06, nos termos do item 28 do Edital da
concorréncia que deu origem a este ajuste.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos
art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditorio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos
gue comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escéndalo publico e notorio;
c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes néo
divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicbes
contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das
obrigacdes contratuais;

f) motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai
decorrentes e por perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia,
venha a sofrer;
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g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢coes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administracao
Publica;

i) ndo comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no
art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10 e 11.10.1
deste contrato.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneracao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente contrato.

14.3 Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de
cessao ou transferéncia, total ou parcial, bem como de fuséo, ciséo ou incorporacao,
cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato, com
base em documentacdo comprobatdria que justifique quaisquer das ocorréncias.

14.4 A resciséo, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/1993, ndo
dard a CONTRATADA direito a indenizacao a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, com a excecédo do que estabelece o art. 79, 8
2°, da referida Lei.

14.5 A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sancdes previstas neste ajuste, até a completa indenizacao dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste
contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Distrito Federal, a
suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n° 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos
previstos em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA
aceita e a eles se submete.

154 Sdo assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades
previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).
15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento

das disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — néo
constituird novacdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.6 As informacbes sobre a execucao deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo, seréo
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disponibilizadas no sitio da CONTRATANTE na internet, em local especifico para
esse fim, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

15.6.1 As informacbes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de
cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questbes decorrentes da execucgdo deste contrato que ndo possam
ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro de
Brasilia/DF, com exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3

(trés) vias.
Brasilia (DF),...... (o [T de 2013.
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF
RG RG
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ANEXO V

EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARACAO

Referente Concorréncia n° ..../2013
Processo ne........ /2013

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°........... ,
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins do disposto no inciso

V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for 0 caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de
aprendiz.

Local e data

Representante legal
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ANEXO VI

MODELO DA DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES
IMPEDITIVOS

DECLARACAO

Referente Concorréncia n® 001/2013.
Processo n°

, inscrita no CNPJ sob o n.° , sediada na
, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)
, portador(a) da Carteira de Identidade n.° e do CPF n.°

, DECLARA, sob as penas da Lei, que ndo se encontra em processo
de Faléncia ou Concordata, e que até a presente data inexistem fatos
supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente processo licitatorio,
ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data

Representante legal
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ANEXO VII

DOTACAO ORCAMENTARIA

LOTES

Valor
Estimado —
R$

Programa de
Trabalho

Lote 1 (2 agéncias)

Companhia Imobiliaria de Brasilia —
TERRACAP

30.000.000,00

23.131.6004.8505.8718

Lote 2 (1 agéncia)

Departamento de Transito — DETRAN

17.492.394,00

06.131.6215.8505.0958

Departamento de Estradas de Rodagem — 330.000,00 | 26.131.6216.8505.0006
DER 320.000,00 | 26.131.6216.8505.7904
Socu::*dade de Transpartes Coletivos de 200.000,00 | 26.131.6216.8505.8708
Brasilia— TCB
Transporte Urbano do Distrito Federal —
DETRANS 150.000,00 | 26.131.6010.8505.0025
Lote 3 (1 agéncia)
Agéncia de Fiscaliza¢ao do Distrito
50.000,00 | 04.131.6203.8505.8682
Federal — AGEFIS
Central de Abastecimento de Brasilia —
: 23.131.6001. .
CEASA 300.000,00 | 23.131.6001.8505.6968
Companhia Energética de Brasilia — CEB 1.900.000,00 | 25.131.6004.8505.6971
Distribuicéo
Companhia do Metropolitano do Distrito
N 1.000.000,00 | 26.131.6010.8505.6131
Federal - METRO/DF
Companhia de Saneamento do Distrito
2.500.000,00 | 17.131.6004.8505.6967
Federal - CAESB
Companhia Urbanizadora da Nova Capital
. 450.000,00 | 15.131.6004.8505.0001
do Brasil - NOVACAP
Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural - EMATER/DF 40000000
Fundacédo Jardim Zooldgico de Brasilia 100.000,00 | 18.122.6006.8517.9662
Instituto Brasilia Ambiental - IBRAM 1.000.000,00 | 18.131.6006.8505.8700
Instituto de Previdéncia dos Servidores do
o 100. 131. . .87
Distrito Federal — IPREV/DF 00.000,00 ] 09.131.6003.8505.870
Servigo de Limpeza Urbana — SLU 1.661.430,00 | 5.131.6006.8505.8698
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