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SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL
EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
MODALIDADE/FORMA: Concorréncia Presencial.
CRITERIO DE JULGAMENTO: Melhor Técnica.

OBJETO: O objeto da presente concorréncia ¢ a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagio, a concepgao, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagio e a supervisdo da execucdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou
de informar o publico em geral.

INTERESSADO: Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN/DF.
VALOR ANUAL ESTIMADO DA CONTRATACAO: R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais).
RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS:
DATA: 17/11/2025
HORARIO: AS 09:00 HORAS.
LOCAL: Auditério Detran-DF (Setor de Administragao Municipal) - SAM Lote A Bl. B, Brasilia-DF - CEP: 70.620-000

RETIRADA DO EDITAL: de segunda a sexta-feira, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h, na Comissdo Especial de Contratagdo-CEC-SECOM/DF
situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF ou pelo endereco eletronico: http:/www.secom.df.gov.br/concorrencia-90001-
2025/

FORMALIZACAO DE CONSULTAS:

POR CARTA OU OFIiCIO: Na Comissio Especial de Contratagdo da Secretaria de Estado de Comunicagio do Distrito Federal-CEC-
SECOM/DF, de segunda a sexta-feira - das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h - CEP: 70.610-650;

POR E-MAIL: concorrencia90001-2025-detran@secom.df.gov.br
OUTRAS INFORMACOES: pelo telefone 0xx(61) 3961-1696.

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. O Departamento de Transito do Distrito Federal, doravante denominado CONTRATANTE, por intermédio da Secretaria de Estado de
Comunicacdo do Distrito Federal, neste ato representado pela Comissao Especial de Contratagdo-CEC designada pela Portaria-SECOM/DF n.° 40, de
29 de julho de 2025, publicada no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF n.° 142, de 31 de julho de 2025 pagina 38, torna publico aos interessados
que realizara concorréncia presencial, com a utilizagdo do critério de julgamento Melhor Técnica, para contratag@o de servicos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2. Os servigos serdo realizados na forma de execugao indireta, sob a égide da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicagdo, de
forma complementar, da Lei Federal n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, da Lei Federal n° 14.133, de 1° de abril de 2021, do Decreto Federal n.° 57.690,
de 1° de fevereiro de 1966 e suas alteragdes, do Decreto Distrital n.° 44.330, de 16 de marco de 2023, do Decreto Distrital n.® 38.934, de 15 de margo
de 2018, da Instrugdo Normativa - SEGES/MPOG n° 5, de 25 de maio de 2017, e no que couber, da Instru¢do Normativa n° 1-SECOM/PR, de 19 de
junho de 2023.

1.2.1. Aplicam-se também a esta concorréncia a Lei Distrital n® 3.184, de 29 de agosto de 2003, o Decreto Distrital n.° 36.451/2015, de 15 de abril de
2015 e alteragdes posteriores, e no que couber, a Portaria-SECOM/DF n° 9, de 01 de abril de 2019.

1.3. Os servigos objeto da contratacdo serdo executados e entregues, mediante demanda, na forma de execugdo indireta e estara condicionada a
existéncia de disponibilidade orcamentaria, respeitado o exercicio financeiro, cujo valor ndo excedera os créditos orgamentarios ou adicionais
consignados ao DETRAN/DF.

1.4. Com base no inciso XXXVIII do art. 6° da Lei Federal n° 14.133/2021, a modalidade a ser utilizada na presente contratagdo sera a concorréncia em
sua forma presencial por tratar-se de contratagdo de servigos especiais.

1.4.1. A escolha pela realizagdo do certame de forma presencial, em vez de eletronica, para a contratagdo de servigos de publicidade, justifica-se pelas
particularidades do objeto a ser licitado, a natureza do servigo e a necessidade de uma analise mais detalhada e precisa das propostas técnicas. Desse
modo, esclarecemos que a apresentacdo das propostas técnicas referente ao Plano de Comunicagdo Publicitaria, serd entregue em duas vias, sendo uma
delas de forma apocrifa, para ser avaliada e julgada por Subcomissdo Técnica especialmente composta para este ato. Devemos lembras que a Comissio
Especial de Contratagdo e a Subcomissdo deverdo adotar todos os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do referido Plano até o
julgamento final das propostas técnicas pela Subcomissdo Técnica. Assim, com fulcro no § 2° do art. 17, da lei Federal n.° 14.133/2021, a licitagao
devera ser realizada de forma presencial, de acordo com o permissivo do artigo ora citado, uma vez que, atualmente tanto o Governo Federal quanto o
Governo do Distrito Federal ndo possuem sistema eletrdnico que assegure em sua plenitude o sigilo das propostas mencionadas acima conforme ¢
exigido no art. 12 da Lei Federal n.° 12.232/2010:

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do orgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, dos dispositivos desta Lei
destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitiria sem o conhecimento de sua autoria, até a abertura dos
invélucros de que trata a alinea a do inciso VII do § 4 do art. 11 desta Lei, implicara a anulagcdo do certame, sem prejuizo da
apuragdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

1.5. As sessdes publicas realizadas no dmbito desta Concorréncia Presencial serdo registradas em ata e gravadas em audio e video e as gravagdes serdo
juntadas aos autos do processo licitatorio depois de seu encerramento, conforme prevé o § 2° do art. 17 da Lei Federal n.° 14.133/2021.

1.6. Vale ressaltar que para a execugdo do objeto foram definidas a contratagdo de 2 (duas) agéncias para a prestagdo dos servigos de publicidade, tendo
em vista o que dispde o § 3° do art. 2° da Lei Federal n° 12.232/2010.

Lei Federal n°® 12.232/2010:



Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execu¢do

externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

()

§ 3° Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicag¢do do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo

1.6.1. Além da defini¢do acima, no caso concreto, utilizamos como parametro a definigdo pela contratagdo de mais de uma agéncia considerando o que
disciplina o inciso II do § 1° do art. 5° da Instru¢do Normativa SECOM/PR n.° 01/2023, que assim definiu:

Art. 5° A Equipe de Planejamento da Contratagdo de servigos de comunicagdo, quando da elaboragdo dos Estudos Técnicos
Preliminares - ETP, deverd ater-se ao objeto, conforme disposto no art.14.

§ 1° Para fins de defini¢do do quantitativo de agéncias de propaganda a contratar para a prestagdo de servigos de publicidade,
devera ser adotado os seguintes pardmetros, tendo como referéncia ao valor de grande vulto estabelecido pela Lei n° 14.133, de
2021:

()
II - de 10% até 49,99% do valor de grande vulto: 2 (duas) agéncias de propaganda.

1.6.2. Levando em consideragdo que o valor atualmente utilizado como valor de grande vulto definido no inciso XXII do art. 6° da Lei Federal n.°
14133/2021 esta orgado por forga do Decreto Federal n.° 12.343/2024 em R$ 250.902.323,87, entendemos que a presente contratagdo estimada em R$
38.000.000,00 enquadra-se na faculdade da escolha de 2 (duas) agéncias sugeridas no inciso II do § 1° do art. 5° da Instru¢do Normativa acima
referenciada. Nesse sentido, a subdivisdo da execugdo do objeto em dois contratos fica aqui justificada.

1.7. O(s) horarios mencionado(s) neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgag¢do, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou
de informar o publico em geral, para atender o Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN/DEF.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragio de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgagio
nos quais serdo difundidas as pegas ¢ as agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, os quais estejam relacionados a execugéo a execugdo do
contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no Aambito dos contratos;

¢) a criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das ag0es publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogédo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e
relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, devem vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo podendo constar nomes, simbolos, imagens ou expressdes que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

2.1.1.2. O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das a¢des publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicag@o e superacdo dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas ¢ os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terfo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo e os meios para divulgagdo das pecas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequac@o das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a agao de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de pesquisa de opinido ptblica, de relagdes
publicas, de assessoria de comunicagao e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nio se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em
midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

2.2. Para a prestac@o dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda, doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

2.2.1. Os servicos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal
n°® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei Federal n° 12.232/2010.

2.2.2. As agéncias atuardo por ordem ¢ conta do Contratante, em conformidade com o art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.2.3.A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos neste Edital.

2.2.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do Contratante, indistintamente e independentemente de sua classificac@o no certame, e ndo teréo,
particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

2.2.5. Para a execugdo dos servicos, a Contratante podera instituir, nos moldes da Portaria-SECOM/DF n.° 9, de 01 de abril de 2019, procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela Administrag@o e publicada na imprensa oficial, conforme disposto no art. 2°, §
4°, da Lei Federal n° 12.232/2010.

2.2.5.1. Os servigos serdo solicitados a Contratada de modo a garantir que o valor efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses



deste contrato e possiveis prorrogagdes, ndo seja inferior a 37,5% (trinta e sete, virgula cinco por cento) e ultrapassar 62,5% (sessenta e dois, virgula,
cinco por cento) do total executado pelas 02 (duas) agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. O valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 38.000,000,00 (trinta e oito milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze)
meses.

3.2. A previsdo de recursos or¢gamentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de ano consta da Lei Orcamentaria Anual - LOA - 2025,
nas seguintes funcionais programaticas:

a) Unidade Gestora: 220201 - Departamento de Transito do DF - DETRAN-DF
b) Programas de Trabalho: 06.131.6217.8505.0958 ¢ 06.131.6217.8505.8749

¢) Elemento de Despesa: 33.90.39 - Publicidade e Propaganda - utilidade publica - DETRAN/DF-Distrito Federal - 33.90.39 - Publicidade e
Propaganda - DETRAN/DF-Distrito Federal.

d) Fonte de Recursos: 237.
3.3. O Departamento de Transito do Distrito Federal se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

3.4. No interesse do Contratante, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no. art. 125 da
Lei Federal n.° 14.133/2021.

3.5. Se o Contratante optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria
Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1. Na prorrogacdo, o Contratante podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos,
com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugdo do contrato.

3.5.2. O Contratante podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao praticados com a contratada, em decorréncia de eventual
redugdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condigdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos, que
cumulativamente:

a) sejam estabelecidas no Pais, que satisfagam as condigoes e disposig¢des contidas neste Edital;

b) Estejam devidamente cadastradas e com situagdo regular no Sistema de Registro Cadastral Unificado disponivel no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas-PNCP ou estejam devidamente cadastradas e com situagdo regular no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF e no
Sistema de Registro Cadastral Unificado ou que apresentem a documentagio relacionada no item 18 deste Edital.

4.2. Nio poderio disputar a presente licitagdo ou participar da execucdo do contrato, direta ou indiretamente a licitante:

a) que estiver cumprindo impedimento temporario do direito de participar de licitagdes ou estiver impedida de contratar com o Governo do Distrito
Federal,

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em processo de
liquidagdo, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragdo Publica Federal, Estadual, do Distrito Federal ou Municipal;
d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o Contratante;

f) que isoladamente ou em consorcio tenha sido responsavel pela elaboragido do projeto basico, do briefing, ou do projeto executivo, ou empresa da qual
o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel
técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre obra, servigos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

g) que estejam reunidas em consorcio;
h) que atuem sem fins lucrativos;
i) sociedades cooperativas;

j) pessoa juridica cujo dirigente, administrador, proprietario ou socio com poder de dire¢do seja conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou
colateral, por consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de:

j-1) agente publico com cargo em comissdo ou fun¢do de confianga que esteja lotado na unidade responsavel pela realizagdo da sele¢do ou licitagdo
promovida pelo 6rgio ou entidade da administragdo publica distrital; ou

j-2) agente publico cuja posi¢@o ou 6rgdo ou entidade da administragdo publica distrital seja hierarquicamente superior ao chefe da unidade responsavel
pela realizagdo da selegdo ou licitagdo;

j-3) servidor ou dirigente da SECOM/DF, membros da Comissao Especial de Contratagdo, bem como servidores da Administracdo Direta e Indireta do
Distrito Federal;

j-4) o autor(es) do projeto basico, do Briefing ou autor(es) de qualquer dos Anexos deste edital,
k) empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

1) pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por
exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condigdes andlogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislagdo trabalhista.

m) pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagcdo, impossibilitada de participar da licitagdo em decorréncia de sangdo que lhe foi
imposta;



n) pessoa fisica ou juridica que mantenha qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
orgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles
seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (no art. 1° do Decreto Distrital n® 39.860, de 30 de
maio de 2019, alterado pelo Decreto Distrital n.° 47.663/2025, de 5 de setembro de 2025).

4.2.1. Considera-se participagao indireta, a existéncia de qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira ou trabalhista entre o
autor do projeto, pessoa fisica ou juridica, e o licitante ou responsavel pelos servigos, fornecimentos e obras, incluindo-se os fornecimentos de bens e
Servigos a estes necessarios.

4.2.2. Para a analise das condigdes de participagdo das licitantes, também serdo realizadas consultas no cadastro do SICAF, no Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS-CNEP-CEPIM) no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido-CGU, no Cadastro
Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ
e no Portal de Transparéncia do Governo do Distrito Federal, em harmonia com o disposto no inciso III do art. 14 e art. 91, § 4° da Lei Federal n.°
14.133/2021.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que recebeu da Comissdo Especial de Contratagao
o involucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel
de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagao das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta
concorréncia, ndo sendo o Contratante, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente
processo licitatorio.

4.6. Nao sera adotado o critério de cota destinada a8 ME/EPP, com fulcro no art. 48, inciso III da Lei Complementar n°® 123/2006, pois os servigos ndo
serdo individualizados por item, nem tdo pouco por lote, uma vez que os servigos de publicidade sdo contratados por estimativa, ndo individualizando
os servigos a serem executados no decorrer da vigéncia do contrato.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. Este Edital sera fornecido na CEC-SECOM/DF situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF ou pelo enderego eletronico:

http://www.secom.df.gov.br/concorrencia-90001-2025/ de segunda a sexta-feira, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h. No caso de retirada de copia
impressa o interessado devera apresentar o comprovante de recolhimento no valor de R$ 16,00 (dezesseis reais), realizado em qualquer agéncia bancaria
por meio do documento de arrecadagdo - DAR, codigo 357-3, Taxa de Expediente, de acordo com a Portaria-SEPLAG n.° 116, de 11 de junho de 2008,

publicada no DODF n.° 112, de 12 de junho de 2008, pagina 25.

5.2. Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

5.2.1. No Portal Nacional de Compras Publicas-PNCP, no seguinte endereco eletronico: https://pncp.gov.br/app/editais?
q=&status=recebendo_proposta&pagina=1 - UASG SECOM/DF: 926939.

5.2.2. No site da SECOM/DF, no seguinte enderego eletronico: https:/www.comunicacao.df.gov.br/

5.3. interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF e no enderego eletronico, citado no
subitem 5.2.2 anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Contratagao-CEC-SECOM/DF, desde que os pedidos tenham
sido recebidos em até 3 (trés) dias tuteis antes da data de apresentagdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das
seguintes formas:

a ) por carta ou oficio: Na Comissdo Especial de Contratagdo da Secretaria de Estado de Comunica¢do do Distrito Federal-CEC-SECOM/DF de
segunda a sexta-feira - situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h — CEP: 70.610-
650;

b) pelo e-mail: concorrencia90001-2025-detran@secom.df.gov.br

6.1.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos pela CEC-SECOM/DF em até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data de
abertura do certame, consoante estabelecido na Lei Federal n.° 14.133/2021.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgagdo na internet, no enderego eletronico:
http://'www.secom.df.gov.br/concorrencia-90001-2025/, sem identificagdo da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possa propiciar a identificagdo de sua Proposta Técnica,
referente ao Involucro n° 1 (Plano de Comunicagéo Digital - Via Nao Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento dos Documentos
de Habilitagdo e das Propostas Técnica e de Pregos previstos nos subitens 9.2 e 9.3 deste Edital.

7.IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1. Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar este edital de licitagdo por irregularidade na aplicagdo da Lei, devendo protocolar o pedido até 3
(trés) dias tteis antes da data de abertura desta Concorréncia

7.1.1. O pedido de impugnagdo, com a indicagéio de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, podera ser protocolizado fisicamente de segunda a
sexta-feira, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h, na sala n® 1511, na CEC-SECOM/DF situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511,
nesta cidade.

7.2. A impugnagdo também podera ser enviada para o e-mail: concorrencia90001-2025-detran@secom.df.gov.br, observado o prazo descrito no




subitem 7.1 deste edital. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, em até 3
(trés) dias uteis contados do encaminhamento do e-mail.

7.3. A impugnagao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida como mera informagao.

7.4. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnagio serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 4° do art. 170, da Lei n°
14.133/2021.

7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Contratagdo, aquele que ndo se manifestar em até 3 (trés)
dias tteis antes da data de recebimento das Propostas Técnica e de Precos.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a8 Comissdo Especial de Contratagdo documento que o credencia, juntamente
com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com os Documentos de Habilitagdo e com as
Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos involucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e
comporao os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representag@o for exercida na forma de seus atos de constitui¢@o, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o nome do socio e os poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original para
permitir que a Comisséo Especial de Contratagdo ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante nio seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragio, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo III deste edital. Nesse caso, o preposto
também entregard a Comissdo Especial de Contratagdo copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem 0s nomes e
respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituigdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar
das demais sessoes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, devera encaminhar os Documentos de Habilitagdo e as
Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissao Especial
de Contratacao, na data, hora e local indicados no subitem 9.2 deste Edital.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a Comissao Especial de Contratagdo em 05
(cinco) involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 11, 13, 14, 17 e 18 deste Edital.

9.2. Os involucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos_as 09:00 horas do dia 17/11/2025, ou, se ndo houver expediente nessa data,

no primeiro dia 1util subsequente, no mesmo horario, no endereco Auditério Detran-DF (Setor de Administracio Municipal) - SAM Lote ABL B,
Brasilia-DF - CEP: 70.620-000

9.3. Os involucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissdo Especial de
Contratagao.

9.4. O horario mencionado no item 9.2 referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no
item 23 deste edital, e na legislagdo.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. As Propostas Técnicas deverao ser entregues a Comissdo Especial de Contratagdo-CEC-SECOM/DF acondicionadas nos Involucros n® 1, n° 2 e n°
3.

INVOLUCRO N° 1

10.1.1. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e
11.3 deste Edital.

10.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela Comissdo Especial de Contratagdo-CEC-SECOM/DEF, O involucro somente sera entregue a licitante que o solicite formalmente,
devendo ser retirado pela interessada na CEC-SECOM/DEF, situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF, das 09h as 12:00h e
das 14h as 18:00h.

10.1.1.2. O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Involucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n® 1 nio poderi:

a) ter nenhuma identificagao;
b) apresentar informago, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais ¢ demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da



licitante.

INVOLUCRO N° 2

10.1.2. No Invdlucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invoélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

INVOLUCRO N° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada
Razdo Social e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° 90001/2025 - SECOM/DF

10.1.2.2. O Invoélucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

INVOLUCRO N° 3

10.1.3. No Involucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

INVOLUCRO N° 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo
Razdo Social e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° 90001/2025 - SECOM/DF

10.1.3.2 O Invdlucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invélucro n° 3 NAO poderé ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n°® 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

11.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagio, e outra para o conjunto de
informacgdes referentes ao licitante;

11.1.3. O Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias, uma sem identificagdo e outra com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir:

11.2. QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA — VIA NAQ IDENTIFICADA : para sua apresentagio, a licitante devera levar em
conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;
d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;




i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem
11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag@o Publicitaria poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as
seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

III - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do
subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
10.1.1.2 € 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagio Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados,
no conjunto, a 10 (dez) paginas. Ressalvado que no serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos
desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao niimero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 ¢ 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo
em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicac@o Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo
serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. A LICITANTE DEVERA APRESENTAR O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA COM BASE NO BRIEFING (ANEXO II DESTE
EDITAL), OBSERVADAS AS SEGUINTES ORIENTACOES:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do Contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagnostico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

¢) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

d) das necessidades de comunicagao do Contratante para solucionar esse desafio.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - apresentagdo e¢ defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicag¢do, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitag@o e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacéo utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetudos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos
no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente
sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificacdo de cada pega publicitaria, a explicitacdo de sua
finalidade e suas funcdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores,



com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderdo ser
dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagao, voz de personagens e locugdo.

11.3.3.3.3. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em
sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer Contratante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagdo.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada
exemplo devera trazer indicag@o do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antincio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuincio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais
como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem
Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta, contemplando:

1. estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do Contratante E a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢@o dos veiculos
de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programagdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das
pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas
variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao /plataformas digitais de comunicagio;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios, utilizando, na apuragdo dos
valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicacdo, utilizando, na apuragdo dos valores, os
precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pregos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de
divulgagdo/plataformas digitais de comunicagéo;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢@o de cada peca publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia

11.3.4.3. Nessa simulagéo:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgag@o deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulag@o veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

e¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
f) devera ser observado o disposto no § 9 do artigo 149 da Lei Orgénica do Distrito Federal

11.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do
subitem 11.3.4.3 deverao ser os vigentes na data de publicag@o do ultimo Aviso de Licitacdo.



11.4. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA: deverad constituir-se em copia do Plano de Comunicagio
Publicitaria - Via Néo Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificag@o da licitante;
II - ser datado;

III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do Invdlucro n®
2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais que
poderao ser colocados a disposic¢ao da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagio;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estar@o a disposi¢do do Contratante para a execug@o do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do do Contratante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. QUESITO 3 - REPERTORIQ: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Involucro n° 2.

11.8. O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposi¢do ou distribuigdo.

11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de 2014 ( para que ndo fique restrito
somente as atuais agéncias contratadas).

11.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecgas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo
da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢@o ou distribui¢ao e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos
um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo Contratante, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

11.9. QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ: a licitante devera apresentar os documentos, as
informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na tltima por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n® 2.

11.10. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag@o, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em
que serdo descritas solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicacgdo. Cada
Relato:

I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II — devera contemplar nome, cargo ou fungo e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por sua elaboracao;

IIT - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo Contratante, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validag@o devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do numero de pagina de que trata o subitem
11.10. No documento de validagdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, 0 nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/fungdo e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro de 2014.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pegas publicitérias, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, em
cada Relato, observando-se as seguintes regras:



I - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

II - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em
qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

I1I - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag@o sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas
estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica, designada conforme o item 20 deste edital, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condigdes estabelecidas neste Edital.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagido Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do Contratante e do contexto de sua atuagio;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagéo a ser superado pelo Contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitéria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do Contratante, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitaria do Contratante com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Contratante, o desafio ¢ os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicag@o Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.

g) coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel

h) elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em respeito ao carater institucional da comunicagéo pretendida.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solug@o criativa com a natureza do Contratante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
¢) a adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

h) qualidade artistica e técnica das apresentagdes.

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia do plano em relagdo ao publico-alvo), e consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicac@o dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do Contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia, e
grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como Contratantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria do Contratante;

¢) a adequacao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do Contratante na execugdo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o Contratante ¢ a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicag@o, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia
que a licitante colocara regularmente a disposig¢do do Contratante.

12.2.3. Quesito 3 - Repertorio
a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao ptiblico-alvo e ao desafio de comunicagio;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas.



d) criatividade do conjunto de elementos do projeto técnico e do material apresentado

12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da solug@o publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagio do cliente;
¢) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento 16gico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes ¢ a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletira 0o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesito Subquesito Pontuacio Critério Objetivo PONTUACAO QUESITO
Maxima

a) a acuidade demonstrada na analise das 1,25
caracteristicas e especificidades do Contratante e do

contexto de sua atuagdo
Raciocinio 5

Basico (1) b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e 1,25
significativos apresentados, relativos as necessidades
de comunicagdo publicitaria identificadas;

c¢) a assertividade demonstrada na analise do desafio 1,25
de comunicago a ser superado pelo Contratante e no
entendimento  dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

d) das necessidades de comunicacdo do Contratante 1,25
para solucionar esse desafio.

a) a adequag@o do partido tematico e do conceito a 2,5
natureza ¢ as atividades do Contratante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagio;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do 2,5
partido tematico e do conceito;

Estratégia de 20
Comunicagdo c) as possibilidades de interpretagdes positivas do 2,5
Publicitaria (2) conceito  para a  comunicagdo  publicitaria
Quesito 1 do Contratante com seus publicos;

Plano de
Comunicagdo
Publicitaria

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da 2,5
Estratégia de Comunicagio Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 2,5
conhecimentos sobre o Contratante, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo 2,5
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

g) coeréncia entre as agdes propostas e a verba 2,5
disponivel

h) elaborag@o do conceito e defini¢do da estratégia em 2,5
respeito ao carater institucional da comunicagdo
pretendida.

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 2,5
Comunicag¢ao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do 2,5
Contratante, com o desafio ¢ com os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

Ideia Criativa (3) 20 c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos 2,5
segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os 2,5
meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a 2,5
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;




f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequag@o
da linguagem com os publicos-alvo;

2,5

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para
investimento.

2,5

h) qualidade artistica e técnica das apresentagdes

2,5

Estratégia de
Midia e Nao
Midia (4)

10

a) capacidade de sustentagdo da campanha
(consisténcia do plano em relagdo ao publico-alvo), e
consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

2,5

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia
com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento, o desafio e os
objetivos de comunicag@o estabelecidos no Briefing;

2,5

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunicag@o dos segmentos de publicos-
alvo da campanha publicitaria;

2,5

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunicagdo do Contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia, e
grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na
simulag@o dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

2,5

Quesito 2 - Capacidade de
Atendimento (*)

25

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como Contratantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

5,0

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades  publicitirias e a adequacdo das
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacdo publicitaria do
Contratante;

5,0

¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposi¢do do Contratante na execucdo do
contrato;

5,0

B

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre o Contratante e a licitante;

5,0

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulag@o e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢do do
Contratante.

5,0

Quesito 3 - Repertorio

10

a) a originalidade da solug@o criativa e sua adequacéo
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

2,5

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequac@o
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

2,5

¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do
acabamento das pecas

2,5

d) criatividade do conjunto de elementos do projeto
técnico e do material apresentado

2,5

Quesito 4 - Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao

10

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposi¢do da solucdo publicitaria;

2,5

b) a demonstragdio de que a solugdo publicitaria
contribuiu  para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

2,5

c) a complexidade do desafio de comunicacdo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

2,5

d) o encadeamento 16gico da exposicdo do Relato pela
licitante

2,5




OBS: Para efeito de aferi¢do da nota nos seguintes quesitos e subquesitos abaixo, os membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuagao:
Quando a nota maxima do subitem for 5: 0,0 (nulo); 1,0 (insuficiente); 2,5 (médio inferior); 3,5 (médio superior); 5,0 (superior);

Quando a nota maxima do subitem for 2,5: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,25 (médio inferior); 1,5 (médio superior); 2,5 (superior);

Quando a nota maxima do subitem for 1,25: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 0,75 (médio inferior); 1,0 (médio superior); 1,25 (superior).

(*) A aferigdo acima ndo se aplica ao Quesito 2: Capacidade de Atendimento.

12.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 deste edital para apresentacdo do Repertorio e dos Relatos
de Solugoes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relag@o as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2
deste Edital.

12.3.3. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-
se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior € a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliagcdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomiss@o e passara a compor o processo desta licitago.

12.3.5. A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.4. Serfo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagio da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total,_a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica,
serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos:

12.6.1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria,
12.6.2. Capacidade de Atendimento, Repertorio e
12.6.3. Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela
Comissao Especial de Contratagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 e para o qual serfo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

INVOLUCRO N° 4

13.1. No Invoélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.

13.1.1. O Involucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 4
Proposta de Pregos
Razdo Social e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° 90001/2025 - SECOM/DF

13.1.2. O Invélucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo IV deste edital e
apresentada em caderno tinico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo IV deste
edital, ressalvado os termos do art. 36 ¢ 37 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

14.2.1. A contratada ndo fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos servicos constantes na tabela referencial de precos das Agéncias do DF, pelos
servigos por ela executados.

14.2.1.1. Na proposta de pregos apresentada pelas licitantes, nao serdo aceitos:

a ) percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgio e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuigdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.




b) percentual de honordarios superior a 3% (trés por extenso por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediac@o e supervisao da licitante, referentes:

1. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribui¢ao/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag@o, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
II1. a reimpressdo de pegas publicitarias.

c) percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicag@o publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei Federal n° 4.680/1965.

14.3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de no minimo 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentagao.

14.3.1. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao Especial de Contratagdo considerara o prego
por extenso.

14.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos ou antes do
encerramento do certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1. As Propostas de Pregos das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas no item 14 Edital.

15.2. Comissao Especial de Contratagdo abrira negociagdo com as 2 (duas) empresas mais bem classificadas na fase de julgamento final das propostas
técnicas objetivando alcangar condi¢des mais vantajosas para a Administragdo, conforme previsdo contida no art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021;

15.2.1. Adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente, a negociagdo podera ser feita com os demais
licitantes, segundo a ordem de classificagdo inicialmente estabelecida, quando o primeiro colocado, mesmo apds a negociagao, for desclassificado em
razdo de sua proposta permanecer acima dos percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c¢" do subitem 14.2.1 deste edital, nos termos do §
1°do art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021.

15.2.2. A auséncia do licitante na terceira sessdo implica na sua rentincia ao eventual direito de negociar sua proposta de pregos, caso seja convocado
para tal;

15.2.3. A negociagdo, depois de concluida, as 2 (duas) empresas mais bem classificadas no julgamento técnico deverdo ter apresentado os mesmos
percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c" do subitem 14.2.1 deste edital.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei Federal n® 14.133/2021, para o critério de
julgamento Melhor Técnica.

16.2. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final desta concorréncia:

16.2.1. As 2 (duas) licitantes que tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, que apresentarem proposta de pregos nos
termos do item 15 deste edital e sido devidamente habilitadas nos termos do item 19 deste edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Contratacdo somente pelas 2 (duas) licitantes mais bem
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocago da sessdo a ser realizada para esse fim.

17.1.1. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia
de que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

INVOLUCRO N°5

17.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues pelas 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas e de
Precos acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 5
Documentos de Habilitagdo
Razao Social e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° 90001/2025 - SECOM/DF

17.1.3 O Involucro n°® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

I - Em original; ou




II - Sob a forma de publicag@o em 6rgdo da imprensa oficial; ou
III - Em copia autenticada por cartdrio competente; ou

IV - Em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Contratagdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitagao

18.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

18.1.2. So serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissao Especial de Contratagéo.
18.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo, na forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1. Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por
acoes, acompanhado de documentos de elei¢ao de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ acima deverdo estar acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar,
entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscrigdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
e) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante.

18.2.2. Regularidade Fiscal, social e Trabalhista

a) a inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) a inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

¢) Prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive
contribui¢des previdencidrias, e a Divida Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil (Portaria
Conjunta RFB/PGFN n° 1.751/2014), com jurisdi¢@o sobre o local da sede da licitante

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

d.1) Para as empresas com sede e/ou domicilio fora do Distrito Federal - Certiddo Negativa de Débitos ou certidao positiva com efeito de negativa,
emitida pela Secretaria de Estado de Economia do Distrito Federal-SEEC/DF, em plena validade, que podera ser obtida através do endereco
eletronico: https://wwl.receita.fazenda.df.gov.br/cidadao/certidoes/Certidao (inteligéncia do art. 173, da Lei Organica do Distrito Federal);

e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei, em vigor na data de
apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho;

18.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

18.2.2.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certidio que ndo apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3. Qualificagdo Técnica:
a) declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da
Lei Federal n® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Contratacao.

18.2.4. Qualificacdo Econémico-financeira

a) certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos
de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) tltimos exercicios sociais, observada a exceg@o disposta no §6° do art. 69 da Lei Federal
n°® 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisorios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03
(trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

bl) o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaborag@o, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional,

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da
licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso



1V:

1. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n° 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital - SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

18.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do socio-gerente ¢ do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagio;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
18.2.4.2. A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um)):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG= Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG = . . -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou = 1(um)):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

18.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indica¢do de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

18.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01
(um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-
financeira devera incluir, no Invélucro n°® 5, comprovante de que possui, no minimo, capital social ou patrimonio liquido equivalente a RS 3.800.000,00
(trés milhdes e oitocentos mil reais).

18.2.5. Declaracdes:
a) Declaragdo sobre trabalho do menor, na forma do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal e a Lei Distrital n.° 5.061/2013:



A

Comissdo Especial de Contratagdo

Referente: Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DF.
Processo SEI n.° 00055-00004776/2025-48.

<razdo social da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n° , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade n° / , inscrito(a) no CPF sob o
n° , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei Federal n° 14.133/2021, que ndo emprega menor
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso acrescentar a ressalva a seguir>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢@o de aprendiz.
<local e data>

<representante legal da licitante>

b) Declaragdo para os fins do art. 14 da Lei Federal n° 14.133 de 2021 e do decreto Distrital n® 39.860, de 30 de maio de 2019

A
Comissao Especial de Contratagdo

Referente: Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DF.
Processo SEI n.° 00055-00004776/2025-48.

A empresa , inscrita no CNPJ sob 0 n.° R sediada
no  enderego , telefone n.° , por intermédio do seu  representante
legal Sr(a). , portador(a) da Carteira de Identidade n.° e do CPF
n.° , DECLARA que ndo incorre nas vedagdes prev1stas no art. 14 da Lei Federal n°® 14.133 de 2021, e no art. 1° do Decreto

Distrital n® 39.860, de 30 de maio de 2019, alterado pelo Decreto Distrital n.° 47.663/2025, de 5 de setembro de 2025.

Essa declaragdo ¢ a expressdo da verdade, sob as penas da lei.

Local, de de
Representante Legal

c) Declaragdo, sob as penas da lei, da superveniéncia de fato impeditivo para sua habilitagdo (exigida somente se houver fato impeditivo,
conforme modelo abaixo).

A

Comissdo Especial de Contratagdo

Referente: Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DF

Processo SEI n.° 00055-00004776/2025-48.

.................................... inscrita no CNPJ sob o n° ........................, sediada no(a) .............ccc..........., por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)
, portador(a) da Carteira de Identidade n.° ................. e do CPF n.° oo, , DECLARA, que ha a superveniéncia dos

seguintes fatos impeditivos da habilitagdo na Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DEF:

SESSSEESSSSEESSSEESSESEESSSEEESSEIEIZZZZIZIZZ et “(exigida somente em caso positivo)”

<local e data>

Representante Legal

d) Declaragdo, sob as penas da lei, da inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades finalisticas da
Contratante.




A

Comissdo Especial de Contratagdo
Referente: Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DF
Processo SEI n.° 00055-00004776/2025-48.

.................................... inscrita no CNPJ sob o n° ........................, sediada no(a) ..............c..c........., por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)
, portador(a) da Carteira de Identidade n.° ................. e do CPF n.° , DECLARA, a inexisténcia de conflito de
interesses para sua habilitagdo neste certame e na execugdo do futuro contrato, bem como aos profissionais disponibilizados para execucdo dos
servigos objeto da Concorréncia Presencial n.° 90001/2025-SECOM/DF, pelo prazo de duragdo do Contrato e apds o seu término, conforme
regulamentagdo especifica e aplicavel em sua area de atuag@o, e portanto, afirma ndo exercer atividades que conflitem com as atividades finalisticas
da Contratante.

<local e data>

Representante Legal

18.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o niimero do CNPJ da
matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o niimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo
emitidos em nome da matriz.

18.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei Federal n° 14.133/2021, expedido por 6rgdo ou entidade da Administragdo
Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 18.2.1
e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao Contratante a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de
sua habilita¢do, se e quando ocorrerem.

18.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentacio REGULAR no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF, devera
apresentar somente os documentos abaixo:

a) Documentos de Habilitagdo Juridica exigidos no subitem 18.2.1 deste edital;
b) Documentos de Qualificagdo Técnica exigidos no subitem 18.2.3 deste edital;

¢) A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um) em quaisquer dos indices de liquidez constantes do subitem 18.2.4.2 deste edital,
devera comprovar que possui, no minimo, capital social ou patriménio liquido minimo de R$ 3.800.000,00 (trés milhdes e oitocentos mil reais);

d) Certidao Negativa de Débitos ou certiddo positiva com efeito de negativa, emitida pela Secretaria de Estado de Economia do Governo do Distrito
Federal, conforme prevé a letra "d1" do subitem 18.2.2 deste edital (somente para empresas com sede ou domicilio fora do Distrito Federal). A
comprovacdo desta exigéncia para as empresas com sede ou domicilio no Distrito Federal serdo verificadas por meio de declaracdo impressa do
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF, conforme item 19.1.1 deste edital;

e) Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante, dentro do prazo de validade, de acordo com as exigéncias
contidas na letra "a", "al" e "a2" do subitem 18.2.4 deste edital;

f) Balango patrimonial e a demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) tltimos exercicios sociais, de acordo
com as exigéncias contidas na letra "b", "b1", "b2" e "b3" do subitem 18.2.4 deste edital;

f) Declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas "a", "b", "c¢" e "d" do subitem 18.2.5 deste edital.

18.5.1. Se as informagdes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 18.5 ndo estiverem disponiveis no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentacdo, no Involucro n® 5, dos
documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4.1.

18.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacao, dentro do Invélucro n°® 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa do Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1. A Comissao Especial de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagdo das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condigdes de participagdo estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1. Conforme previsdo contida no subitem 18.5 deste edital a Comissdo Especial de Contratagdo realizara consulta on-/ine no sistema Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF para andlise dos documentos das licitantes que optaram por apresentarem sua habilitagdo por
meio de documentagao regular no citado sistema.

19.1.1.1. A Comissdo Especial de Contratacdo procedera a impressdo do documento denominado " Declarag¢do" que instruira o processo de habilitaco,
nos termos da Lei Federal n° 14.133/2021 e da Instru¢cdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.

19.1.1.2. A "Declaracdo" referente a situacdo de cada licitante sera assinada pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pelas respectivas licitantes.

19.1.1.3. Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada por meio do SICAF e comprovar, mediante a apresentagdo do
formulario do Recibo de Solicitagdo de Servigo, que entregou a documentagéo a sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Especial
de Contratagdo suspendera os trabalhos e comunicarda o fato a Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informagdo, do Ministério do
Planejamento, Desenvolvimento e Gestéo, gestor do SICAF.

19.1.1.3.1. O Recibo de Solicitacdo de Servigco apresentado devera estar com os campos relativos a documentagdo complementar exigida para
habilita¢do parcial ou a atualizagdo de documentos de habilitagdo parcial preenchidos, conforme o caso.

12.2. Sera inabilitada a licitante:

a) em cuja Documentagdo conste qualquer documento obrigatério com prazo de validade vencido e que ndo apresente tais documentos atualizados
em conjunto com os Documentos de Habilitacdo exigidos neste Edital;




b) que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer documento solicitado ou apresentd-lo com vicios ou defeitos, bem como ndo atender
as condigdes para habilitagdo previstas neste Edital.

19.3. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

20. COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Contratagdo, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas areas.

20.2.1. Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual com o
Contratante.

20.3. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, o
triplo do namero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

20.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apos sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma
ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

20.3.1.1. Para composigao da relagdo prevista no subitem 20.3, a Comissao Especial de Contratagao devera solicitar a comprovacao dos requisitos de
qualificagdo, dispostos no subitem 20.2, dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.

20.3.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 20.3 serd publicada no Diario Oficial do Distrito Federal, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da
data em que serd realizada a sess@o publica marcada para o sorteio.

20.3.3. O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Contratagdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o Contratante, nos termos dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1. deste
Edital.

20.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a
que se refere o subitem 20.3, mediante a apresentagdo a Comissdo Especial de Contratacdo de justificativa para a exclusao.

20.3.5. Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes
da decisdo da autoridade competente.

20.3.6. A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se
necessario, a elaboracdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

20.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagdo for inferior aos minimos exigidos nos
subitens 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.6.2. S sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

20.3.7. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2 e a possibilidade de fiscalizag@o do sorteio por qualquer interessado.

20.4. A Comissdo Especial de Contratagéio e a Subcomissdo Técnica cuidarfio para que a interpretagdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital
busquem o atingimento das finalidades da licitag@o e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e
nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a selecdo da
proposta apta a gerar o resultado de contratagio mais vantajoso para a Administragdo Publica, nos termos do art. 11, da Lei Federal n.° 14.133/2021.

20.4.1. Os membros da Comissdo Especial de Contratagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do
processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:



COMISSAOQ ESPECIAL DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA PRESENCIAL N.° 90001/2025-SECOM/DF

TERMO DE RESPONSABILIDADE

BU, oo , Matricula n® ......ccooovvviiiiinnn, ,10tado NO v , integrante da Comissdo Especial
de Contratag@o responsavel pelo processamento do processo licitatorio da Concorréncia Presencial n® 90001/2025-SECOM/DF realizada pela
Secretaria de Estado de Comunicagido do Distrito Federal Para a contratacdo de agéncia(s) de publicidade e propaganda para o Departamento de
Transito do Distrito Federal - DETRAN/DF, regida pelas Leis Federal n® 12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo ¢ a
confidencialidade com relag@o a qualquer informacdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas Habilitacdo e de
apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgag@o e/ou publicag@o na imprensa oficial.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta
Comisséo Especial de Contratacao;

IT - NAO exercer atividade que implique a prestagio de servios ou a manutengio de relagio de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha
interesse na Concorréncia em comento;

IIT — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribui¢des da Comissdo Especial de
Contratagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cdnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos
ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo Especial de
Contratagao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Especial de Contratacdo, fora dos limites e
condicdes estabelecidos em regulamento; e

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade sejas contratada pelo ente responsavel pela presente
contratacao.

<local e data>

(assinatura do representante)




SUBCOMISSAO TECNICA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N.° 90001/2025-SECOM/DF

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda ¢é processada e julgada por
Comissdo Especial de Contratagdo, na forma do Decreto Distrital n.° 36.451/2015, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Involucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo
Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas
Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢des estabelecidas no edital, ndo estando
submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do 6rgéo contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Contratagdo, nas
questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do
cargo/fungdo exercida no 6rgdo contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso ¢ ndo devem ser divulgadas pelos
integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no 0rgdo contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do
resultado do julgamento técnico, pela Comissdo Especial de Contratagao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. EU, e R Matricula e ou CPF N° e s vinculada ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do processo da
Concorréncia Presencial n° 90001/2025-SECOM/DF realizada pela Secretaria de Estado de Comunicag@o do Distrito Federal Para a contratagdo de
agéncia(s) de publicidade e propaganda para o Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN/DF, regida pelas Leis Federal n°
12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo ¢ a confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas
licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos
analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta
Subcomissdo Técnica;

IT — NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigcos ou a manuteng@o de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha
interesse na Concorréncia em comento;

III - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da Subcomissio Técnica que
agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V —NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos
ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica, fora dos limites e condigdes
estabelecidos em regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou
responsavel pela presente contratagdo; e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitaco, realizadas pela Comissdo Especial de Contratagio.
Data: de de

Assinatura

20.4.1.1. Os membros da Comissdo Especial de Contratacdo e da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais a¢cdes ou
omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo I do titulo IV da Lei Federal n® 14.133/2021, no que couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissdo Especial de Contratacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderfo ser divulgadas conforme a seguir,
ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF ¢ obrigatoria:

a) Nas sessOes de recebimento e abertura de involucros;

b) Por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagio pelas licitantes.
22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos administrativos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis a contar da
intimag@o do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita dirigida a autoridade competente, por intermédio da Comissdo Especial de Contratagéo,
protocolizada na Comissdo Especial de Contratagdo da Secretaria de Estado de Comunicagdo do Distrito Federal-CEC-SECOM/DF, situada no Anexo




Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h — CEP: 70.610-650 ou pelo e-mail: concorrencia90001-
2025-detran@secom.df.gov.br.

22.2. Interposto recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo apresentar contrarrazdes no prazo maximo de 03 (trés) dias Uuteis, a
contar data de intimagao pessoal ou da divulgacdo da interposigdo do recurso.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Contratagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no
prazo de 3 (trés) dias tteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso e as respectivas(s) impugnac¢do(des), com sua motivagéo, a autoridade competente
que decidira no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nio sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no
processo como representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos ou contrarrazdes até o seu término, vistas das
propostas, das documentagdes, dos recursos e das contrarrazdes e demais documentos desta concorréncia:

22.5.1. Presencialmente na sala da Comissdo Especial de Contratagdo da Secretaria de Estado de Comunicagdo do Distrito Federal-CEC-SECOM/DF,
situada no Anexo Palacio do Buriti, 15° andar, sala 1511 - Brasilia/DF, das 09h as 12:00h e das 14h as 18:00h, devendo o interessado solicitar
oficialmente por meio de peticao;

22.5.2. Por meio de disponibilizagdo da CEC-SECOM/DF no enderego eletronico: Attp://www.secom.df.gov.br/concorrencia-90001-2025/.
22.6. O acolhimento do recurso implicard invalida¢@o apenas do ato insuscetivel de aproveitamento.

22.7. Cabera pedido de reconsideracdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contados da data de intimagéo, relativamente ao ato do qual nao caiba recurso
hierarquico.

22.6. Os recursos das decisoes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito
suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Contratacdo, motivadamente e se houver interesse para o Contratante, atribuir efeito suspensivo aos
recursos interpostos contra outras decisoes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1. Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serfo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos representantes das licitantes
presentes.

23.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem
8.1 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

23.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

23.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos Documentos de Habilitagao das licitantes classificadas nesse julgamento
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise,
avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas Técnica e de Pregos ou a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissdo Especial de Contratagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no subitem 20.4.1
deste edital.

23.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Contratagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificagdo.

23.1.7. Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a
retirada de documentos do recinto da sess@o publica, nem sua reprodugido direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8. A Comissdo Especial de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fung@o do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

23.1.9. A Comissdo Especial de Contratagdo podera solicitar parecer técnico, de pessoas fisicas ou juridicas, para orientar sua decisdo, exceto no
tocante as pontuagdes e notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica as Propostas Técnicas.

23.1.10. A Comiss@o Especial de Contratagdo podera suspender as sessdes de abertura das Propostas de Preco e de recebimento e abertura dos
Documentos de Habilitagdo a fim de ter melhores condi¢des de analisar e decidir em cada caso.

23.2. Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposi¢do das
interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para interposi¢do de recurso contra o
resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a SECOM/DF providenciara sua destruigao.

PRIMEIRA SESSAO

23.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 deste edital e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

¢) receber os Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n® 4 das licitantes em condig¢des de participagio;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.
23.2.1. O Invoélucro n° 1, com o Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada, so sera recebido pela Comissao Especial de Contratagao se:
a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, antes da



abertura do Involucro n® 2;

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificag@o da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

23.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 23.2.1, a Comissdo Especial de Contratagao nao
recebera o Involucro n° 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

23.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo
Especial de Contratacdo, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetido do Invélucro n® 1;

c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Involucros n° 1 e n°® 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1. A Comissao Especial de Contratacao, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus
membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada.

23.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessdo, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega & Comissdo Especial de Contratagao.

23.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissdo Especial de Contratacdo ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, a Comissdo Especial de Contratagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

23.2.3. A Comissdo Especial de Contratagdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1, nem nos respectivos conteudos que
compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a exce¢@o das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem
23.2.2. acima.

23.2.4. Abertos os Invélucros n° 1 e n® 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Contratacao.

23.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de Contratagdo na primeira sessdo, os
procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissdo divulgara o
resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 03 (cinco) dias Uteis para a interposi¢ao de recursos.

23.2.5.1. Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Especial de Contratagdo, pertinentes a primeira
sessdo, esta divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6. Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta
precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratacdo a Subcomissdao Técnica, dos Invdlucros n° 1 (Plano de Comunicacio
Publicitaria - Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas
respostas, sem identificagdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invoélucros n® 1 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Néao
Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao
Especial de Contratacdo, na devolucdo dos Involucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n° 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela
Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital,

f) elaboragio, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissdo Especial de Contratagdo, na devolugdo dos Invélucros n° 3.

23.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ ¢ ‘c’ do subitem 12.5 deste edital, a pontuacdo atribuida pela
Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5 deste edital, em que o descumprimento das regras
definidas, para a preservagao da autoria do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da
abertura do Involucro n° 2.

23.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ ¢ ‘f* do subitem 23.2.6 conterfio respectivamente a pontuagdo de cada membro da Subcomissdo Técnica
para cada subquesito do Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAQO

23.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n° 1 e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da
segunda sess@o publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;



b) abrir os Involucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n® 2 (Plano de Comunicag@o Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os
conteudos dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22
deste Edital.

23.3.1. Além das demais atribuigdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissao Especial de Contratagao.

TERCEIRA SESSAQ

23.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial
de Contratagdo convocard as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Involucros n° 4, com as Propostas de Pregos das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissdo por eles indicada;

¢) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaborag¢@o das Propostas de Precos e julga-las de acordo
com os critérios nele especificados;

f) Comissdo Especial de Contratagdo abrird negociagdo com as 2 (duas) empresas mais bem classificadas na fase de julgamento final das
propostas técnicas objetivando alcangar condigdes mais vantajosas para a Administragdo, conforme previsdo contida no art. 61 da Lei Federal n°
14.133/2021;

f.1) Adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente, a negociagdo podera ser feita com
os demais licitantes, segundo a ordem de classificagdo inicialmente estabelecida, quando o primeiro colocado, mesmo apds a negociagdo, for
desclassificado em razdo de sua proposta permanecer acima dos percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c" do subitem 14.2.1 deste
edital, nos termos do § 1° do art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021.

f.2) a auséncia do licitante na terceira sessdo implica na sua rentincia ao eventual direito de negociar sua proposta de pregos, caso seja
convocado para tal.

f.3) A negociagdo, depois de concluida, as 2 (duas) empresas mais bem classificadas no julgamento técnico deverdo ter apresentado os
mesmos percentuais de honorarios observados os limites maximos previstos na letras "a", "b" e "c" do subitem 14.2.1 deste edital.

h) declarar as 2 (duas) vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto nos subitens 12.4 e
12.5, as duas licitantes:

h.1) que tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica; e
h.2) que tenha apresentado Proposta de Precos que atenda todas as exigéncias do item 15 deste edital.

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item
22 deste Edital.

QUARTA SESSAO

23.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial
de Contratag@o convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 21, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) verificar a manutengdo das condi¢des de participagdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais
casos de descumprimento;

¢) receber e abrir os Involucros n° 5 das licitantes em condi¢Ges de participacdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Especial de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

d.1) Os involucros n° 5 das licitantes que ndo estejam entre as 02 (duas) licitantes mais bem classificadas no certame, serdo lacrados e
guardados pela Comissdo Especial de Contratagdo, para analise posterior, em caso de apresentagdo de recursos, ou ndo assinatura ou rescisdo
de contrato com alguma das licitantes vencedoras.

e) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes
habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da
Lein® 14.133/2021;

h) Caso a(s) licitante(s) vencedora(s) seja(m) inabilitada(s), a Comissdo Especial de Contratagdo analisara a habilitagdo das seguintes,
observado o procedimento descrito neste subitem.

g) Informar que serd publicado, na forma do item 21, a razdo social das licitantes vencedoras desta concorréncia, caso ndo tenha sido



interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

23.5.1. Por ocasido da consulta ao SICAF e no Sistema de Registro Cadastral Unificado, referido no subitem 19.1.1 deste edital, serdo impressas as
declaragdes de Situagdo do Fornecedor das licitantes cadastradas, que serdo assinadas pelos membros da Comissao Especial de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, as quais serdo juntadas aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

24.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no
subitem 31.10 deste Edital.

24.1.1. A homologacao desta licitag@o e a adjudicacdo do objeto as licitantes vencedoras serdo realizadas por meio de ato formal do Diretor-Geral do
Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN/DF.

24.2. O objeto sera adjudicado as licitantes vencedoras pelo valor global.

24.3. Serdo vencedoras desta concorréncia as duas licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) tenham apresentado Proposta de Precos que atenda todas as exigéncias do item 15 deste edital, e
¢) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir da convocagdo, para assinarem os respectivos instrumentos de
contrato, nos moldes da minuta que constitui o0 Anexo V deste Edital.

25.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do Contratante, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas
pelas licitantes vencedoras.

25.1.1.1. Se a(s) licitante(s) vencedora(s) ndo comparecer(em) nos prazos estipulados para assinar(em) o(s) contrato(s), a contratante podera convocar
as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes
estabelecidas para a(s) licitante(s) que deixou(ram) de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista
no art. 90, § 5° da Lei Federal n® 14.133/2021.

25.2. Antes da celebrag@o do contrato, a contratante efetuara consulta no cadastro do SICAF, no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS-CNEP-CEPIM) no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido-CGU, no Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ e no Portal de Transparéncia do
Governo do Distrito Federal, em harmonia com o disposto no inciso III do art. 14 e art. 91, § 4° da Lei Federal n.° 14.133/2021.

25.3. Os contratos para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terdo duragdo de 12 (doze) meses, a contar de _ / / , podendo ser
prorrogado por iguais e sucessivos periodos, respeitando a vigéncia maxima decenal, nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato - Anexo V
deste edital.

25.4. O Contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, pelos motivos previstos no art. 137 da Lei Federal n°
14.133/2021 e, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial., conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato -
Anexo V deste edital).

25.5. A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, ap0ds a extingdo do contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos
prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, acompanhados das respectivas informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos
autorais vinculados, se for o caso.

25.6. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as condi¢cdes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta
concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei Federal n® 12.232/2010.

25.7. As contratadas centralizardo o comando da publicidade do Contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou
escritorio, observado o disposto nos subitens 5.1.2 ¢ 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato - Anexo V deste edital.

25.8. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigdo, as condi¢des estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados
pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e as Propostas de menores pregos.

25.9. Incumbira ao Contratante divulgar o contrato administrativo e seus aditamentos no Portal Nacional de Contratagdes Publicas-PNCP, na forma
prevista no art. 94 da Lei Federal 14.133/2021, bem como no sitio oficial da Contratante, em ateng@o ao caput, art. 91 da Lei Federal n.° 14.133/2021 e
ao §2° do art. 8°, da Lei Federal n.° 12.527/2011 e os extratos respectivos no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF.

26. GARANTIA DE EXECUCAO

26.1. A Contratada, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes
contratuais, no valor correspondente a 2,5% (dois virgula cinco por cento) do valor total anual para a execugdo dos servigos.

26.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da Contratante, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela Contratada.

26.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a aplicacdo de multa, nos termos da letra "b" do subitem 30.3 deste
edital.

26.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apos os prazos previstos nos subitens 26.1 e 26.1.1, autoriza a Contratante a promover a rescisdo do
contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispdem o art. 115, §6° da Lei Federal n® 14.133/2021, sem
prejuizo de outras sangdes previstas na Lei e no contrato.

26.2. Cabera a Contratada escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021:

26.2.1. Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacédo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

26.2.2. Seguro - garantia;



26.2.3. Fianga bancaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.
26.2.4. Titulo de capitalizagdo custeado por pagamento inico, com resgate pelo valor total.

26.3. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o deposito podera ser feito na rede bancaria, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei Federal 14.133/2021.

26.4. Se a opgdo for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual
inadimplemento da Contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro
a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

b) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatdrio aplicadas a Contratada.
26.5. Se a opg¢ao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por institui¢do financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de
liquidagéo extrajudicial ou de intervengdo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento
da Contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunica¢do do inadimplemento a institui¢do financeira, observados os prazos
prescricionais pertinentes.

¢) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a Contratante, independentemente de interpelacdo judicial, caso o
afiangado ndo cumpra suas obrigagoes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.
26.6. Se a opgdo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, podendo o respectivo contratante recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda

26.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;

1I) prejuizos causados a Contratante ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugio do contrato;

IIT) multas moratorias e punitivas aplicadas pela Contratante a Contratada; e

IV) obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela Contratada.

26.7.1. A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 26.7.

26.8. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da Contratante.
26.9. Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e no contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara sua imediata rescisdo.

26.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a Contratada devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento
da notifica¢do da Contratante.

26.11. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a Contratada se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da Contratante.

26.12. Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a Contratante exigird nova garantia, escolhida pela Contratada entre as modalidades previstas na Lei
Federal n° 14.133/2021.

26.13. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a Contratante no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

26.14. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da Contratada, no prazo de 90 (noventa) dias apos o término do prazo de vigéncia
do contrato, mediante certificacdo, pela Comissao de Execugao, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigagdes aqui assumidas.

26.14.1. Na restitui¢io de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagio do Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo-IPCA apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a
substituir.

26.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a Contratante, podera ser admitida a substitui¢do da garantia, observadas as modalidades
previstas no subitem 26.2 deste edital.

26.15.1. Aceita pela Contratante, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio de apostilamento.
27. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1. As obrigagdes da Contratada e do Contratante, vinculadas a execug@o do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, conforme
disposto no art.89, § 2° da Lei Federal n® 14.133/2021:

27.1.1. Constituem obrigagdes da Contratada, além das demais previstas no contrato ou dele decorrentes:
27.1.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

27.1.2. Centralizar o comando da publicidade da Contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo,
a Contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

27.1.2.1. A Contratada devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, que possui, no
Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a Contratante, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificacdes:

a) 2 (dois) profissionais de atendimento, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (oito) anos na area;



b) 1(um) profissional de planejamento, com experiéncia, no minimo, comprovada de 10 anos na area;
¢) 1 (um) diretor de criagdo, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 10 (dez) anos na area;

d) 2 (dois) profissionais de produg@o (impressa, eletronica, digital e de design/computacéo grafica), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir
de 5 (cinco) anos na area;

e) 2 (dois) profissionais de midia, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (oito) anos na area; e
f) 1 (um) profissional de analise de dados (business intelligence), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area.

27.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de
veiculos de divulgagao — todos os servicos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela Contratante.

27.1.4. Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem ao
contrato, para fins de comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substitui¢cdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicac¢ao formal a Contratante.

27.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagdo e transferir a Contratante todas as vantagens obtidas.

27.1.5.1. Pertencem a Contratante todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da Contratada,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

27.1.5.1.1. O disposto no subitem 27.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo a Contratada, nos termos do art.
18 da Lei Federal n° 12.232/2010.

27.1.5.2. O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido a Contratante, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

27.1.5.3. A Contratada ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da Contratante, preterindo veiculos de divulgagao
que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

27.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 27.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da Contratada e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas no contrato.

27.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da Minuta de Contrato -
Anexo V deste edital, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da Contratante.

27.1.7. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a Contratante:
1 - Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

II - S6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela Contratante, aptos a fornecerem a Contratada bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato;

IIT - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

IV - Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificagdes;

V - A cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPFE, enderego,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

VI - Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscricdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido.

VII - Para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragdo, assinada por funcionario da Contratada responsavel
pela documentagao:

“atestamos que este or¢amento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as
exigéncias contratuais”.

27.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato, a Contratada coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a
fiscalizagdo da Contratante.

27.1.7.2. A Contratante procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado.

27.1.7.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a Contratada devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia
decisdo da Contratante.

27.1.7.4. Se e quando julgar conveniente, a Contratante podera supervisionar o processo de sele¢do dos fornecedores, realizado pela Contratada, quando
o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

27.1.7.5 A Contratada estd ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotag@o junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgio de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei Federal n° 12.288/2010.

27.1.7.6. Cabe a Contratada informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na
Cléausula Décima da Minuta do Contrato - Anexo V deste edital para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

27.1.7.7. As disposi¢des dos subitens 27.1.7 ¢ 27.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

27.1.8. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto do contrato, a prévia e expressa
anuéncia da Contratante.

27.1.8.1. E vedada a cotagdio prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que:
I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotacao;
I - Algum dirigente ou empregado da Contratada tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

27.1.9. Obter a autorizagdo prévia da Contratante, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores,



com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com o contrato.

27.1.9.1. A Contratada s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem e conta da Contratante, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

27.1.9.1.1. A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da Contratada sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
divulgagdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢des publicitarias a serem executadas durante a vigéncia do contrato.

27.1.9.1.2. Quando da programagdo de veiculo de divulgacdo on-line, a Contratada obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar agdes publicitarias da Contratante em veiculos de divulgacdo que promovam contetudo ou atividades ilegais.

27.1.9.1.3. Quando da programagao de veiculo de divulgacdo on-line, a Contratada também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidadao.

27.1.10. Apresentar a Contratante, para autorizagdo do plano de midia de cada a¢@o ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de
divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, para
fins do disposto no subitem 11.5 da Minuta do Contrato - Anexo V deste edital, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

27.1.11. Apresentar a Contratante, como alternativa ao subitem 27.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulga¢do dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
subitem 11.5 da Minuta do Contrato - Anexo V deste edital, ¢ a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

27.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 27.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgagdo habitualmente programados nos
esforcos de publicidade da Contratante, com vistas a realizagdo de negociag@o global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel
para a Contratada.

27.1.11.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 27.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados
em até 12 (doze) meses da data de assinatura do contrato.

27.1.11.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a Contratada apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

27.1.11.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem 27.1.11, a Contratante podera
solicitar novo estudo a Contratada e, em decorréncia, podera promover nova negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

27.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela Contratante, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagao
em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.

27.1.12.1. As pegas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da Contratante.
27.1.13. Prestar os seguintes servigos a Contratante, como resultado da concorréncia que deu origem ao contrato:

a) manutencdo de acervo da propaganda da Contratante, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execug@o deste contrato e as respectivas
informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execug@o deste contrato e as respectivas informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

27.1.13.1. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a
suas expensas, reservada a Contratante a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

27.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o
caso, independentemente do disposto nos subitens 27.1.12 ¢ 27.1.13.

27.1.15. Orientar a produgéo ¢ a impressdo das pegas graficas aprovadas pela Contratante.

27.1.16. Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

27.1.17. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a Contratada e as mensagens eletronicas mais relevantes
sobre as demandas de servicos, permutadas entre a Contratante ¢ a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

27.1.17.1 O relatorio sobre reunido de servigo sera enviado pela Contratada a Contratante apds sua realizagdo e o relatorio com o teor das mensagens
eletronicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

27.1.17.2.Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a Contratante solicitara a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 5 (cinco) dias
uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

27.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunicag@o da Contratante, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos
de divulgagdo, bem como os honorarios da Contratada pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
Contratada ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

27.1.19. Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da Contratante, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

27.1.20. Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente
de solicitacao.

27.1.21. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

27.1.22. Manter, durante a execuc@o deste contrato, todas as condigdes de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem ao
contrato, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei Federal n° 12.232/2010.



27.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no
exterior.

27.1.24. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de
fornecedores de bens e de servicos especializados contratados.

27.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

27.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a
incidir sobre os servigos contratados.

27.1.27. Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

27.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de
divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria Contratante.

27.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuagdo da Contratante.

27.1.29.1. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo do contrato e sujeitard a Contratada as penas da Lei Federal n® 9.279/1996, e as
indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

27.1.30. Responder perante a Contratante e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissao ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

27.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elabora¢do de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a Contratante.

27.1.32. Responsabilizar-se pelo Onus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou
omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

27.1.32.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a Contratada adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
Contratante ¢ de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenagdo, reembolsara a Contratante as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

27.1.33. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual,
direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato.

27.1.34. Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de
reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 5° da Lei Federal n® 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto Distrital n® 44.330/2023, alterado pelo
Decreto Distrital 46.308/2024.

27.2. Constituem obrigagdes da Contratante, além das demais previstas no contrato:

27.2.1. cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

27.2.2. fornecer e colocar a disposi¢do da Contratada todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execucao dos servigos;
27.2.3. proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos;

27.2.4 verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a Contratada e as condigdes de contratagdo de fornecedores
de bens e de servigos especializados, pela Contratada;

27.2.5. notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
27.2.6. notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
27.2.7. efetuar os pagamentos a Contratada nas condigdes e pregos pactuados.

27.3. A juizo da Contratante, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a Contratada apresentou na concorréncia que deu origem ao
contrato podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

27.4. A Contratante comunicara a Contratada por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem
eletronica para esse fim.

28. FISCALIZACAO

28.1. A Contratante nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execuc@o dos contratos resultantes desta concorréncia e
registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre
outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correco.

28.1.1. A Contratante fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

28.1.2. O(s) Executor(es) titular(es) e o(s) substituto(s) ou comissao especifica desempenhardo as atribuigdes previstas nas “Normas de Planejamento,
Orgamento, Finangas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito Federal”, Decreto Distrital n® 32.598, de 15 de dezembro de 2010.

28.1.3. Além das atribui¢des previstas no contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Executor verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas aos honorarios devidos a Contratada e as condigdes de contratagdo de fornecedores de servigos especializados pela Contratada.

28.2. A fiscalizagdo pela Contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da Contratada pela perfeita execugdo dos
servigos objeto do contrato.

28.3. A Contratada somente podera executar qualquer tipo de servigo ap6s a aprovacdo formal da Contratante.

28.3.1. A aprovacdo dos servigos executados pela Contratada ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucdo dos servigos contratados.

28.4. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da Contratante.



28.5. A Contratante adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a producdo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a Contratante.

28.6. A autorizagdo, pela Contratante, dos planos de midia e dos servicos executados pela Contratada ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

28.7. A auséncia de comunicagdo por parte da Contratante, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a Contratada das responsabilidades
determinadas neste contrato.

28.8. A Contratada permitird e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizag@o.

28.9. A Contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da Contratante ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a Contratante.

28.10. A Contratante ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do contrato, juntamente com representante credenciado pela
Contratada.

28.11. A Contratante avaliara os servigos prestados pela Contratada, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12
(doze) meses.

28.11.1. A avaliagdo sera considerada pela Contratante para apurar a necessidade de solicitar das Contratadas corre¢des que visem maior qualidade dos
servicos prestados; decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela Contratada, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

28.11.2. Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada a comissdo executora deste contrato e ficara a disposi¢cdo dos orgaos de
controle interno e externo.

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato - Anexo V
deste edital, consoante os precos estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.

29.2. A forma e as condicdes de liquidacdo e pagamento sao as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato - Anexo V deste edital.

29.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos devera ser realizada a comprovagdo de regularidade das contratadas, mediante apresentagdo dos seguintes
documentos:

29.3.1. Consulta on-line no cadastro das contratadas com a impressdo do documento denominado "Declaragdo" o qual comprova a situagéo regular no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF;

29.3.2. Prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive
contribui¢des previdenciarias, e a Divida Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil (Portaria
Conjunta RFB/PGFN n° 1.751/2014), com jurisdi¢do sobre o local da sede da contratada;

29.3.3. Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em plena validade;

29.3.4. Certiddes Negativas de Débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado, do Distrito Federal e do Municipio em quer estiver
localizada a sede da contratada;

29.3.5. Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.
30. SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Comete infracdo administrativa nos termos da lei, o licitante/contratado que incorrer em quaisquer das infragdes previstas no art. 155 da Lei
Federal n° 14.133/2021, quais sejam:

30.1.1. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato;

30.1.2. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse
coletivo;

30.1.3. Dar causa a inexecucgao total do contrato;
30.1.4. Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame;
30.1.5. Ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

30.1.6. Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua
proposta;

30.1.7. Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

30.1.8. Apresentar declaragdo ou documentagao falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo falsa durante a dispensa eletronica ou a execugdo do
contrato;

30.1.9. Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;

30.1.10. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

30.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo.

30.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

30.2. Com fulcro na Lei Federal n° 14.133, de 2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou contratados as
seguintes sangdes:

a) adverténcia;
b) multa;

¢) impedimento de licitar e contratar e



d) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida sua
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

30.2.1. Na aplicacdo das sangdes serdo considerados:
30.2.1.1. a natureza e a gravidade da infragdo cometida.
30.2.1.2. as peculiaridades do caso concreto.

30.2.1.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes.
30.2.1.4. os danos que dela provierem para o contratante.

30.3. O licitante/contratado que cometer qualquer das infragdes discriminadas no subitem 30.1 ficard sujeito, sem prejuizo da responsabilidade civil e
criminal, as seguintes sangdes:

a) Adverténcia pela falta do subitem 30.1.1 desta Concorréncia, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave;

b) Multa de 0,5% a 30% sobre o valor do contrato licitado ou celebrado e serd aplicada ao responsavel por qualquer das infragdes
administrativas previstas nos subitens 30.1.1 a 30.1.12;

¢) Impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver aplicado a sangdo, pelo prazo
maximo de 3 (tr€s) anos, nos casos dos subitens 30.1.2 a 30.1.7, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, que impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administragdo Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos, nos casos dos subitens 30.1.8 a 30.1.12, bem como
nos demais casos que justifiquem a imposi¢@o da penalidade mais grave.

30.3.1. A sangdo estabelecida na letra "d" do item 30.3 deste artigo sera precedida de analise juridica e observard a seguinte regra:

30.3.1.1. quando aplicada por 6rgdo do Poder Executivo, sera de competéncia exclusiva de secretario estadual e, quando aplicada por Autarquia ou
Fundagio, sera de competéncia exclusiva da autoridade méaxima da entidade.

30.4. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparagdo integral do dano causado a Contratante
(art. 156, §9°).

30.5. Todas as sangdes previstas neste edital poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°).
30.6. Antes da aplicagao da multa, sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao (art. 157).

30.7. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado,
além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°).

30.8. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 10 (dez) dias, a
contar da data do recebimento da comunicac@o enviada pela autoridade competente.

30.9. A aplicagdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditorio e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o
procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei Federal n® 14.133/2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de
declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

30.10. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei Federal n® 14.133/2021, ou em outras leis de licitagdes e contratos da Administragao
Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei Federal n® 12.846, de 1° de agosto de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente,
nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

30.11. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou
dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sangdes
aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e socios com poderes de administragdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa
do mesmo ramo com relagdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditorio, a ampla
defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art.160).

30.12. O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias uteis, contado da data de aplicagdo da sang@o, informar e manter atualizados os dados
relativos as sangdes por ele aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional
de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161).

30.13. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma do
art. 163 da Lei n° 14.133, de 2021.

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1. E facultada 2 Comissdo Especial de Contratagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.

31.2. A Comissao Especial de Contratagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias
apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposigdo do Contratante para a execugdo do contrato.

31.3. A Comissao Especial de Contratagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagio
Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Involucro n° 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

31.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderao ser desclassificadas ou inabilitadas se o Contratante tiver conhecimento de fato
desabonador as suas classificagdes técnicas ou as suas habilita¢des, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

31.4.1. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente, o Contratante podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagao das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislagdo e no contrato, o Contratante podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a
que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6. E vedada a utilizagiio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Contratante comunicara os fatos verificados ao Conselho



Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justi¢a e ao Ministério Pblico do Distrito Federal e Territorios, para as providéncias devidas.

31.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagio de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cddigo Penal, incluido através da
Lei Federal n® 14.133/2021.

31.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a
adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser
revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

31.10.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo unico do art. 148 da Lei n° 14.133/2021.

31.10.2. O Contratante podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como
rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelac@o judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o
contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicag@o seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Especial de Contratagdo podera,
por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital,
ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo
afetar a formulag@o das Propostas.

31.12. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo
comprometam o interesse da Administragdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratago.

31.13. Os licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentacdo de suas propostas e a Administragdo nio serd, em nenhum caso, responsavel
por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

31.14. Fica proibido o uso de méo de obra infantil, sob pena de rescisdo do contrato e a aplicacdo de multa, sem prejuizo das sang¢des legais cabiveis,
conforme disposto na Lei Distrital n® 5.061/2013.

31.15. Nos termos da Lei Distrital n.° 5.087/2013 a(s) licitante(s) vencedora(s) fica(m) obrigada(s) a comprovar mensalmente, junto ao gestor
responsavel pelo repasse de recurso publico, a regularidade no atendimento as suas obrigagdes de natureza fiscal, trabalhista e previdencidria relativas
aos seus empregados.

31.15.1. o ndo atendimento das determinacdes constantes no item 31.15 implica a abertura de processo administrativo para rescisdo unilateral do
contrato por parte da Administragao Publica.

31.16. Nos termos da Lei Distrital n® 5.448/2015, fica proibido o uso ou emprego de conteudo discriminatorio, podendo sua utilizagdo ensejar a rescisao
do Contrato e aplicagdo de multa, sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, que:

31.16.1. Incentive a violéncia;

31.16.2. Seja discriminatorio contra a mulher, assim entendidos quaisquer contetidos que diminuam, mesmo que de forma indireta, metaférica ou por
analogias, a capacidade laborativa, intelectual ou qualquer outra esfera de vida da mulher;

31.16.3. Incentive a violéncia contra a mulher, seja por apologia a quaisquer tipos de violéncia doméstica tipificadas pela Lei Maria da Penha, ou ainda
violéncia sexuais, institucionais, ou qualquer violéncia fundada na condi¢ido de mulher;

31.16.4. Exponha a mulher a constrangimento ou incentive ou explore o corpo da mulher de forma objetificada;
31.16.5. Seja homofobico, racista e sexista;

31.16.6. Incentive a violéncia contra as mulheres de povos e comunidades tradicionais, negras, indigenas, ciganas, quilombos, transexuais, travestis e
transgénero; por orientagdo sexual e de género e por crenga;

31.16.7. Represente qualquer tipo de discriminag@o, especialmente voltados contra minorias em condi¢des de vulnerabilidade.

31.17. Na execugao dos servigos, a contratada devera utilizar as boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de reducdo de
desperdicios e de redugdo da poluigdo, conforme disposto no art. 5° da Lei Federal n.° 14.133/2021 e na Lei Distrital n.® 4.770/2012.

31.18. As empresas vencedoras de processos licitatorios, como condi¢do para assinatura de contrato, deverdo comprovar ou assumir o compromisso de
adotar mecanismos para garantir a equidade salarial entre homens e mulheres com o mesmo cargo, atribui¢cdes e tempo de servigo, e com grau de
instrugdo igual ou equivalente, de acordo com a Lei Distrital n® 6.679, de 24 de setembro de 2020.

31.19. Nos termos da Lei Distrital n® 6.128/2018, no que couber, fica reservado o percentual de 2% das vagas de trabalho contidas no Projeto Basico,
Anexo I deste Edital, para pessoas em situagdo de rua.

31.19.1. A licitante vencedora devera informar que responde pela pauta da assisténcia social a oferta de vagas previstas.
31.19.2. Ficam excetuadas as empresas que exploram servigos de vigilancia e de transporte de valores.

31.20. A(s) empresa(s) contratada(s) devera(ao) observar as diretrizes referentes as medidas de prevengao e apuragao de dentncias de assédio moral ou
sexual, conforme estabelecido no Decreto Distrital n® 46.174, de 22 de agosto de 2024;

31.21. E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servigos prestados pela Contratada, de empregado que seja familiar de agente ptiblico ocupante de cargo
em comissao ou fungdo de confianga na Contratante, nos termos do Decreto Distrital n°® 32.751/2011, alterado pelo Decreto Distrital n® 39.873/2019.

31.22. Por forca do disposto no art. 6°, do Decreto Distrital n® 32.767/2011, os pagamentos de valores iguais ou superiores a R$ 5.000,00 (cinco mil
reais) serdo feitos, exclusivamente, mediante crédito em conta corrente, em nome do beneficiario, junto ao Banco de Brasilia S/A — BRB, respeitadas as
excegdes estabelecidas no mesmo dispositivo legal.

31.23. Por forga do disposto no art. 1°, da Lei Distrital n.° 5.575, de 18 de dezembro de 2015 e do que dispde o art. 33 do Decreto Distrital n.® 32.598,
de 15 de dezembro de 2010, as simulas (extratos) dos contratos e dos aditivos pertinentes a esta licitacdo serdo publicados no Portal da Transparéncia
do Distrito Federal e no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF.

31.24. Fica vedada a destinac@o de recursos para atender despesas com pagamento, a qualquer titulo, a empresas privadas que tenham em seu quadro
n._n

diretivo servidor publico da ativa, empregado de empresa publica ou de sociedade de economia mista, conforme estabelecido na LDO-2025 (letra "g
do inciso I do art. 23 da Lei Distrital n.° 7.549, de 30 de julho de 2024).

31.25. E obrigatério o cadastramento dos contratos administrativos, bem como os respectivos termos aditivos, apostilamentos e termos de rescisio no
Sistema de Gestdo de Contratos - e-ContratosDF, nos termos art. 5° do Decreto Distrital n® 44.162, de 25 de janeiro de 2023.

31.25.1. Fica vedada a execucdo da despesa que ndo obedecer ao disposto no subitem 31.25.



31.26. E vedado ao Contratado contratar cénjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do
orgdo ou entidade contratante ou de agente publico que desempenhe fungio na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato (§ unico do art.
48 da Lei Federal n.° 14.133/2021).

31.27. Fica vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou os dirigentes desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagao
ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou se deles forem conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o
terceiro grau (§ 3° do art. 48 da Lei Federal n.° 14.133/2021).

31.28. Os prazos previstos neste Edital serdo contados com exclusdo do dia do comeco e inclusdo do dia do vencimento e observardo as seguintes
disposigoes:

31.28.1. Os prazos expressos em dias corridos serdo computados de modo continuo;

31.28.2. Os prazos expressos em meses ou anos serdo computados de data a data;

31.28.3. Nos prazos expressos em dias Uteis, serdo computados somente os dias em que ocorrer expediente administrativo na SECOM/DF.
31.28.4. Considera-se dia do comego do prazo:

31.28.4.1. O primeiro dia util seguinte ao da disponibiliza¢do da informagdo na internet;

31.28.4.2. A data de juntada aos autos do aviso de recebimento, quando a notificagdo for pelos correios.

31.24.5. Considera-se prorrogado o prazo até o primeiro dia 1til seguinte se o vencimento cair em dia em que ndo houver expediente, se o expediente
for encerrado antes da hora normal ou se houver indisponibilidade da comunicagdo eletronica.

31.28. Em caso de divergéncia entre disposigdes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

31.29 Correrao por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacdo dos contratos, incluidas as decorrentes de sua
publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF, na forma prevista art. 89 da Lei Federal n° 14.133/2021.

31.30. A Contratada devera observar a disposi¢ao da Lei Geral de Prote¢ao de Dados-LGPD, comprometendo-se a manter sigilo e confidencialidade de
todas as informagdes em especial os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis repassados em decorréncia da execug@o do contrato.

31.30.1. A contratada devera ter ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protegdo de Dados-LGPD) e, se compromete a adequar todos os procedimentos
internos ao disposto na legislagdo, com intuito de protegdo dos dados pessoais repassados.

31.31. Justifica-se a nao utilizagdo de catalogo eletronico de padronizagdo do executivo federal, em atendimento ao art. 19 § 2° e art. 40 da Lei Federal
n.° 14.133/2021, visto que, em consulta ao link do PNCP: https://www.gov.br/pncp/pt-br/catalogo-eletronico-de-padronizacao/catalogo-eletronico-de-
padronizacao, verificamos que nao consta objeto inerente a presente contratagdo. Atualmente o catalogo disponibiliza para consulta somente os itens
de agua mineral natural sem gas, café e agucar. Vale ressaltar também que, até a presente data, a Secretaria de Economia do Distrito Federal-SEEC/DF
ainda ndo criou o catalogo eletronico de padronizagdo de compras e servigos como ¢ exigido no inciso II do art. 36 do Decreto Distrital n.°
44.330/2023.

31.32. As Contratadas, a partir da celebragdo do contrato, devera(do) comprovar que tém implantado o Programa de Integridade no dmbito de sua(s)
pessoa(s) juridica(s), conforme disposto na Lei Distrital n.° 6.112/2018, com a redagéo alterada pela Lei Distrital n°® 6.308/2019.

31.32.1. Os custos e despesas com a implantagdo e manuteng@o do Programa de Integridade ficam a cargo da(s) pessoa(s) juridica(s) contratada(s), ndo
cabendo ao 6rgdo ou entidade contratante o seu ressarcimento.

31.33. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria de Combate a Corrupgao coordenada pela Controladoria Geral do
Distrito Federal, por meio do Telefone: 0800-6449060. (Decreto Distrital n.° 34.031/2012).

31.34. Fica eleito o Foro de Brasilia - Distrito Federal, para dirimir os litigios que decorrerem da execugdo deste Termo de Contrato que ndo puderem
ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

31.35. Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo I: Projeto Basico;

b) Anexo II: Briefing;

¢) Anexo III: Modelo de Procuragio;

d) Anexo IV: Modelo de Proposta de Pregos;

f) Anexo V: Minuta de Contrato.

g) Anexo VI: Estudo Técnico Preliminar - ETP

Brasilia/DF, 23 de setembro de 2025.



CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO 1 DO EDITAL - PROJETO BASICO

1. OBJETO

1.1. O objeto da presente concorréncia ¢ a contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em
geral.

1.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execug@o de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os
meios de divulgag@o nos quais serdo difundidas as pecas e as agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, os quais estejam
relacionados a execugdo a execugdo do contrato;

b) a produgido e a execugdo técnica das pecas, materiais e projetos publicitarios de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato.
¢) a produgdo de contetdo, a criagdo e a execugdo técnica de agdes e pecas de comunicagdo para os canais digitais; e

d) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens ¢ das a¢des publicitarias.

1.1.2. A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao,
por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e
orientar o publico em geral.

1.1.3. O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das acdes publicitarias, nos meios e veiculos de divulgagao
tradicionais (off-line) e digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios apresentados, e devem prever, sempre
que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢@o, analise e otimizagao de resultados.

1.1.4. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo e os meios para divulgagdo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao
publicitaria.

1.1.5. Os servigos previstos no subitem 1.1. e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagdes
publicas, e de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.5.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de comunicagdo e divulgagao.

1.2. Para a prestac@o dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda, doravante denominadas agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1. Os servigos objeto da presente concorréncia serfo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°®
4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.2.2. As agéncias atuardo por ordem e conta do DETRAN/DF, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de
bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgacao, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.3. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.2.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do contratante, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e ndo teréo,
particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.2.5. Para a execugdo dos servigos, o contratante instituira procedimento de selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela
Administragao e publicada na imprensa oficial, conforme o art. 2°, § 4°, da Lei n°® 12.232/2010.

2. FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO E LEGISLACAO

2.. A contratagdo de servigos publicitarios prestados por intermédio de agéncias de propaganda estd fundamentada no Estudo Técnico Preliminar
constante dos autos do processo administrativo.

2.2. De acordo com o art. 37 da Constituicdo Federal, o DETRAN/DF deve obedecer a diversos principios, entre eles o da publicidade. E o § 1° do art.
37 estabelece que “A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientagao social...”.

2.3. Suas acdes de comunicagao publicitaria devem ser desenvolvidas e executadas com o objetivo de:

e Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas da Administragdo Publica;

e Divulgar os direitos do cidadio e os servigos colocados a sua disposicao;

e Estimular a participagdo social na formulagdo de politicas publicas;

¢ Disseminar informagdes de interesse publico aos diversos segmentos sociais.
2.4. Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n.° 12.232, de 29 de abril de 2010, que regula as contratagdes de
servigos publicitarios no dmbito da Administragdo Publica, aplicando-se de forma complementar as disposi¢des da Lei n.° 4.680, de 18 de junho de

1965, que disciplina o exercicio das atividades publicitarias, bem como da Lei n.° 14.133, de 1° de abril de 2021, que estabelece normas gerais de
licitag@o e contratag@o para a Administragdo Publica.

2.5. Aplicam-se ainda, no que couber:

e A Instrugdo Normativa SECOM/PR n.° 1, de 15 de margo de 2023, que dispde sobre os procedimentos e a governanca das agdes de publicidade



no ambito do Poder Executivo Federal;

e A Instrucdo Normativa SEGES/MGI n.° 12, de 10 de julho de 2023, que trata das regras gerais de elaboracdo dos artefatos de contratagio
publica;

e A Lei Distrital n.° 3.184/2003, que disciplina os limites de gastos com publicidade no Distrito Federal,

e O Decreto Distrital n.° 36.451/2015, que regulamenta a execug@o de a¢des de publicidade e patrocinio no ambito do Governo do Distrito Federal;

e O Decreto Distrital n.® 44.330/2023, que regulamenta a aplicagdo da Lei n° 14.133/2021 no ambito do Distrito Federal;

3. VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORCAMENTARIOS E VIGENCIA
3.1. Valor Contratual: R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais)

3.2. A totalidade do recurso para a contratagdo estard consignado no Plano Anual de Contratagdes, que consta na Lei Or¢amentaria Anual e ja
solicitados para a PLOA 2026.

3.3. O crédito orgamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2025 consta da Lei Or¢camentaria Anual — 2025, a saber:

¢ Unidade Gestora: 220201 - DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO DF - DETRAN-DF
e Programas de Trabalho: 06.131.6217.8505.0958 ¢ 06.131.6217.8505.8749
e Elemento de Despesa: PUBLICIDADE E PROPAGANDA-UTILIDADE PUBLICA - DETRAN/DF-DISTRITO FEDERAL.

e Fonte de Recursos: 237

e Unidade Gestora: 220201 - DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO DF - DETRAN-DF
e Programas de Trabalho: 06.131.6217.8505.0958 ¢ 06.131.6217.8505.8749
e Elemento de Despesa: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - DETRAN/DF-DISTRITO FEDERAL.
e Fonte de Recursos: 237
3.4. O contrato devera ter duragdo inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, no interesse da Administracdo e

mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133, respeitando a vigéncia maxima decenal, desde que cumpridas todas as
exigéncias no art. 107 desta Lei.

3.5. Art. 107. Os contratos de servigos e fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a vigéncia
maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condigdes € 0s pre¢os permanecem
vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das
partes.

4. APENDICES
4.1. Integram este Projeto Basico os seguintes Apéndices:
a) Apéndice 1: Apresentacdo da Proposta Técnica e Julgamento das Propostas Técnicas;
b) Apéndice 2: Apresentacdo e Julgamento da proposta de pregos;
¢) Apéndice 3: Apresentagdo e Julgamento dos Documentos de Habilitagdo.
APENDICE 1:

APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

1. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicaga@o Publicitaria
1. Plano de Comunicagéo Publicitaria

III. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

1.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

1.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagdo, e outra para o conjunto de
informagdes referentes ao licitante;

1.1.3 O Plano de Comunicagio sera apresentado em duas vias, uma sem identificagdo e outra com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir:

1.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
orientagdes:

Nao Identificada: para sua apresentacdo, a licitante devera levar em conta as seguintes

a) em caderno Unico, orienta¢do retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 1.2.2 deste Edital;




d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 1.2.1, 1.2.2 e 1.2.3 deste Edital;
i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

1.2.1. As especificagdes do subitem 1.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’do subitem 1.3.3 e a indicag@o prevista no subitem 1.3.3.3.6
deste Edital.

1.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as
seguintes orientagoes:

a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

1.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

III - ter qualquer tipo de formatagao de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagao paisagem.

1.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do
subitem 1.2 deste Edital.

1.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n°® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
1.1.1.2 ¢ 1.2.1 e no subitem 1.2.1.1 deste Edital.

1.2.5. O Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

1.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas. Ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos
desses subquesitos.

1.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 1.1.1.2 ¢ 1.2.1 e no subitem 1.2.1.1 deste Edital.

1.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-/ine) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em
veiculos de divulgagdo, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

1.2.9. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacgdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao
serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 1.2, no que couber.

1.3 A. licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo II), observadas as seguintes orientagdes:
1.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnostico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;

¢) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

d) das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para solucionar esse desafio.

1.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e¢ defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicag¢do, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacéo utilizar.

1.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagao da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:

a) relagdio de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagédo estabelecidos
no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente
sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 1.3.3.3 deste Edital.

1.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estd circunscrita aespecificacdo de cada peca publicitaria, a explicitagdo de sua
finalidade e suas funcdes taticas na campanha proposta.

1.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

1.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem

1.3.3. estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, € poderdo ser apresentados sob a



forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

1.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores,
com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.2.4. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invdlucro n® 1 poderdo ser
dobradas.

1.3.3.3.2. Na elaborag@o de ‘monstro’ ou /eiaute eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagao, voz de personagens e locugdo.

1.3.3.3.3. Na elaborag@o do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens
e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

1.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em
sistema operacional Windows.

1.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificag@o da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagao.

1.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 deste Edital, cada
exemplo devera trazer indicag@o do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antincio revista, banner internet).

1.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais
como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se 0 conjunto transmitir mensagem
unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

1.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

1.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em
consondncia com a Estratégia de Comunicago Publicitaria proposta, contemplando:

1. estratégia de midia: proposi¢@o e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegdo dos veiculos
de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programagdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das
pecas, periodos de veiculag@o, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas
variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

1.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Nao Midia proposta.

1.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao/plataformas digitais de comunicagao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por meios, utilizando, na apuragdo dos
valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformasdigitais de comunicagao, utilizando, na apuragao dos valores, os precos
de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pregos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de
divulgagdo/plataformas digitais de comunicagéo;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia.
1.3.4.3. Nessa simulagéo:
a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulag@o veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela de precos;



c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

e) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
f) devera ser observado o disposto no § 9 do artigo 149 da Lei Orgénica do Distrito Federal

1.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem
1.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicag@o do tltimo Aviso de Licitagao.

1.4. OPlano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

I - ter a identificag@o da licitante;
II - ser datado;

III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

1.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na tltima por quem detenha poderes de representag@o da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.5.1.0 caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n®
2.

1.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais que
poderao ser colocados a disposicao da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagio;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposicdo do ANUNCIANTE para a execucdo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

1.7. Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na tultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.7.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Involucro n° 2.

1.8. O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

1.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposi¢do ou distribuigdo.
1.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de 2014

1.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas.

1.8.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

1.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

1.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identifica¢do da
licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

1.8.3 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia
de propaganda.

1.9. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que

constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do Involucro n° 2.

1.10. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que
serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II — devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

III - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

1.10.1. A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do nimero de pagina de que trata o subitem
11.10. No documento de validagdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/funcao e sua assinatura.



1.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro de 2014

1.10.3. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada
Relato, observando-se as seguintes regras:

I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

II - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em
qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

111 - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag@o sucinta do problema que se propos a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas
estabelecido no subitem 11.10 para descri¢do do Relato.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

2.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas
neste Edital.

2.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagio Publicitaria

2.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas ¢ especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicago publicitaria identificadas;

c¢) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing.

2.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunica¢do Publicitdria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagio;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitairia do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,considerada a verba referencial para investimento.

g) coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel

h) elaboragdo do conceito e defini¢@o da estratégia em respeito ao carater institucional da comunicagéo pretendida.

2.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de ptiblico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os ptblicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

h) qualidade artistica e técnica das apresentagdes

2.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia do plano em relagdo ao publico-alvo), e consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia, e grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicag@o publicitaria do ANUNCIANTE,;

¢) a adequacao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE na execucdo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informag¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia
que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do ANUNCIANTE.

2.2.3. Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao ptiblico-alvo e ao desafio de comunicagio;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;



¢) a qualidade da produgao, da execugdo ¢ do acabamento das pegas.
d) criatividade do conjunto de elementos do projeto técnico e do material apresentado

2.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicaggo do cliente;
¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento 16gico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

2.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

2.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

2.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesito Subquesito Pontuacio Critério Objetivo PONTUACAO
Maixima QUESITO

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do 1,25
CONTRATANTE e do contexto de sua atua¢do

Raciocinio Basico 5 b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as 1,25

(1) necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a ser 1,25
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing.
d) das necessidades de comunicagdo do CONTRATANTE para solucionar esse 1,25
desafio.
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do 2,5
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagio;

. b) a consisténcia da argumentag¢@o em defesa do partido tematico e do conceito; 2,5
Quesito 1 c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio 2,5
Plan(? de~ Estratégia de 20 publicitaria do CONTRATANTE com seus publicos;

Comu.m.c'ac;'ao Comunicagdo d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio 2,5
Publicitaria Publicitaria (2) Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o 2,5
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitaria, considerada a verba 2,5
referencial para investimento.
g) coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel 2,5
h) elaboragédo do conceito e definigdo da estratégia em respeito ao carater 2,5
institucional da comunicagdo pretendida.
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria; 2,5
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o 2,5
desafio e com os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;
¢) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo; 2,5

Ideia Criativa (3) 20 d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo 2,5
a que se destinam;
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes 2,5
favordveis que comporta;
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os 2,5
publicos-alvo;
¢) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na 2,5
verba referencial para investimento.
h) qualidade artistica e técnica das apresenta¢des 2,5
a) capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia do plano em relagéo ao 2,5
publico-alvo), e consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

Estratégia de Midia 10

¢ Nio Midia (4) b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢ao 2,5
publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicacio estabelecidos no Briefing;
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacgdo dos 2,5
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
d) a adequagéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do 2,5
CONTRATANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia, e
grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagio dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como Contratantes publicitarios, e o periodo de 5,0
atendimento a cada um;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a 5,0

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento (*) 25 adequacao das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades

de comunicagéo publicitaria do CONTRATANTE;
¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢ao do 5,0
CONTRATANTE na execug¢do do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0o CONTRATANTE e a 5,0
licitante;
e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das 5,0
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulag@o e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢do do CONTRATANTE.




a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequag@o a natureza do cliente, ao 2,5
publico-alvo e ao desafio de comunicagéo;
Quesito 3 - Repertorio 10 b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as 2,5

caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
¢) a qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento das pecas 2,5
d) criatividade do conjunto de elementos do projeto técnico e do material 2,5
apresentado
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da 2,5
solugdo publicitaria;

Quesito 4 - Relatos de Solugdes de 10 b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos 2,5

Problemas de Comunicagéo objetivos de comunicagdo do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia 2,5
dos resultados obtidos;
d) o encadeamento 16gico da exposi¢do do Relato pela licitante 2,5

OBS: Para efeito de aferigio da nota nos seguintes quesitos e subquesitos abaixo, os membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuago:
Quando a nota maxima do subitem for 5: 0,0 (nulo); 1,0 (insuficiente); 2,5 (médio inferior); 3,5 (médio superior); 5,0 (superior);

Quando a nota maxima do subitem for 2,5: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,25 (médio inferior); 1,5 (médio superior); 2,5 (superior);

Quando a nota maxima do subitem for 1,25: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 0,75 (médio inferior); 1,0 (médio superior); 1,25 (superior).

(*) A aferi¢do acima ndo se aplica ao Quesito 2: Capacidade de Atendimento.

2.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 1.8.1 e 1.10 para apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicaggo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade
obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relag@o as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 2.3.2 deste Edital.

2.3.3. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se
01 (uma) casa decimal.

2.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

2.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

2.3.5. A pontuag@o final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao.

2.4. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as duas agéncias com as
maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 2.5 deste Edital.

2.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 20.4 do Edital.

2.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo
assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

2.7. Persistindo o empate, a decis@o sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem 23.3 do edital ou em ato publico
marcado pela Comissao Especial de Contratacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 do edital e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

APENDICE 2:
APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
1. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO

1.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo IV e apresentada em
caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na tltima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo 1V,
ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021.

1.2.1 A contratada néo fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, ndo serdo aceitos:

a) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuigdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por extenso por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediac@o e supervisao da licitante, referentes:

I. a0 planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribui¢ao/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgaggo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. a reimpressao de pecas publicitarias.

c) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicag@o publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.




1.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de no minimo 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentagio.

1.3.1. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Contratagdo considerara o prego
por extenso.

1.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos involucros com as Proposta de Pregos ou antes do
encerramento do certame sera desclassificada.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

2.1. As Propostas de Pregos das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serfo analisadas quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas no item 1 deste Termo.

2.2. Comissao Especial de Contratagdo abrira negociagdo com as 2 (duas) empresas mais bem classificadas na fase de julgamento final das propostas
técnicas objetivando alcangar condi¢des mais vantajosas para a Administragdo, conforme previsao contida no art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021;

2.2.1. adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente, a negociag@o podera ser feita com os demais
licitantes, segundo a ordem de classificagdo inicialmente estabelecida, quando o primeiro colocado, mesmo apds a negociagao, for desclassificado em
razdo de sua proposta permanecer acima dos percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" ¢ "c" do subitem 1.2.1 deste Termo, nos termos do §
1° do art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021.

2.2.2. a auséncia do licitante na terceira sessdo implica na sua renincia ao eventual direito de negociar sua proposta de pregos, caso seja convocado
para tal;

2.2.3. A negociagao, depois de concluida, as 2 (duas) empresas mais bem classificadas no julgamento técnico deverdo ter apresentado os mesmos
percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c¢" do subitem 1.2.1 deste Termo.

3. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
3.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n° 14.133/2021, para o tipo Melhor Técnica.

3.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei Federal n° 14.133/2021, para o critério de
julgamento Melhor Técnica.

3.2. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final desta concorréncia:

3.2.1. As 2 (duas) licitantes que tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, que apresentarem proposta de precos nos
termos do item 15 deste edital e sido devidamente habilitadas nos termos do item 19 deste edital.

APENDICE 3:
APRESENTACAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
1. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

1.1. Os Documentos de Habilitagdo, a serem apresentados pelas 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas e de
Pregos, deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

I - em via original; ou
1I - sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

III - em codpia autenticada por cartorio competente, quando a lei assim o exigir ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos pela Administracdo
Publica; ou

IV - em copia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Contratagdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagdo.

1.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Apéndice.

1.1.2. So serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de andlise por parte da Comissdo Especial de Contratagdo.
1.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentag@o na forma prevista dos subitens a seguir:

1.2.1. Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por
acoes, acompanhado de documentos de elei¢ao de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscrigdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
1.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

¢) regularidade perante as Fazendas federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por o6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

e) regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS), que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

f) regularidade perante a Justica do Trabalho;

1.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade



suspensa.
1.2.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

1.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

1.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) ao menos uma declarag@o, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Projeto Basico;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Forum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do
art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

bl) o certificado de qualificagéo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Contratagao

1.2.4. Qualificacdo Econémico-financeira

a) certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante, dentro do prazo de validade, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos
de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial, demonstragdes de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a
excecdo disposta no § 6° do art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante,
vedada a sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisorios, que comprove a boa situacdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

bl) o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, ¢ do patrimdnio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional,

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da
licitante ¢ apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso
1v:

1. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagcdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no orgdo competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

1.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do socio-gerente ¢ do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagdo;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
1.2.4.2. A comprovagdo da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 1.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terfio de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG= Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG= Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC= Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou = 1(um)):



Ativo Total
S= Passivo Exigivel Total

1.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indica¢ao de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

1.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1
(um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 1.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-
financeira devera incluir, no Involucro n® 5, comprovagdo de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% (cinco por cento) do valor
estipulado no subitem 3.1 do Projeto Basico.

1.2.5 Declaragdes:

a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituigao Federal:

A

Comissao Especial de Contratagdo

Referente Concorréncia Presencial n® 90002/2025-SECOM/DF

<nome da licitante, inscrita no CNPJ sob o n° , por intermédio de seu representante legal , portador(a) da
Carteira de Identidade n°® / , inscrito(a) no CPF sob o n° , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da
Lei n° 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis)
anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante
b) declaracdo de Elaborag@o Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:
A
Comissao Especial de Contratagio
Referente Concorréncia Presencial n® 90002/2025-SECOM/DF

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante, doravante denominada <nome de fantasia>, para fins
do disposto na alinea ‘b’ do subitem 1.2.5 do Apéndice 4, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela <nome da licitante>, ¢ que o contetido da
proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato,
dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a inten¢do de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia
quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer integrante do DETRAN-DF, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declarag@o e que detém plenos poderes e informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante

1.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdo estar com o niimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em
nome da matriz.

1.4. A inscrigdo no sistema de registro cadastral unificado disponivel no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), a que se referem os arts. 87
e 88 da Lei n°® 14.133/2021, expedido por 6rgao ou entidade da Administragdo Publica Federal, dentro do dentro de seu prazo de validade e compativel
com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 1.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.2. Nesse caso, a licitante
se obriga a declarar ao contratante a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.

1.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagdo regular no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera
apresentar:

a) ao menos uma declaracdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Projeto Basico;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 1.2.3;

¢) comprovacdo de que possui, no minimo, capital social ou patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor estipulado no subitem 3.1
do Edital, se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que
se refere o subitem 2.2 — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.5.

1.5.1 Se as informagdes referentes ao capital social ou patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 1.5 ndo estiverem
disponiveis no SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentacdo, no Involucro n® 5, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do
subitem 1.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 1.2.4.1.



1.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo, dentro do Invélucro n® 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa do SICAF.

2. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

2.1. A Comissao Especial de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento final
das Propostas Técnicas e das Declaragdes Quanto a Remuneragdo das Contratadas e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos
de habilita¢@o exigidos no item 1.

2.2. Em complemento a analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no subitem 1.5, serdo
realizadas consultas on-line no SICAF, com vistas a verificar a conformidade dos documentos de habilitagdo, cuja consulta sera impressa sob forma de
Declarag@o e instruird o processo, nos termos da Lei n° 14.133/2021 e da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.

2.2.1. A Declaragio referente a situag@o de cada licitante sera assinada pelos membros da Comissao Especial de Contratagdo e pelos representantes das
licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

2.3. Para a analise da habilitacdo das licitantes, ser@o realizadas consultas aos cadastros oficiais pertinentes, em conformidade com o art. 63 da Lei
Federal n° 14.133/2021 e com os principios da moralidade e da legalidade. Serao verificados: o Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor
Publico Federal (CADIN), conforme disposto no art. 6°, inciso III da Lei n® 10.522/2002; o Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS), mantido no Portal da Transparéncia da Controladoria-Geral da Unido (CGU); e o Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ). Tais consultas t€ém por finalidade aferir a regularidade ¢ a
idoneidade juridica das licitantes, em consonancia com os critérios legais € com o entendimento consolidado pelo Tribunal de Contas da Uniao,
conforme Acérddo n° 1793/2011 — Plenario.

2.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em ateng@o aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO I1 DO EDITAL - BRIEFING

1. Contextualizacio Institucional

O Departamento de Transito do Distrito Federal — Detran-DF ¢ uma autarquia vinculada a Secretaria de Estado da Seguranga Publica do
Distrito Federal, instituida pelo Decreto-Lei n° 315, de 13 de margo de 1967. Sua missdo ¢ promover seguranga, educagdo, fiscalizagdo e fluidez do
transito no DF, contribuindo para a mobilidade urbana e a qualidade de vida dos cidadaos.

O Detran-DF possui unidades de atendimento distribuidas pela 913 Sul, Aeroporto e diversas Regides Administrativas — Brazlandia,
Gama, Paranoa, Planaltina, Recanto das Emas, Sobradinho, Taguatinga — além das seis unidades “Na Hora”. Conforme registros recentes, a frota de
veiculos em circulagdo no DF ultrapassa 2 milhdes de unidades, com crescimento constante.

2. Situacdo Atual do Transito no DF — Dados Relevantes
- Mortes por atropelamento: 36 mortes de pedestres no 1° semestre de 2025, 16% a menos que no mesmo periodo de 2024 (43 mortes).
- Acidentes totais: 6.966 colisdes atendidas pelo Corpo de Bombeiros entre janeiro e agosto de 2025.*

- Sinistros fatais: 149 mortes em acidentes de transito de janeiro a julho de 2025, aumento de cerca de 15% em relagdo ao mesmo
periodo de 2024 (129 mortes).

- Redug¢iio em vias urbanas perigosas: queda de 58% em sinistros fatais entre 2015 e 2024 em cinco vias com historico critico.
Algumas chegaram a zerar mortes em 2025.

- Rodovias criticas: DF-001, BR-020 e DF-003 seguem como areas com maior nimero de ocorréncias fatais.

Esses dados revelam que, apesar de avangos em educagio e fiscalizagdio, ha desafios persistentes, especialmente fora das vias urbanas
principais e em areas com menor infraestrutura.

3. Painel de Dados Complementares

Tema Informacao

Numero de faixas de pedestre Cerca de 4.491 em vias urbanas (jan-set 2025)

Faixas revitalizadas/implantadas 3.686 revitalizadas em 2024, 2500 em 2025 (jan-set)
Autuagdes por desrespeito a faixa 8.421 (2024) e 8.655 (jan-ago 2025)

Frota por tipo (ago 2025) Total: 2.148.940 (Automoveis: 1.419.300; Motos: 287.112)
Perfil da frota 62% com 10 anos ou mais de uso*

Sinistros fatais historicos 1.438 mortes entre 2020-2025 (jan-ago)

Internagdes hospitalares (2024) 4.182 vitimas; tempo médio: 7,1 dias*

Faixa etaria mais atingida 49% entre 20-39 anos; 78% sdo homens*

Pedestres entre as vitimas 16% das internagdes*

4. Integracio ao Contexto da Faixa de Pedestres

A Capital Federal foi pioneira na promogdo da cultura de respeito ao pedestre, com a campanha “Paz no Transito” (1997) e o gesto




conhecido como “Sinal de Vida”. Em 2024, 98,8% das mortes por atropelamento ocorreram fora da faixa, confirmando que a travessia adequada salva
vidas. A redugdo de fatalidades em algumas vias mostra que campanhas educativas, combinadas com intervengdes de engenharia e fiscalizagdo, t€ém
efeito positivo.

5. Justificativa da A¢ao de Comunicacao

Diante do aumento de sinistros em 2025, especialmente em vias ndo urbanizadas, e da permanéncia de comportamentos de risco por
pedestres e condutores, justifica-se uma campanha ampla para reforgar os valores de respeito a vida e a cidadania.

6. Objetivos da Comunicacgio

Geral: Promover a valorizagao da faixa de pedestres como simbolo de cidadania e seguranga, estimulando seu uso correto e o respeito
por parte dos condutores.

Especificos: - Conscientizar sobre o “Sinal de Vida” e a prioridade do pedestre; - Alertar sobre as penalidades legais (Art. 214, CTB); -
Envolver a populagdo economicamente ativa (20-39 anos); - Valorizar a cultura brasiliense de respeito a faixa; - Incentivar atravessias seguras,
especialmente em areas de risco.

7. Publico-Alvo
- Primario: Condutores e pedestres

- Secundario: Familias, jovens, comunidade escolar, formadores de opinido

8. Abrangéncia e Veiculacio

- Praga: Distrito Federal ¢ Entorno

- Periodo: Abril de 2026 (1 més)

- Verba estimada: R$ 4.000.000,00 (produgdo e midia)

9. Canais Institucionais Disponiveis
- Facebook (Detran-DF)

- Instagram (@detrandfoficial)

- YouTube (canal oficial)

- Site institucional (www.detran.df.gov.br)

10. Diretrizes para a Agéncia

A proposta criativa devera: - Ressaltar o orgulho da populagdo pela faixa de pedestres; - Utilizar linguagem acessivel e empatica; -
Incluir elementos de dados estatisticos para credibilidade; - Ser multiplataforma e adaptada a diferentes publicos e regides; - Valorizar resultados
positivos sem desconsiderar os desafios persistentes.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO 111 DO EDITAL - MODELO DE PROCURACAQ

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia Presencial n.’ 90001/2025 - SECOM/DF.
Poderes

Apresentar documentagiio e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos
precos e condigdes, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais™>

Observacdo: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente
autorizada; serd necessdrio comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF




PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO 1V DO EDITAL - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

(Papel timbrado da empresa)
A
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL-SECOM/DF
Edificio Anexo do Palacio do Buriti, 14° andar, sala 1405 - CEP: 70.308-200-Brasilia-DF.

Apresentamos proposta de pregos acordo com as especificagdes, condi¢des e prazos estabelecidos no edital da Concorréncia Presencial n.’:
90001/2025-SECOM/DF, cujo objeto ¢ acontratagdo de servigos de publicidade para o Departamento de Transito do Distrito Federal -
DETRAN/DF, dos quais nos comprometemos a cumprir integralmente.

Processo SEI n.® 00055-00004776/2025-48.
PROPOSTA DE PRECOS
1. Precos sujeitos a valoraciao:

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os servigos descritos:

a) Percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por

fornecedores, com a intermediag@o e supervisdo da licitante, referentes a produgio e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribui¢do ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei Federal n® 4.680, de 1965.

b) Percentual de honorarios superior a 3% (trés por extenso por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo ¢ de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribui¢do/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. a reimpressao de pecas publicitarias.

¢ ) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo,
sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ...... (por extenso) dias corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto
no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaracdes:

2.1. Estamos cientes ¢ de acordo com as disposigdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato - Anexo V do Edital).

2.2. Estamos cientes de que o Contratante, procedera a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgagdo, transferindo ao Contratante, todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tnico
do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apos a
liquidacéo das despesas e o pagamento a cargo do Contratante, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato - Anexo V do edital.

2.5. Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia presencial em referéncia.
3. Por fim, informamos os seguintes dados:
Razdo social:
Enderego completo:
CEP:
CNPJ:
Inscri¢do Estadual ou Municipal:
Banco/N.° do Banco/Agéncia/Conta bancaria:
E-mail:
Telefone:
local e data

Razdo social da licitante, nome, cargo e assinatura do(s) representante(s) legal(is)

CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO V DO EDITAL - MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICDADE N.° / -DETRAN/DF QUE, ENTRE SI, FAZEM O
DISTRITO FEDERAL,

POR INTERMEDIO DO DEPARTAMENTO DE TRANSITO O DISTRITO FEDERAL, POR E A EMPRESA




PROCESSO SEIN.°

O DISTRITO FEDERAL, por intermédio do Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN/DE, CNPJ n° ....c.ccccoviiiinnneccninnerccnne s
8€diado e , doravante designado CONTRATANTE, neste ato representada pelo Senhor
........................................... ,CPFN® .o, na qualidade de ..., residente e domiciliado nesta cidade, de acordo com a
competéncia prevista nas Normas de Planejamento, Or¢amento, Financas, Patrimoénio e Contabilidade do Distrito Federal, ¢ a empresa
............................................................. , CNPJ 1°...coveevveveeveenvenenne.., €stabelecida N0 ...o.eeevveevieeieciieieeiceeceeceveeveeeeeveeev e, dOTavante denominada
CONTRATADA, neste ato representada Por .........cccoeeeeeririeueueererinieueinenisnenenenes , portador da Carteira de Identidade n°..........cccceuiennneee e do CPF
SOD 0 1° v , residente € domiciliado €M ..........ccoeveevieiiieiiiiieeeeeee e , tém, entre si, acordado os termos deste contrato,

objeto da Concorréncia Presencial n° 90001/2025-SECOM/DF, Processo SEI n.° 00055-00004776/2025-48, mediante as CLAUSULAS, termos ¢
condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - REGIME DE EXECUCAO, LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. Os servicos do presente contrato serdo realizados na forma de execug@o indireta e reger-se-a pelas disposi¢oes da da Lei Federal n° 12.232, de 29
de abril de 2010, mediante a aplicagdo, de forma complementar, a Lei Federal n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, a Lei Federal n° 14.133, de 1° de abril
de 2021, o Decreto Federal n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e suas altera¢des, o Decreto Distrital n.° 44.330, de 16 de marco de 2023, o Decreto
Distrital n.° 38.934, de 15 de margo de 2018, a Instrugdo Normativa - SEGES/MPOG n° 5, de 25 de maio de 2017, e no que couber, a Instrugédo
Normativa n° 1-SECOM/PR, de 19 de junho de 2023.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato as disposi¢des da Lei Distrital n° 3.184, de 29 de agosto de 2003, e Decreto Distrital n.° 36.451/2015, de 15
de abril de 2015 e alteragdes posteriores e no que couber, a Portaria-SECOM/DF n° 9, de 01 de abril de 2019.

1.2. Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo
expressamente alterados — o Edital da Concorréncia Presencial n® 90001/2025-SECOM/DF e seus anexos (ID SEI n.° ), 0 Projeto Basico (ID
SEI n.° ), as Propostas Técnicas (ID SEI n.° ), a Proposta de Pregos (ID SEI n.° ) e os documentos de habilitagdo (ID SEI
n.° ), bem como os demais documentos que tenham servido de base para o julgamento do certame supracitado.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execucdo interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de a¢des publicitarias da Contratante junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;
¢) a produgdo de conteudo, a criagdo e execugao técnica de a¢des e pegas de comunicagdo para canais digitais; e

d) a criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratagao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao,

por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e
orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgacao tradicionais (off-line) como digitais (on-/ine), para alcance dos objetivos de comunicagao e superacdo dos desafios apresentados
e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas ¢ os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequag@o das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuragao e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a agdo de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promog¢ao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nio se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em
midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de comunicagdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagio.

2.2 A Contratada atuara por ordem e conta da Contratante, em conformidade com o art. 3° da Lei Federal n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores
de bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A Contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos previstos nesta Clausula.

2.4. A Contratada atuara de acordo com solicitagdo da Contratante, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que deu
origem a este contrato, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

2.5 A Contratante procedera, na forma estipulada pela Portaria n° 9, de 1° de abril de 2019, publicada no DODF n° 61, de 1° de abril de 2019, pag. 29,
ou em legislagdo propria, a selegdo interna das agéncias contratadas para a execugdo de suas a¢des de publicidade.

2.6. Os servigos serdo solicitados a Contratada de modo a garantir que o valor efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses
deste contrato e possiveis prorrogagdes, ndo seja inferior a 37,5% (trinta e sete, virgula cinco por cento) e ultrapassar 62,5% (sessenta e dois, virgula,
cinco por cento) do total executado pelas 02 (duas) agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, a contar de / / , podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos,
respeitando a vigéncia maxima decenal, desde que a autoridade competente ateste que as condigdes € 0s precos permanecem vantajosos para a
Administragao.



3.1.1. A Contratante podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei Federal n® 14.133/2021.
3.1.1.1. A prorrogagio sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da Contratada, a ser efetuada pela Contratante.
CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. O valor total anula deste contrato, decorrente da Concorréncia Presencial n° 90001/2025-SECOM/DF, que deu origem a este instrumento, esta
estimado em R$ ( ), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. A previsdo de recursos or¢amentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2025 consta da Lei Orgamentaria Anual - ano da LOA,
nas seguintes funcionais programaticas:

a) Unidade Gestora:

b) Programas de Trabalho:

¢) Elemento de Despesa:

d) Fonte de Recursos:

4.3. Se a Contratante optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei Or¢camentaria Anual, as dotacdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1. Na prorrogacido, a Contratante podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a Contratada, com base em pesquisa de pregos,
com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugao deste contrato.

4.3.2. A Contratante podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo praticados com a Contratada, em decorréncia de
eventual redugdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4. A Contratante se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

4.5. No interesse da Contratante, a Contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servi¢os, nas mesmas
condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos do art. 125 e
126 da Lei Federal n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
5.1. Constituem obrigagdes da Contratada, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1. Operar como organizagio completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da Contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a
Contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢es previamente acordadas.

5.1.2.1. A Contratada devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no
Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a Contratante, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagoes:

a) 2 (dois) profissionais de atendimento, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (0ito) anos na area;
b) 1(um) profissional de planejamento, com experiéncia, no minimo, comprovada de 10 anos na area;
¢) 1 (um) diretor de criagdo, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 10 (dez) anos na area;

d) 2 (dois) profissionais de produgo (impressa, eletronica, digital e de design/computacdo grafica), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir
de 5 (cinco) anos na area;

e) 2 (dois) profissionais de midia, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (oito) anos na area; e
f) 1 (um) profissional de analise de dados (business intelligence), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area.

5.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de
veiculos de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela Contratante.

5.1.4. Utilizar, na elaborac@o dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
instrumento, para fins de comprovacdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicacao formal a Contratante.

5.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados
e a veiculos de divulgagdo e transferir a Contratante todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a Contratante todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da Contratada, incluidos
os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagdo.

5.1.5.1.1. O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a Contratada, nos termos do art. 18
da Lei Federal n® 12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a Contratante, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.5.3. A Contratada ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da Contratante, preterindo veiculos de divulgagdo
que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da Contratada e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicacdo das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagGes de pegas publicitarias da Contratante.

5.1.7. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servicos especializados a Contratante:
I - Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

II - So apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela Contratante, aptos a fornecerem a Contratada bens ou
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto deste contrato;

IIT - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento



pretendido;

IV - Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificacdes;

V - A cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscrigdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido.

VII - Para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declarago, assinada por funcionario da Contratada responsavel
pela documentag@o:

“atestamos que este or¢amento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificag¢do técnica aprovada e as
exigéncias contratuais”.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato, a Contratada coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a
fiscalizagao da Contratante.

5.1.7.2. A Contratante procedera a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado.

5.1.7.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a Contratada devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia
decisdo da Contratante.

5.1.7.4. Se e quando julgar conveniente, a Contratante podera supervisionar o processo de selecao dos fornecedores, realizado pela Contratada, quando
o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5 A Contratada esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotag@o junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgéo de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei Federal n° 12.288/2010.

5.1.7.6. Cabe a Contratada informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7. As disposicoes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da Contratante.

5.1.8.1. E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que:
I - Um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagio;
II — Algum dirigente ou empregado da Contratada tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9. Obter a autorizagdo prévia da Contratante, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com
veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1. A Contratada s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem e conta da Contratante, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1. A autorizag@o a que se refere o subitem precedente ndo exime da Contratada sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
divulgagdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2. Quando da programacdo de veiculo de divulgagéo on-line, a Contratada obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acdes publicitarias da Contratante em veiculos de divulgagido que promovam contetido ou atividades ilegais.

5.1.9.1.3. Quando da programagdo de veiculo de divulgagdo on-line, a Contratada também cuidara para que nao sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidadao.

5.1.10. Apresentar a Contratante, para autorizagdo do plano de midia de cada agdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de
divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para
fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a Contratante, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos de divulgacido dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos
esforgos de publicidade da Contratante, com vistas a realizagdo de negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel
para a Contratada.

5.1.11.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em
até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a Contratada apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

5.1.11.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a Contratante podera
solicitar novo estudo a Contratada e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela Contratante, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculag@o
em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c¢) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.



5.1.12.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da Contratante.
5.1.13. Prestar os seguintes servicos a Contratante, como resultado da concorréncia que deu origem a este instrumento:

a) manuteng@o de acervo da propaganda da Contratante, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas
informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagodes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a
suas expensas, reservada a Contratante faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, ap6s a extingdo deste contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o
caso, independentemente do disposto nos subitens 5.1.12 ¢ 5.1.13.

5.1.15. Orientar a produgo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela Contratante.

5.1.16. Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a Contratada e as mensagens eletronicas mais relevantes
sobre as demandas de servigos, permutadas entre a Contratante e a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela Contratada a Contratante apos sua realizag@o e o relatorio com o teor das mensagens
eletronicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

5.1.17.2.Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a Contratante solicitara a necessaria corregdo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias tteis,
a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da Contratante, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos
de divulgacdo, bem como os honorarios da Contratada pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nio causadas pela propria
Contratada ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da Contratante, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

5.1.20. Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente
de solicitacao.

5.1.21. Néo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

5.1.22. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este
instrumento, incluida a certificagdo de qualificag@o técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

5.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes
a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relag@o a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores
de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servicos contratados.

5.1.27. Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovag@o de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados ¢ com veiculos de
divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuagdo da Contratante.

5.1.29.1. A infra¢do a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a Contratada as penas da Lei n® 9.279/1996, e as
indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.30. Responder perante a Contratante e fornecedores de bens e de servicos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

5.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a Contratante.

5.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou
omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a Contratada adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
Contratante e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagcdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacgdo, reembolsara a Contratante as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual,
direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.34. Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimiza¢do de recursos, de reducdo de desperdicios e de
redugdo da polui¢do, conforme disposto no art. 5° da Lei Federal n° 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto Distrital n® 44.330/2023, alterado pelo
Decreto Distrital 46.308/2024.



CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da Contratante, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

b) fornecer e colocar a disposigdo da Contratada todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;
¢) proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a Contratada e as condigdes de contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, pela Contratada;

e) notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
g) efetuar os pagamentos a Contratada nas condigdes e pregos pactuados.

6.2. A juizo da Contratante a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a Contratada apresentou na concorréncia que deu origem a este
instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3. A Contratante comunicara a Contratada por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem
eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A Contratante nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata corregao.

7.1.1. A Contratante fiscalizara a execuc¢do dos servigos contratados e verificara o cumprimento das especifica¢des técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.2. O(s) Executor(es) titular(es) e o(s) substituto(s) ou comissao especifica desempenhardo as atribuigdes previstas nas “Normas de Planejamento,
Orcamento, Finangas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito Federal”, Decreto Distrital n® 32.598, de 15 de dezembro de 2010.

7.1.3. Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao Executor verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas aos honorarios devidos a Contratada e as condigdes de contratagdo de fornecedores de servigos especializados pela Contratada.

7.2. A fiscaliza¢do pela Contratante em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da Contratada pela perfeita execucdo dos servigos
objeto do contrato.

7.3. A Contratada somente podera executar qualquer tipo de servigo apos a aprovacdo formal da Contratante.

7.3.1. A aprovagao dos servicos executados pela Contratada ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucdo dos servigos contratados.

7.4. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da Contratante.

7.5. A Contratante adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a produgdo, distribui¢ao ou veiculagao, considerada ndo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscaliza¢@o, sem Onus para a Contratante.

7.6. A autorizagdo, pela Contratante, dos planos de midia e dos servigos executados pela Contratada ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

7.7. A auséncia de comunicagdo por parte da Contratante, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a Contratada das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8. A Contratada permitira e oferecerd condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagao.

7.9. A Contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da Contratante ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos
que digam respeito aos servigos prestados a Contratante.

7.10. A Contratante ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
Contratada.

7.11. A Contratante avaliara os servigos prestados pela Contratada, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12
(doze) meses.

7.11.1. A avaliagdo sera considerada pela Contratante para: apurar a necessidade de solicitar das Contratadas corre¢des que visem maior qualidade dos
servicos prestados; decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela Contratada, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

7.11.2. Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada a comissdo executora deste contrato e ficara a disposi¢do dos orgdos de
controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1. Pelos servigos prestados, a Contratada sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1. Honorarios de ... por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediagdo e supervisdo da Contratada, referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei Federal n® 4.680/1965.

8.1.2. Honorarios de ......... P2 TR por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacdo e supervisdo da Contratada, referentes:

1) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliag@o e de gera¢ao de conhecimento pertinentes ao objeto deste contrato.

II) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribui¢do/veiculagao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
III) a reimpressdo de pecas publicitarias.

8.1.2.1. Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova tiragem de pega publicitaria que ndo apresente
modificagdes no contetdo ou na apresentacdo, em relagdo a edi¢do anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualiza¢des de
marcas e datas.



8.1.3. Honordrios de ........ Y por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribui¢do nao lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei Federal n® 4.680/1965.

8.3. A Contratada nao fara jus:
a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediag@o e supervisdo da Contratada, referentes a produgdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢io lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965;

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneragio incidente sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da Contratada, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, quando sua distribui¢do/veiculagdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei Federal n® 4.680/1965.

d) a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da Contratada, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢@o lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgac@o, nos termos do art. 11 da Lei Federal n® 4.680/1965;

¢) a nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela Contratante, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da Contratada, de seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos
especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1. Quando houver a autorizag@o excepcional da Contratante para o ressarcimento dessas despesas, deverao ser apresentados todos os comprovantes
de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

8.5. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderfio ser renegociadas, no interesse da Contratante, quando da renovagdo ou da
prorrogagao deste contrato.

8.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela Contratada.

8.7. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1, 8.1.2 e 8.1.3 deste contrato serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da Contratada.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a Contratada fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei Federal n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto
Federal n° 57.690/1966.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a Contratada pela concepgdo, execugdo e distribui¢do de publicidade, por ordem e
conta da Contratante, nos termos do art. 19 da Lei Federal n® 12.232/2010.

9.2. A Contratada repassara a Contratante 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

9.2.1. Nas veiculacdes realizadas no exterior, a Contratada apresentara, juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos de divulgacdo programados,
declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneragdo da agéncia.

9.2.1.1. Se a Contratada fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara a Contratante o equivalente a 1/4 (um
quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgagio.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitarios concebidos pela Contratada, por meio de seus empregados
ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da Contratante, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas
atividades.

10.1.1. A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente ¢ considerada incluida nas modalidades de remuneracéo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A Contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer Onus perante a Contratada, seus empregados e prepostos.

10.1.3. A juizo da Contratante, as pecas criadas pela Contratada podero ser reutilizadas por outros 6rgéos ou entidades do Governo do Distrito Federal,
sem que caiba a eles ou a Contratante qualquer 6nus perante a Contratada.

10.1.3.1.Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pegas a serem
reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n°

9.610/1998, a Contratada solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
Contratante.

10.2.1. A Contratada utilizara os trabalhos de arte ¢ outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato
de cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos
servicos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela Contratante, em cada caso, ¢ se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela Contratante em relag@o ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variagdo do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo - IPCA apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.



10.2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela Contratante aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela Contratante
sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos
definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida
no custo de produgao.

10.4. A Contratada se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgio aprovados pela CONTRATANTE, apds os
procedimentos previstos no subitem 5.1.7 deste contrato.

10.5. A Contratada se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos
casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a Contratante, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela Contratada ao
fornecedor, sem que caiba a Contratante qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a Contratante podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em
midia compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da Contratada ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de
Servigos;

III - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cesso referida nos incisos anteriores sera considerada como jé incluida no custo de produgéo.

10.5.1. Se a Contratante pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso II do
subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragio dos detentores desses direitos, nos termos da legislagao.

10.6. A Contratante podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros o6rgéos e entidades do Governo do Distrito Federal. Nesses casos,
quando couber, a Contratada ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das
pegas e o submetera previamente a Contratante.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente autorizados pela Contratante, a Contratada
devera apresentar:

I - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da Contratante, CNPJ/MF n° / -, daqual
constara o numero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e numero da
conta.

II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgagdo, que sera emitido em nome da
Contratante;

IIT - os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranga e demais informac¢des necessarias a comprovagdo da execugdo e entrega dos servigos para a liquidagdo e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela Contratada a Contratante, no seguinte endereco:

11.1.2. A Comissdo executora deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberard os documentos para pagamento quando cumpridas
pela Contratada todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3. As notas fiscais emitidas pela Contratada devem ter a seguinte declaragdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagio:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por
veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados ainda os
procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

11.2. A liquidagao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da Contratada:
1 - servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

IIT - veiculag@o: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1, da demonstra¢do do valor devido ao
veiculo de divulgagdo, dos correspondentes pedidos de insergdo e, sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa
independente, nos termos do inciso III do subitem 11.5.

11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em rede nacional de midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso III do
subitem anterior, a Contratada devera apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidagéo.

11.2.2. E da responsabilidade da Contratada observar rigorosamente os pregos de tabela de cada inser¢do e dos respectivos descontos, de que trata o art.
15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos de midia a Contratante.

11.2.2.3. Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos de execugdo do contrato os documentos fiscais apresentados pela
contratada, a demonstragdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de pregos, a indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de inser¢do e, sempre
que possivel, relatorio de checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n® 12.232, de 2010.

11.3. O pagamento das despesas sera feito de acordo com as Normas de Planejamento, Or¢amento, Finangas, Patrimdnio e Contabilidade do Distrito
Federal, previstas no Decreto n° 32.598, de 15 de dezembro de 2010, em até 30 (trinta) dias corridos apos a apresentagdo dos documentos previstos nos
subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢des de liquidagao e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposi¢oes dos subitens 9.2.1 ¢ 9.2.1.1 deste contrato.

11.5. No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso III do subitem 11.2, a Contratada fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a Contratante, os
seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original;
II - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagoes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

III - demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 deste contrato, perante a Contratante, a impossibilidade de fazé-lo.



11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 deste contrato, a impossibilidade de obter o relatorio de
checagem, a cargo de empresa independente, a Contratada devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢@o ou irradiagéo e
similares) e declarag@o de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, nome
do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculaggo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a Contratada podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagao
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declarag@o prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste subitem, a Contratada podera apresentar declaragdo de execugdo,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o caso,
dia e horario da veiculagdo;

b) Midia Exterior:

bl) Midia Out Off Home: relatdrio de exibi¢ao fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar uma foto do: (1° dia do periodo;
metade do periodo e do ultimo dia de veiculagdo), local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declarag@o;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibigao, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que
devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagdo,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragio;

b3) Carro de Som: relatério de veiculag@o fornecido pela empresa que veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados,
com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragio;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgagao contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da pega veiculada e
local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagio;

¢) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatorio de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 deste contrato.

11.5.2. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serfo estabelecidas formalmente
pela Contratante, antes da autorizagdo do respectivo plano de midia.

11.6. Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de regularidade das contratadas, mediante apresentacdo dos seguintes
documentos:

11.6.1. Consulta on-line no cadastro das contratadas com a impressao do documento denominado "Declaragdo" o qual comprova a situagdo regular no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF;

11.6.2. Prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive
contribui¢des previdencidrias, e a Divida Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil (Portaria
Conjunta RFB/PGFN n° 1.751/2014), com jurisdi¢@o sobre o local da sede da contratada;

11.6.3. Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em plena validade;

11.6.4. Certidoes Negativas de Débitos expedidas por orgaos das Secretarias de Fazenda do Estado, do Distrito Federal e do Municipio em quer estiver
localizada a sede da contratada;

11.6.5. Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagio de cobranga, a Contratante, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipoétese de devoluggo, a documentagdo sera considerada como nio apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8. Passados 30 (trinta) dias sem o devido pagamento por parte da Administracdo, a parcela devida sera atualizada monetariamente, desde
o vencimento da obrigacdo até a data do efetivo pagamento de acordo com a variag@o “pro rata tempore” do Indice Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo-IPCA apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE, nos termos do art. 3° do Decreto Distrital n.® 37.121/2016.

11.8.1 A Contratante ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da Contratada, com
auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9. A Contratante ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela Contratada, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10. Cabe a Contratada efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgag@o em até 05 (cinco) dias
apos o recebimento da ordem bancaria da Contratante, pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1. A Contratada informara a Contratante os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
Contratante e encaminhara relatorio até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela Contratante, e os relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data
do pagamento da Contratante, data do pagamento da Contratada, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentagéio de justificativa plausivel para o ndo pagamento no
prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da Contratada, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da Contratante, ficara caracterizada a inexecucdo
contratual por parte da Contratada.

11.10.2.2. Caracterizada a inexecug@o contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a Contratante, nos termos da Clausula Décima Quarta,
podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos
fornecedores ou aos veiculos de divulgagao, conforme o caso.



11.10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulga¢do em receber com regularidade pelos bens e servigos especializados
prestados e pela venda de espago ou tempo, a Contratante podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante
repasse, pela Contratada, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagdo, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela Contratante, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11. A Contratante, na condi¢@o de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e contribui¢des a que esteja obrigado pela legislagdo
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1. A Contratada, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes
contratuais, no valor correspondente a 2,5% (dois virgula cinco por cento) do valor total anual para a execugdo dos servigos, conforme valor total anual
disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da Contratante, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela Contratada.

12.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos termos do inciso III do subitem 13.5.1 da
Clausula Décima Terceira.

12.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 ¢ 12.1.1, autoriza a Contratante a promover a rescisao
deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispdem o art. 115, §6° da Lei Federal n® 14.133/2021, sem
prejuizo de outras sangdes previstas na Lei e neste contrato.

12.2. Cabera a Contratada escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021:

12.2.1. Caugdo em dinheiro ou titulos da divida ptblica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

12.2.2. Seguro - garantia;
12.2.3. Fianga bancaria emitida por banco ou institui¢@o financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.
12.2.4. Titulo de capitalizacdo custeado por pagamento Ginico, com resgate pelo valor total.

12.3. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o deposito podera ser feito na rede bancaria, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei Federal 14.133/2021.

12.4. Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento da Contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicac@o da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro
a instituigdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

b) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatorio aplicadas a Contratada.
12.5. Se a opgao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por institui¢do financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que nao se encontre em processo de
liquidagao extrajudicial ou de interven¢ao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento da Contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituigdo financeira, observados
0s prazos prescricionais pertinentes.

c) ter afirmagéo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Contratante, independentemente de interpelagéo judicial, caso o
afiancado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) ter renuincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.
12.6. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, podendo o respectivo contratante recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda

12.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;

IT) prejuizos causados a Contratante ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugéo deste contrato;

III) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Contratante a Contratada; e

IV) obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela Contratada.

12.7.1. A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.

12.8. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da Contratante.

12.9. Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara sua imediata rescisao.

12.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a Contratada devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento
da notificag@o da Contratante.

12.11. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a Contratada se obriga a fazer a complementagao da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da Contratante.

12.12. Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a Contratante exigira nova garantia, escolhida pela Contratada entre as modalidades previstas na Lei
Federal n° 14.133/2021.

12.13. O documento de constitui¢do da nova garantia devera ser entregue a Contratante no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da Contratada, no prazo de 90 (noventa) dias apos o término do prazo de vigéncia
deste contrato, mediante certificagdo, pela Comissdo de Execugdo, de que os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas
as obrigacdes aqui assumidas.



12.14.1. Na restituigio de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagio do Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo-IPCA apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a
substituir.

12.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a Contratante, podera ser admitida a substitui¢do da garantia, observadas as modalidades
previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1. Aceita pela Contratante, substitui¢do da garantia sera registrada no processo administrativo por meio de apostilamento.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Comete infragdo administrativa o nos termos da lei, o licitante/contratado que incorrer em quaisquer das infragdes previstas no art. 155 da Lei
Federal n° 14.133/2021, quais sejam:

13.1.1. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato;

13.1.2. Dar causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse
coletivo;

13.1.3. Dar causa a inexecugdo total do contrato;
13.1.4. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame;
13.1.5. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;,

13.1.6. Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratagdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua
proposta;

13.1.7. Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

13.1.8. Apresentar declaragdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo falsa durante a dispensa eletronica ou a execugdo do
contrato;

13.1.9. Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugo do contrato;

13.1.10. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

13.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo.

13.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

13.2. Com fulcro na Lei Federal n® 14.133, de 2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou contratados as
seguintes sang¢des:

a) adverténcia;
b) multa;
¢) impedimento de licitar e contratar e

d) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida sua
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

13.2.1. Na aplicacdo das sangdes serdo considerados:
13.2.1.1. a natureza e a gravidade da infragdo cometida.
13.2.1.2. as peculiaridades do caso concreto.

13.2.1.3. as circunstdncias agravantes ou atenuantes.
13.2.1.4. os danos que dela provierem para o contratante.

13.3. O licitante/contratado que cometer qualquer das infragdes discriminadas no subitem 13.1 ficara sujeito, sem prejuizo da responsabilidade civil e
criminal, as seguintes sangdes:

a) Adverténcia pela falta do subitem 13.1.1 desta Concorréncia, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave;

b) Multa de 0,5% a 30% sobre o valor do contrato licitado ou celebrado e sera aplicada ao responsavel por qualquer das infragdes administrativas
previstas nos subitens 13.1.1 a 13.1.12;

¢) Impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver aplicado a sangdo, pelo prazo
maximo de 3 (trés) anos, nos casos dos subitens 13.1.2 a 13.1.7, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, que impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administragdo Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos, nos casos dos subitens 13.1.8 a 13.1.12, bem como
nos demais casos que justifiquem a imposi¢@o da penalidade mais grave.

13.3.1. A sangio estabelecida na letra "d" do item 13.3 deste artigo sera precedida de analise juridica e observara a seguinte regra:

13.3.1.1. quando aplicada por 6rgdo do Poder Executivo, sera de competéncia exclusiva de secretario estadual e, quando aplicada por Autarquia ou
Fundagio, sera de competéncia exclusiva da autoridade méaxima da entidade.

13.4. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparagdo integral do dano causado a Contratante
(art. 156, §9°).

13.5. Todas as sangdes previstas neste edital poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°).
13.6. Antes da aplicagdo da multa, sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagéo (art. 157).

13.7. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado,
além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°).

13.8. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 10 (dez) dias, a
contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela autoridade competente.

13.9. A aplicagdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditorio e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o
procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei Federal n® 14.133/2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.10. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei Federal n® 14.133/2021, ou em outras leis de licitagdes e contratos da Administragdo
Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei Federal n® 12.846, de 1° de agosto de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente,



nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

13.11. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou
dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sancgdes
aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e socios com poderes de administragdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa
do mesmo ramo com relagdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditorio, a ampla
defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art.160).

13.12. O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias tteis, contado da data de aplicagdo da sang¢do, informar e manter atualizados os dados
relativos as sangdes por ele aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional
de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no &mbito do Poder Executivo Federal. (Art. 161).

13.13. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma do
art. 163 da Lei n® 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei Federal n.® 14.133/2021.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a Contratada:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econdémico-financeira;
b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao plblico e as quais tenha acesso por forca de suas atribui¢des
contratuais;

¢) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e
por perdas e danos que a Contratante, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes previdenciarias e depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administragao Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitagdo e qualificagdo, incluida a comprovacdo da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lei Federal n° 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1 deste contrato.

14.1.2. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a Contratante, ou a
execucdo da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1. Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a Contratada sera notificada para, no prazo
de 05 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela Contratante.

14.2. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.
14.2.1.A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade competente.

14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
Contratante e comprovadamente realizadas pela Contratada, previstas no presente contrato.

14.4. Em caso de alteracdo das condigdes de habilitagdo juridica da Contratada, em razdo de fusdo, cisdo, incorporag@o, associacdo, cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a Contratante, e com a concordancia
desta, com transferéncia de todas as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1. A Contratante se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste contrato com a empresa resultante da alteragdo social.

14.4.2. Em caso de cisdo, a Contratante podera rescindir este contrato ou continuar sua execucdo, em relagcdo ao prazo restante deste contrato, pela
empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente pactuadas.

14.4.3. Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a Contratante, anexando-se o documento
comprobatodrio da alteragdo social, devidamente registrada.

14.4.3.1. A ndo apresentagdao do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apds o registro da alteragdo social podera implicar a aplicagdo das sangodes
previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A Contratada guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2. Para a execucdo, a Contratada deve obrigatoriamente possuir, além de estrutura administrativa habilitada, quantitativo suficiente de profissionais
que deverdo estar disponiveis para a execugdo dos produtos e servicos, objeto deste contrato, e que, excepcionalmente, poderdo ser alocados nas
dependéncias da Contratante, por tempo determinado, de forma a atender as demandas com a qualidade e os prazos exigidos, na prestagdo dos servigos
deste contrato.

15.2.1. A execugdo pela Contratada de servigos nas dependéncias da Contratante, caso seja necessario, resulta da necessidade de maior proximidade
entre as equipes e de um atendimento continuo ndo passivel de ser prestado a distancia pela Contratada.

15.3. A Contratante providenciara a disponibilizagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos que serdo divulgados e mantidos a
disposi¢do do publico em sitio eletronico oficial, conforme art. 91, da Lei Federal n.° 14.133/2021.

15.4. Constituem direitos e prerrogativas da Contratante, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n® 14.133/2021, que a Contratada
aceita e a eles se submete.

15.5. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente —
nao constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.6. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de
divulgagdo, serdo publicadas no sitio da Contratante na internet.



15.6.1. As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serfo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de
fornecedor e para cada meio de comunicagéo.

15.7. Fica proibido o uso de mao de obra infantil, sob pena de rescisdo do contrato e a aplicagdo de multa, sem prejuizo das sangdes legais cabiveis,
conforme disposto na Lei Distrital n® 5.061/2013.

15.8. Nos termos da Lei Distrital n.° 5.087/2013 a(s) licitante(s) vencedora(s) fica(m) obrigada(s) a comprovar mensalmente, junto ao gestor
responsavel pelo repasse de recurso publico, a regularidade no atendimento as suas obrigagdes de natureza fiscal, trabalhista e previdenciaria relativas
aos seus empregados.

15.8.1. o ndo atendimento das determinagdes constantes no item 15.8 implica a abertura de processo administrativo para rescisdo unilateral do contrato
por parte da Administragdo Publica.

15.9. Nos termos da Lei Distrital n°® 5.448/2015, fica proibido o uso ou emprego de contetido discriminatdrio, podendo sua utilizagdo ensejar a rescisao
do Contrato e aplicagdo de multa, sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, que:

15.9.1. Incentive a violéncia;

15.9.2. Seja discriminatorio contra a mulher, assim entendidos quaisquer conteidos que diminuam, mesmo que de forma indireta, metaforica ou por
analogias, a capacidade laborativa, intelectual ou qualquer outra esfera de vida da mulher;

15.9.3. Incentive a violéncia contra a mulher, seja por apologia a quaisquer tipos de violéncia doméstica tipificadas pela Lei Maria da Penha, ou ainda
violéncia sexuais, institucionais, ou qualquer violéncia fundada na condi¢@o de mulher;

15.9.4. Exponha a mulher a constrangimento ou incentive ou explore o corpo da mulher de forma objetificada;
15.9.5. Seja homofobico, racista e sexista;

15.9.6. Incentive a violéncia contra as mulheres de povos e comunidades tradicionais, negras, indigenas, ciganas, quilombos, transexuais, travestis e
transgénero; por orientagdo sexual e de género e por crenga;

15.9.7. Represente qualquer tipo de discriminagéo, especialmente voltados contra minorias em condi¢des de vulnerabilidade.

15.10. Na execugdo dos servigos, a contratada devera utilizar as boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de
desperdicios e de redugdo da polui¢o, conforme disposto no art. 5° da Lei Federal n.° 14.133/2021 e na Lei Distrital n.° 4.770/2012.

15.11. As empresas vencedoras de processos licitatorios, como condi¢@o para assinatura de contrato, deverdo comprovar ou assumir o0 compromisso de
adotar mecanismos para garantir a equidade salarial entre homens e mulheres com o mesmo cargo, atribui¢des e tempo de servico, e com grau de
instrugdo igual ou equivalente, de acordo com a Lei Distrital n® 6.679, de 24 de setembro de 2020.

15.12. Nos termos da Lei Distrital n® 6.128/2018, no que couber, fica reservado o percentual de 2% das vagas de trabalho contidas no Projeto Basico,
Anexo I deste Edital, para pessoas em situa¢do de rua.

15.12.1. A licitante vencedora devera informar que responde pela pauta da assisténcia social a oferta de vagas previstas.
15.12.2. Ficam excetuadas as empresas que exploram servigos de vigilancia e de transporte de valores.

15.13. A(s) empresa(s) contratada(s) devera(ao) observar as diretrizes referentes as medidas de prevengdo e apurag@o de dentincias de assédio moral ou
sexual, conforme estabelecido no Decreto Distrital n® 46.174, de 22 de agosto de 2024;

15.14. E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servigos prestados pela Contratada, de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo
em comissao ou fung@o de confianga na Contratante, nos termos do Decreto Distrital n® 32.751/2011, alterado pelo Decreto Distrital n® 39.873/2019.

15.15. Por forga do disposto no art. 6°, do Decreto Distrital n® 32.767/2011, os pagamentos de valores iguais ou superiores a R$ 5.000,00 (cinco mil
reais) serdo feitos, exclusivamente, mediante crédito em conta corrente, em nome do beneficiario, junto ao Banco de Brasilia S/A — BRB, respeitadas as
excegdes estabelecidas no mesmo dispositivo legal.

15.16. Por forga do disposto no art. 1°, da Lei Distrital n.° 5.575, de 18 de dezembro de 2015 e do que dispde o art. 33 do Decreto Distrital n.° 32.598,
de 15 de dezembro de 2010, as simulas (extratos) dos contratos e dos aditivos pertinentes a esta licitagdo serdo publicados no Portal da Transparéncia
do Distrito Federal e no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF.

15.17. Fica vedada a destinacdo de recursos para atender despesas com pagamento, a qualquer titulo, a empresas privadas que tenham em seu quadro
n.n

diretivo servidor publico da ativa, empregado de empresa publica ou de sociedade de economia mista, conforme estabelecido na LDO-2025 (letra "g
do inciso I do art. 23 da Lei Distrital n.° 7.549, de 30 de julho de 2024).

15.18. E obrigatério o cadastramento dos contratos administrativos, bem como os respectivos termos aditivos, apostilamentos e termos de rescisio no
Sistema de Gestdo de Contratos - e-ContratosDF, nos termos art. 5° do Decreto Distrital n® 44.162, de 25 de janeiro de 2023.

15.18.1. Fica vedada a execugdo da despesa que ndo obedecer ao disposto no subitem 15.18.

15.19. E vedado ao Contratado contratar cnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do
orgdo ou entidade contratante ou de agente publico que desempenhe fungio na licitagdo ou atue na fiscalizagao ou na gestdo do contrato (§ tnico do art.
48 da Lei Federal n.° 14.133/2021).

15.20. Fica vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou os dirigentes desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagao
ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou se deles forem conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o
terceiro grau (§ 3° do art. 48 da Lei Federal n.° 14.133/2021).

15.21. Correrio por conta do Contratante as despesas que incidirem sobre a formaliza¢@o dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que
devera ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial do Distrito Federal-DODF, na forma prevista art. 89 da Lei Federal n® 14.133/2021.

15.22 A Contratada devera observar a disposi¢do da Lei Geral de Prote¢ao de Dados-LGPD, comprometendo-se a manter sigilo e confidencialidade de
todas as informagdes em especial os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis repassados em decorréncia da execugdo do contrato.

15.22.1. A contratada devera ter ciéncia da existéncia da Lei Geral de Prote¢do de Dados-LGPD) e, se compromete a adequar todos os procedimentos
internos ao disposto na legislacdo, com intuito de protegdo dos dados pessoais repassados.

15.23. Incumbira ao Contratante divulgar o contrato administrativo e seus aditamentos no Portal Nacional de Contratagdes Publicas-PNCP, na forma
prevista no art. 94 da Lei Federal 14.133/2021, bem como no sitio oficial da Contratante, em atengo ao caput, art. 91 da Lei Federal n.° 14.133/2021 e
a0 §2°, do art. 8°, da Lei Federal n.° 12.527/2011 e os extratos respectivos no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF.

15.24. As Contratadas, a partir da celebragdo do contrato, devera(ao) comprovar que tém implantado o Programa de Integridade no ambito de sua(s)
pessoa(s) juridica(s), conforme disposto na Lei Distrital n.° 6.112/2018, com a redagdo alterada pela Lei Distrital n® 6.308/2019.

15.24.1. Os custos e despesas com a implantagdo e manuteng@o do Programa de Integridade ficam a cargo da(s) pessoa(s) juridica(s) contratada(s), ndo
cabendo ao 6rgdo ou entidade contratante o seu ressarcimento.



15.25. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria de Combate a Corrupcdo coordenada pela Controladoria Geral do
Distrito Federal, por meio do Telefone: 0800-6449060. (Decreto Distrital n.° 34.031/2012).

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS DEBITOS PARA COM A FAZENDA PUBLICA

16.1. Os débitos da Contratada para com o Distrito Federal, decorrentes ou ndo do ajuste, serdo inscritos em Divida Ativa e cobrados mediante
execugdo na forma da legislagdo pertinente, podendo, quando for o caso, ensejar a rescisdo unilateral do Contrato.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢des contidas na Lei Federal n° 14.133/2021, e demais normas aplicaveis e
demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢des contidas na Lei Federal n® 8.078/1990 — Cdédigo de Defesa do
Consumidor - e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. Fica eleito o Foro de Brasilia - Distrito Federal, para dirimir os litigios que decorrerem da execugdo deste Termo de Contrato que ndo puderem ser
compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°, da Lei Federal n° 14.133/2021.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 2 (duas) vias.
Brasilia-DF,  de de 202 .
Pelo Distrito Federal:

Diretor-Geral do Departamento de Transito do Distrito Federal

Pela Contratada:

Representante legal da Contratada
Testemunhas:

Matricula

Matricula .
CONCORRENCIA PRESENCIAL N.°: 90001/2025-SECOM/DF
PROCESSO SEI N.°: 00055-00004776/2025-48
ANEXO VI DO EDITAL - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR-ETP

‘ Estudo Técnico Preliminar - ETP - DETRAN/DG/DGA

1. INFORMACOES BASICAS

1.1. De acordo com o art. 37 da Constituicdo Federal, o Departamento de Transito do Distrito Federal — Detran-DF deve obedecer a diversos
principios, entre eles o da publicidade. E o § 1° do art. 37 estabelece que “A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos orgdos
publicos deverda ter cardter educativo, informativo ou de orientagdo social ...”.

1.2. Nessa esteira, as agdes de comunicagdo devem ser desenvolvidas e executadas tendo em vista o alcance de objetivos como dar amplo
conhecimento a sociedade das politicas e programas; divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a sua disposi¢do; estimular a participagdo da
sociedade no debate e na formulagdo de politicas publicas; disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos
sociais.

1.3. A Secretaria de Estado de Comunicagdo do Governo do Distrito Federal, doravante denominada SECOM-DEF, torna putblico aos
interessados que realizard concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para contratagdo de servigos de publicidade prestados por meio de 2 duas agéncias de
propaganda para atender ao Departamento de Transito do Distrito Federal - DETRAN-DF.

1.4. Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que regula as
contratagdes de servigos de publicidade institucional, aplicada de forma complementar a Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, que disciplina o
exercicio da atividade publicitaria, bem como a Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, que estabelece normas gerais de licitagdo e contratagdo para a
Administrag@o Publica direta e indireta.

1.5. Encerrado o processo licitatorio, o Departamento de Transito do Distrito Federal — Detran-DF, adotara as medidas necessarias a
contratag@o com a respectiva vencedora, mediante dotacdo orgamentaria propria para a execucdo de despesas com ac¢des de publicidade de seu interesse.

1.6. Conforme delineado no Documento de Formalizagdo da Demanda (176721519), cabera ao DETRAN/DF, em sua esfera de atuagio,
mostrar o que o Governo esta fazendo, pretende ou precisa fazer. E por intermédio da comunicagio de interesse publico que as pessoas constatam se as
acoes adotadas sdo consonantes com suas aspira¢des. E por ela tomam conhecimento de como se habilitar a receber os beneficios dessas agdes.

1.7. Em nossos dias, esse trabalho ¢ dificultado por multiplos fatores, a comegar pela ‘concorréncia’ das muitas fontes de informagdo que
expdem o cidaddo a milhares de apelos de variadas ordens. Seu cérebro esta saturado por mensagens emanadas das trés esferas administrativas, agentes
politicos e formadores de opinido, em disputa de espago no cérebro das mesmas pessoas. Na pratica, torna-se cada vez mais dificil atrair a atengdo dos
publicos de interesse e, sobretudo, conseguir que apreendam as mensagens como o DETRAN/DF gostaria que o fizessem.

1.8. Dai decorre a necessidade, conveniéncia e oportunidade de recorrer a expertise de prestadores de servicos de publicidade que dispdem de
conhecimentos técnicos, profissionais especializados e ferramentas capazes de oferecer as melhores respostas as necessidades de comunicacdo ja
identificadas pelo DETRAN/DF e que se repetirdo pelos muitos proximos anos.

1.9. Portanto, este Estudo Técnico Preliminar (doravante ETP) visa orientar a contratacdo das agéncias de propaganda para prestagdo de
servigos ao DETRAN/DF.

1.10. Os servigos ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, devem vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo,
informativo ou de orientagdo social, ndo podendo constar nomes, simbolos, imagens ou expressdes que caracterizem promogdo pessoal de autoridades
ou servidores publicos.

1.11. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo
em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo, ¢ o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao.

1.12. Os servigos, objeto da presente concorréncia, serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela
Lei n°® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.13. As agéncias atuardo por ordem e conta do DETRAN-DF, em conformidade com o artigo 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de



fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos e demais
meios de divulgagdo, para a transmiss@o de mensagens publicitarias.

2. REFERENCIAS

2.1. Lei n. 14.133, de 1° de abril de 2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui normas para licitagdes e
contratos da Administragdo Piblica e da outras providéncias;

2.2. Lei n. 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administragdo publica de
servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias, no que for aplicavel a este objeto, conforme
Acérdio n. 6.227/2016-TCU-2* Camara;

2.3. Art. 25 da Lei Distrital n® 4.611/2011, recomenda-se a participagdo exclusiva para microempresas ¢ empresas de pequeno porte e
sociedades cooperativas (somente as que se enquadram na condi¢@o estabelecida no art. 34 da Lei n° 11.448/2007);

2.4. Art. 2° da Lei Distrital n® 4.770/2012, em conformidade com o Decreto n° 7.746/2012, que Recomenda-se a exigéncia de declaracdo da
contratada de atendimento aos requisitos de sustentabilidade;

2.5. Instrugdo Normativa SEGES/MPDG n° 05, de 26 de maio de 2017, que dispde sobre as regras e diretrizes do procedimento de
contrata¢@o de servigos sob o regime de execugdo indireta no d&mbito da Administragdo Publica federal direta, autarquica e fundacional;

2.6. Instrucdo Normativa SEGES n° 58, de 08 de agosto de 2022 — que dispde sobre a elaboragdo dos Estudos Técnicos Preliminares — ETP,
para aquisi¢do de bens e contratagdo de servigos e obras, no ambito da administragdo publica federal, autarquica e fundacional, e sobre o Sistema ETP
Digital;

2.7. Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 98, de 26 de Dezembro de 2022 - que estabelece regras e diretrizes para o procedimento de
contratag@o de servigos sob o regime de execucdo indireta de que dispde a Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, no ambito da Administragdo Publica
federal direta, autarquica e fundacional;

2.8. Instrugcdo Normativa SEGES/ME n° 65, de 7 de Julho de 2021 - Dispde sobre o procedimento administrativo para a realizagdo de
pesquisa de precos para aquisicdo de bens e contratagdo de servicos em geral, no ambito da administragdo publica federal direta, autarquica e
fundacional;

2.9. Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1, de 19 de junho de 2023, que dispde sobre as licitagdes e os contratos de servigos de publicidade,
promogdo, comunicagdo institucional e comunicagdo digital, prestados a orgdo ou entidade do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder
Executivo federal — SICOM;

2.10. Lei Organica do Distrito Federal, de 8 de junho de 1993, que organiza os Poderes do Distrito Federal, estabelece suas competéncias, e da
outras providéncias.

2.11. Lei Federal n.° 4.320, de 17 de margo de 1964, que institui Normas Gerais de Direito Financeiro para elaboragdo e controle dos
orcamentos e balangos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do Distrito Federal.

2.12. Lei Federal n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissao de Publicitario e de Agenciador de Propaganda e
da outras providéncias.

2.13. Lei Federal n.° 12.527, de 18 de novembro de 2011, que regula o acesso a informagdes previsto no inciso XXXIII do art. 5°, no inciso II
do § 3°do art. 37 e no § 2° do art. 216 da Constituigdo Federal; altera a Lei n® 8.112, de 11 de dezembro de 1990; revoga a Lei n® 11.111, de 5 de maio
de 2005, e dispositivos da Lei n° 8.159, de 8 de janeiro de 1991 e da outras providéncias.

2.14. Lei Federal n.° 12.846, de 1° de agosto de 2013, que versa sobre a responsabilizagdo administrativa e civil de pessoas juridicas pela
pratica de atos contra a Administracdo Publica, nacional ou estrangeira.
2.15. Lei Federal n.° 14.356, de 31 de maio de 2022, altera a Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, para dispor sobre as contratagdes de

servicos de comunicagdo institucional, e a Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997, para dispor sobre gastos com publicidade dos 6rgéos publicos no
primeiro semestre do ano de eleigao.

2.16. Lei Distrital n.° 3.184, de 29 de agosto de 2003, que regulamenta os §§ 1° ¢ 2° do artigo 22 da Lei Orgéanica do Distrito Federal.

2.17. Lei Distrital n.° 4.990, de 12 de dezembro de 2012, regula o acesso a informagdes no Distrito Federal previsto no art. 5°, XXXIII, no art.
37, § 3° 1L, e no art. 216, § 2°, da Constituicdo Federal e nos termos do art. 45, da Lei federal n® 12.527, de 18 de novembro de 2011, e da outras
providéncias.

2.18. Decreto Distrital n.° 32.598, de 15 de dezembro de 2010, que aprova as Normas de Planejamento, Orcamento, Finangas, Patrimonio e
Contabilidade do Distrito Federal, e da outras providéncias.

2.19. Decreto Distrital n.° 36.451, de 15 de abril de 2015, d ispde sobre as agdes de publicidade dos Orgdos e entidades da Administracao
Direta e Indireta do Poder Executivo do Distrito Federal e sobre as a¢des de patrocinio da Administragdo Indireta.

2.20. Decreto Distrital n.° 38.934, de 15 de margo de 2018, que dispde sobre a aplicagdo, no ambito da Administragdo Publica Direta e Indireta
do Distrito Federal, da Instrugdo Normativa n® 5, de 25 de maio de 2017, da Secretaria de Gestdo do Ministério do Planejamento, Desenvolvimento e
Gestao.

2.21. Decreto Distrital n.® 44.330, de 16 de marco de 2023, que regulamenta a Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, Lei de Licitagdes
e Contratos Administrativos, no ambito da Administragao Publica direta, autdrquica e fundacional do Distrito Federal.
3. CLASSIFICACAO TERMOS DA LEI N. 12.527/11
3.1. As informagdes relativas a contratagdo ora pretendida ndo exigem classificagdo como ultrassecreta, secreta ou reservada, nos termos da
Lein. 1.257/2011.
3.2. Todavia, até que o edital seja divulgado, o Briefing devera ser mantido restrito.
4. AREA REQUISITANTE
Area Requisitante Profissional Responsével
Hugo Fernando Figueiredo Santos
Diregdo-Geral Adjunta Diretor Geral Adjunto
Matricula: 254.229-3

5. DESCRICAO DA NECESSIDADE
5.1 Este Estudo Técnico Preliminar tem como objetivo analisar a viabilidade e os elementos essenciais relacionados para a realizagdo de

procedimento licitatorio para contratacdo de empresa prestadora de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e aos demais meios de divulgagao.



5.2. A partir do Documento de Formalizagdo da Demanda (176721519), que apresentou a necessidade para contratagdo de empresa
especializada na prestag@o dos servigos objeto deste estudo, a Equipe Técnica de Planejamento foi designada para elaborar o presente Estudo Técnico
Preliminar que subsidiardo a contratagdo em tela, com a analise da sua viabilidade e o levantamento dos elementos essenciais que melhor atenderfo as
necessidades da Administragdo, conforme o disposto na IN SEGES/ME n° 58/2022.

5.3. Como parte fundamental do processo de planejamento da contratagdo na administracdo publica, o presente ETP apresenta o
planejamento cuja finalidade é evidenciar a necessidade da administragdo, assim como a viabilidade técnica, o adequado tratamento do impacto
ambiental da proposta de contratagdo, bem como do embasamento para o Termo de Referéncia.

5.4. Quanto a necessidade da Administragdo, ¢ fato que as formas inovadoras de comunicag@o publicitaria t€m sido cada vez mais utilizadas
por todos os anunciantes, sejam eles da iniciativa publica ou da privada, em decorréncia do incremento das novas tecnologias e dos meios digitais de
comunicagdo, os quais possibilitam uma divulgagdo mais assertiva e a abrangéncia mais eficaz dos diferentes perfis de publicos- alvo, que acessam
amplamente as inimeras plataformas disponibilizadas pela internet, em suas atividades cotidianas.

5.5. No entanto, ndo obstante a utilizagdo dessas novas tecnologias e dos meios digitais estarem legalmente previstos como um dos servigos
especializados que compdem as atividades complementares ao objeto do contrato de publicidade, a Lei n® 12.232/2010 acabou criando uma espécie de
categoria de servigos que, pelo dinamismo e diversidade de aplicagdo no ambito publicitario, merece muita atengdo dos anunciantes governamentais,
para garantia da conformidade dos processos internos, bem como alinhamento da execugdo contratual com as praticas comerciais de mercado.

5.6. Vale destacar que, nos termos do inciso III do §1° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, a caracteristica precipua de inovacdo ndo esta
associada ao aspecto temporal, mas sim a capacidade de expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, fazendo com que a publicidade
seja executada, cada vez mais, com o complemento da forma tradicional, por meio do auxilio de novas tecnologias.

5.7. No ambito da comunicagdo do Governo do Distrito Federal, o DETRAN/DF ira implementar série de agdes estruturantes, com vistas a
evoluir sua maturidade e presenca digital e a adogdo de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, gerando uma diversificagdo dos investimentos
antes alocados nos veiculos de comunicagao e divulgagdo tradicionais, também para as plataformas digitais, em fungdo de estarem presentes, cada vez
mais, no dia a dia das pessoas, possibilitando uma nova forma de prestagdo de servigos e de interagdo com o cidaddo, mas sem dispensar as formas e
meios tradicionais de midia.

5.8. O advindo cada vez mais célere da interferéncia tecnolégica nos meios de comunicagio vém causando uma revolug@o na forma com que
as pessoas sdo impactadas por mensagens, contetidos, informativos cada vez mais interativos, que ¢ categoriza em trés, fases, a WEB 1.0 com uma
comunicagdo unilateral e estatica, como uma prateleira de noticias e informagdes que os leitores ndo tinham a possibilidade de contribuir, ineragir ou
mesmo de criar seu proprio conteudo. A WEB 2.0 surgiu com o advindo das redes sociais, trazendo a possibilidade de comentarios em noticias nos
grandes portais tornando possivel que as pessoas se conectem, colaborem, comentem e criem comunidades, moldando assim o consumo da internet
através da inteligéncia coletiva influenciando produtos, servigos, tendéncias e principalmente aspectos politicos, sociais e culturais. Aqui ja se percebe
essa nova forma de prestagdo de servigos publicos através de formas inovadoras de comunicacdo. Agora, vivemos na WEB 3.0 com impactos ainda
maiores, com a inteligéncia artificial permitindo que as maquinas entendam o conteido e o contexto das informagdes, proporcionando experiéncias
personalizadas e sob medida, antecipando necessidades e fornecendo informagdes relevantes em tempo real. Considerando a atengdo como ativo mais
importante na a jornada publicitaria, para que as informacdes ndo apenas sejam vistas, mas assimiladas pelo publico, a interacdo e a experiéncia do
usuario vém se tornando cada vez mais relevantes no bojo da comunicagao publica.

5.9. A eficiéncia da comunicagao publicitaria por meio das plataformas digitais necessita de um acompanhamento direto e em tempo real das
entregas dos conteudos publicitarios aos publicos-alvo, para monitoramento do nivel de qualidade e do cumprimento das chaves-indicadoras de
performance (Key Performance Indicator - KPI), inicialmente planejadas, sendo esta atividade uma atribui¢do das agéncias de propaganda.

5.10. Porém, os servigos acessorios para operacionalizagdo de uma programagdo de contetidos publicitarios em plataformas digitais exige
capacidade técnica de profissionais especializados em inteligéncia de dados, além de diversos recursos tecnologicos e em constante evolugdo, tais
como, softwares e dispositivos de controle de performance de campanhas no meio internet, baseados na ciéncia de Big Data ou superior conforme a
célere evolugao tecnologica e de dados.

5.11. Destaca-se que a evolug@o da publicidade no meio digital decorre diretamente da disponibilidade dessas ferramentas e da consolidagao
de novos padrdes de interagdo e comunicacdo social, analise e gestdo de dados de consumo de midia digital, mensura¢do de performance, oferta de
conteudos em multiplataformas, direcionamento preciso de publicidade com base em perfis socioecondmico, demografico, comportamentais do
publico-alvo, novas formas de compra de espacos publicitarios, valorizagdo de canais proprios, bem como da propria maturidade dos anunciantes em
atuar e consolidar sua presenga nesse ambiente.

5.12. E importante destacar que mesmo veiculos de comunicagdo tradicionais como radio, TV, jornais e outdoor estdo se atualizando,
modernizando, digitalizando e ficando cada vez mais interativos. Neste esteio tecnologico sdo necessarios, comprovadamente, mais conhecimentos
técnicos e mais profissionais especializados em inteligéncia de dados, estatistica, redes sociais, gestdo de audiéncias, consumo de midia digital,
pesquisa e planejamento, projetos digitais, midia programatica e gestdo de dados, o que demonstra o quao amplo ¢ o espectro de servigos vinculados a
publicidade, inclusive em plataformas digitais.

5.13. Contudo, ndo obstante as plataformas digitais serem frequentemente contempladas no ambito das estratégias de midia de uma campanha,
em face do seu potencial de audiéncia decorrente de sua atividade principal, elas ndo se classificam como veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos
termos da Resolugdo 1/2019 do CENP, e, portanto, ndo praticam o desconto-padrdo de agéncia, previsto no art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

5.14. Dessa forma, com vistas a aprimorar os dispositivos contratuais relativos a remuneracdo das agéncias de propaganda, além dos
honorarios ja praticados nos contratos vigentes e anteriores, cabe estabelecer a forma e condi¢des de remunerar as agéncias de publicidade, seja em
relagdo a prestagdo dos servicos publicitarios pelos meios tradicionais (midias impressas e eletronicas), bem como pelas formas inovadoras, com vistas
a remunerar devidamente as contratadas por servicos efetivamente prestados.

5.15. Tal como estabelecido pela SECOM/MCOM no edital da concorréncia n® 01/2021 da Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos
(ECT), bem como as disposi¢des de percentuais de honorarios que figuraram no Edital da Concorréncia n® 84/2021 do Ministério da Satde, no Edital
de licitagdo n. 2023/04275 (8558) do Banco do Brasil ¢ no do Banco do Nordeste do Brasil, as formas de remuneracdo de formas inovadoras de
comunicagao foram estabelecidas de duas formas:

5.16. Nao sera aceito:

5.16.1. “Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribui¢do
de pegas por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e
das agdes publicitdrias, referentes aos servigos prestados pelas licitantes, na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e
otimizag¢do dessa distribug¢do que ndo lhes proporcione o desconto de agéncia, nos termos do artigo 11 da Lei n. 4.680/65; Percentual de
honorarios superior a 1,5% (um e meio por cento) incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consodncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das agoes
publicitarias, cuja execu¢do ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos
termos do artigo 11 da lei n. 4.680/65.



5.17. Consigne-se que as “formas inovadoras de comunicag¢@o”, notadamente pelo incremento no uso das comunicagdes através das novas
tecnologias e dos meios digitais de comunicagdo, havera preponderancia na execucdo da comunicagdo institucional pelo DETRAN/DF através desses
meios, 0 que implica na necessidade de que as agéncias a serem contratads, atendam as exigéncias do Departamento de Transito quanto a ampla
diversidade nas caracteristicas desses servigos inovadores e que impdem as agéncias a serem contratadas, a capacitagdo técnica de profissionais
especializados em inteligéncia de dados, além dos diversos recursos tecnologicos anteriormente citados exemplificativamente.

5.18. Em face do volume do uso de tais formas inovadoras de comunicagdo, a midia tradicional (off-line) vem sendo reduzida, implicando
também um dispéndio menor no pagamento de veiculos de midias tradicionais e consequentemente do pagamento as agéncias, pelos mesmos, do
desconto de agéncia.

5.19. Tais caracteristicas implicam na forma de remuneragdo das agéncias de publicidade a serem contratadas pelo DETRAN/DE, tal como
dispde e orienta a Instru¢do Normativa SECOM/PR n°. 01, de 2023, em seu artigo 38, levando em consideragdo a espectativa quanto a
repersentatividade do volume de investimento em veiculagdo, seja em relagdo a midia off-line, seja em relagdo a midia on-line.

5.20. O contrato n°® 27/2020, (53871823), cujo objeto é a "prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediag@o e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas, produtos e/ou servigos ou institui¢des ou de informar o
publico em geral" esta no Gltimo ano de renovagdo, com encerramento previsto para o dia 31 de dezembro de 2025.

5.21. Esta Diretoria Geral Adjunta solicitou a Diretoria-Geral, por meio do Documento de Formalizagdo da Demanda (176721519),
autorizago para iniciar o processo licitatorio para a contratagdo de Agéncias de Publicidade e foi concedida por meio do Documento de Formalizagao
da Demanda (176721519), assinado pela autoridade méaxima do DETRAN/DF de acordo (art. 7° ¢ § tinico art. 11 da Lei Federal n® 14.133/2021).
Estabelecendo o valor contratual na ordem de R$38.000.000,00 (Trinta e Oito Milh3es de Reais), com o objetivo de atender ao DEPARTAMENTO DE
TRANSITO DO DISTRITO FEDERAL — DETRAN-DF, conforme prevé o artigo 22 do decreto n® 39.610, de 1° de janeiro de 2019 e¢ Decreto
39.295/18.

5.22. Face ao exposto, a necessidade da contratagdo ¢ de fundamental importincia para que o DETRAN/DF cumpra seu planejamento
estratégico 2024-2030 (176732675), conforme imagem a seguir, de forma direta com relagdo 3 dos 4 macrotemas, sdo eles:

5.22.1. contribuig¢des para a sociedade;
5.22.2. apresentar resultados institucionais para sociedade, e;
5.22.3. governo, pessoas, inovagao e tecnologia.
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5.23. O DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO DISTRITO FEDERAL, para cumprir na integralidade a sua obrigagdo constitucional de
esclarecer, infromar, educar e prestar contas a sociedade, confirma a necessidade de contratagdo de servigos de comunicago publicitaria.
5.24. Para o efetivo e eficaz planejamento midiatico e a interlocugdo junto aos meios de comunicagdo, faz-se necessaria a contratacdo de

empresa especializada na disseminagdo de informacao de forma agil, técnica e inteligivel, capaz de atender tanto aos anseios da sociedade quanto as
demandas internas da Autarquia. Esta contratagdo € requisitada pela Diretoria Geral Adjunta do Detran/DF, contando com o apoio técnico da Assessoria
de Comunicagdo Social — ASCOM, unidade responsavel pelo assessoramento direto a Direcdo-Geral e pela execugdo da politica de comunicagdo
institucional do orgdo.

5.25. Ressalta-se que as demandas de comunicagdo ocorrem de forma democratica, auténtica e intempestiva, motivadas por variaveis internas
e externas, muitas vezes com alto grau de complexidade e urgéncia, exigindo preparo técnico, alinhamento estratégico e respostas qualificadas. Trata-se
de uma area sensivel, com elevada exposi¢do publica, que demanda assessoramento profissional constante, dadas a natureza intelectual do objeto e a
especificidade da linguagem institucional a ser adotada.

5.26. Conforme o art. 17 do Decreto n° 27.784/2007, compete a Assessoria de Comunicag@o Social:
Art. 17 A Assessoria de Comunicagdo Social, unidade de assessoramento, subordinada diretamente a Dire¢do Geral, compete:
1 - definir e inserir os dados da Autarquia na rede mundial de computadores;
1I - identificar e analisar as tendéncias da opinido publica sobre a atuagdo da Autarquia;

111 - realizar contatos da Autarquia com os veiculos de comunicagdo;



1V - manter arquivo de matéria jornalistica de interesse da Autarquia;

V - manter cadastro atualizado de autoridades de 6rgdos do Distrito Federal, de outras entidades publicas ou privadas e de orgdos
ligados a imprensa,

VI - realizar, acompanhar e controlar a divulgagdo de informagées e temas relativos a Autarquia;

VII - organizar cerimonial das solenidades promovidas pela Autarquia;

VIII - interagir com a Diretoria de Planejamento e de Organizagcdo Administrativa para definir a publicidade a ser utilizada na
programagdo da Autarquia;

IX - receber sugestdes, questionamentos, criticas, elogios, dentincias de usudrios e providenciar as medidas e respostas;

X - exercer outras atividades que estejam dentro de sua drea de atuagdo.

5.27. Diante disso, a ASCOM tem papel técnico fundamental no planejamento da demanda, ao passo que a Diretoria Geral Adjunta ¢ a
unidade requisitante formal, dada a sua competéncia administrativa na conducao das a¢des estratégicas da Autarquia.

5.28. A relevancia dos servigos de comunicac@o institucional ¢ tamanha que, para assegurar o direito a informagdo, a transparéncia ¢ a
prestagdo de contas a sociedade, torna-se indispensavel a contratagdo de servigos publicitarios especializados, nos termos da Lei n® 12.232/2010. Esta
contratagdo visa a produgdo e veiculagdo de campanhas educativas e informativas, alinhadas ao interesse publico e ao principio constitucional da
publicidade (art. 37, caput, da Constitui¢do Federal).

5.29. Por fim, considerando a auséncia de quadro proprio de servidores com formagdo e expertise na criagdo e execucdo de campanhas
publicitarias de alta complexidade, ¢ imprescindivel contar com apoio técnico especializado. O objetivo ¢ ampliar o alcance da comunicagio
institucional, garantir capilaridade na difusdo das agdes do Orgdo e promover o acesso da populagdo aos servicos e informagdes prestados pelo
Detran/DF, com linguagem acessivel, segmentada e eficaz.

5.30. A pretendida contrata¢ao torna-se imprescindivel para que o DETRAN/DF atenda de forma mais efetiva e apropriada ao principio da
publicidade, previsto no art. 37 da Constituigao Federal.
6. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO
6.1. Identificacdo do Objeto
6.1.1. As agdes e responsabilidades de comunicag@o social no ambito do DETRAN/DF sio tratadas e exercidas pela Assessoria de
Comunicagdo Social, a quem compete, dentre outras, propor, coordenar, administrar e executar as atividades de publicidade e propaganda do
orgdo.
6.1.2. Nesse contexto, essa Diretoria precisa realizar agdes de publicidade de utilidade publica do DETRAN/DF, desenvolvendo pegas

graficas, audiovisuais, servi¢os de veiculagdo entre outros.

6.1.3. Por isso, atentamo-nos para a necessidade de abertura de procedimento licitatorio, para a contratagdo de empresa para a prestagdo de
servigos de publicidade, conforme dispde a Lei 12.232/2010, que estabelece as normas gerais para licitagdo e contratacdo pela administragdo
publica de servigos de publicidade.

6.1.4. Para cumprir com seus objetivos, a Diretoria precisa contar com o apoio técnico de agéncias de propaganda contratadas por meio de
processo licitatorio, para prestagdo de servigos de publicidade. Os servigos sdo conceituados, nos termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, como:

Art. 20 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o

conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,

a criagdo, a execugdo interna, a intermediag¢do e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢os de qualquer natureza, difundir ideias ou

informar o publico em geral. (grifo nosso)

E de acordo com o §1° do art. 2° da referida Lei:

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos especializados

pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado,

o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das

campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

11 - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

III - a criag@o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicag¢do publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ac¢des

publicitarias.
6.1.5. Vale destacar que os servigos aderentes as novas tecnologias somente poderdo ser executados como formas inovadoras quando
estiverem diretamente relacionados as a¢des de publicidade desenvolvidas no &mbito da contratagdo e que eles ndo estdo restritos aos veiculos de
comunicagao e divulgacdo do meio internet, tendo em vista que as inovagdes e os formatos ndo tradicionais que visam potencializar os efeitos das
mensagens podem ser concebidos tanto pelas plataformas on-line (redes sociais, mecanismos de busca na internet, etc.), como pelas plataformas
off-line (revistas, jornais, etc.).

6.1.6. A IN 02/2023, da Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica — Secom/PR, de 14 de setembro de 2023,
conceitua publicidade de utilidade publica no art. 3°:

6.1.7. I - publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de interesse social e apresenta comando de ago objetivo, claro e de
facil entendimento, com o intuito de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para a adogdo de comportamentos que
gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

6.1.8. Portanto, resta claro que a natureza da mensagem em uma campanha de publicidade possui o objetivo de informar, educar, orientar,
mobilizar, prevenir ou alertar a populag@o para a ado¢do de comportamentos que gerem beneficios individuais e /ou coletivos.

6.1.9. A publicidade de utilidade ptblica possui a caracteristica de informar o publico-alvo especifico, que pode ser diretamente atingido
ou afetado por uma determinada politica publica.

6.1.10. Para participarem no presente certame, a exemplo das contratagdes vigentes e anteriores, as empresas licitantes deverdo apresentar
documentos e declaragdes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificagdo
econdmico- financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

7. DAS AGENCIAS

7.1. Os servigos que se pretende com esta contratagao, conforme descritos no item 1 desse ETP, ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagao e de imprensa e a realizagdo de eventos de qualquer natureza.

7.2. A contratagdo dos servigos t€ém como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes



que visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico
em geral. Os servicos constantes do Edital serdo realizados e executados sempre sob a supervisdo, coordenacdo e orientagdo da Assessoria de
Comunicagdo Social do DETRAN/DF.

7.3. Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda, cujas atividades sdo disciplinadas pela Lei n°
4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

7.4. As agéncias atuardo por ordem e conta do DETRAN/DF, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

7.5. As agéncias nio poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigos previstos no Edital.
7.6. O contrato devera deixar explicito que as pecas criadas pelas agéncias, no ambito da execug@o contratual, poderdo ser veiculadas, sem
onus, diretamente pelo DETRAN/DF e, a seu critério.
7.7. Somente podera participar da concorréncia a agéncia de propaganda que atender a todas as condi¢des do Edital e apresentar os
documentos nele exigidos.
7.8. N&o podera participar da concorréncia a agéncia de propaganda:
7.8.1. 1. que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar com o GDF;
7.8.2. 2. cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagdo extrajudicial ou judicial,
ou em processo de liquidacao, dissolugio, cisdo, fusdo ou incorporacio;
7.8.3. 3. que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou municipal;
7.8.4. 4. estrangeira que nao funcione no Pais;
7.8.5. 5. cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham
qualquer vinculo profissional com o DETRAN/DF;
7.8.6. 6. que estejam reunidas em consorcio;
7.8.7. 7. que atuem sem fins lucrativos.
7.9. Para a analise das condi¢des de participagdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas

Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia com o disposto no
Acordio n° 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido - TCU.

7.10. Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma Proposta. A participacdo na concorréncia implica, tacitamente,
para a licitante: a confirmagdo de que recebeu da Comissdo Especial de Contratagdo as informagdes necessarias ao cumprimento da concorréncia; a
aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes do Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.11. A licitante devera assumir todos os custos de elaboragao e apresentacdo das Propostas
7.12. Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos na concorréncia, ndo sendo o DETRAN/DF, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da conducéo ou do resultado do processo licitatorio.
7.13. Do Regime de Execuc¢io do Contrato
7.13.1. Os servigos objeto da contratagdo serdo executados e entregues, mediante demanda, na forma de execugdo indireta e estara

condicionada a existéncia de disponibilidade orgamentaria, respeitado o exercicio financeiro, cujo valor ndo excedera os créditos orgamentarios ou
adicionais consignados ao DETRAN/DF.

7.13.2. A forma da execugdo contratual devera seguir o disposto no modelo de contrato disponibilizado, tomando como referéncia o
modelo de edital da SECOM/PR por ter sido desenvolvido especificamente para contratos de comunicagio, como este.

7.14. Do Reajuste
7.14.1. Tendo em vista as caracteristicas da presente contratagdo ndo existird a previsdo de reajuste visto que os pregos acordados estio

definidos em percentuais de honorarios sobre os servigos prestados por terceiros, estes servigos, naturalmente, ja estardo com valores atuais, ou
seja, reajustados.

7.15. Modalidade e Tipo de Licitacdo:
7.15.1. Conforme Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, os servigos de publicidade serdo licitados de acordo com as modalidades definidas
no art. 22 da Lei n°® 8.666/1993, adotando-se como obrigatdrios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.
7.15.2. Em que pese a Lei n® 8.666/1993 ter sido revogada pela Lei n° 14.133/2021, a IN n° 01, de 19 de junho de 2023 determina que:
7.15.3. Art. 1° Esta Instrugdo Normativa dispde sobre as licitagdes e os contratos de promogdo, servigos de publicidade, de comunicagdo

institucional e de comunicagdo digital, para os orgéos e entidades do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM:

§ 1° A¢@o de comunicagdo compreende servigos de publicidade, de promogdo, de comunicagdo institucional e de comunicagdo
digital, conceituados por intermédio da Portaria SECOM n° 3.948, de 26 de novembro de 2021.
§ 2° Os servigos de que trata o paragrafo anterior, devido as suas

peculiaridades, sdo de natureza intelectual, intangivel e indivisivel.

Art. 10. O julgamento das propostas nas licitagdes para os servigos descritos no §1° do art. 1°, sera realizado de acordo com os
critérios de melhor técnica ou técnica e prego.

Paragrafo unico. A escolha por um dos critérios descritos no caput constitui discricionariedade do 6rgdo ou entidade contratante,
devendo ser fundamentada em conformidade com as caracteristicas de cada um deles, considerando os termos da presente Instru¢ao
Normativa. (grifos nossos)

7.15.4. Por isso, a necessidade de compreender bem a diferenga entre os tipos de licitagdo melhor técnica e técnica e prego.

7.15.5. Verificou-se que a diferenga basica entre os dois tipos se concentra na fase da negociagdo de pregos. Apesar de ambos buscarem o
menor preco, no tipo melhor técnica, apds a classificagdo das empresas pela técnica apresentada no certame, a Comissdo Licitatdria convoca as
empresas para que digam se aceitam exercer o menor prego ofertado no processo pelas empresas classificadas. Ja no tipo Técnica e Preco ¢ feita
uma ponderagdo entre a nota e o prego apresentado pelas empresas (na proporg¢do 70% nota /30% prego, por exemplo, a depender da justificativa
do o6rgdo).



7.15.6. Primando pela economicidade e vantajosidade para o Orgdo, essa equipe de planejamento entende que a contratagio da empresa
com a melhor qualificacdo ¢é a escolha mais adequada para a contratacdo do DETRAN/DF.

7.15.7. Nesse esteio a melhor proposta técnica entre as licitantes concorrentes podera praticar o menor prego na execugdo contratual,
identificado e negociado entre as propostas das empresas técnicamente classificadas. Dessa forma, a presente contratagdo apresenta
enquadramento com os critérios estabelecidos na Instrucdo Normativa SECOM n° 01/2023 para adog@o da “melhor técnica”, na medida em que
esta vinculada a uma atuagdo publicitaria abrangente, dados os publicos-alvo das acdes a serem desenvolvidas, as pragas a serem atingidas e os
diversos meios de comunicagdo a serem utilizados. Sendo assim, a qualificacdo técnica ¢ requisito essencial e soberano na identificacdo da
proposta mais vantajosa para a administragdo.

7.15.8. Dadas as caracteristicas da atuagdo publicitaria do DETRAN/DF, adotar o tipo "técnica e pre¢o" para a execuc¢do contratual nio
seria adequado, pois poderia resultar na contratagdo de agéncia de propaganda com nivel de qualificag@o inferior, sem condigdes técnicas de
atender de forma satisfatoria as demandas de comunicag@o do 6rgdo e aos anseios do GDF, o que caracterizaria o uso inadequado de investimentos
publicos.

7.15.9. Assim, a presente contratagdo apresenta enquadramento com os critérios para adogdo da “melhor técnica”, na medida em que esta
vinculada a uma atuag@o publicitaria abrangente, dados os tipos de agdes a serem desenvolvidas pelo DETRAN/DF (de midia e ndo midia), os
diversos meios de comunicagdo a serem utilizados (off-line e on-line), os publicos-alvo a serem atingidos, o perfil geografico das agdes a serem
desenvolvidas, bem como a sazonalidade permanente das a¢des de publicidade do orgao.

7.16. Participacio de licitantes

7.16.1. Além das exigéncias de praxe, ndo poderdo participar desta concorréncia agéncias de propaganda que estejam reunidas em
consorcio, cooperativas ou institui¢des que atuem sem fins lucrativos.

7.16.2. A vedagdo a participacdo de instituigdes sem fiz lucrativos decorre do fato de que gozam de beneficios fiscais e previdenciarios
especificos, condi¢do que reduz seus custos operacionais em relagdo as pessoas juridicas ou fisicas, legal e regularmente tributadas, a teor do
paragrafo inico do art. 12 da Instrugdo Normativa SEGES/MP n° 5/2017.

7.16.3. O certame também ndo se presta a permitir a participacdo de concorrentes reunidos em forma de cooperativa. As exigéncias
expressas no art. 10 daquela Instrugdo Normativa, para que fossem permitidas no certame, seriam incontornaveis para elas. Os servigos teriam de
ser executados com autonomia pelos cooperados, sem relacdo de subordinag@o entre cooperativa e cooperados nem entre a Administracdo e os
cooperados; a gestdo operacional do servigo teria de ser executada de forma compartilhada ou em rodizio, em que as atividades de coordenagdo e
supervisdo da execucdo dos servigos e as do preposto fossem realizadas pelos cooperados de forma alternada ou aleatoria, para tantos quanto
possiveis vierem a assumir tal atribuigdo.

7.16.4. O art. 15, caput, da Lei n® 14.133/2021 confere a Administragdo a prerrogativa de vedar a participagdo de consorcios mediante
justificativa. Em linha com as disposi¢des de todos os editais da espécie do Governo Federal, ndo ha necessidade de prever a participagdo de
consorcios. De um lado porque o Distrito Federal ¢ bem-servido por agéncias. De outro porque a eventual permissdo poderia resultar na
associagdo de agéncias para disputar o contrato, com dois efeitos possiveis: a redugdo do numero de competidores individuais; o fortalecimento
excessivo dos grupos consorciados. As duas situagdes contrariam o interesse piiblico em ampliar a competicio. E nesse sentido o Voto do Ministro
Relator do Acorddo n°® 280/2010-TCU-Plenario: “nem sempre a participagdo de empresas em consorcio implica incremento de competitividade
(associag@o de pequenas empresas para participagdo em conjunto), podendo vir a constituir, ao contrario, limitagdo a concorréncia (diminuigdo do
numero de empresas de porte interessadas por integrarem um mesmo consorcio)”.

7.17. Acesso ao Edital e esclarecimentos

7.17.1. O futuro edital de licitagdo na modalidade Concorréncia sera disponibilizado no protocolo da SECOM/DF, no site da SECOM/DF e
no Portal Nacional de Contratagdes Publicas-PNCP. O prazo para protocolar pedido de esclarecimentos ¢ de 3 (trés) dias tteis antes da abertura do
certame (art. 164. Lei 14.133/2021)

7.18. Etapas da licitacio e recursos administrativos

7.18.1. Estabelece o art. 1°, § 2°, da Lei n® 12.232/2010 que “As Leis n% 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993
serdo aplicadas aos procedimentos licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar”. Ou seja, aplica-se, de forma
complementar, a Lei n® 14.133/2021, em face de seu art. 189.

7.18.2. De outro giro, a Lei n® 12.232/2010 estabelece as seguintes disposi¢des relacionadas aos eventos pertinentes as etapas ou fases das
licitagdes e aos recursos administrativos relativos a cada evento:

Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues a comissdo permanente ou especial na data, local e
horério determinados no instrumento convocatorio.

()
§ 4° O processamento ¢ o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

I - abertura dos 2 (dois) involucros com a via ndo identificada do plano de comunicagio e com as informagdes de que trata o art. 8 ©
desta Lei, em sessdo publica, pela comissdo permanente ou especial;

()

VII - realizagdo de sess@o publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

()

VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de
classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea b do
inciso I do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos involucros com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos II, Il e IV do §
1° do art. 46 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no § 2° do art. 46 da
mesma Lei , nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publica¢do do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto na
alinea b do inciso I do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993 ;

XI - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresenta¢do dos documentos de habilitagao;

XII - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no inciso XI deste artigo, em
sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento
convocatorio;

XIII - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo dos licitantes previstos no inciso XI deste artigo e abertura do prazo para
interposi¢do de recurso, nos termos da alinea a do inciso I do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 ;

7.18.3. Desse modo, o faseamento das etapas da licitagdo e as previsdes para interposicdo de recursos seguirdo o rito da Lei n°
12.232/2010. Todavia, ante a circunstancia de que essa Lei ndo estabeleceu prazos para a interposi¢do de recursos administrativos, para



7.19.

7.20.

7.21.

contrarrazdes e para julgamento desses eventos, o certame devera obedecer aos prazos previstos no art. 165 e as disposi¢des do art. 183 da Lei n°
14.133/2021.

7.18.4. Registre-se que o entendimento posto neste topico estd em harmonia com as disposi¢des dos arts. 56 a 58 da IN SECOM/PR n°
1/2023.
7.18.5. E necessério prever que o prazo para recursos administrativos, no caso do julgamento das propostas técnicas, serd contado a partir

do dia seguinte ao da disponibilizagdo dos autos da licitagdo aos interessados na internet. Para isso, a Comissdo Especial de Contratagdo
digitalizara e publicara as propostas das licitantes, as respectivas atas de julgamento e as planilhas com as pontuagdes e justificativas das razoes
que as fundamentaram.

Valor contratual e recursos orcamentarios
7.19.1. Valor Contratual: R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais)

7.19.2. A totalidade do recurso para a contratagdo estara consignado no Plano Anual de Contratagdes, que consta na Lei Orcamentaria
Anual e ja solicitados para a PLOA 2026.

7.19.3. O crédito orgamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2025 consta da Lei Or¢amentaria Anual — 2025, a saber:

Unidade Gestora: 220201 - DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO DF - DETRAN-DF

Programas de Trabalho: 06.131.6217.8505.0958 ¢ 06.131.6217.8505.8749

Elemento de Despesa: PUBLICIDADE E PROPAGANDA-UTILIDADE PUBLICA - DETRAN/DF-DISTRITO FEDERAL.
Fonte de Recursos: 237

Unidade Gestora: 220201 - DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO DF - DETRAN-DF

Programas de Trabalho: 06.131.6217.8505.0958 ¢ 06.131.6217.8505.8749

Elemento de Despesa: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - DETRAN/DF-DISTRITO FEDERAL.

Fonte de Recursos: 237

Procedimentos licitatérios

7.20.1. O modelo de Edital SECOM/PR reproduz em diversos trechos disposi¢des em harmonia com o art. 11, § 2°, da Lei n°® 12.232/2010,
que trata dos cuidados para evitar a identificagdo da autoria das propostas técnicas antes da sessdo publica prevista para tal fim.

7.20.2. Para tornar ainda mais claros os referidos cuidados, o Edital desta concorréncia devera ter as seguintes disposigdes, alusivas a
primeira sessao:

7.20.3. Se o Involucro n° 1 [via ndo identificada] estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invdlucro 2 [via identificada], a Comissdo de Licitagdo
ndo poderda receber esse involucro, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

7.20.4. Se o Invélucro n° 1 [via ndo identificada] apresentar men¢do a nome, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que, por si so, possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro 2 [via identificada], o fato serd registrado em ata para que a
subcomissdo técnica decida se pode ou ndo julgar a proposta, a vista das regras deste Edital e da Lei n®12.232/2010.

7.20.5. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Involucros n° 1 e n° 3 [capacidade de atendimento, repertorio e relatos de solugdes
de problemas de comunicagdo], a comissdo especial de licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia que, por si SO,
resulte, inequivocamente, na identificagdo da autoria da via ndo identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria, a comissdo especial de
licitagdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

7.20.6. A desclassificag¢do constara da ata da sessdo, em que serdo registrados, pelo menos, o nome de quem identificou a licitante, o nome
da licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagdo.

Do Briefing

7.21.1. De acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio dessas licitagdes deve observar as exigéncias do art. 40
da Lei n° 8.666/1993, ndo sendo, porém, “exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes, desenhos, especificagdes e outros
complementos”, conforme disposto no inciso I do §2°.

7.21.2. Mais uma vez, em que pese a revogacao da Lei n® 8.666/1993, pela Lei n® 14.133/21, a

7.21.3. Instrugcdo Normativa n® 01/2023, da Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica - Secom/PR, prevé em
seu art. 26, que:

Art. 26. Os licitantes apresentardo sua proposta técnica com base nos desafios e objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo 6rgao
ou entidade no Briefing e considerardo, exceto no caso dos servigos de publicidade, os itens constantes do catalogo de produtos e
servigos previstos no projeto basico. (grifos nossos)

7.21.4. No que tange a auséncia de obrigatoriedade de elaboragdo do projeto basico, tal dispensa ndo significa, em absoluto, a
imprescindibilidade da descri¢do precisa, clara e objetiva do objeto licitado, porquanto a teor do inciso I do Art. 6°, os licitantes devem elaborar as
propostas de acordo com as descri¢des detalhadas estabelecidas no briefing.

7.21.5. A obrigatoriedade de descri¢@o clara, objetiva e precisa do objeto licitado constitui matéria sumulada pelo Egrégio Tribunal de
Contas da Unido. A propdsito, vale a transcri¢do do Verbete n° 177 do TCU:

7.21.6. “A definigdo precisa e suficiente do objeto licitado constitui regra

7.21.7. indispensavel da competigdo, até mesmo como pressuposto do postulado de igualdade entre os licitantes, do qual é subsidiario o

principio da publicidade, que envolve o conhecimento, pelos concorrentes potenciais das condigdes basicas da licitagdo, constituindo, na hipotese
particular da licitagdo para compra, a quantidade demandada em uma das especificagdes minimas e essenciais a definicdo do objeto do pregdo
(Stm. 177 -TCU).”

7.21.8. Sobre o tema, Margal Justen Filho diz em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de
7.21.9. Publicidade da Administragdo - Lei n° 12.232/2010”, Ed. Férum, pag.245, que:
7.21.10. “A auséncia de previsdo na Lei n° 12.232 sobre a elaboragdo de projeto basico e de orcamento detalhado ndo é casual. Tal como

exposto, as peculiaridades do contrato de servigos de publicidade impedem a predeterminagdo precisa e exata das atividades e despesas a serem
realizadas.

7.21.11. Uma parcela significativa das atividades e despesas correspondentes ndo comporta predeterminagdo em momento anterior a
instauragdo da Licitagdo. Somente por ocasido da execucdo do contrato € que a campanha publicitaria sera concebida. Anote-se que as ofertas

(1}

apresentadas na licitagdo ndo se referem a execucdo de um 'projeto basico’, nem se referem a custos previstos em 'orcamento detalhado'.

7.21.12. Dessa forma, em substituigdo ao projeto basico com as especificagdes técnicas dos produtos e servigcos que serdo executados, o



edital de licitagdo para contratacdo de servigos de publicidade devera disponibilizar um briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta
Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso II do art. 6° da lei n® 12.232/2010.

7.21.13. O briefing é o documento no qual sdo registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as informagdes necessarias e suficientes para
subsidiar a elaboragdo de proposta técnica em um processo licitatorio ou a proposi¢do de acdo durante a execug@o do contrato.

7.21.14. Na medida em que eventual vazamento de informagdes poderia gerar a impugnagdo do certame por caracterizar risco de possivel
favorecimento de determinadas licitantes e ferir o principio da igualdade de participacao, o Briefing s6 deve ser juntado ao Edital de licitacdo na
véspera de sua publicacdo.

7.22. Do modelo de Edital disponibilizado pela SECOM a ser seguido

7.22.1. O OFICIO CIRCULAR N° 1/2024/CGAC/SUBNOR/SECOM/PR, comunicou determinagio do TCU por meio do Acérdio
2.553/2022 — TCI-Plenario, que dispds em seus itens 9.3 e 9.4 sobre a necessidade de inser¢ao de clausulas especificas nos contratos firmados
entre 6rgdos e entidades da Administragao Publica Federal direta e indireta, especialmente nos celebrados com agéncias de publicidade, visando
identificar e combater a veiculagdo de campanhas publicitarias em midias digitais associadas a fake news. Vejamos a referida providéncia exarada
no Acoérdao em tela:

“9.3. nos termos do art. 250, inciso II, do RITCU, determinar ao
Ministério das Comunicagdes que:

9.3.1. faga cessar, nos contratos sob sua responsabilidade, o direcionamento de recursos de campanhas publicitarias do Governo
Federal para plataformas/canais/midias que se relacionem a atividades ilegais, tornando definitiva a parte da cautelar concedida pelo
subitem 9.1, letra “b”, do Acorddo 2.132/2020-TCU-Plenario que tratou da referida proibigao;

9.3.2. no prazo de trinta dias, seja expedida orientagdo a todos os orgdos e entidades da Administragdo Piblica Federal direta e
indireta para que, nos contratos por eles celebrados com agéncias de publicidade, sejam previstas clausulas que incentivem a
identificagdo e o combate a veiculagdo de campanhas publicitarias em midias digitais associadas a considerando para tanto, fake
News, entre outras, a possibilidade de parametrizagdo dos atributos da campanha, caso a comunicagdo se dé pela utilizagdo do
Google Adsense, de sorte a, por exemplo, excluir a veiculagdo em midias digitais que mencionem determinadas palavras-chave a
serem selecionadas levando em conta as noticias ja identificadas como falsas no “Painel de Checagem de Fake News” organizado
pelo Conselho Nacional de Justiga (CNJ);

9.4. determinar ao Ministério das Comunicagdes, nos termos do art. 5° da Resolugdo TCU 315/2020, que, no prazo de 90 (noventa)
dias, defina diretrizes e/ou instrumento normativo com orientagdes ¢ defini¢des de responsabilidades no acompanhamento dos
contratos firmados com agéncias de publicidade, em especial quanto a aderéncia dos sites que veiculam antncios de campanhas aos
critérios definidos

pela administragdo”.

Em razdo disso foi editada a Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 04, de 23 de fevereiro de 2024, que estabelece medidas a serem
observadas pelos orgdos e entidades do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal — SICOM, visando a
mitigagdo de riscos a imagem das instituigdes do Poder Executivo Federal decorrente da publicidade na internet e dando outras
providéncias, o qual se faz necessario observarmos para o Governo do Distrito Federal.

7.22.2. Conforme determinagdo, ndo ha margem para modificacdo dessas clausulas, garantindo, assim, a uniformidade e eficicia na
implementac@o das medidas propostas.

7.23. Critérios de medicio e pagamento
7.23.1. A avaliagdo da execugdo do objeto utilizara o Instrumento de Medicao de Resultado (IMR), conforme disposto neste item.
7.23.2. A utilizagdo do IMR n@o impede a aplicagdo concomitante de outros mecanismos para a avaliagdo da prestagdo dos servigos.
7.23.3. A avaliagdo da execucdo do objeto utilizara o disposto neste item, devendo haver o redimensionamento no pagamento com base nos
indicadores estabelecidos, sempre que a contratada:
7.23.4. Nao produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades contratadas; ou
7.23.5. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execucdo do servigo, ou utiliza-los com qualidade ou quantidade
inferior a demandada.
7.23.6. A aferi¢@o da execugdo contratual para fins de pagamento considerara os seguintes critérios:
7.23.7. Objetivo a atingir: Prestagdo do servigo em elevados niveis de qualidade.
7.23.8. Forma de avaliagdo: Defini¢do de situagdes que caracterizem o nao atingimento do objetivo, e atribuicdo de descontos no valor de
pagamento devido.
7.23.9. Sancdes: embora a aplicacdo de indices de desconto seja instrumento de gestdo contratual, ndo configurando sancéo, a Contratante
podera, pela qualidade insuficiente, aplicar as penalidades previstas em contrato.
7.23.10. O IMR deve ser considerado e entendido pela Contratada como um compromisso de qualidade que assumira junto a Contratante. O
IMR ¢é um instrumento agil e objetivo de avaliagdo da qualidade da execuga@o contratual, associando o pagamento a qualidade efetivamente obtida.
7.23.11. Para o recebimento integral do valor contratado, a empresa Contratada devera cumprir com suas obrigag¢des contratuais, em especial
as dispostas nos indicadores de desempenho.
7.23.12. O IMR sera implementado a partir da primeira medi¢do, a contar da data de assinatura do contrato, cabendo ao Fiscal Técnico do
contrato avaliar mensalmente a execucdo dos servigos prestados.
7.23.13. Para consecugdo destes objetivos deverdo ser adotadas as regras e metodologias de medigdo de resultado.

7.24. Dos Mecanismos de Avaliacdo de Qualidade dos Servicos
7.24.1. O Instrumento de Medigdo de Resultado - IMR previsto na IN n°® 05 de 2017 constitui um mecanismo que define, de forma objetiva,

um nivel minimo de qualidade desejado para a prestagdo do servigo, além de também definir as respectivas adequagdes de pagamento para o caso
de o servigo ser prestado com qualidade inferior ao nivel minimo definido.

7.24.2. Ocorre que os contratos de publicidade possuem critérios especificos que ndo comportam essa avaliagdo. Isso porque o contetido de
cada campanha, definido no briefing, deve ser seguido para ser aprovado pelo Orgdo.

7.24.3. Sendo assim, ndo existe um padrao definido, uma vez que para a linha criativa de cada

7.24.4. campanha serdo estabelecidos parametros, que se ndo forem seguidos ndo permitira que a campanha seja aceita pela Administragéo.
7.24.5. No desenvolvimento de agdes e campanhas publicitarias, tanto as pegas como os planos de midia s6 podem ser produzidas

/executados com o aval da contratante, devendo a contratada realizar todos os ajustes solicitados até que as especificagcdes dos servigos estejam
condizentes com as expectativas do DETRAN/DF.



7.24.6. Margal Justen Filho, em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da
7.24.7. Administragao - Lei n® 12.232/2010”, Ed. Forum, pag.179, diz que:

“E evidente que a atividade de publicidade comporta uma dimensdo diferenciada de criatividade. Isso afasta a certeza e a

padronizagdo que se verificam em outras espécies de servigos. Mas a margem de autonomia reconhecida a agéncia de publicidade, no
desempenho de suas obrigagdes ¢ relativa. Existem padrdes reconhecidos como necessarios e obrigatorios em termos de boa técnica.

Isso envolve regras procedimentais e de conteudo praticadas pelas organiza¢des de mais elevada qualificagdo. A agéncia tem o dever
de seguir esses padrdes, cuja violagdo configura infragdo contratual”.

Ademais, os resultados de uma agéio ndo estdo diretamente relacionados com o desempenho das agéncias contratadas, na medida em
que outros fatores (cenario vivenciado pelo pais, convicgdo ideologica do cidaddo, postura de servidores no atendimento ao publico,
etc.) também interferem no grau de atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade técnica da agdo de
publicidade e dos servigos prestados.

7.24.8. Portanto, ndo ¢ pertinente condicionar o pagamento integral da remuneracéo das agéncias aos resultados obtidos com a campanha,
nem a qualidade técnica das a¢des publicitarias, pelos motivos narrados.

7.25. Priticas de Sustentabilidade
7.25.1. A contratag@o devera contemplar contetido especifico vinculado as praticas de sustentabilidade pelas agéncias de propaganda, no

ambito da Clausula Quinta - Obrigagdes das Contratadas, nos termos do modelo de edital disponibilizado pela SECOM aos integrantes do Sistema
de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM, da seguinte forma: “adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de reducéo da poluigao.

7.26. Participacio de empresas reunidas em consércios:
7.26.1. Para a presente licitacdo, ndo ¢ prevista a permissdo da participa¢ao de empresas reunidas em consorcio.
7.26.2. Isso porque a participagdo de consorcios em certames licitatorios vai ao encontro da finalidade da licitagdo que ¢ a obtencdo da

melhor relagdo custo-beneficio para atender a necessidade da Administragéo.

.26.3. s consorcios, geralmente, constituem instrumentos de ampliagdo da competitividade, na medida em que possibilitam as empresas
7.26.3 O , Imente, titu t tos d 1 d titividade, did bilit:

que os integram somar capacidades técnica, econOmico-financeira e know-how para participar de procedimento licitatorio em que,
individualmente, ndo teriam condigdes.

7.26.4. Contudo, embora ndo prescinda de caracteristicas de cunho intelectual e complexo, é pacifico que a prestacdo de servigos de
publicidade é de pleno e amplo conhecimento das empresas do ramo, havendo numerosa gama de empresas que possuem capacidade de
atendimento as necessidades deste DETRAN/DF, com expertises compativeis com a expectativa dos servigos a serem contratados.

7.26.5. Sendo assim, a participagdo de consodrcio, no presente caso, nao garante a ampliacdo da disputa competitiva, mas ao contrario, pode
cerceala, pois as empresas nao poderiam participar simultaneamente de forma individual e consorciada e, portanto, ndo poderiam concorrer entre
si.

7.26.6. Somado a isso, acrescenta-se o fato de que o consorcio entre diversas empresas pode prejudicar a estratégia de publicidade do
DETRAN/DF, tendo em vista as possiveis divergéncias de posicionamento de cada uma na execugdo de um mesmo servico.

7.27. Participacdo de cooperativas
7.27.1. Dada a significativa complexidade dos servigos de publicidade e propaganda e seguindo a mesma linha de contratacdes vigentes e

anteriores no Governo do Distrito Federal, a presente contratagdo ndo deve permitir a participagdo no certame de organizagdes cooperativas, ou
seja, empresas sem fins lucrativos.

7.28. Vigéncia contratual:

7.28.1. O contrato devera ter duragdo inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, no interesse da
Administragdo e mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 114 da Lei n° 14.133, respeitando a vigéncia maxima decenal, desde que
cumpridas todas as exigéncias no art. 107 desta Lei.

Art. 107. Os contratos de servigos e fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima
decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢des € 0s pregos permanecem vantajosos
para a Administra¢do, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual sem dnus para qualquer das partes.

7.29. Da justificativa acerca da natureza continuada do servico e da duracéo inicial do contrato:
7.29.1. A Lei 14.133/21 alterou fundamentalmente as regras sobre a durag¢@o dos contratos e,
7.29.2. consequentemente, a disciplina contratual sobre os prazos de vigéncia. Na edicdo da Lei n° 8.666/93 havia uma preocupagao clara

em evitar contratos com prazos muito longos que pudessem, sob o olhar de um legislador desconfiado, por meio da rotatividade de contratados,
preservar a isonomia e evitar um ambiente propicio a eventuais desvios e imoralidades.

7.29.3. O cenario criado pela Lei n° 14.133/21 ¢é outro. A regra geral, disposta no art. 105, é a de que a duragdo dos contratos “sera a
prevista em edital”.

7.29.4. Como se percebe, o olhar do legislador da Lei n® 14.133/21 sobre os contratos ¢ “funcional”, ou seja, mirando na maior vantagem
econdmica e na melhor forma de satisfazer do interesse envolvido. Essa percepcdo se reforga diante da ampliacdo do rol de possiveis regimes de
contratacdo, entre eles o fornecimento com prestagdo de servigo associado.

7.29.5. Certamente que uma premissa ndo afasta a outra. Buscar os melhores resultados para a contratagcdo ndo afasta o dever de cuidado
com eventuais efeitos colaterais indesejados. Por isso, ao tempo em que se comemoram tais novidades, deve haver uma preocupacéo genuina com
a sua implementacdo pratica.

7.29.6. Assim define o art. 105 da Lei n°® 14.133/2021:

Art. 105. A duragdo dos contratos regidos por esta Lei sera a prevista em edital, ¢ deverdo ser observadas, no momento da
contratagdo e a cada exercicio financeiro, a disponibilidade de créditos orgamentarios, bem como a previsao no plano plurianual,
quando ultrapassar 1 (um) exercicio financeiro.

7.29.7. Administragdo Publica possui o dever de dar publicidade de seus atos, conforme art. 37, caput, da Constitui¢do Federal. Desse dever
decorre a obrigagéo de observancia ao principio da transparéncia.

7.29.8. Os servicos de comunicagdo sdo imprescindiveis para o atendimento e prestagdo de informagdes a midia e consequentemente a
populagdo, visando ao cumprimento da publicidade, transparéncia e accountability (prestagdo de contas) pelo DETRAN/DF.

7.29.9. Segundo Margal Justen Filho (in 'Comentarios a Lei de Licitagcdes ¢ Contratos Administrativos', Ed. Aide, 4* Edigao, pags. 362
/364), os servigos continuos estdo enquadrados nos contratos de execugdo continuada os quais impdem a parte o dever de realizar uma conduta que
se renova ou se mantém no decurso do tempo.



7.30.

7.31.

7.29.10. Ja Jessé Torres (in 'Comentarios a Lei de Licitagcdes e Contratagcdes da Administrag@o Publica', Ed. Renovar, 1994, pags. 349 /351)
se pronuncia sobre a matéria, afirmando que a prestagdo de servigos de execugdo continua ¢ aquela cuja falta paralisa ou retarda o servigo de sorte
a comprometer a correspondente fungdo estatal ou paraestatal. Acrescenta, ainda, que cabe a Administragdo, diante das circunstancias de cada caso
e do interesse do servigo, decidir pela prorrogacio dos servigos continuos por até 60 meses.

7.29.11. O Tribunal de Contas da Unido adota o entendimento de que a defini¢do de um servigo
7.29.12. como sendo, ou ndo, continuado depende das caracteristicas especificas em cada caso concreto. No Acorddo n. 132/2008 - TCU - 2*
Camara, o Ministro Relator Aroldo Cedraz assim se manifestou:

()

28. Sem pretender reabrir a discussdo das conclusdes obtidas naqueles casos concretos, chamo a ateng@o para o fato de que a natureza
continua de um servigo ndo pode ser definida de forma genérica. Devese, isso sim, atentar para as peculiaridades de cada situagdo
examinada.

29. Na realidade, o que caracteriza o carater continuo de um determinado servigo ¢ sua essencialidade para assegurar a integridade
do patriménio publico de forma rotineira e permanente ou para manter o funcionamento das atividades finalisticas do ente
administrativo, de modo que sua interrup¢do possa comprometer a prestagdo de um servigo publico ou o cumprimento da missdo
institucional.

30. Nesse sentido, pode-se entender, por exemplo, que o fornecimento de passagens aéreas ¢é servigo continuo para o TCU, ja que sua
suspensdo acarretaria a interrupgao das atividades de fiscalizag@o insitas ao cumprimento da missdo desta Corte.

31. Na mesma linha de raciocinio, pode-se também considerar que o mesmo servigo tem natureza continua para uma institui¢ao
federal de ensino superior, ja que as bancas de exame de teses de mestrado e de doutorado exigem a participagdo de professores de
outras institui¢des e, assim, a impossibilidade de fornecimento de passagens aéreas poderia inviabilizar a propria pos-graduagéo a
cargo daquelas entidades.

32. O mesmo ndo ocorreria, no entanto, com um o6rgdo judicial cujos integrantes ndo tivessem necessidade de deslocar-se
frequentemente por avido para oferecerem a prestagdo jurisdicional. Em tal situag@o, o servigo em foco néo seria continuo, ja que ndo
seria essencial a permanéncia da atividade finalistica.

33. De igual modo, um servico de vigilancia permanente de instalagdes deve ser considerado continuo, posto que sua cessagdo
colocaria em risco a integridade daquele patriménio.

34. Isso ndo ocorre, entretanto, com um servigo de vigilancia contratado para um evento especifico, de duragdo determinada, que,
por seu carater eventual, ndo pode ser considerado continuo.

7.29.13. Retoma-se, que a IN 02/2023, da Secretaria Especial de Comunicag@o Social da Presidéncia da Reputiblica — Secom/PR, de 14 de
setembro de 2023, conceitua publicidade de utilidade publica no art. 3°:

7.29.13.1. I - publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de interesse social e apresenta comando de agdo objetivo,
claro e de facil entendimento, com o intuito de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para a adogdo de
comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

7.29.14. Em vista disso, a descontinuidade da prestagdo do servico poderia comprometer a capacidade especializada de condugao sistémica
da comunicagdo de utilidade publica. Como consequéncia, a capacidade de atuagdo da Assessoria de Comunicagdo do DETRAN/DF ficaria
reduzida, possibilitando perdas com relagdo ao valor agregado das informagdes, a influéncia e interlocucdo do 6rgdo com seu publico de interesse
e as respostas aos veiculos noticiosos que difundem a visdo do governo.

7.29.15. Dessa forma, entende-se que os servigos em tela possuem natureza continuada, uma vez que estdo voltados para o funcionamento
das rotinas de comunicagdo social, sendo necessarios a0 DETRAN/DF para o desempenho de suas atribui¢des, que, conforme ja exposto, estdo
alinhados aos objetivos do 6rgdo. Por esta razdo, a interrupgdo desses servicos pode comprometer a continuidade e desempenho das atividades
finalisticas do DETRAN/DF, em especial no que tange a prestagao de informagdes a populagdo. Assim, evitando o dispéndio de tempo e recurso
humano empregado na instrugdo processual de nova contratagdo, quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a
necessidade de que a contratagdo se estenda por mais de um exercicio financeiro.

Da clausula necessaria quanto a possibilidade de operacoes de crédito

7.30.1. Com o advento da IN 53/2020, do Ministério da Economia, publicada em 09 de julho de 2020, o artigo 15 passou a prever a
necessidade da existéncia de uma clausula nos editais e contratos que possibilitassem as contratadas usar o contrato como garantia em operagdes
de crédito.

7.30.2. Vejamos a previsao:

Art. 15. Os editais e respectivos contratos administrativos celebrados devem prever expressamente a possibilidade de cessdo dos
créditos decorrentes da contratagdo de que trata esta Instrugdo Normativa.

7.30.3. Ao longo do anexo I da referida IN 53, encontramos as instrugdes quanto ao procedimento a ser adotado no caso de a empresa de
fato utilizar o contrato como cessdo de crédito.

7.30.4. Entre os itens do anexo I, destacam-se os itens 2 e 2.1 que informam o seguinte:

2. Diretrizes gerais para a informagao sobre riscos em contratos para a operagéo de crédito (Redagao dada pela IN n°® 42, de 2021)

2.1. Os orgios e as entidades vinculadas aos contratos indicados pelo fornecedor, nos termos do subitem 1.1 do item 1, deverdo, em
até dez dias a contar da notificagdo de que trata o subitem 1.4 do item 1, informar, em campo proprio no Portal, sobre riscos a
continuidade dos contratos ou impactos ao seu vulto financeiro, em especial quando:

a) inexistir previsdo de inicio ou de retomada de execugdo contratual;
b) houver indicativos de redugéo de escopo e/ou valor dos contratos;

¢) estiver em andamento processo administrativo com vistas a rescisdo dos contratos ou a execug@o de garantia.

7.30.5. Apesar da necessidade da liberagdo por parte da Administragdo Publica sempre que solicitada, esta equipe de planejamento entende
pelo alto risco apresentado nesse tipo de negociagdo quando utilizado no contrato de publicidade, em razdo de sua natureza.

7.30.6. Isso porque a contratacdao de publicidade pretendida aqui ndo gera obrigatoriedade da totalidade da execug@o contratual.

7.30.7. Além disso, importante trazer a baila que o recurso orgamentario separado para os contratos de publicidade nem sempre ¢ idéntico

ao valor contratual. Sabe-se que para que a contratagdo seja efetivada ¢ necessario a disponibilidade orgamentaria para o primeiro ano contratual,
mas nem sempre o recurso orcamentario previsto para publicidade se sustenta igual ao contrato inicial durante suas prorrogacdes, ¢ desta forma a
Administragéo Publica acaba por usar apenas o que de fato consegue pagar.

7.30.8. Por todos os fatos expostos, a equipe de planejamento entende menos arriscado ndo prever a clausula de possibilidade de operagdo
de crédito no contrato a ser firmado com a empresa vencedora, pois a administragdo nunca conseguiria autorizar a sua liberagdo de uso por parte
da empresa.

Apresentacio da Proposta de Precos




7.31.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo III e
apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada,
assinada na tultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

7.31.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o
Anexo I1I, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021.

7.31.2.1. A contratada ndo fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, ndo serdo aceitos:

a) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega ¢ ou
material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680, de 1965.

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por extenso por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagio e supervisdo da licitante, referentes:

1. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes
ao objeto do contrato.

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente
quando a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

III. a reimpressdo de pegas publicitarias.

¢) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

7.31.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de no minimo 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentago.
7.31.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Licitagdo
considerara o prego por extenso.
7.31.5. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos ou antes do
encerramento do certame sera desclassificada.

7.32. Julgamento das Proposta de Precos
7.32.1. As Propostas de Pregos das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto

ao atendimento das condigdes estabelecidas no item 7.31 deste Estudo.

7.32.2. Comissdo Especial de Contratagdo abrira negociagdo com as 2 (duas) empresas mais bem classificadas na fase de julgamento final
das propostas técnicas objetivando alcangar condigdes mais vantajosas para a Administragdo, conforme previsao contida no art. 61 da Lei Federal
n° 14.133/2021;

7.32.3. Adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente, a negociacdo podera ser feita com
os demais licitantes, segundo a ordem de classificacdo inicialmente estabelecida, quando o primeiro colocado, mesmo apds a negociagao, for
desclassificado em razdo de sua proposta permanecer acima dos percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c" do subitem 7.31.2.1
deste Estudo, nos termos do § 1° do art. 61 da Lei Federal n® 14.133/2021.

7.32.4. A auséncia do licitante na terceira sessao implica na sua renincia ao eventual direito de negociar sua proposta de precos, caso seja
convocado para tal;
7.32.5. A negociagdo, depois de concluida, as 2 (duas) empresas mais bem classificadas no julgamento técnico deverdo ter apresentado os
mesmos percentuais de honorarios definidos na letras "a", "b" e "c" do subitem 7.31.2.1 deste Estudo.

7.33. Desconto de agéncia (desconto-padrio)
7.33.1. Além da remuneragdo, a cargo do contratante, as contratadas fardo jus ao desconto de agéncia (desconto-padrao) que lhes é
concedido pelos veiculos de divulgacdo, na forma da Lei n® 4.680/1965.
7.33.2. A minuta de contrato devera prever que as contratadas repassardo ao contratante % da comissdo a que tém direito, calculado sobre o
valor acertado para cada veiculagdo, como previsto no § 2° do art. 38 da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.
7.33.3. O percentual de % estd em consondncia com a tabela que constitui o Anexo “B” das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
editadas pelo Forum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario (CENP)[1].
7.33.4. A minuta de contrato também devera dispor sobre idéntico repasse ao contratante se as contratadas fizerem jus a beneficio similar
em veicula¢des no exterior.

7.34. Da Garantia Contratual
7.34.1. A exigéncia da garantia de execucao contratual tem como objetivo assegurar o andamento da licitagdo, bem como o cumprimento

do objeto contratual e, portanto, ¢ fundamental que esse item faga parte das exigéncias definidas no edital da pretensa contratag@o, sendo item
previsto no modelo de contrato disponibilizado pela Secom.

7.34.2. Com a apresentacdo da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse das licitantes em levarem o contrato até o fim, caso
sejam vencedoras do certame. Isso porque ¢ sabido que a participagdo em processos licitatorios envolve riscos e investimento por parte das
empresas, ainda que ndo sejam exigidos custos desnecessarios dos participantes anteriormente a celebragdo dos contratos.

7.34.3. Dessa forma, espera-se que a exigéncia de garantias atraiam empresas sérias e comprometidas com o cumprimento dos contratos e
evitem a concorréncia dessas com licitantes que ndo teriam como levar o contrato até o fim. Ou seja, a exigéncia de garantias contratuais ¢ uma
seguranga, ndo somente para orgaos publicos, mas também para os concorrentes nos processos licitatorios.

7.34.4. Conforme disposto no art. 98, da Lei n® 14.133, de 2021, temos que o percentual da garantia ndo podera exceder a 5% do valor
inicial do contrato, autorizada a majoragdo desse percentual para até 10% (dez por cento), desde que justificada mediante analise da complexidade
técnica e dos riscos envolvidos.

7.34.5. Sendo assim, entende-se que o valor da garantia devera ser de 5% (cinco por cento) do valor inicial do contrato, seguindo o texto
legal.



7.35.

7.36.

Levantamento de Mercado

7.35.1. Ha varias décadas, as necessidades de comunicacdo publicitaria dos 6rgdos da administragdo direta e indireta dos Poderes Publicos
das trés esferas tém sido atendidas por meio da contratacdo de agéncias de propaganda.

7.35.2. A regulamentagdo especifica do setor foi consolidada com a edigdo da Lei n° 12.232/2010, que trouxe seguranga juridica as
contratagdes e estabeleceu diretrizes para a atuagdo dos orgdos de controle. Essa norma continua vigente e plenamente aplicavel, inclusive sob a
égide da Lei n° 14.133/2021, que rege o procedimento licitatorio.

7.35.3. Entre as ferramentas disponiveis no mercado, os servigos prestados por agéncias de publicidade, regidos pela Lei n® 12.232/2010,
sd0 os mais adequados para atender as necessidades de comunicagdo institucional identificadas pelo Detran/DF.

7.35.4. Com o objetivo de garantir maior aderéncia a realidade local e a economicidade da futura contratagdo, a pesquisa de mercado
utilizada para embasar o presente ETP considerou contratos administrativos firmados por 6rgéos e entidades da Administragdo Publica do Distrito
Federal, cujos objetos sdo similares ao pretendido.

7.35.5. Os percentuais utilizados foram extraidos diretamente dos contratos administrativos ja firmados e publicados, ap6s a devida
negociacdo e homologagao das respectivas licitagdes, em conformidade com o que preveem o art. 5°, inciso II da IN SEGES/ME n° 73/2020 e o
art. 7°, inciso VIII do Decreto Federal n® 11.362/2023.

7.35.6. Também foi considerada a planilha “Anunciantes do Poder Executivo Federal — Remuneragdo de Agéncias de Propaganda”,
disponibilizada pela SECOM/PR em seu sitio na internet, por meio do enderego: (https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/licitacoes-

e-contratos/contratos/documentos/anunciantes-dopoder-executivo-federal-remuneracao-de-agencias-de-propaganda), como referéncia
complementar, com vistas a padronizagdo e equilibrio das condi¢des ofertadas.

7.35.7. Adicionalmente, dados do mercado nacional foram referenciados, como o relatorio do CENP (2022), que aponta a existéncia de
1.153 agéncias certificadas no territorio nacional. Contudo, o foco da presente analise concentrou-se nos contratos celebrados com 6rgaos sediados
no Distrito Federal, cuja estrutura e demanda sdo mais compativeis com a realidade institucional do Detran/DF.

7.35.8. Por fim, cumpre registrar que o edital estabelecera critérios técnicos e operacionais compativeis com a realidade do Distrito Federal,
exigindo que as agéncias licitantes estejam aptas a atender a demanda local, podendo se adequar durante o periodo de implantagdo contratual,
conforme previsto nas clausulas editalicias.

Contratacoes similares (IN 58/2022, art. 9°, 111, “a”)

7.36.1. Realizou-se a pesquisa de precos no ambito do Distrito Federal abrangendo os contratos do Governo do Distrito Federal
(176852639), da Assembleia Legislativa do Distrito Federal(176852177) do Termo de Referéncia do Banco de Brasilia (176858836), e do Edital
da Terracap (176858436)

7.36.2. Em se tratando da prestagdo de servigos de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de propaganda, a 6rgdos e entidades
(anunciantes) do Poder Executivo, os procedimentos licitatorios (no tocante a fixagdo de percentuais maximos que a Administragdo se propde a
pagar) e a prorrogacdo de contratos (no que se refere a busca de percentuais mais vantajosos) sdo instruidos com base em, cujo procedimento esta
previsto na Lei n® 14.133 /2021 (art. 17, IV), na pesquisa de precos conforme a Instru¢do Normativa SEGES/ME n° 65 /2021, e no art. 32,
paragrafo tinico, da IN n° 01, de 19 de Junho de 2023.

7.36.3. Extrai-se do enunciado constante do inciso II do art. 5° da Instru¢do Normativa SGES/ME n° 65/2021, que a pesquisa de pregos sera
realizada mediante a utilizagdo, por exemplo, de contratagdes similares de outros entes publicos, como ¢ o caso dos orgaos e entidades anunciantes
do Governo Federal que mantém contrato com agéncias de propaganda.

7.36.4. Conforme jurisprudéncia do Tribunal de Contas da Unido (TCU), publicada no Informativo de Licitagdes e Contratos n® 297/2016
(item 3), a Corte de Contas entende que “Os sistemas oficiais de referéncia da Administragdo Publica refletem, em boa medida, os pregos de
mercado e, por gozarem de presungdo de veracidade, devem ter precedéncia em relagdo a utilizagdo de cotagdes feitas diretamente com empresas
do mercado.”

7.36.5. De acordo com o inciso VIII do art. 7°, do Decreto 11.362/2023, compete a Subsecretaria de Gestdo e Normas coordenar o
fornecimento de referéncias de remuneragdo de agéncias de propaganda e de pregos de produtos e servigos de comunicagdo praticados pelos
orgaos e pelas entidades integrantes do SICOM.

7.36.6. Assim, a SECOM, como 6rgdo central do Sistema de Comunica¢do de Governo do Poder Executivo Federal (SICOM) base em
prerrogativas a ela atribuidas pelo Decreto n® 6.555/2008 (art. 4°), disponibiliza a planilha contendo alguns dados relativos aos contratos vigentes
dos Anunciantes do Poder Executivo Federal - Remuneracdo de Agéncias de Propaganda, bem como os respectivos percentuais pagos a cada
servigo.

7.36.7. O objetivo das orienta¢des prestadas pela SECOM ¢ o de possibilitar que os anunciantes que realizam pesquisas de pre¢os possam
conferir maior efetividade na selegdo dos percentuais praticados no mercado publicitario de anunciantes federais, a partir de servigos ja definidos
em seus editais de licitagdo ou de servigos previstos nos contratos que pretendem prorrogar. Destaca-se que tais orientagdes ndo visam subsidiar a
defini¢do dos proprios servigos que comporao a proposta de pregos, mas, tdo somente, a escolha ou defini¢do dos percentuais.

7.36.8. Além disso, cabe esclarecer que os servigos constantes da planilha “Anunciantes do Poder Executivo Federal — Remuneragdo sdo
aqueles descritos no modelo de edital da SECOM. Por isso, os servigos descritos de Agéncias de Propaganda (Remuag)” nas colunas 22 e 23
(“Reutilizagdo de pecas em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos” e “Reutilizagdo de pegas em relagdo ao valor
original dos direitos de cessdo de uso de obras consagradas”) da planilha ndo sdo objeto de valoracdo nas propostas de precos de que tratam o
modelo de edital mencionado. Fazem parte da politica de precos adotada nos editais da SECOM, mas ndo sdo valorados para efeito de julgamento
das propostas de pregos.

7.36.9. Cabe informar, dada as peculiaridades desse tipo de contratagdo, que, diferentemente da compra de produtos industrializados,
disponiveis no mercado para consumo, portanto, prontos e acabados, a oferta de precos na contratacdo de servigos publicitarios, prestados pelas
agéncias de propaganda, na forma de intermediacdo entre o anunciante e fornecedores de servigos especializados, € feita por meio de percentuais
que incidirdo sob os servigos prestados, justamente porque, nesse caso, os produtos (antincios para revista, jornal, televisdo, radio etc.) ainda nao
estdo prontos ou acabados: seus valores individuais ou detalhados s6 serdo conhecidos apds sua criagdo ou produgdo, a partir de um briefing que
espelha a situagdo da acgdo publicitaria pretendida. Por isso ¢ que sdo pesquisados os percentuais praticados, ndo os pregos individuais dos
produtos.

7.36.10. Dessa forma, a verificagdo da compatibilidade e da adequabilidade dos percentuais de valoragdo das propostas de precos
estabelecidos em cada edital com a pratica de mercado leva em consideragdo as peculiaridades desse tipo de contratagdo, em razdo das quais,
listamos, abaixo, os critérios mais significativos:

a) O valor dos contratos pesquisados deve estar proximo ao valor da contratagdo que se pretende efetuar ou do contrato a prorrogar.
O valor da verba deve corresponder, em tese, ao volume de a¢des de publicidade a serem realizadas, representadas, sobretudo, pelo
volume dos investimentos em veiculagao;

b) A area de atuagdo ou segmento dos anunciantes pesquisados, dentro do possivel, deve guardar similaridade com a area de atuagio



ou segmento do anunciante autor da pesquisa, a fim de que aos servigos prestados reflitam a complexidade ou o perfil das agdes
publicitarias do anunciante;

¢) Os servigos constantes em cada edital ou contrato dos anunciantes autores da pesquisa devem corresponder aos servigos listados
na planilha disponibilizada. Ainda que a descri¢do do servigo contido no instrumento convocatério ou no contrato do anunciante
(autor da pesquisa) seja similar a do servigo elencado na planilha da SECOM, tais servigos devem ter a mesma finalidade;

d) A area geografica onde ¢ prestado o servico, dentro do possivel, deve ser a mesma (ou proxima), tendo em vista que, em tese, se a
regido onde ¢ executado o contrato ndo for bem servida de agéncias de propaganda, essa caréncia pode implicar a oferta de
percentuais mais altos na prestagdo do servigo, em comparagdo a pragas bem servidas de agéncias de propaganda.

7.36.11. Com base nos critérios acima listados, o DETRAN/DF procedeu a sele¢do, na planilha “Anunciantes do Poder Executivo Federal —
Remuneragdo de Agéncias, dos percentuais referentes aos servigos definidos, em harmonia com o que disciplina a Instru¢do Normativa de
Propaganda” SEGES/ME n° 65/2021.

7.36.12. Sendo assim, num primeiro momento, foram selecionados como referéncia os contratos n° 185/2024 do Banco do Nordeste do
Brasil; n° 01/2018 do Ministério da Educagdo; n° 24/2024 do Ministério das Comunicagdes e n° 01/2021 do Ministério dos Transportes. Isso
porque os referidos contratos estdo dentro da margem de 10 a 50 milhdes, cujo percentual é o sugerido para definicdo do quantitativo de agéncias
pela Secom/PR.

7.36.13. Tomamos por base o inciso VIII do art. 29, do Decreto n® 11.362/2023, cabe a Secom - orientar os 6rgdos e as entidades integrantes
do SICOM sobre licitagdo para contratagdo de servicos de comunicagdo e de outros servigos relacionados com a comunicac@o. O mesmo Decreto
versa sobre as competéncias da Secretaria Especial de Comunicagio Social da Presidéncia da Republica:

Art. 1° A Secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Republica, érgio essencial da Presidéncia da Republica, compete:

IX - coordenar, normatizar e supervisionar a publicidade e o patrocinio dos 6rgéos e das entidades da administragdo publica federal,
direta e indireta, ¢ das sociedades sob o controle da Unido;

Art. 7°. A Subsecretaria de Gestdo ¢ Normas compete:

III - validar, com o auxilio das demais unidades da Secretaria de Comunicagdo Social, as minutas de editais de licitagdo para a
contratagdo de servigos de comunicagdo social, especialmente os de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda, os
de comunicagdo digital, os de promogdo ou live marketing e os de comunicagdo institucional, submetidas pelos orgdos e pelas
entidades integrantes do Sistema de Comunicag¢ao de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM,;

IV - orientar os gestores e os fiscais de contratos nos assuntos relativos a gestdo e a fiscalizagdo dos contratos relacionados a servigos
de comunicag@o social, especialmente os de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda, os de comunicagdo digital,
os de promogdo ou live marketing e os de comunicagdo institucional, a supervisdo da execuc@o dos servigos e a avaliagdo periodica
do desempenho das empresas contratadas pelos orgdos do SICOM;

V - coordenar a elaboragdo e a disponibilizagdo de modelos de projeto basico, de termo de referéncia e de minutas de edital para a
contrata¢do de servigos de comunicagao social, especialmente os de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda, os
de comunicag@o digital, os de promogo ou live marketing e os de comunicag@o institucional, prestar consultoria aos orgdos e as
entidades integrantes do SICOM nessas contratagdes e executar atividades relacionadas com licitagdes, contratos e instrumentos
congéneres destinados a atender a Secretaria de Comunicagdo Social e, se necessario, os demais 6rgaos do SICOM nesses objetos e
naqueles conexos;

VI - coordenar o fornecimento e realizar a gestdo do banco de dados de referéncias de remunerag@o de servigos de comunicagdo
social praticados pelos 6rgdos e pelas entidades integrantes do SICOM;

Art. 15. Ao Departamento de Publicidade compete:

VII - analisar e aprovar as minutas de editais de licitagdes para a contratagdo de servigos de publicidade prestados por meio de
agéncias de propaganda submetidas a Secretaria de Comunicagdo Social pelos 6rgdos e pelas entidades integrantes do SICOM, em
conjunto com a Subsecretaria de Gestdo e Normas;

7.36.14. Para atender tais competéncias, a Secom elaborou as orientagdes constantes da INSTRUCAO NORMATIVA n° 01, de 19 de Junho
de 2023, que disciplina a publicidade dos orgdos e entidades do Poder Executivo Federal e da orientagdes complementares. Também a
INSTRUCAO NORMATIVA n° 02, de 14 de setembro de 2023, que disciplina as licitacdes e os contratos de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncia de propaganda a 6rgao ou entidade do Poder Executivo Federal.

7.36.15. Portanto, existe a orientagdo aos orgdos integrantes do SICOM de utilizar a minuta de Edital elaborada pela SECOM/PR, que
determina os procedimentos que devem ser adotados nos processos licitatorios do Poder Executivo Federal e visa auxiliar os 6rgdos e as entidades
integrantes do SICOM, na contratagdo de servigos de publicidade, prestados por intermédio de agéncia de propaganda. Cabe aos oOrgdos e
entidades adaptarem o modelo as respectivas expectativas e necessidades de comunicagdo, de forma a contemplar os contetidos que atendem as
suas especificidades, observadas as disposigdes legais e normativas que regem a contratagao.

7.36.16. Assim, conforme exposto, inexiste espago para inclusio de metodologias, tecnologias e inovagdes para atendimento as
necessidades, que ja ndo estejam previstas nas normas ¢ modelos da Secom. Caso a equipe técnica da licitacdo identifique a necessidade de adaptar
qualquer item do modelo de Edital da Secom para atender as necessidades do 6rgéo, além dos que ja estdo previstos, ira realizar em conformidade
com as Leis e normativos vigentes e mediante aprovagao da Secom.

7.37. Consulta a potenciais contratadas (IN 58/2022, art. 9°, II1, “b”)
7.37.1. Conforme explanado acima, a contratagdo de servigos de publicidade dispensa a consulta a fornecedores, tendo em vista a consulta
ao Remuag (176864301).
7.37.2. De modo complementar, também realizou-se a pesquisa de pregos no ambito do Distrito Federal abrangendo os contratos do

Governo do Distrito Federal (176852639), da Assembleia Legislativa do Distrito Federal(176852177) do Termo de Referéncia do Banco de
Brasilia (176858836), e do Edital da Terracap (176858436)

7.38. Descricao da soluciio como um todo

7.38.1. Nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de publicidade envolve: “O conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediac@o e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”.

7.38.2. O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os seguintes servigos especializados, como
atividades complementares:

I - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado,
o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

II - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

III - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias,



visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

7.38.3. De acordo com o §2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo como objeto somente as atividades descritas
acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou as
que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

7.38.4. Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso I, acima descrito, o art. 3° da mesma lei torna passivel de execucdo apenas
aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas na execugéo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que ndo guarde
pertinéncia tematica com a agdo de publicidade ou com o objeto do contrato.

7.38.5. Deste modo, pode-se afirmar que a contratagdo sera operacionalizada nos moldes estabelecidos pelos padrdes da SECOM,
incluindo as atualizagdes resultantes do mais recente modelo de Edital da Secom.

7.39. Julgamento final das propostas técnicas e de precos
7.40. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd feito de acordo com o rito previsto na Lei Federal n° 14.133/2021, para
o critério de julgamento Melhor Técnica.
7.41. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final da concorréncia:
7.41.1. As 2 (duas) licitantes que tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, que apresentarem proposta de
precos nos termos do item 15 deste edital e sido devidamente habilitadas nos termos do item 19 deste edital.

7.42. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas
7.42.1. A contratagdo de publicidade nio abrange a quantificac@o prévia e estimada dos produtos e servigos a serem executados no decorrer

da execugdo contratual.

7.42.2. Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que podem ser executadas mecanicamente ou
segundo técnicas, protocolos e métodos pré estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratagdo, os servigos
de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratagdo envolve, basicamente, a criatividade e a expertise das
agéncias de propaganda na proposi¢do das solucdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos em
cada demanda.

7.42.3. Ademais, o art. 5° da Lei n° 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para contratagao de servigos de publicidade, bem
como define os tipos de licitagdo ‘melhor técnica’ ou ‘técnica e preco’ a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o 6rgao licitante.

7.42.4. Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para contratagdo de servigos
de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n° 14.133/2021 ndo sendo, porém, exigido um “orcamento estimado em planilhas de
quantitativos e pregos unitarios”, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servigos a serem prestados
no decorrer da execugdo contratual, que dependem diretamente de cada solugdo publicitaria aprovada.

7.42.5. Além disso, por mais que se planeje campanhas de publicidade em consondncia ao Plano Estratégico do DETRAN/DF, ndo ¢
possivel o levantamento prévio dos quantitativos estimados dos produtos e servicos a serem executados, na medida em que esses dependem das
linhas criativas e das estratégias de comunicag@o a serem propostas pelas contratadas, no &mbito do desenvolvimento de cada campanha.

7.42.6. Dessa forma, a contratante estima valores especificos para cada campanha, e fornece o briefing para as agéncias de publicidade, que
deverao propor a linha criativa, com base nesses insumos.
7.43. Estimativa do Valor da Contratacio
7.43.1. Valor: R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais)
7.43.2. Conforme ja explanado, a presente contratagdo ndo envolve o levantamento prévio das estimativas de pregos dos produtos e

servicos a serem praticados no decorrer da execugdo contratual, mas apenas os percentuais referentes aos servigos definidos.

7.43.3. Dessa forma, no decorrer da execuc@o contratual, o fornecimento de bens e servicos especializados exigira a apresentacdo pelas
agéncias contratadas de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela Secom, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei 12.232/2010.

7.43.4. Na contrata¢do de veiculos de comunicagdo e divulgagdo para distribui¢do das pecas publicitarias desenvolvidas no ambito de uma
campanha, serdo praticados os valores constantes das respectivas tabelas de pregos, aplicados os descontos negociados, conforme disposto no art.
15 da mesma Lei.

7.43.5. As agéncias fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugao da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.
7.43.6. Do valor do Desconto-Padrdo, previsto no item 2.5 e 2.5.1 das Normas-Padrdo do CENP (20%) concedido pelos veiculos de

comunicagdo e divulgagdo, as agéncias de propaganda repassardo para o DETRAN no minimo ' do valor do desconto, ou seja, 5%, conforme
valor verificado em contratos semelhantes na administragdo publica.

7.43.7. De acordo com a SECOM, considera-se pertinente, dentro da razoabilidade possivel, que a questdo da defini¢do do repasse seja
objeto de disputa na licitag@o, com a inclusdo de item para a Proposta de Pregos, a partir desse percentual minimo colhido por meio de pesquisa de
mercado. Essa negociacdo ¢ legitima e esta prevista nas Normas-Padrao do CENP:

2.7 E facultado 4 Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” com o respectivo Anunciante, observados os preceitos
estabelecidos nos itens 3.5 ¢ 6.4 destas Normas-Padrao.

3.5 Nas transagdes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel do “desconto padrdo de Agéncia”, adotar-se-
a0 como referéncia de melhor pratica os parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrao.

6.4 B facultado 4 Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” a que fizer jus com o respectivo Anunciante,
observados os parametros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo
ser revistos pelo Conselho Superior das Normas-Padréo.

7.43.8. Para a fixagdo no edital de licitagdo do prego maximo a que o DETRAN/DF se propde a pagar, serdo considerados os percentuais de
descontos e honorarios ora praticados nos contratos vigentes, bem como os precos praticados por outros orgdos e entidades do Poder Executivo
Federal, em contratagdes com valores similares, conforme disposto no mapa estimativo de pregos, em anexo.

7.43.9. Vale informar que os percentuais praticados pelo DETRAN/DF nos contratos vigentes sdo decorrentes de um certame com valor
contratual inicialmente estimado em R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais).

7.43.10. Importante, ainda, destacar que de acordo com o inciso VIII do art. 7°, do Decreto 11.362 /2023, compete a Subsecretaria de Gestao
e Normas coordenar o fornecimento de referéncias de remuneragio de agéncias de propaganda e de pregos de produtos e servigos de comunicacao
praticados pelos orgaos e pelas entidades integrantes do SICOM.



7.43.11. Essa referéncia disponibilizada pela SECOM pode ser considerada como instrumento similar ao da previsdo do inciso II do art. 5°
da Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 65/2021, a qual dispde que a pesquisa de pregos sera realizada mediante a utilizagdo, por exemplo, de
contratacdes similares de outros entes publicos. Assim, a pesquisa de pregos acima foi realizada com base na planilha Anunciantes do Poder
Executivo Federal - Remuneragdo de Agéncias de Propaganda, disponibilizada pela SECOM em seu sitio na internet.

Formas de remuneraciio das agéncias

7.44.1. As regras de remuneragdo das agéncias de propaganda a serem estabelecidas na presente contratagdo, acompanhando o disposto no
artigo 6°., inciso V da Lei 12.232/2010, que estabelece que a Proposta de Pregos conterd quesitos representativos das formas de remunerago
vigentes no mercado publicitario, serdo as seguintes:

1. honorarios pela realizagdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento e pela reimpressdao
de pegas publicitarias;

2. honorarios pela produgdo e execugdo técnica de pega e material cuja distribuigdo/veiculagdo proporcione ou ndo, o desconto de
agéncia;

3. honorarios pela utilizagao de formas inovadoras em plataformas digitais, cuja execugdo ndo proporcione o desconto de agéncia;

4. honorarios incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da licitante, referentes a crai¢do e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das agdes
publicitarias, cuja execugdo ndo proporcione ds licitantes o desconto de agéncias concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei n. 4.680/65, e

5. ressarcimento de custos internos no estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo e execugdo interna de pegas e
campanhas publicitarias, com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal;
6. desconto-padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, com repasse de percentual desse desconto

para o DETRAN/DEF, conforme previsto no item 6.4 das Normas-Padrdo do CENP e de acordo com o Anexo B das citadas Normas-
Padrdo.

7.44.2. Para instruir e adequar o processo de licitagdo a realidade economica e financeira atual, o percentual de desconto sobre a tabela do

Sinapro-DF deve ser de no minimo 65%. Tal percentual ¢ resultado da mediana obtida em pesquisa de mercado junto a agéncias contratadas pelos
do SICOM,
/li

integrantes elencadas na planilha dlsponlblhzada pela Secorn no enderego https://www. gov. br/secom/pt-br/acesso-a-

somados aos contratos do Governo do Distrito Federal. A tabela com os valores similares a contratagdo em tela constam na planilha anexa a este
ETP.

7.44.3. Este desconto ¢ uma pratica do mercado das agéncias de propaganda para contratos com prazo de vigéncia superior a 1 (um) ano e a
fixacdo de honorarios sobre producdo externa, que gerem ou ndo veiculagdo, no limite maximo de 15% sobre o custo da producdo externa,
conforme dispdem os itens 3.6, 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria. Conforme porcentagem estipulada no Anexo “B” das
Normas-Padrdo do CENP, que podera ser acessada por meio do link https://www.cenp.com.br/banco-de-dados/2d6aae9d-7994-4e03-a088-
9acd8c8d99c8.

Dos percentuais a serem aceitos no Ambito do certame:

7.45.1. Os percentuais maximos de honorarios a serem aceitos no ambito do certames, bem como o percentual minimo de repasse do
desconto-padrio pelas agéncias para a SECOM, foram definidos a partir da Pesquisa de Pregos constante deste processo (176864301), no sentido
de que se inclua no processo justificativa, pesquisas, memorias de calculo e documentagdo que fundamenta a definigdo dos honorarios de 5,0%
para os servigos de produgdo ndo atrelados a veiculagdes.

7.45.2. A pesquisa de pregos foi realizada com base nos contratos vigentes dos entes do Governo do Distrito Federal (176852639), da
Assembleia Legislativa do Distrito Federal(176852177) do Termo de Referéncia do Banco de Brasilia (176858836), ¢ do Edital da Terracap
(176858436) e na planilha Anunciantes do Poder Executivo Federal - Remunerag@o de Agéncias de Propaganda, disponibilizada pela SECOM em
seu sitio na internet, de acordo com previsdo do inciso II do art. 5° da Instru¢ao NormativaSEGES/ME n° 73/2020, que dispde que:

7.45.3. Art. 5° A pesquisa de pregos para fins de determinagdo do prego estimado em processo licitatorio para a aquisicdo e contratagdo de

servicos em geral sera realizada mediante a utilizagao dos seguintes parametros, empregados de forma combinada ou néo:

7.45.4.

7.45.5.

preco, conforme tabela abaixo.

II - aquisigdes e contratagdes similares de outros entes piblicos, firmadas no periodo de até 1 (um) ano anterior a data de divulgacao
do instrumento convocatorio;

Dessa forma, foram considerados, como referéncias na pesquisa de precos, os percentuais praticados pelo GDF e pela SECOM nos
contratos vigentes, bem como os percentuais praticados por outros orgdos e entidades do Poder Executivo Federal, em contratagdes com valores
similares ao estimado para a presente contratagdo.

Com vistas a melhor fundamentar o estabelecimento do percentual maximo de honorarios pela utilizacdo de formas inovadoras em
plataformas digitais a serem aceitos no ambito do certame, considerando que, no ambito do SICOM, foram identificadas quatro referéncias de
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7.45.6. Dessa forma, considerando como referéncia o valor de R$ 38.000.000,00 (Trinta e Oito Milhdes de Reais), que corresponde ao
valor contratual inicialmente pactuado pelo DETRAN/DF, entende-se pertinente estabelecer os seguintes honorarios como percentuais maximos a
serem aceitos no ambito do certame como regra de remuneracdo de agéncia de propaganda:

1. percentual de desconto minimo de 65%, a ser concedido ao DETRAN/DF, sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal — Sinapro-DF, referentes a peca e ou
material cuja distribui¢ao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei
n® 4.680/1965;

2. honorarios maximos de 4,5% pela renovagdo de direitos autorais, pela realizagdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento e pela reimpressdo de pecas publicitarias;

3. honorarios maximos de 5,0% pela producéo e execugdo técnica de pega e material cuja distribuicao/veiculagdo ndo proporcione o desconto
de agéncia;

4. honorarios maximos de 3,0% pela utilizacdo de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, cuja execugdo ndo proporcione o desconto
de agéncia; e

5. percentual minimo de repasse ao DETRAN de Y4 ou 5% (cinco por cento), correspondente a parcela do desconto-padrado (20%) concedido

pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo as agéncias de propaganda, referente a compra de tempo e espaco, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965.

7.46. Justificativa para o Parcelamento ou nio da Solucio
7.46.1. A Lein® 12.232/2010 assim conceitua os servigos de publicidade:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da
execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

)
7.46.2. Sendo assim, a propria conceituagdo do objeto proposto pressupde a integralidade das atividades de publicidade.
7.46.3. Ainda, conforme previsto no §3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, bem como no art. 68, IV, da IN SECOM/PR n° 01/2023, na

contratac@o de servicos de publicidade o objeto da licitagdo pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacdo em itens
ou contas publicitarias.

7.46.4. A decis@o de nao fragmentar a execugdo da publicidade do Governo Federal entre agéncias contratadas, por tematica ou mesmo
pela origem da demanda, considera os beneficios decorrentes para a Administracdo, na medida em que a ndo segregacdo estimula a
competitividade entre as agéncias de propaganda no decorrer da execugao contratual.

7.46.5. Em vista do exposto, a Administracdo tem a discricionariedade de definir, apenas, se os servigos objeto da licitagdo serdo
adjudicados a apenas uma ou mais de uma agéncia.

7.46.6. Contudo, considerando a necessidade do DETRAN/DF, o orgamento previsto para a presente contratagdo, as orientagdes da
Secom/PR por meio da Instrugdo Normativa n® 01/2023, bem como a estimativa de campanhas a serem realizadas, a Assessoria de Comunicagdo
entende que o objeto deve ser adjudicado a 02 (duas) agéncias de publicidade.

7.47. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

7.47.1. A contratacdo em pauta correlaciona-se com as demais contratagdes de servigos de comunicagdo, uma vez que todas tratam de
servigos essenciais para auxiliar a execug@o de atividades de competéncia da ASCOM e para a composigao da estratégia de comunicagao social do
DETRAN/DF.

7.47.2. Contudo, a licitagdo ora proposta ndo tem relagdo de dependéncia com outras contratagdes, podendo ser licitada e contratada
separadamente.




7.48.

7.49.

7.50.

7.51.

7.52.

Alinhamento entre a Contratacio e o Planejamento

7.48.1. A contratacdo de servigos de publicidade pelo Departamento de Transito do Distrito Federal esta devidamente alinhada as diretrizes
e objetivos institucionais estabelecidos no seu Plano Estratégico 2024-2030 (176732675). A necessidade da demanda decorre da fungdo
estratégica da comunicacdo institucional para alcangar resultados de interesse ptiblico, notadamente na promoc¢do da seguranga viaria, educacio
para o transito e valorizagdo da imagem institucional da Autarquia.

7.48.2. O Planejamento Estratégico identifica como objetivos estratégicos centrais:

¢ Conscientizar o cidaddo de seu papel para um transito seguro, com iniciativas voltadas a intensificagdo das campanhas educativas
de transito;

e Fortalecer a imagem da Autarquia, por meio da elaboragdo e implementacdo de um plano de comunicac@o do Detran/DF;

e Implementar as melhores praticas de comunicacdo e de processos internos, como previsto no eixo de Processos Internos, com
foco em governanga, integridade e transparéncia.

7.48.3. Adicionalmente, conforme dispde o §1° do art. 12 e o art. 18 da Lei n® 14.133/2021, bem como o art. 4° da Instrugdo Normativa
SECOM/PR n° 1/2023, a presente contratagdo encontra-se regularmente prevista no Plano de Contratagdes Anual — PCA (176732261) do
Detran/DF, conforme demanda previamente registrada e priorizada pela unidade requisitante.

e ITEM 14296 - Servigo de publicidade e propaganda institucional, Prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo
oconjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituag@o, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao,
principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral e, quando couber, de promover a venda de bens ou
Servigos.

Beneficios a serem alcan¢ados com a contratacio

7.49.1. Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em divulgar seus atos, medidas e a destinagdo dos recursos
publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populagéo para que a mesma possa usufruir dos servigos
colocados a sua disposi¢ao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

7.49.2. Com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, o DETRAN/DF pretende
desempenhar sua missdo e competéncias institucionais através do planejamento e execug¢do de campanhas para disseminar de forma eficaz os
conteudos da pasta junto a sociedade. Tal eficiéncia se da em decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade
promovida pelas caracteristicas dos procedimentos envolvidos no escopo do servigo prestado. Ressalta-se para esse fim, a qualidade que se espera
das agéncias contratadas, com profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solu¢des publicitarias
para apoiar a atuagdo do 6rgdo, no enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a dia.

7.49.3. As agéncias de propaganda contratadas serdo responsaveis pela intermediacdo e supervisdo da contratagdo de fornecedores
especializados para producdo e execugdo das pegas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execugdo contratual, bem como da
contratagdo dos inumeros veiculos de comunicagdo e divulgag@o utilizados para disseminagdo das mensagens. Essa caracteristica gera
tempestividade e assertividade na divulgacao das mensagens do Orgdo, priorizando atingir seus objetivos de comunicagdo, buscando impactar os
publicos-alvo com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atengéo e pelo entendimento do cidaddo, frente ao imenso volume
de contetidos divulgados pela iniciava privada e dos espagos publicitarios exiguos.

7.49.4. A Assessoria de Comunicagdo do DETRAN/DF também contard com a expertise técnica da agéncia de propaganda no apoio as
equipes internas do orgdo para proposi¢do das estratégias de comunicagdo mais adequadas para composi¢do do planejamento de comunicagdo da
pasta. Ao desenvolver uma comunica¢do governamental mais assertiva, por seu carater publicitario, o DETRAN/DF rentabilizard o orgamento
destinado para esse fim, o que caracteriza o uso responsavel dos recursos publicos.

7.49.5. Dessa forma, com a contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, a
Ascom/DETRAN pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementag@o da politica de comunicag@o do
Governo do Distrito Federal, trazendo maior transparéncia aos atos de governo, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da
cidadania pela populagdo, o que caracterizara o correto cumprimento de sua missao institucional.

Providéncias a serem Adotadas
7.50.1. Nio ¢ necessaria a elaboragdo de cronograma para adequagdo de ambientes do 6rgo visando o inicio da execug@o dos servigos.
7.50.2. Em principio, a contratagdo nos moldes propostos apresenta peculiaridades que a diferencia dos demais contratos de prestagdo de

servigos, especialmente quanto a gestdo e fiscalizagdo contratual, que deve estar adequada as normas de publicidade da Secom.

7.50.3. Portanto, cumpre ressaltar que, em conjunto com o setor de recursos humanos do DETRAN/DF, deverao ser providenciados cursos
relacionados a fiscalizagdo e gestdo contratual, especialmente relacionados a contratos de publicidade, caso haja o entendimento de que ha
necessidade de capacitacdo dos servidores nesse sentido, buscando sempre o aprimoramento do controle dos servigos.

Sancées Administrativas

7.51.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes previstas no edital ou assumidas no contrato, sem justificativa aceita pela
Administragdo, podera ensejar a aplicacdo das sangdes administrativas previstas nos arts. 155 a 163 da Lei Federal n° 14.133/2021, bem como
nas disposi¢des do Decreto Distrital n® 44.330, de 31 de agosto de 2023, que regulamenta a nova Lei de Licitagdes no ambito da Administragdo
Direta, Autarquica e Fundacional do Distrito Federal.

7.51.2. A aplicagdo das sanc¢des de natureza pecuniarias e restritivas de direito pelo cumprimento das normas previstas no edital e dos
contratos dele decorrente, bem como pela pratica das condutas tipificadas na Lei 14.133/2021, também obedecerdo as prescricdes do Decreto
26.851/2006 e alteragdes posteriores.

7.51.3. O descumprimento total ou parcial das disposi¢does do Edital ou das obrigacdes assumidas nos contratos, sem justificativa aceita

pelo Contratante, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as
partes nos termos da minuta do Contrato.

Possiveis Impactos Ambientais

7.52.1. Possiveis impactos ambientais ndo se aplicam tendo em vista a natureza dos produtos e servigos a serem contratados. Todavia, na
prestagdo dos servigos de publicidade, a licitante vencedora devera respeitar as normas e principios ambientais, trabalhando sempre para minimizar
ou mitigar efeitos de possiveis danos ao meio ambiente. Para tanto, a empresa deve se valer de tecnologias e materiais ecologicamente corretos e
que prezam pela sustentabilidade.

7.52.2. Além disso, a empresa vencedora deverdo observar, no que couber, os critérios e praticas de sustentabilidade ambiental, contidos na



Instrugdo Normativa n® 01/2010, da Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informagdo do entdo Ministério do Planejamento, Or¢amento e
Gestdo, atual Ministério da Economia, e no Decreto n® 7.746/2012 e adotar boas praticas de otimizagdo de recursos e reducdo de desperdicios, no
que couber.

7.52.3. Devera ser incluido no Contrato, na clausula da obrigagdo das contratadas, que as mesmas, na execugdo dos servigos, contribuam
para a promogao do desenvolvimento nacional sustentavel no cumprimento de diretrizes e critérios de sustentabilidade ambiental de acordo com o
art. 225 da Constitui¢do Federal/88, em conformidade com a Lei n® 14.133/2021 e com o art. 6° da Instrug@o Normativa SLTI/MPOG n° 01, de 19
de janeiro de 2010.

7.53. Resultados pretendidos
7.53.1. Demonstrativo de resultados pretendidos em termos de economicidade e de melhor aproveitamento dos recursos humanos, materiais
ou financeiros disponiveis:
7.53.1.1. - Transparéncia a divulgacdo das agdes do DETRAN/DF
7.53.1.2. - Atender prontamente os servigos de comunica¢do do DETRAN/DF.
7.53.1.3. - Amplo conhecimento a sociedade das politicas publicas e programas do DETRAN/DF;
7.53.1.4. - Divulgar os direitos dos cidaddos, das empresas do setor da transito e dos servigos colocados a sua disposicdo;
7.53.1.5. - Disseminar informagdes corretas sobre assuntos de interesse publico na area da transito;
7.53.1.6. - Conscientizar a sociedade sobre a satide publica, assisténcia social; seguranga, educacdo; meio ambiente e areas afins;
7.53.1.7. - Fortalecer a imagem institucional do DETRAN/DF;
7.53.1.8. - Disponibilizar informagdes pertinentes as atividades do DETRAN/DF;
7.53.1.9. - Busca de qualidade e melhores custos para a realizacdo de atividades acessorias de comunicagdo;
7.53.1.10. - Uniformizagao de procedimentos para realizacdo de atendimentos aos publicos da contratante;
7.53.1.11. - Eficiéncia e especializagdo das atividades decisorias e estratégicas de comunicagao;
7.53.1.12. - Melhoria continua na abordagem e na sistematizagdo da comunicago social, com vistas ao alcance de maior eficiéncia e
eficécia no setor;
7.53.1.13. - Promogdo do suporte logistico e operacional necessario para a realizagdo das agdes de comunicac¢do, sem necessidade de
contratagao individualizada para cada situa¢@o que necessite este suporte.
7.53.1.14. - Analise de dados com base em ferramentas e conhecimentos técnicos das midias, inclusive digitais.
7.53.2. Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em divulgar seus atos, medidas e a destinagdo dos recursos

publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populagdo para que a mesma possa usufruir dos servigos
colocados a sua disposi¢ao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

7.53.3. Com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, o DETRAN/DF pretende
desempenhar sua missdo e competéncias institucionais através do planejamento e execu¢do de campanhas para disseminar de forma eficaz os
contetdos da pasta junto a sociedade. Tal eficiéncia se da em decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade
promovida pelas caracteristicas dos procedimentos envolvidos no escopo do servigo prestado. Ressalta-se para esse fim, a qualidade que se espera
das agéncias contratadas, com profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores ¢ mais inovadoras solugdes publicitarias
para apoiar a atuagdo do 6rgdo, no enfrentamento dos desatios institucionais vivenciados no dia a dia.

7.53.4. As agéncias de propaganda contratadas serdo responsaveis pela intermediacdo e supervisdo da contratagdo de fornecedores
especializados para produg@o e execugdo das pecas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execugdo contratual, bem como da
contratacdo dos intimeros veiculos de comunicagao e divulgagao utilizados para disseminagdo das mensagens.

7.53.5. Essa caracteristica gera tempestividade e assertividade na divulgagdo das mensagens do 6rgdo, priorizando atingir seus objetivos de
comunicagdo, buscando impactar os publicos-alvo com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atencdo e pelo entendimento do
cidaddo, frente ao imenso volume de conteudos divulgados pela iniciava privada e dos espagos publicitarios exiguos.

7.53.6. A Assessoria de Comunicagdo do DETRAN/DF também contara com a expertise técnica das agéncias de propaganda no apoio as
equipes internas do Orgdo para proposi¢do das estratégias de comunicagdo mais adequadas para composi¢ao do planejamento de comunicagao da
pasta. Ao desenvolver uma comunicagdo governamental mais assertiva, por seu carater publicitario, 0 DETRAN/DF rentabilizara o orgamento
destinado para esse fim, o que caracteriza o uso responsavel dos recursos publicos.

7.53.7. Dessa forma, com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, o DETRAN/DF
pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementag@o da politica de comunicagdo do Governo do Distrito
Federal, trazendo maior transparéncia aos atos de governo, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da cidadania pela populacdo, o
que caracterizara o correto cumprimento de sua missao institucional.

Do modelo de gestao dos contratos

O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da Lei n® 14.133/2021, e cada parte
respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo dos contratos, o cronograma de execugdo serd prorrogado automaticamente pelo tempo
correspondente, anotadas tais circunstincias mediante simples apostila.

As comunicagdes entre a CONTRATANTE e as CONTRATADAS devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

O DETRAN/DF podera convocar representante da empresa para adogéo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

Apds a assinatura do contrato, o DETRAN/DF podera convocar o representante das empresas Contratadas para reunido inicial para apresentacdo do
plano de fiscalizag@o, que contera informagdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execucdo do
objeto, do plano complementar de execugdo das Contratadas, quando houver, do método de aferi¢do dos resultados e das sangdes aplicaveis, dentre
outros.

7.54. Fiscalizacio
7.54.1. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo fiscal do contrato, ou pelos respectivos substitutos (Decreto

Distrital n.° 44.330/2023).
7.54.2. Fiscalizagdo Técnica (Decreto Distrital n.° 44.330/2023)




Art. 24. Caber4 ao fiscal técnico do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto, em especial:

I - prestar apoio técnico e operacional ao gestor do contrato com informagdes pertinentes as suas competéncias;

II - anotar no histoérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato, com a descrigdo do
que for necessario para a regularizagdo das faltas ou dos defeitos observados;

III - emitir notificagdes para a corregdo de rotinas ou de qualquer inexatiddo ou irregularidade constatada, com a defini¢do de prazo
para a corregao;

IV - informar ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisao ou adogao de medidas que ultrapassem a sua
competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso;

V - comunicar imediatamente ao gestor do contrato quaisquer ocorréncias que possam inviabilizar a execug@o do contrato nas datas
estabelecidas;

VI - fiscalizar a execug@o do contrato para que sejam cumpridas as condi¢des estabelecidas, de modo a assegurar os melhores
resultados para a administragao, com a conferéncia das notas fiscais e das documentagdes exigidas para o pagamento e, apos o ateste,
que certifica o recebimento provisorio, encaminhar ao gestor de contrato para ratificago;

VII - comunicar ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a renovagao
tempestiva ou a prorrogagio contratual;

VIII - participar da atualizagdo do relatorio de riscos durante a fase de gestdo do contrato, em conjunto com o fiscal administrativo e
com o setorial, conforme o disposto no inciso VII do caput do art. 23;

IX - auxiliar o gestor do contrato com as informagdes necessarias, na elaboragdo do documento comprobatoério da avaliagdo realizada
na fiscalizagdo do cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, conforme o disposto no inciso VIII do caput do art. 23; e
X - realizar o recebimento provisorio do objeto do contrato referido no art. 27, mediante termo detalhado que comprove o
cumprimento das exigéncias de carater técnico.

7.54.3. Fiscalizacdo Administrativa (Decreto Distrital n.® 44.330/2023)

Art. 25. Cabera ao fiscal administrativo do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto, em
especial:

I - prestar apoio técnico e operacional ao gestor do contrato, com a realizagdo das tarefas relacionadas ao controle dos prazos
relacionados ao contrato e a formalizagdo de apostilamentos e de termos aditivos, ao acompanhamento do empenho e do pagamento
e ao acompanhamento de garantias e glosas;

II - verificar a manuten¢do das condigdes de habilitagdo da contratada, com a solicitagdo dos documentos comprobatorios
pertinentes, caso necessario;

III - examinar a regularidade no recolhimento das contribui¢des fiscais, trabalhistas e previdencidrias e, na hipdtese de
descumprimento, observar o disposto em ato do Secretario de Planejamento, Orgamento e Administragdo do Distrito Federal;

IV - atuar tempestivamente na solugdo de eventuais problemas relacionados ao descumprimento das obrigagdes contratuais e reportar
ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia;

V - participar da atualizagdo do relatorio de riscos durante a fase de gestdo do contrato, em conjunto com o fiscal técnico e com o
setorial, conforme o disposto no inciso VII do caput do art. 23;

VI - auxiliar o gestor do contrato com as informagdes necessarias, na elabora¢do do documento comprobatério da avaliagdo realizada
na fiscalizag@o do cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, conforme o disposto no inciso VIII do caput do art. 23; e
VII - realizar o recebimento provisério do objeto do contrato referido no art. 27, mediante termo detalhado que comprove o
cumprimento das exigéncias de carater administrativo.

7.54.4. Gestor do Contrato (Decreto Distrital n.° 44.330/2023)

Art. 23. Cabera ao gestor do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto, em especial:

I - coordenar as atividades relacionadas a fiscalizagdo técnica, administrativa e setorial, de que tratam os incisos II, III e IV do caput
do art. 21;

II - acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato das ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato e as medidas
adotadas, e informar a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

III - acompanhar a manutengdo das condi¢des de habilitagdo do contratado, para fins de empenho de despesa e de pagamento, e
anotar os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa no relatdrio de riscos eventuais;

IV - coordenar a rotina de acompanhamento e de fiscalizagdo do contrato, cujo historico de gerenciamento devera conter todos os
registros formais da execugdo, a exemplo da ordem de servigo, do registro de ocorréncias, das alteragdes e das prorrogagdes
contratuais, e elaborar relatorio com vistas & verificacdo da necessidade de adequagdes do contrato para fins de atendimento da
finalidade da administragdo;

V - coordenar os atos preparatdrios a instru¢do processual e ao envio da documentacdo pertinente ao setor de contratos para a
formalizagdo dos procedimentos de que trata o inciso I do caput do art. 21;

VI - elaborar o relatorio final de que trata a alinea “d” do inciso VI do § 3° do art. 174 da Lei n° 14.133, de 2021, com as informagdes
obtidas durante a execugdo do contrato;

VII - coordenar a atualizagdo continua do relatorio de riscos durante a gestdo do contrato, com apoio dos fiscais técnico,
administrativo e setorial;

VIII - emitir documento comprobatorio da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento
de obrigagdes assumidas pelo contratado, com mengdo ao seu desempenho na execugdo contratual, baseado em indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, a constarem do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigagdes conforme disposto em regulamento;

IX - realizar o recebimento definitivo do objeto do contrato referido no art. 27, mediante termo detalhado que comprove o
atendimento das exigéncias contratuais; e

X - tomar providéncias para a formalizagdo de processo administrativo de responsabiliza¢do para fins de aplicagdo de sangdes, a ser
conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor competente para tal,
conforme o caso.

7.55. Repasse de valores a fornecedores e veiculos

7.55.1. Com vistas a evitar eventuais questionamentos relativos a pagamentos efetuados pelo DETRAN/GDF e ndo repassados
tempestivamente pelas contratadas a fornecedores de servigos especializados e veiculos, importante estabelecer o prazo de 5 (cinco) dias uteis,

apos o recebimento da ordem bancaria do contratante a agéncia bancaria pagadora, para que as contratadas comprovem a efetivacdo dos

pagamentos.

7.56. Outras obrigacdes das contratadas
7.56.1. E conveniente acrescentar entre as obrigacdes das contratadas as trés clausulas seguintes nio previstas no modelo de Edital
SECOM/PR:

a) zelar para ndo incorrer em pratica de atos que atentem contra o patrimonio publico nacional ou estrangeiro, contra os principios da
administragdo publica ou contra os compromissos internacionais assumidos pelo Brasil, conforme definidos no art. 5° da Lei n® 12.846/2013;

b) nao tolerar ou compactuar com qualquer comportamento considerado corrupto, como o pagamento e/ou a cooperagao com qualquer forma
de suborno, a emissdo ou aceitagdo de notas e faturas falsas, entre outros;

c¢) observar, durante toda a execugdo do objeto do contrato, as diretrizes estabelecidas para a promog¢do dos recursos de acessibilidade
previstos nas normas vigentes.



7.57.

7.58.

7.59.

Estrutura de atendimento em Brasilia

7.57.1. Considerando a natureza estratégica, intelectual e continua dos servigos de publicidade institucional a serem contratados, torna-se
imprescindivel que a agéncia vencedora disponha, no ambito do Distrito Federal, de estrutura minima de atendimento presencial, devidamente
capacitada para garantir a celeridade nas interagdes, o acompanhamento das demandas com alto grau de complexidade e a adequada execucdo dos
Servigos.

7.57.1.1. A exigéncia de instalagdo local com equipe técnica qualificada visa:
7.57.1.2. Assegurar respostas rapidas e alinhadas as peculiaridades da comunicago institucional do Detran/DF;
7.57.1.3. Permitir interlocugdo direta, presencial e tempestiva com as unidades requisitantes da Autarquia, dada a frequéncia e urgéncia

das demandas de midia e campanhas educativas;

7.57.1.4. Viabilizar reunides estratégicas de planejamento e ajustes operacionais em tempo habil, sobretudo considerando o dinamismo
das acdes de transito e o impacto direto a seguranga viaria e ao interesse publico.

7.57.2. Dessa forma, exige-se que a contratada comprove, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato, que possui sede, filial ou
escritorio operacional ativo no Distrito Federal, com a seguinte equipe minima, cujas fun¢des sdo essenciais para o cumprimento adequado do
objeto contratual:

a) 2 (dois) profissionais de atendimento, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (oito) anos na area;
b) 1(um) profissional de planejamento, com experiéncia, no minimo, comprovada de 10 anos na area;
¢) 1 (um) diretor de criag@o, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 10 (dez) anos na area;

d) 2 (dois) profissionais de producdo (impressa, eletronica, digital e de design/computagdo grafica), nivel sénior, com experiéncia
comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area;

e) 2 (dois) profissionais de midia, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 8 (oito) anos na area; e

f) 1 (um) profissional de analise de dados (business intelligence), nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 5 (cinco) anos na

area.
Declaraciio de Viabilidade
7.58.1. Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratagao.
Justificativa da Viabilidade
7.59.1. Diante de toda a analise desenvolvida no estudo preliminar, considerando as competéncias atribuidas no Documento de Designagéo

da Equipe de Planejamento, a contratagdo mostra-se vidvel em termos de disponibilidade de mercado, forma de prestagdo dos servigos,
competitividade do mercado, ndo sendo observados 6bices ao prosseguimento da presente contratagdo no formato indicado.

7.59.2. Vale ressaltar, que excetuando a Instrugdo Normativa SEGES/MPOG n° 05, de 26 de maio de 2017, regulamentada no DF pelo
Decreto Distrital n.° 38.934/2018, as demais Instrugdes Normativas do Governo Federal citadas neste Estudo somente poderdo ser utilizadas como
parametro para confecgdo dos artefatos da futura licitagdo (pagina 8 e 19 do Parecer Juridico n.® 279/2025 - PGDF/PGCONS ). Lembrando que as
diretrizes do ETP e da pesquisa de mercado deverao ser utilizadas as regras contidas no Decreto Distrital n.® 44.330/2023.
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