QUESITO PONTOS | MAX
INVOLUCRO 1
1 Plano de Comunicacis Publicitaria 37,00 55,00
| Raciocinio Basico 7 15,00
A1) das fungbes e do papel da SECOM-OF nos -
contextos, soczl, politice,s ecénomico; 1 2,50
AZ) dz natureza, da exlensao e da qualidade das o 5 o
relagies da SECOM-DF com ssus publicos; 1 '
£3) das caracteristicas da SECOM-OF = das suas
atividades gue sejam significativas para a comunicagio | 2 50|
publicitaria; 1 ‘
A4) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacao 2z 250
AS5) da deszfio de comunicagas previsto no Brisfing a ser o
enfrentado pela SECOM-DF 1 250 ‘
AB} das necessidades de eomunicacSc da SECOM-DF s 50 ‘
para solucionar esse desafio 1 2
il Estratégia de Comunicagao 11,5 20,00
B1)a ad@quagén do partide tematice e da conceita
oropostos ac desafic de comunicagdc sxpresso no 2,50
Briefing 1.5
B2} a conssténca Iogica 2 2 pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa do partido 2,50
temtico e do conceita proposios, 1.5
B3) a riguezs de desdobrameantos positivos do conceito
|proposto pars & comunicacdo da SECOM-DF cam geus | ‘ 250
\publicos 1
B4} a adeguacdo & exeguibilidade da estratégia de
comunicagée publicitéria proposta para a solucde do 2.50
dasaﬁa de comunicagas pravisio no Briefing 1.5
'E5} & consistencia logica & a perinéncia o= ;
argumenisgio apresentada em defesa da estratégia de 2,80]
comunicacio publicifdria propasta 1,5 ?
B8] & capacidade de articular os conhecimantos sobre 3
SECOM-OF | o contextn na gual se insere, o desafio de 2 50
comunicatdg, seus publicos @ os objslives de '
comunicagac pravisios no Brisfing 1,5
87) coeréncia entra a5 agtes propasiss & g verba 280 f
dispanivel 25 |
B8 elaboracaa do conceto @ ﬂe%ﬁimigém de estratégia em
respeita 2o carster institicional da comunicacio 280
pretendida - 1 o
Il Ideia Criativa 13 20,00
C1) sdequscdc ao desafio e & estratégia de 2 50
comunicagio previsto ng Briefing 1.5
C2) sus adequacdo & estratégia de comunicagio 2 50
publicitaria sugenida 1.8 o
£3] criginglidads & criatividade 9 2,50
C4) clareza da linguagem e adequacio do vocsbulério 2 2.50




CE) inovacac das propostas de linguagem 2 5@@
comunigabilidade B 1.5 1
e I , , 2,50
£6) exequibilidade das pegas/material apresentades 2.5
7)) quakdade artistica & tecnica das apresentagies | 2.50
‘CE externsdo & vansdade de conteddo subjetiva ds ‘ 280
guatidads (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) 1 ,
W ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA ‘ 55 10,00
01} capacidade da sustentagio da campanhia 2 50|
{eonsisténcia do planc em relacdo ao pdblico-alvo) 1,5 F
D2} conhesimento e andlise dos habilog de consumo do 25 IJ‘
pulbice-alve e dos temas abordados 1,5 T
D3 coeréncia entre as agies & 0s cuslos implicados «"e:-c 5 50l
cuzte par mil) ] 1.58] s
04 metodologia de afengdo de resultados da campanha 2,50
{ex custos de producdo ¥ gasto de verba de midia) 1
: o Akl 17 - DE VOLTA PARA O
NUMERO E SLOGAN TR
1
Justificativa: | |

| Raciocinio Eésicu

Explara supemmamanm o eclicitado na tem 11,31, NSo abordou
satizfatoriamente pagel da Secom. Confunde GDF com prefeitura.

Ii Estratégia de Comunicag3o

Conceile pouco onginal Baixa eficigncia e aprofundamento da &sua&égh propgosta,
Falts de rigusza aos desdobramentos positives do conceito proposto para &
comunicacic da Sscom

11l Ideia Criativa 7
faltou ohietividade, Pegas grafices com bos |dent|dade wvisual, Propasta sem
clareza e objetividade nas informacdes. Superficial nas eniregas do GDF

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA -
estratégia pertinents. afto mvestimenta na producds da fritha tema prevé midia
alternativa, mas nao especifica quais veiculas. contempla midie na entorno mas
ndo detalha os loceis de veisulacaa




. QUESITO PONTOS MAX
INVOLUCRO 1 ‘ ‘, ;
|1 Plana ce Comunicario Publicitiria 82,50 55,00/
| Raciocinio Basico 15 15,00
A1) das fungdes e do papel de SECOM-DF nos .
contextos, social, politico,e ecénomico; 248 .50
1A2) da natureza, da extensio & da qualdade das
relagfes da SECOM-DF cam seus piblicas, 25 2,30
A3} das caracteristicas da SECOM-CF e das suas
stividades gue sejem significativas para & comunicacio 2,50
publicitaria, 2.5
|44} sobre a natureza & a extensdo do objeto da llcs‘tal;a@ 25 250
|AS) do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser 5 50
|enfrentado pela SECOM-OF ~ 248 '
AB) das necessidades de comuricago da SECOM-DF 5 5@}
para soluciomar egse degafic 2.5 '
| Il E;&twtégia de Comumnicagao 20 20,00
B1) a adequacio do parlide termatics 2 do conceila ]
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no ‘ 2,50
Brisfing 25
B2) & consisiéncia logica e 5 perfingncia da |
argumentagio spresentada em defesa do partido 2,50
tematica & do concelto propostos; 2.5
B3} a riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicecio da SECOM-DF com seus 2,50
publicos 25
B4} 2 adeguacin e exequitilidade da ssiratégia de ‘
comunicacie putlicitiria proposta pars & solugdo do } 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 25
B5) a consisténcia iboica e & pertinéneia da
argumentacdo apresentada em defess da estrategia de 2,50
comunicecEe putiiciténia proposta 2.5
BB} a capacidade de articular o8 conhecimentos zobre 8
SEEUMHDF , & contexto na gual se insere, o dessfic de 2 50
coMUnIcEGED, sBus publicos & of objelivos de i
|comunicagao previstos no Brist lmg 258
BT} coeréncia entre as acies pmmgms & g verba el
disponivel 23
B8} elzboragdo do concerto & gefimicin da sslratégia em
respailo a0 cardter institicional da comunicacio 2,50
pretendida 28|
Il Ideia Criativa 19 20,00
€1} adeguagio ac desafic e & estratégia de 550
comunicagio prevista no Brisfing 2.5 v
C2) sua adeguacio 4 estralégla de comunicago 2 50
puzliciténa sugernda 2.5 T
C3) originalidade e criatividade B 2,50
Cd) glareza da linguagem & adequacio do vocabulario 25| 2450




CE] inovapso des proposias de inguagem e 280
comunicabilidade 2 '
C6) exeguibilidade das pegas/material apresentados | 2.5 2,50
C7) qualdade artistica & tecnica das apresentagdes 2.5 4,50
Ca) extensdn e variedade de conteddo subjetvo de 2,50
quelidade (miliiplas interpretacoes faveraveis da ideia) 2.5
" IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAG MIDIA 85| 10,00
D1) capacidade de sustentacio da campanha ' 2 50
[consisténcia do plano em relagEo ao pablica-alve) 2 :
D2) sonheciments & andlise dos hatitos de consumo do 520
pulbicc-alvo £ dos temes aborgados 2| U
D3] cosrdneia entre as agdes € 05 custos implicados (ex 2 &g
custo par mit) 2 ‘
04 metodologia d2 afengdo de resultados da campanha 250
(ex cusios de producdo X gasto de verba de midiz) 2.5

o o « ' 18 - A ENTREGA VEM,

1

Justificativa: _ - E 1l

| Raclocinio Basico

demeonstrau canheciments sobre 8 SECOM. Compreenséo adequada do desafio e
objetivos & serem enfrentados pela SECOM conforme item 11.3.1.

Il Extratégia de Comunicagao

Conceito adequado, condizente com a argumeniagdo do Raciocinio Basica
posshilita cesdobramentos postivos do conceito proposto

|l Ideia Criativa

atende quase na tnlalidade o item 11.3.3. carece de inovagcdo

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA ,,
fundamentacdo cosrente. Disinibuicio adeguada enlre os meios propostos Nao
contempiou investimenta no entorno do DF confarme previsto no znexo | - Briefing

| |




QUESITO PONTOS MAX
INVULUCRG 1 -
1 Piano de Comunicacis Publictiria 45,50 65,00
| Raciocinle Basico 13.5| 15,00
A1} das functes e do papel da SECOM-DF nos ) _—
contextos, social, politico,& scancmico: 25 2,30
AZ2) da natureza, da exlensao & da qualidade das ]
relagbes dz SECOM-DF com seus pablicos. 3 2.50
A3) das caracteristicas da SECOM-DF @ das suas
atividades que sejam significativazs para a comunisacas 2,50
publicitaria; 2.5
A4} sobre a natureza e a extensac do objete da licitagio 2 250
|AS) do desafic de comunicacio prevists no Emet‘mg g ser 2 Eg
enfrentado pela SECOM-DF 258 ’
|6} das necessidades de comunicagan da SECOM-DF % &0
{para solucisnar esse desafio 2} ]
Il Estratégia de Comunicagio 13.5| 20,00
B1) a adequacdo do partda tematica & do concaita !
prapostos so desafio de comunicacdo expresso na 2,50
|Briefing 1.5
B2} a consisténcia logica & a pertinéncia da
argumentacio apresentada em defesa do partido 2.50
tematico e da conceite prapoastos; 1.5
B3} 2 riguezs de desdcbramentos positives do conceito
proposto para a comunicacdo da SECOM-OF com seus 2,50
pUblicos 7 2
B4) & adeguacio ¢ exequibilidade dz estratégia de
comunicacan publicitariea proposia para a solucda do 2,50
desafio de comuricagao previsio ne Briefing 1,5
B5) a consisténcia ldgica & a pertinéncia da
argumenta¢do apresentada em defeza da estratégia de 2,50
comunicagdo publicitans proposts 1,5
B5) a capacidade de areular os conhecimentos sobre a
SECOM-DF | o contexto na gual se insere, o desafio de 2 50
comunicEgac, seus publicos @ o objelives de !
comunicagds pravistes no Briefing v 2
BT coeréncia entre as agdes propostas e & verba -
i . ' AJ,EU |
dispanivel 7 25
BA) elzheragin do conceito & definicio da estratégia em ‘
respeito a0 cardter institicional da comunicagso g 2,50
pretendida 1]
Il Ideia Criativa 12| 20,00
C1) adequacdo ao desafic ¢ & astratégia de 2 80
camunicacia prevista no Briefing 15 T
[C2) sua adequacia & estratégia e comuNICaga0 \
iy ,‘ 2,50
|publicitarna sugerida _ 15
|23} criginalidade e criatividade 1,5 2,50
C4) clareza da linguagem e adequacio do vocabulério 1.5 250




CE) inovacao das propostas de linguagem o 55
R 2,50
comunicabilidade 1 :
CA) exequibilidade das pegasimeterial spresentados 2.5 i
C7} quaiidade artistica e técnica das apresentacdes 15 =50
C8) extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
gualidade (muliplas interpretacbes fa-mravel:s da ideiz) 1
iV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA 7.5 10,00
01) capacidade de suslerwtag;w da campanha 2 80
{eansisténcia do plana em relagio o poblice-alva) 1,5 -
D2} conhecimento & andlise dos habitos de consumo da a2 eg
pdibico-alvo e dos temas abordados 2 '
D3} coeréncia entre as acdes € os custos implicados (ex, : 280
custo par mil) 2| ’
D4) metodologia de afencla de resultades da campanha 2,50
{ex custos de producdo X gasfo de verba de midia) 2 f
T - PARA ALGAR
L 3 GRANDES VOO3, O
VOCE
1
Justificativa: | ]

| Raciocinio Basico

desafio estabelecido no brigfing.

MNiveis adequados sabre o conhecimento da SECOM, boa compreensao ao

Il Estratégia de Comunicagao

Cenceito pouco original, estratégia bem fundamentada | faliou citar o entorme do
OF Carsce de rigueza nos desdobrementos positivos do conceita propostc para @

camunicacdo da Secom

I ideia Criativa

Linha cnativa pouce adequada ac desafio & zos objelivos de comunicacie
estabelecidos no brisfing. Nao conlempla as entregas do gwernm Foucs

v ESTRA.TEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Baz lundamentacio. DistribuicBo nds contempla midia aliarnativa conforme
estabelecido no eddal, ndo crapie midia no entorno conforme peds no egital




[ QUESITO PONTOS MAX
INVYOLLCRO 1 ,
1 Plano de Comuricacae Publicitaria 50,50 65,00
| Raciocinio Basico 15 15,00
A1) das fungdes & do paps! da SECCM-GF nos 5 5 0
contextos, socizl, politics & economica; 2.5 '
AZ2) da natureza, da extensio e dz gualidade das 2 50
relactes da SECOM-DF com seus pubh-cns 2.5| i
A3} das caracieristicas da SEG!‘Z}M—DF g das suas
atividades gue sejam significativas para 2 comunicaggao 2,50
publicténz; 2.5
Ad) sabre & natureza e & extensdo do ebjeto da licitagio | 2,5 2.30)
AS) do desafio de comunicacle previsto no Briefing a ser
enfrentada pela SECOM-DF , 2.5 2‘5D
AB) das necassidades de camunicagio da SECOM-DF -: » 50l
para sclucionar esse desafio 2,5| 1
‘ Il Estratégia de Comunicacio 13 20.00
B1} a adequacao do partide temitico e do conceito
propostos 2o dessfio de comunicacso expresso no 2,50
Briefing 1,5
B3} & consisténcia ldgica e & pertinéncia da
argumentacio apresentads em defesa do partido 250
iematico @ do conceito propostos: 1.5
B3) a ngueza de desdobramentes positivos 6o concello
proposto para a comunicagio da SECOM-DF com ssus 2,50
pliblicos 1.5] |
B4} a adequacio e exequibiidade da estratégia de
comunicacic publiciténa proposia pars 2 solugdo do 280
desafio de comunicacdo previsto no Briefing 21
BS) a conaisiéncia [égica & a pertinénca da
argumentacdo apresantada em defesa da estraténia de 2,50
comunicacdo publicitiria proposta ) 1.5
|\BB) a capacidade de articular o conhecimentos sobre a ‘ ;
|SECOM-DF | o contexta na qual se insere, o dessfiz de 5 5
comunicacio, seus plblicos e os objstivos de '
comunicacin previstos no Eﬂaﬂn@ 1.5
BT} coerénciz entre as acdes praposias e 3 verba -
. . : 2,80
disponivel 25
B8] elaboracdo do concello e definicao da esiratégia em
respeito ao cardter instticional da comunicacio 2,50
prefendida 1 ‘
| i Ideia Criativa , 12,5 20,00
|C1) adequacie 20 desafio e a estratégia de o ED
camunicacio previslo no Briefing B R 2
C2) suz adequagio & estratégia de comunizacio 2 &0
bublicitéria sugerida 1.5 _
C3) ariginalidade & cristividade 1.5 2,50
C4) clareza da linguagem e adequagaa do vocabulario 1 2.50




©5) inovecio das propostas de linguagem & 3 50
camunicabilidada 1.5 T
|CB) exequibiidads das peqa&*'mataﬂai apreseniados 2.5 250
7 qualidade artistica e téonica das apresentagoes 1.5 2,50
C8) extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade {muit Imultiplas interpretagtes favoraveis da idsia) 1.5] ,
N 19 ‘EETEATEG!A DE MIDIA E NAD MIDIA 10 10,00
D1) capacidade de susteniacic da campanha 2 50l
{consisténcia do plano em relagio ao publico-alva) 2.5 ~
DZ} conhecimento & andlise dos habiles de consuma do a5 ﬁ"
pulbico-glvo & dos lemas ghardados 25
D5} coeréncia entre as aches 2 os custos implicados (2x. .
T - : - 2,50
cusic por rnil} 25
Dd.l metodalogia de efergio de resultados da campanha 2.50
{ex custos de produgla X gasto de verba de midia) 25

NUMERO E SLOGAN

NOSSA

20 - GDF TEM A

FORGA,

|Justificativa: . T

| Raciocinio Basico

sdeguada sobre & natureza e a extensdo

Niveis esperados de compresnsdo das funcbes, do papel da Secaom. compresnséo

lil Estratégia de Comunicagie

rnem do enferno do DF.

Conceto proposio carece ds origmal ldade e de dasdabramantos positivos. Poucs
atratividade. Estratégia bem fundamentada, perém ndo fala de midia allemativa e

il Ideia Criativa

estabslecido no briefing,

Fecas com Coa unidade visual, Mo contempla entregas do GDF confarme

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

ok

Estralégia bem fundementada, contempla entorng, investimento midia sltemativa,




- QUESITC PONTOS | MWAX
INVOLUCRO 1
1 Planc de Dnmunin:ar;ﬁa F"u’bltcivtéria &0, 00 85,00
| Raciocinio Basico 16 15,00
A1) das functes e do papel da SECOM-DF nas .
\contextos, sasisl, politic,s ecanomica; 2.5 2.50
A2} da natureza, da extensio e da qualidade das 5 50
relagtes da SECOM-DF com seus plblicos; 2.5 e
A3} das caracteristicas da SECOM-OF e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicacio 2,80
publicitaria; 25
Ad} sobre & natureza & a extensdo do objeto da licitagao 25 250
AS) do desafio de comunicagda previsto no Briefing & ser 1
enfrentads pela SECOM-DF 25 2.50)
AB} das necessidades de comuricacae da SECOM-DF
pera solucionar esse desafio 2,8 450
‘ Il Estratégia de Comunicagdo 18,5 20,00
Eil a adequacio do partide tematico e do conceito 1
propostos ao desafis de comunicacio expresse no ‘ 2,50
Briefing ‘ 25
B2} 2 consisténciz logica & a pertinéncia da
arqumentacdo apresentada em defesa do partido 2,50
temdtico e do conceilo propestos, 25
B3] & riqueza de desdabramentos positivos do concelle
proposie pera & comunicacio da SECOM-DF com seus 2,50
piblicos 2.5
B4 a adequacio e exequiblidade dz estratégia de
comunicegds publicitans proposta para a sclucio do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 2
BS) a consisténeia lbgica e a pertinéncia da
argumentacio apresentada em defesa da estratégia de 2,50
comunicagds publicitaria proposts 2
86} a capacidade de aricular oz conhecimentos sobre a | |
SECOM-DF | o contexto na qual s& insere, o desafio de 280
comunicagag, seus publicos e os objetivos de '
mmumu:ea@a@ previstos ng | Erigfi ing 25
B7) coeréncia entre a8 acaes p”ﬂﬁﬂ&taﬁ & a visrha -
o 2.50
dispanivel 2.5
2| elab@regau do concaito & oelinigaa de estrategla Em ’
respeito ao cardter institicicnal da comunicagio 2,50
pretendids 2
1l Ideia Criativa 18 20,00
C1) adeguacdo ao desafic e 3 esirategia de o=
R ] o Y 2,50
COMUNIGRSE0 pravisto no Briefing 2.5
C2) sua adequacia & eslralégia de comunicacac 5 SD
publicitana sugends 25 = 1k
T3} originalidade & criatividade z 2,50] s
G4} clarezz da linguagem e adequacio do vocabularia 2.5 2,504




T5) inovacao das propostas de linguagem = 2 50
comunicabilidade 1 1,5 “
, 1 i N N e 2,50
CB) exsguibilidade das pecas/matenal apresentadas Z
C7) qualicade artistica & técnica das spresentacdes 25 2480
C8) extensdo & variedade de contedde subjetiva de 2,50
qualidade (miltiplas interpretagies favoréveis da ideia) 25 ‘
‘ IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 8.5 10,00|
D1} capacidade de sustentacdc da campanha A 5 50
|consisténcia do plano em relagio ac publica-alva) 2 e
021 eanhecimento e andlise dos habitos de consuma do 5 50
pultico-zlve & dos temas abordados N 2.5 T
O3] coeréncia entre 25 acdes e o5 custos implicados (ex, 5 50
custa por mil} 2 "
| D4} metodologia de afericio de resultados da campanha ; 2,50
{ex custos de producic X gasio de veroa de midia) 2]
i 21 - ACU
NUMERO E SLOGAN CONSTRUIMOS O
EUTURO MELHOR
1
Justificativa:

| Raciogcinio Basico

|Miveis adequados sobre o conneciments da SECOM atende o itern 11.3.1,
campreensao adeguada ao desafio estabelecido no briefing

il Estratégia de Comunicacio

Eslralégia bem fundamentada | ialadu‘ citar o entoma oo E!tF’ conforme estabelzcido
o ediial

i 1defa Criativa

linha criativa adequada ao desafio e aog objstives  Faltou inovacio na proposts de
linguagem e comunicabilidade

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Eslratégia bem fundamentada Distribuicdo ok. Custo de produgao elevadn




N QUESITO PONTOS | MAX
INVOLUCRO 1
1 Planc de Comunicacdo Publiciianz 33,50 85,00
____ I Raciocinic Basico ___B5 15,00
A1) das fungSes e do papel da SECOM-OF noz o &0
cortextos, social, politico,e ecénomica; 1
AZ) da natureza, da extensac e da qualdade das 5 50
relagoes da SECOM-DF Corm Seus plblicos; 1 ’
A3) das caracterizlicas de SECOM-DF e das suas ‘
atividades que sgjam significativas para a comunicagso .80
publicitaria; 7 1
A4d) sobre a natureza £ a extensao do objete da licitagio 1 2,50
AS5) do desafio de comunicagio previsto no Brefing a ser ] ,
enfrentado pels SECOM-DF 7, 1.5| 2.50
|AZ) das necessidades de comunicacdo da SECOM-DF 5 50
|para solucicnar esse desafio 1 0

' |l Estratégia de Comunicagdo 11,5 20,00
E‘I} 3 adequagao do partido temdtiza e do conceito f
propostos ao desafio de comunicacio expresse na 2,50
Briefing ) 15
B2} a consisténcia logica e & periréncia ds
argumentagds apresentada em defesa do pariido 2,50
tematico & do conceits propostos; 1.5
83) a riqueza de desdobramentos positivos do concaite
proposia para @ comunicacdo da SECOM-DF com seus 2,50
pdblicos 1
B4) a adequacis e exsquibilidade da estratégia de f
comunicagao publicitaria proposts para & solucdo do ‘ 2.50
|desafio de comunicacds previsic no Briefing 1.5
B5)a cnnslsfenma lbgica e a pertinéncia da
argumentacEo apresentada em defesa da estratégia d= Z,50
(comunisagan publicitaria proposta 1.5
'B6} a capacidace de articuiar 05 connNECiMEntos Sobre &

' fSECCﬂMeDF , O contexto na gual s2 insere, o desafio de 2 50
comunicacdo, seus plblicos = os objstivos de =
comunicacin previstos no Briefing 1
BT cogréncia enire as agdes propostas e a verba 250
dispanivel ‘ 2 '
98] elaboragao do conceito & definican da estratégia em ﬁ»“
resgeito 2o cardter institicional d2 comunicacio 2,50 |
pretendida 1.5 H‘ad

il Ideia Criativa gl 20,00 T
C1) edequacic ao desaflo ¢ & estratégia de f 2 5al if !
comunicagio previsto no Briefing 1 T
C2) sua sdequaclo & estratég:a de camunicacio -
i , 2580
publicitaria sugerida 1] i
C3) ariginzslidade & crialividads 1 2,800 !
C4) clareza da linguagem e adequagac do vocabularia 1 2.50 %? )




[€E) inovacac das propostas de linguagem e 5 60
comunicabilidade 1] e
R . . 2,50

Ch) exequibilidads das pecas/materizl apresentados 2 -
C7) gualidade artistica = téenica das apresentagbes 1 2.50
C8) extensao e variedads de conteddo subjetiva de= ‘ 2,5&5
gualidade (multip'as interpretacdes favoraveis da ideia) 1

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA ; 6,5 10,00
01} capacidads de sustentagaa de campanha ‘ 2 80
»{censlsﬁéﬂma do planc em relacdo ao pdblico-zlve) 7 1.5 e
D2} conhecimanta ¢ andlise dos hatitos de consumo da_ 2 50
pulbico-alve e dos temas abordados 2 =
D3 coeréncia entre a8 agdes e os cuslos implcados (ex, 5 &0
custo por mil) ; 1.6 o
Dd} metodologia de afencio de resullades de campanha 2,50
{ex custos de producds X gasto de verba de midia)

s o TUDﬂ PAF?'.A SP.IFE NA
[ : E sLOGA
E-'RAS#L
1

Justificativa; 7 B |

Tl Raciocinio Basico _
Baixe nivel de compreens2o, sobre a Secom. Aborda, Faltou aprofundamento na
‘compreensie dos desafios de comunicacao e ser enfrentado pels Secom

| Estratég&a de Comunicagao

Partido lematico & conceits carecem de cratividade e originalidade. Faltou melhor
adequacic 8 estralégia de comunicacio publicitana, Carece de riqueza nos
desdobramentos positivas da conceilo proposie para a comunicagio de Secom.

lil Ideia Criativa -
Lirha eriativa pouco ariginal. Tom ufanista ndo adequado. Nao mostra &s

eniregas do GDF .
W ESTRATEGM DE MIDIA E NAD MIDIA |
Walar de producdo de vides muito abaxe do pratlﬂadn no mercado. Faltou ‘ ‘
plangjamento para utiizacis total do orgaments, Nao propde midia alternativa. | ,
contempla entarne do DF - - !
i l ‘ | “1‘, ! ‘;j“
& ;
| i ig
!




EISD )f" -

QUESITO _ PONTOS MAX
lNVDLUEHD E ' i V
1 Flano de Comunicagao Publicitaria &0, 50 65,00
I Raciocinio Basico 15 15,00
A1) das fungdes = do papel ca SECOM-DF nos
contexios, sacial politico e ecénomico; 25 280
A2} da natureza, da extensao e da qualidade das 2 50
relagtes da SECOM-DF com seus pdblicos: 2.5 e
A3} das caracieristicas oa SECOM-DF e das sUEs
atividades que ssjam significativas para a cgmﬁmlcaaﬁ@ 2,50
publicitaria; 25
MJ sobre a nalurezz e 3 extensfo do objeto da Irc:rtagﬁa 25 2,50
AB) do desafio de comunicacdc prevista no Bref) ing & ser a
|enfrentado pela SECOM-DF 25 a5
|AB) das necessidades de comunicacio da SECOM-DE 2 &g
para sclucionar esse desafio 2,5 3
1l Eﬁtraﬁegla de ﬂumum:;agm 14,5 20,00
Bi} a adeguagio do Paﬁldd temdtico e da conceite
praposios ac desafio de comunicacdc expresso ng 2,50
Briefing 25
B2) a consisténcia logica e a pertinénca da ;
argumentagda apresentada em defesa do partido ‘ 2,50
tematico e do conceaite prapostos, 25
[B3) 2 riqueza d= desdobramentos positivos do concailo
proposto para a comunicagaa da SECOM-DF com seus 2.50
|publicos 25
B4} a adequagdo e exsquibilidade da estratégia de
comunicacie publicitaria proposta pars a solucio do 2.50]
desafio de comunicago previsto no Briefing 2.5 ‘
BS} & consisténcia lbgica & a perfinéncia da
argumentacao spresentada em defesa da esiretégia de 2,50
comunicacds publicitana proposta 2.5
B = capacidade de articular os conhecimentos sobre a
SECOM-DF | o contexto na qual se nssre, 0 desafio de 2 5
comunicesao, seus plblicos e as objetivos de -
comumicagaa previstos no Briefi ing 2.5
87 7} coeréncia entre as acoes prupust:as e @ verba ,
2,50
disponivel 2.8 ‘
B8) elaboragdo do concerto e definicdo da estratégia em :
respeito ao carater institicional da comunicacio 2,50
pretendida Z .
| Il Ideia Criativa 16,5 20,00
1) ad=quagac ao desalio & & esiralégia de o &
‘ 2,50
comunicacas previsio no Braeamg 2
C2) suz adeguago 4 sstratégis de comunicagdc 2 80 ‘
publicitdria sugerids 25| '
C3) originalidade e arla‘mﬂade 1.5
|54] clarsza da linguagem e adequacio do vocabuldnio 25 2,50




[EE) inovagac das propostas de linguagem & 4]
Y ‘ 2,50
camunicabilidade 7 1.8
R S | o 2,50
B) exequibilidade das pegas/material apresentados : 25 ~
C7) qualidade artisiica @ técnica das apresentacies 2 250}
CB) extensdo e vanedade de contaddo subjetive de 2,50
gualidace {milliplas interpratagoes u’awmavms de icleia} 2
T IVESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA 8,5 10,00
o n::apac‘idz&a de sustentagdo da campanha 2 50
{consisténcia do planc em relacio so pdblico-alvo} 2,5 T
D2) connecimente = analise dos habitos de consumo do 2 &0
pulbice-glvo & dos temas abordados 25 T
03] coeréncia entre as agdes & os cus@s implicados (ex. 25 ué
custo por mil) ‘ 2 o
D4) metodologia de aferigio de resultados da campanha 2,50
{ex custos de produgio X gasto de verba de midia) 25
I et 23 - GD*F m;ﬁ.@ E
1
Justificativa: | | | | '

| Raciocinio Basico -
Damentrou conhecimenio sobre o papel da SEcom, SUSS [UNCCes, SeUS ﬁlUbﬁGﬁE
tatendendo o solictads no brief item 11.3.1 do edital

Il Estratégia de Comunicagio '

Conceito adequado porém carece de originalidade. de facil compreensas, sugere
uma evalucdo do slogan do atual gaverma, dasdnhrameﬂms

Il Ideia Criativa ,

Filme de "S0 estilo da locugdo dramética. trilng sanora nao condiz cam o slagan
apresentade, voarece de originalidsde e criatividade

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA ,
Estratégia bem fundamentada, com distribuicdo adequada, pericdo de veiculacio !
OH. Atende o dispasic na lel erganica.

| [ B




QUESITO PONTOS MAX |
INVOLUCRO 1 ]
1 Flano de Comunicagaa Publicitaria 48,00 65,00|
| Raciocinio Basico 9.5/ 15,00
A1) dag funcées e do papel da SECOM-DF nos L
contextos, social, politice,e economico; 1.5 250
A2) da natureza, da extensdo e da gualidade das ,
relages ds SECOM-DF com seus publicos: 15 25U
A3} das caracteristicas da SECOM-DF e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagic 2,50
pubdiciiariz; 1.5
A4) sobre a natureza e a extensdao do objeto da licitacao 2| 2,50
|A5) do desafic de comu nicacao previsto no Emr"mg a ser) .
|enfrentado pela SECOM-DF 15 2.50
|48} das necessidades de comunicacio da SECOM-DF ..
|para solucionar esse desafio 7 1.5 2.50
Il Estratégia de Comunicagao 16,5 20,00
B1) a adequacido do partido tematica & do concato
prepostos 2o desatio de comunicacdo expresso na 250
Briefing 25
B2) a consisténsia [dgica e a partinéncia da
argumentacio aprezentada em defesa do partido 2,50
tematico e do concefto propostos, 2
B3} a rigueze de desdobramentcs positives do conceito
proposto para a comunicagdo da SECOM-DF com seus 2.50
publicos 1.5
B4} & adequacio = ex&aunbllndade da eztratégia de
comunicacin publiciara praposta para a solugac do 2,40
d=5=aﬂo de comurnicacao previsto no Briefing 25
j‘Eﬁ,ﬁ = consistencia logica & a pertinéncia da
angumentacio apresentada em defesa da estratégia de 2,50
comunicacio publicitaria proposia 2.5
\B6) a capacidsde de articular os conhecimentos scbre a
SECOM-DF | o contexta ns qual se insere, ¢ cesafia de 2 50
comunisacdo, seus publicos & os objstivos de
Comunicacao previstos no Brefing 1,5
ET) cosréncia entre a8 aghes propostas e a verba 2 50
gizponival 2 -
B8} elaboracio do conceite & definicde da estratégia em
respeito ac carater instifficonal da comunicegdo 2,480
pretendidz 2 ,
m lde«m Criativa 15.5 20,00
C1) &:ﬁequsgsu g0 desafio e @ estratégia de 5 501
‘comunicagic previsto no Briefing el o
C2) sua adequacdc & estretégia de cnmumcawn -
| 2350
publicitaria sugerica z2
C£3) originalidade e criztividads. 1.5 2.50
C4) clareza dz linguagem e adequacio do vocabulario 2 2“5@‘

L S




[E57 incvacao das propostas de linguagem e ' 9 501
comunicabilidade 1.5 ! ‘
C68) exequibilidade das pegasimaterial spresentados 25
C7) qualidade artistics & tecnica das apresentagbes 2 i
C8) extensdc & variedads de conteddo subjetivo de 2 50
gualidade (mulliplas interpretacies fawraweas da idela) 2

( IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA ' 7.5 10,00

|01} capacidade de sus‘cenﬂagan da campanha 2 50
(consisténcis do plang em relagac ao publico-alva) 2| v
D2} conhecimento e analise dog habitos de consumo do 5 En
pulbizo-glva & dos temas abordados 7 2 '
D3} eoeréncia entre as agbes € 08 custos implicados (ex. 2.50
custo por rmil 7 15 ?
D4) metodelogia de sferigio de resultados da campanha
[ex custos de producBo X gasto de verba de midia) 2l

~ 24 - NUSS0 THRABE
. - | mmsmﬂm o OF.
1
Justificativa: 7 ] ]

| Raclocinlo Basico

Faltzu aprofundamento no entendimento das fungfes & do papel da Secom e das
relagdes com os pdblicos. Fallou aprofundaments sobre as acles de comunicacao
puslicitaria.

Il Estratégia de Comunicagdo

Congeite adegquada, E-airatég:a bem fundamentada. Demosira de farma super cial |
os desdobramentos positivos ao concaito proposto

lll Ideiza Criativa

Linha criativa bem executada. Faltou originalidade. Manteve 3 uridade visual entre
as pegas

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Estratégia bem fundamentada. faz proposicio de web série mas nao fals sabre
produgda. Méo conteamplou o entorne do DF conforme solicitado no briefing




_,W, QUESITO PONTOS MAX
INVOLUCRO 1 ;
1 Plana de Comunicagan Publicitaria 37,50 55,00

| Raciocinio Basico Bl 1500
A1) das fungdes e do pagel da SECOM-DF nos | N !
coniexlog, socigl, politico, e ecénomiso; 1 30|
AZ) da natureza, da extenséo e da qualidade das ; .
relagdes da SECOM-DF com seus plblicos, 1l 2,50
A3 cas caracteristicas da SECOM-DF e das suas
alwidades que sejam significativas para 3 comunicacss 2,50
putliciidns, 1
A4) sobre a natureza & a extensse do obieto da lictagie 1 4,80
A5} do desafic de comunicag3c previsio no Briefing a ser o en
enfrentado pela SECOM-OF | : .80
AB) das necessidades de comunicacio da SECOM-DF e
pare solucionar esse desafio 1 &0
Il Estratégia de Comunicacio 12,5 20,00
%Bi} a adeguagio do partice temétice e do conceito
propostos a0 desafio de comunicacio expresss rno 2,50
Briefing 1,5
BZ) & consisténcia logica e 2 pertinéncia da
argumentagao apresentada em defess do partido 2,50
tematico e do concsito propostos, 1.5
B3) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito 3
propasio para a comunicacds da SECOM-DF com zeus 250
puslicos 7 1 ti
B4) a adequacic e exsquibilidade da eslratégia de ‘
comunicagdo publicitéria proposta para a solucdo do 2,50
dessfio de comunicacic previslo no Brisfing 1.5
BS5) a consisténcia [9gica e a pertinéncia da
ergumentacio apresentada em defesa da estratégia de 2,580
comunicecEn publicitaria proposta 1.5
EB} a capacidade de sricular os conhecimentos sobre a
SECOM-OF | o contexto na qual s& insere, o desafio de 5 50
comunicacio, seus publicos e os objetivos de T
comunicacis previsios no Brisfing i
87| cosréncia entre a8 aces proposias e a verba 280
dizponival ) 25 '
88) elaboracio do conceita & definicio de estratégia em f
rezpiito ao cargter institicional da comunicagdo 250
pretendida ) 2
Ill Ideia Criativa 14.5 20,00
C1} adequacio ao desafic & a estratégia de 5 &
comunicacio previsto no Briefing 1,5 ' /
C2} suz adeguecio a esiratégia de comunicacao 2 60
{publicitana sugerida 2 '
|C3} originalidads e criatividade 1.5 2,90
| C4) clereza de Fnguagem e adequacdo do vacabulénn 25 y .50
L)




C5) inovacdo das propostas de linguagem 2 SD
comunicabilidade ” 1,5 "
; Y o s ol , 2,50
6} exequibilidade das pegasimaleral apresentados 25
} i)
C7) qualidade aristice & técnica das apresentagies 1,5 ’ ‘s‘f
C8) extensdo & variedade de conleldo subjetivo de f 250
gualidade {mdltiplas interpretagbes favoraveis da ideia) 1.5

| IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA 4.5 10,00
D1) capacidade de sustentzgdo da campanhna 2 50|
[consisténcia do piano em relacio ag pablico-ahio) 1.5 o
02} conhscimente & analise dos habitos de consurna do o'&p

pulbico-alvo e dos temas abordados 1
D3} coeréncia entre as agdes @ o8 custos implicados (ex &0

cusio por mil} 1 '
b4) metodologia de eferiglo de resultades da campanha | 2,50

{ex cusios de pradugdo X gasto de verba de midia) 1 V
' 75 - BRASILIA,

it o R QUANDO SE

NUMERO E SLOGAN ACREDITA, TUDO E
POSSIVEL |

1
|Justificativa: ‘ B | I

| Raciocinioc Basico

Faltou aprofundamenta das funcbes 2 do papel da secom. ngo demansifou
satisfaloriamente compresnsao da natureza e chiete da lictagic. Mio demonstrou
compresns3o sobre ag acles de comunicagao publicitana a serem enfrentadas
pela Secom

i Esuatégm de Enmum«sa@au

Faltou aprofundamento na esiralégia de comunicacEn publicitana, Nao cita
entoma do DF conforme estabelscido no briefing. Conceilo carece de originalidade.
Cancello limita-se a Brasiliz, N&o inclul o Distrito Federal,

il lIdeia Criativa

Linha grafica pouca atrativa, ulilize-se imagens sobrepostas prejudicanda & leftura. |
couca informacan dag entregas do GDF. banner de internel com poucs tempo pare
lzitura,

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Apresenta de forma confusa a distribuigEo de midia Mo destina & totalidads de
recurss pars veiculos allernativos pa. ndo epresenta estudo sobre os habitos de
consumo da populagdo.




QUESITC

, PONTOS MAX
INWVOLUCRO 1
1 Plano de Camunicagio Publicitaria 45,00 65,00
| Raciocinio Basico T 15,00
A1) das fungdes e do papel da SECOM-DF nas o £
contextoz, social. politico, e podRomico; 1 !
#2) da natureza, ds extenzio e da gualidade daz
relagbes da SECOM-DF com seus publicos: 1 2,50
&3) das caracterisiices da SECOM-DF e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagas 2,80
publicitaria, 1
Ad) sobre a natureza & a extensio do objets da licitacio 2 2,50
AS) do desafio de comunicacan previsto no Briefing a ser v
enfrentado pela SECOM-DF 1 2,50
Af) das necessidades de comunicacio da SECOM-DF ,
para solucionar esse desafio 1 =¥
B Il Estratégia de Comunicac&o ‘ 13,56 20,00
81) a adeguacéo do partide tematico e do conceits
propoestios ac desafio de comunicegao exXpressao no 2,50
Brigfing 1.5
BZ) a consisténcia [dgica & a perlinéncia da
argumeniacic apresentada em defesa do parido 2,50
tematico & do conceito propostos; 2
B3} 2 riqueza de desdobramentos positves do concaite
proposto para a comunicagie da SECOM-DF com seus 2 50
publicos 7 o 1
B4} 8 adequacgéo e exequiblidade ds estratdgia de
\comunicacio publicitara proposta parz a olugéo do 2,50
|desafio d= comunicagdo previsio no Bri&fing 2
BS) 3 consisténcia logica & g pertinéncia da
argumeniacio spregentada em defesa da esiratégia de 2,50
comunicacao publicitaria proposia 2 ‘
B6) a capacidade de articular o conhecimantas sobre a ]
SECOM-CF | o contexta na qual s insere, o desafio de 5= UE
comunicacio, seus publicos & os objstivos de =
comunicagao pravistes no Brigfing 1
BT} coeréncia entre as acles proposias e & verba ;
o . 2,50
disponivel — 2.5
B8} elaboracio do conceito e definicio da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagio 250
pretendida ” 1.5
Il Ideia Criativa 15.5 20,00
C1) adequacio ao desafio & & estrategis de 2 50
comunicacan praviste no Briefing 1.8 -
C2) sua adequacio a estratégia de comunicagao 2 5&
publicitana sugerida 2 T
C3) originalidads & cristividade 2 2,50
C4) clareza da inguagem & adeguagEo do vocabulario 2 2.50




[CEl novacho das propostas de linguagem & 2 50
comunicabilidade 1.5 a
C5) exequibilidade das pacasimaterial apresentados 25 2.30]
C7) qualidade artistica & técnica das apresentacbes 2.9 2,50
CR) extansdo & vanedade de conteldo subjetiva de Z.50
gualidade fmﬂﬁip&a@ﬁ:emméagﬁes favorévess da ideia) 1,5

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOQ MIDIA g 10,00
D1) capacidade d2 sustentacao da campanha 5 =0

_[ﬁmnsisténci& do plano em relagio ao plblico-alva) 2 i
D2} conhecimento & anglise des habilos de cansuma do 2 50|
Eulhim«aﬂlm & dos temas abordados 2.5 ’
[33) cosréncia entre 25 agdes e os cusios mphcados {ax, 2 50
custo por mil) 2 ’
D4) metodologia de aferic@o de resultados da campanha 2.50
(ex custos de produgan X gasto de verba de midia) 25

N —— Akl 26 - DESDE SEMPRE,
NUMERO E SLOGAN UM PASS0 A FRENTE
JURADO 1
Justificativa: | ]

| Raclecinia Bisico

Demanstrou compraensdc mediana sobre sobre as fungdes e papal da ‘S‘ez@m.
Boa compreensdo sobre a natureza extingdo e do objeto da licitagdo

Il Estratégia de Comunicagdo

Estratégia bem fundamentada, perods correto seguindo argumentacic do
ragicsinio basico. conceito squivocado, faltou melhor adequacda com o que se
jp&de no editzl. Nio cita na estratégia o enlorno = nem midia aiternativa.
Demonslrou superficizimente os desdobramentos positives para o cancein

11l Ideia Criativa

Faitou adequagao ao desafic & aos abjetivas de cumun%a:aé;éa estabelacidos no
briefing. Pegas grafices com boa unidade visual. Carece de originalidade

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Praposta bem fundamentada. Mao especifica investimenta no entema oo OF,

sam cemprovar gfinidads e perinéncia.

tempo de campanha ok, concenira @ valer total da Lei Orgdnica em § sites & blags,

|

|
|
‘
i
i

1
|




, QUESITO PONTOS | MAX
INVOLUCRG T
1 Plano de Comunicagao Publiciiana 51,50 65,00
" | Raciocinio Basico 13 15,00|
A1} das funghes e do paps! da SECOM-DF nos 250
contextos, social, politico,e echnomics: 2,5 |
AZ2) da natureza, da extensao & da quaidads das 2.50
relagbes da SECOM-DF com seus piblicas; 2 "
A3) das caracieristicas da SECOM-DF & das suas '
atividades que sejam significativas para & comunicagio 2.50
publicitaria; 2|
A4) sobre & natureza e a extensdo do objeto da licitace 25 2.50)
AS) do desafio de comunicagao previsto ne Brieting 2 ser 5 5
enfrentado pela SECOM-DF 2 '
AB) das necessidades de comunicagan da SECOM-DF -
para solucionar esse desafic 2 )
il Estrategia de Comunicacao 16,5 20,00
B1) 2 sdequacio do parlido tematico & do conceito j
propostos ao desafic de comunicacdo expressa no 2 50
Briafing 2
B2} a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacio apreseniada em defesa do partido 2.50
tematico & do conceito propostos; 2
B3) a rigueza de desdebramentos positives do conceito
proposto para 3 comunizagdo de SECOM-DF com seus 2.50
publicos 2 ‘
B4} a adequagio & exeguibiidade da estratégia de
comunicacic putlicitdria propastia pera & solugdo do 3 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 2.5
BS} & congisténcia lbgica & & perinéncia da
argumeniagdo apresentada em defesa da estratégia de 2,50
comunicacdo publicitina proposta 2
BE) a capacidade de aricular os conhecimentos sobre a
SECOM-DF | ¢ contexic na qual se insere, o desafic de 2 &g
comunicacdo, saus piblicos e os objetivos de 3 !
|comunicagdo previstos no Briefing 2|
|ET) coeréncia entre as agdes propostas € a verba ' 2 50
dispanivel 25 “
B8} elabaragio do conceito e definicio da estratégia sm
respeito ac carater institicional da comunicacic 2,50
Lpre-twend"r“da 1.8
Il ldeia Criativa 14 20,00
1) adequacdo ao desafio e 3 estratégia de = &0 §
comunicagdo previsic no Brefing 1,5 T
C2) sua adequagan 2 estrategia de comunicacas 2 &0
publicitaria sugerids _2 '
C3} originalidade e criatividade 1,5] 2,50
Cd) clareza da linguagem e adeguagio do voeabulano 1.5 ,2‘50
1
E ,»“4




[E5) inovagaco das propostas de linguagem e -
comunicabiidads » 1.5 -
6] exsquibilkdade das pecas/material apresentadas 2,8] il
C7) qualidade artistica e téonics das apresentactes 2 250
|C8) extensio e variedade de conteddo subjetivo de 250
qualidade {miltiplas interpretacies favoraveis ca ideia) 15
[V ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA 8 10,00
D1} capacidade de sustentacdc da campanha 1 5 50
5 o "4 2 . 3 e T T F, | P
(consisténcia de plano em relacio ao poblics-alva) 2
|DZ} canhecimento & andlise dos habitos de consuma do .
ol X L ‘ e 250
piilbico-alvo e cos temas abordados 2
D3] coeréncia entre as acies & 08 custos im plicados (ex. 380
cuslo por mif) ‘ Z| -
D4} metodolegia de afergio de resultados da campanha 2,50
{ex custos de producde X gasto de verba de midia) 2l
; - 27 A GENTE BUSCA T
MELHDR
|
|Justificativa: , | |

| Raclocinio Basico

ftem - 11.3.1 compreensac adequada das fungdes e papsl da Secom, assim coma
da extenséo do objeto da licitag2o. demanstrou ham entendimenio do desafic de
comunicacac prevists no briefing faliou aprofundamento da relacio da Sscom

(Il Estratégia de Comunicagao

|Faltau aprofundamento do plblico exposta no briefing, née abrange entorno do DF.
M&o fala de midias alternative. conceilo vaga, passa a iIMpressac que o GOF
Busca ndo evidencias as benfeitorias feitas nos dois anos de governo conforme
estabelacide no brigfing

1l Ideia Griativa _
Faltou objetividade na mensagem apresentada,  Concefto pode gerar distorcdes
na interpretacdio | pouce airativa. abre margem pera interoretagbes desfavoréveis
sa GOF.

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA B

Fundamentagio adequada. Veiculagio em redes socia’s em desconformidade do o
editzl. Contempla entforno somante com 1 titulo.




__ . QUESITO PONTOS | MAX
INVOLUCRO 1 50
1 Plano de Comunicagio Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 12 15,00
M) das fungdes e do papel da SECOM-DF nos .
contextos, social, politico, @ ecénomico; Z 450
AZ) da natureza, da exensao e da qualidade das 3 50
relagpdes da SEﬁE}M DF com seus publicos:; 2 -
3] das caracieristicas da SECOM-DF e das suas
stividades gue sejam significativas para a comunicacdo 280
publicitaris; 2|
Ad) =obre a natureza e a extensdo do objeto da lwlmgéq 21 250
A5} do desafic de comunicacas prevista no Briefing = ser 2 50
enfreniado pela SECOM-DF ) o
AB) das necessidades de comunicagdo da SECOM-OF B 550
para solucionar esse deszfio 2 B
B Il Estratégia de Comunicagio 14,56 20,00
21) & adequacin do partido tematico e do concerio *
propostos ao desafic de comunicagao expressa no 2.50
Hriefing » 2
B2) = consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacio apresentada em defesa do parkdo 2,50
tematico & do conceits propostos; ) 1.5]
B3} a riqueza de desdabramentos positivos do conceito
proposio para a camunicagio da SECOM-DF com seus £,50
plblicos 1.6
B4) a acequagdo ¢ exsquibilidade da estratégia de
comunicacio publicitaria proposta para a solugio do 2.50
desafic de comunicacdo previsio no Briefing 2
B5) a consisténcia ldaics e 2 parinéncia da |
argumentagio apresentada em defesa de esiratégla de f 2,50
comunicacdo publicitaria proposta o 1,51
B35 B capacidades de articular os canhecimentos sobre a |
SECOM-DF | o contexto na qual se inssre, o desafio de 580
comumicacas, seus poblicos e os objetives de ‘ !
[comunicagdo previsios no Briefing 2
B7) cosréncia enire a5 ajoes propostas & a verba =al
L 2.80
disporivel _ 2.3 |
B8] elaboracic do conceifo e definicds da estratégia em ;
respeito ac carater institicional da comunicagio 2,504
pretendidz 1.5 B
B ! Ideia Criativa 14,5 20,00
C1] edequacie aa desafia & & estratégia de 2 50
cemunicagdo previsto no Brisfi ing 1.5 ! £
C2) sus adeguacio a estralégia de comunicacia “
publiciténia sugerida 2.5 250
DS‘ angmallda@& e criatividade 1.5 EiEE! ‘
. - PR , 25001
C4) clareza da linguagem e adequagaa do vacabulario 1,5 |




|C5] incvagéo das proposias de inguagem e | » o
L - 2,50
comunicabilidads B 1.5
6} exequibilidade das pecasimatenzl apreseniados 25 2.50)
CT) qualidade artistca e téecnica das apresentagbes 2| 2,50
C8) exfensdc = varisdade de conteddo subjeliva de | 250
gualidade (multiplas interpretacdes f_avor&veis da ideia) 1.5
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 8 10,00
01) capacidade de susientacio da campanha 5 50
(sonsisténcia do plano em relagis ac publico-alva) 2 =
D2 conheciments & andlise dos habitos de consuma do 5 50
pulbice-alvo & dos temas abordados o 2 T
D3] cosréncia entre 85 agdes e os custos implcados (ex, 5 50
custo por mil) - 25 ’
. |04} metodologia de afericie de resultados da campanha 2,50
|{ex custos de produgio f.ﬂ. gasto de verba de midiz) 25
| L 1 A gente quer ver
NUMERQO E SLOGAN gente qt
¢ DF sorrindo
JURADO 2
Justificativa

| — Raciocinio Basico: Parcialmante de acordo com o item 11.3.1
Il — Estrategia de Comunicacdo Publicitaria:

Adequada parcialmente ao item 11.3.2.

Il = Ideia Criativa: Proposta ndo atende

integraimente ao proposio no item 13.5.3

IV — Estratégia de Midia & Nao Midia: Esté em

consonancia com o ifem 11.3.4.
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; QUESITO PONTOS MAX
INVOLUCRG 1 48
1 Plano de Comunicagao Publicitara 65,00
| Racigcinio Basico 10 15,00
|A1) das furicdss e do papel da SECOM-DF nos 3 5@
contexios, social, politico,e ecénamico; 1,5 '
Az} da natureza, da extensio e da qualidade das .
relagies da SECOM-DF com seus plblicos; 1.5 250
A3) das caracteristicas da SECOM-DF & das suas
atividedes que sejam significativas para a comunicagdo 2.50
publicitaria; 1,5
Ad4) sobre a natureza e & extensio do objeto da licitagso 2 250
A5} do desafio de comunicagio prevists na Briefing a ser 3 En
enfrentado pala SECOM-DF ‘ 2 "
AB) das necessidades de comunicagao de SECOM-DF
ara solucionar esse dessafio 1.5 2,50
Il Estratégia de Comunicagio 15,5 20,00
B1J a adequacac do parido temdtico 2 do conceito
propostos ao desafio de comunicacio expresso no 2,50
Briefing ; 2
BZ) a consisténcia légica 2 @ pertinéncia da
argumeniagds apresentada em defesz do partido 2,50
iematico e do conceilo propostos; 2
B2) & riqueza de desdobramentos pozitives do conceito
propasta pars a comunicacdc da SECOM-DF com seus 2,50
pumma 1.5
‘ Biﬁ a adequacdo £ exeguibilidade da estrategia de
comunicaco publicitaria proposts para a solugda deo 2,504
cesafio de comunicagao previste ne Srisfing 2.5 |
B5) & consisténcia Idgica € a perinéncia da.
argumerntagdo apresentada em defesa da estralégia de 2,50
comunicagas publicitasia proposta 1.8
98] & capacidade de arficular os conhecimenios sobre a '
SECOM-DF | o contexie na qual se insere, o desafio de 2 50
comunicagdo, seus pdblicos e os abjetivos de ' -
samunicacio previstos no Brefing 1.5
BT} coeréncia entre a5 s;ies proposlas e s verba 2 50
disponivel ) 2.5 -
B8] elaboracds do conceite & definiglo da estratégia em
respeilo so carater ingliticional da comunicagdo 250
pretendida 2
Il Ideia Criativa 1] 20,00/
1} adequacan ac desafic e & estratégia de = 59
comunicagio previsto ne Briefing 1] -
G2l sua adequa;an a estratégia de t:m‘nunlc;au;:an 2 50
publcitaria sugerida 1 e
C3) onginslidade e a:rla'hw:lade 1 2,80
C4) clareza da linguagem e adequag@a do vocabuldrio 1,6 2‘5(0
W% |




NUMERO E SLOGAN

[E8) inavagio das proposias de linguagem & :
comunicabilidade 1,5
C&) exeq ulblidade das pegas/imaterial spresentados 2,3
¢7) qualidade antistica & técnica das apresentagbes 15 2540
C8) extensao e vanedade de conteddo subjetivo de 2,50
|gualidage (multipias interprelacies favordveis da ideia) 1
V W ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA 9.5 10,00
D1} capacidade de sustentacdc oa campanha 2 50l
{consisténcia do plano em relaciao ag poblico-alvo) 25 =
D7 conhecimento e analise dos hibitos de consuma do 2 50
piibico-alvo e dos temas abordados 2.5 .
D3} coeréncia entre as acoes & 05 custos implicadas (ex
T —— 2501
custo par mil) 2 ]
D4} metodologia de aferico de resultados da campanha 2,50
{ex custos de producio X gasio de verba de migia) 2.5

2 - Eu posso
ajudar a mudar

vidas
JURADO 2
| Justificativa:
| - Raciocinio Basico : Nao atende na integra ao
e 13.1.1.
Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
Adequada, em pares, ac item 11.3.2.
Il — Ideia Criativa: Froposta ndo atende
integralmente ac proposto no item 11.3.4
IV — Estratégia de Midia e Nao Midia: Ests em
consonéncia parcial com o item 11.3.4,
!:l
j 1
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QUESITO PONTOS MAX
INVDLUEFM’J 1 48,5
1 Plano de Comunicagas Pubiciana 1 85,00
I Raciocinio Basico 85 15.00
A1) das fungdes e do papel da SECOM-DF nos ‘\
contextos, ocial, politice,s ectnomico, 1.5 2,50
A2) da natureza, da extens&o e da qualidade das o E0
relagbes da SECOM-DF com seus plblicos; 1.5 N
A3) das caracteristicas da SECOM-DF & das suas
alividades oue sejam significativas pars 8 comunicagio 2,50
publicitaria; 1,5
N e " , 2,50
A4) sobre a nalursza & a extensio do objete da licitacao 1.5
A5} do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser 260
enfrentade pela SECOM-DF 15 -
AB} das necessidaces de comunicacia da SECOM-DF o &n
GaEra snlumonar ezze dagafin i .
; i Estrategla de Comunicacic 17 20,00
21) a adequacie do partide temdtics & do conceite
propostos ao desafio de comunicacdo eXpresso no 2.50)
Briefing 25 ﬁ
B2) a consisténcia logica e a pertinéncia da ’
argumentacdo apresentada em defesa do partida 2.50
tematico & do conceila praposios: z25
|B3) a rigueza de desdobramenios positivos do conceito
proposto para a comunicacdo da SECOM-DF com seus 250
publiccs - 1.5
B4} a adequagio & exeguibilidade da estratégia de
comunicacio publicitéria proposta para a solucda do 2,50
cwaaf i0 de comunicacas prevista no Briefing 2
B::j & consisténcia Idgica & a parinéncia da
argumeniacie apresentada em defesa da estratégia de 2,501
comunicacio publicitéria proposta ) 25 T
BS} & capacidade de aricular o8 conhecimentos sobre 3
SECOM-DF | o contexto na gual se insere, o desafio de 80
comunicecac, seus publicos e os abjelivos de "
comunicacas previsios no Briefing 1.5
87) coeréncia entre as agbes propostas e a verba -
< : . 2,50
disponivel 2
28] elaboracio do conceitn & definigio da sstratégia em
rezpeita 3o cargter instticional da comunicacin 250
pretendida 25 |
Il Ideia Criativa 16,57 20,00
C1} adequacio ac desafio & & esiratégia de o
g i - 2,50
|comunicagaa previsto no Briefing 25
C2) suz edequacic A estratégis de comunicagac 2 50
publicitariz sugerida 2.5 T
C3] originalidade & erialividads 2 2,59
]
C4) clareza da linguagem e adequagis do vocabuldrio 1,5 | 2“5?




| = Raciocinio Basico: Nao atende plenamente ac
item 11.3.1

Il - Estratégia de Comunicagio Publicitaria:
Adequada zo tem 11,3.2.

N - Ideia Criativa: Campanha atende ao iterm
11.3.3

IV — Estratégia de Midia ¢ Nao Midia: Esta
parcialments de acordo com o item 11.3.4.

C5) inovagio das propostas de linguagem e , o
comunicabilidade 2 V
C6) sxequibilidade das pegas/material apresentados 2 0
7} gualidade artistica & 1écnica das apresentagdes 1.5 Z‘ﬁg
C8) extensdo e variedads de contstdo subjetive de 2,50
qualidade {miltiplas interpretaces favoraveis da ideia) 2.5

IV ESTRATEGIA DE MID!A E NAD MIDIA 6,5 - 10,00
D01} capacidade de sustentagio da campanha 3 &0
(consisténcia do plano em relagio ao plblico-aivo) 2z "~
DZ) cantecmante e anélise dos habilos de consumao do 2 50
pllbico-glve & dos temas abordados | 2 =
D3} coeréncia entre as agdes e os custos implicados ex. q
custo por mil) "
D41 metodologia de aferigio de resullados da campanhz 250
(ex custos de produgdo X gasto de verba de midia) 1.5

- 3 - Da gosto de
NUMERO E SLOGAN A ge
Ver
JURADO 2
] Justificativa;
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QUESITO PONTOS MAX
ENVDLUG"H'D 1 52,5
1 P‘Iam d= Cumwnuﬂar;.ao Publicitaria 65,00
o | Raciocinio Basico 15/ 15,00
A1) das funcbes e do papel da SECOM-DF nas o 50
contextos, social, politico e ecdnomico; 2.5| "
AZ) da netureza, da extensSo & da qualidade das ‘ _
relagtes da SECOM-DF ccim_se«ws publicos; 2.5 z.50
A3} das caracieristicas da SECOM-DF & das suas
atividades gue sejam significativas para a comunicagda 2.50
pubiiciiaris; 25
|A4) sobre a natureza & a extensao do objeto da licitagie 2.5 2,50
|AD} do desafio de comunicagas pravisia no Eneﬁng & ser ‘
enfrentado pela SECOM-DF 25 250
|AG) das necessidades de comunicacdo da SECOM-DF - 50
para solucionar esse desafio 25 -
Il Estratégia de Comunicagde 18 20,00
B'I) a adequacdc do parudo tematico e do conceitn
propastos ao desafio de comunicagio expresso no 2.50
Briefing 2
B2) a consisténcia ldgica e a pertinédncia da
argumantagao apreseniada em defesa do partida 2.80
ternético & do concaito propostos: 2
B3) a rigueza de desdobramentos positives do conceito |
proposto para a comunicagio da SECOM-DF com seus | 2.50
Eﬁb!ims. 2|
B4) 2 edequecio = exequibilidade da estrategia de
comunicaclo publicildria proposta para a salugio do 2.50
dessfic de comunicagio previsto no Briefi ing £.4|
B5) a consisténcia ldgica e a pertinéncis da 1
argumentacéo apresaniada am defesa da estratégia de 250
c;arnunma»:;ao publicitaria proposta Z.5]
ESJ 2 capecdade de articu'ar o conheomenias sobre a ‘
SECOM-DF |, o contexte ra qual se insers, o desafio da 5 &
comunicacac, seus publicos e os objetivos de '
comunicagas previstos no Briefing - 2
87) coeréncia entre 2s acbes propostas & a verba 5 SD
dispanivel _ 2.5 -
B8 elaboragan do conceito & definigio da estralenia em
respella 2o cardter institicional da cemunicacio 2,50
prefendids 2,51
1l Ideia Criativa 10,5 20,00
1) ad=guagio ac desshio & & estralégia ds 3 50
COMUNICACAT Previsio no Eﬁ;&ﬁng 1) -
C2) sus adsguacao & estrategiz de comunicecas = &1
publicitdria sugerida 1
(33} nrlglnamdade & criatvicade 1 2,50
CA4} clarezz da linguagem & adeguagéo do vacabulano 1,5 ‘F"Eu




C5) inavacio das propostas de lingusgem & 25 D
camunicabilicade 1 o
s . T y 2,50
|C6) exeguibilidade das pecasimatenal apmsamadm» 2 |
e L . -l 2,50

E?j qualdade artistics £ técnica das apresentagbes 2|

L':;E | extensic e variedads de conteldo subjetva de 2,50
gualidads {mullipaas interpretacdes favordveis da ideia} 1

- |V ESTRATEGIA DE MIDIA E MAD MIDIA 8 10,00
01} capacidade de sustentagao da campanha 2 50
(consisténcia do plane em relacio ao piblico-alvo) 2,5 '
D2} conhecimento & analise dos habilos de consumo do 3 50
pdlbico-alvo 2 dos temas abordados | 1.5 =
D3) coeréncia entre as aghes & 05 cusios implicados (ex, 3 50
| custo por mil) 2.8 ‘
D4} metcdologia de afericlo de resultados da campanha 2.50
(ex custos de producio X gasio de verba de midia] 25 ‘

NUMERO E SLOGAN

4 Para avancar
ainda mais

JURADO

- Justificativa:

| - Raciocinio Basico: Nao atende plenamente ao item 11.3.1

Il — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:
Adeguada, parcizimente, ao ilem 11.2.2

Il = Ideia Criativa: Proposta n&o contempla
plenaments ao iterm 11.3.1

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia: Nac esta
plenamente em consondncia com o item 11.3.4.




QUESITO PONTOS MAX
INVOLUCRO 1 45
|1 Plano ds Comunicacio Publicitaria £5,00
| Raciocinio Basico 7.5| 15,00
A1) das fungdes e do papel da SECOM-DF nos ,
contexios, social, politico & ecdnomico; 1 4,50
AZ) da natureza, da extensic e da gualidade das
relagbes da SECOM-DF com seus plblicos; 1 2,50
AZ3Y das caracteristicas da SECOM-DOF e das suas
atividades que sejam significatives para a comunicagio 2.50
publicitaria; 1
A4} sobre a natureza e a extensdao do objeto da licitagée 2 250
AS) do desafio de comunicagio previsto no Briefing & ser ‘
enfrentado pels SECOM-DF 15 2,50
A6) das necessidades de comunicacio da SECCM-OF o 5 84
para solucionar esse desafio 1 T
|l Estratégia de Comunicacio 13,5 20,00|
B1) a adequacac co partido ematico e do conceita -
propastos 2o desafio de comunicacso expresso no 2.50
Briefing 1,5 |
B2} a consisténcia lagica e a pertinéneia da BB
argumentacio apreseniada em defesa do parido 2,501
tematico e do conceito propostos; Z ;
|B3) a naueza de desdobramentcs positives do conceito
|proposto para a comunicagao da SECOM-OF com seus 2.50|
pubiicos 1
B4) a sdequacic e exequibilidade da estratégia de
|comunicacao publicitaria proposia para a solugio do 2,50
|desafic de comunicecic previstc no Brisfing 2
BS) a consisténciz Idgica & a pertinéncis da
argumertacio apreseniada em defesa da ssiralégia de 2,50
comunicagdo publicitaria proposta 2
B&) & capecidade de articulsr os conhecimentos sobre &
SECOM-DF . & mntemg ra qual sa insera, ] desalia de 2 50
camunicagae, seus plblicos & o2 objetivas de
comunicagao orevistos no Briefing 1
|B7) cosréncia entre as acies propostas 2 & verba 3 56
|disponivel 2 .
|88} elsborac&o do conceito e definicio da estratégia em
respeita ao cardler institicional da comunicacas ? 250
pretendida 2|
‘ B Il deia Criativa 14,8] 20,00
1) adequacio so desafio ¢ & estratégia de ’ 5 80
comunicagao previsto no Briefing , 1.5] -
C2) sus adequacio & estratégia de comunicacio o 50
publicitaria sugerida 1.5] '
C3) eriginalidade & cratvidade 1,5| 2 50|
C4) clereza da linguagem & adequagdo do vocabulanio 2.5 2,50




C5) movacio das propostas de lingusgem e o5 ﬂf
comunicabilidade 1.5 )

Qo V . 2,50
C5) exequibilidade das pecas/malerial apresentados 2.5
C7) qualidade aristica = técnica das apresentagbes 1,5 2,50
C8) extensdo e variedade ¢e conteddo subjetvo de 250
guahdade (multiplas ina‘emmt:aagf_{gs famréu@iﬂ;a; ideiz} 2

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAU MiDIA .5 10,00

07} capecidade de sustentagao da campanha 550
{cansisténcia do plang em relacdo ao plblico-zlv) 2,5 -
D2} conhecimenta & analize dos hakitos de consums do s eal
pllbico-alva & dos temas abordados V 25 |
D3) coeréncia entre as acoes = os custos Implicados (ex. 5 50
custo por mif) 2.5| ‘
D4} metodologia de afsricie de resultados da camparnha 250
{ex custos de produgde X gasho de verba de midia) 2

NUMERO E SLOGAN

5 Aqui comega um
novo Brasil

JURADO

Justificativa:
| - Raciocinio Basico: Alende minimamente ao
iterm 13.3.1.
Il — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:
"Parcialments adequada ac tern 11.3.2.
lli - Ideia Criativa: Campanha nao atende, na
integra, ao tem 12.3.3
IV - Estratégia de Midia e N&3o Midia: Esta em
consondncia com o item 11.3.4.

f
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i ]




| QUESITO ~ PONTOS MAX
INVOLUCRO 1 50,5 |
1 Plano de Comunicacia Publicitaria 65,00|
‘W“ | Raciocinio Basico 14 15,00
A1) das fungées e de papel da SECOM-DF nos ,
contextos, social, politico,e ecbnamics, 2.5 2,50
AZ) da natureza, da extenzdo & da qualidade das o &
relagies da SECOM-DF com seus publicos; 25 "
A3) das caracteristicas da SECOM-DF & das suas
atividades que sajam significativas pars a comunicacao 250
oublicitaria; 25 ‘
4] sobre 8 natureza e a extensac do objelo da licitagio 25 250
AR do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser _
enfrentado pela SECOM-DF 2 200
AL das necessidades de comunicacdo da SECOM-DF 20
para solucionar esse desafio 2 )
B Il Estratégia de Comunicagao 15,5 20,00
B1) & adequacdo do partido tematico & do conceito
propostos ao desafic de comunicagio expresso no 2501
Briefing 1,5
BZ) a consisiéncia |dgica e a pertinénciz da
argumentagio apresantada em defesa do partido 2,50
femaético e do conceilo propostos; 2
B3] & riqueza ds desdobramentos positives do conceito
proposio para & comunicagde da SECOM-DF com seus 2,50
niiblicos 2
B4 a adeguacio e exequibilidade da estratégla de
cormunicagdo publicitdria proposta para a solugdo do 250
desafio de comunicagio previsto no Briefing 1,5
BE| & congisiénciz [Ggica e a pertinéncia da
argumentacio spresentada em defesa da estrategia de 2,50
comunicacio publiciiaria propogta 2
BE] a capacidade de aricular os conhecimentos sobre a
SECOM-DF | o contexto na gual se insers, o desafio da 250
comunicacio, seus publicos & os chjetivos da i !
comunicacds previstos no Briefing 2|
BY| coeréncia enire 28 agdes proposias e a verba 3 50
disponivel 2 '
B8] elaboracdo do conceilo & definicio da estratégia em |
respeito ao carater institicional da comunicagaa 2,50
pretendida - 2,5

Il Ideia Criativa 14,5 20,00
C1) adequacao ao desafio @ 3 estratégia de 2 50
comunicacio previsto no Briefing 1,5 T
C2) sua adequache a estratégia de comunicacio 2 5(:';
publictaria sugerda _ 1,5 1
C3) onginalidade & crialividade 2 2,50]
C4) clareza da linguagem e adequacao do vocabularic 1,8 2 ‘5




C5) inovagac das propostas de linguagem e

; ‘ 280
comunicebilidads 25 ‘

) i ; T 2,50
C5) exequibiidade das pecas/material apresentadas 2,5 3
71 quelidade anistica e técnica das apresentacies 1,5] 2,50
C8) extensia e variedade de contedda subjetivo de 2,50
qualidads fmulhpla;s interpretagbes favoravers da idefa) 1.5

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 6,5 10,00
0] capacidade de suslentacao da campankha 2 50
{cansisténcia do plang &m relagﬁc an publico-alva) 1.8 =
2} conhecimento e analiss dos habitos de consumo do 280
pulbico-alve & dos temas abardados 2z '
D3) coeréncia entre as acbes & os custos implicados (ex. 2 50l
custo por mil) 1| b |
D4) metadslagia de aferigio de resultados da campanha 2.50
(ex custos de produgda X gasto de verba de midia) 2

6 Mosso maior

| - Raciocinio Basico: Parcialmente de acordo
com o item 11.3.1.

Il = Estrategia de Comunicacdo Publicitaria: N&o
adequada totalmente ao item 11.3.2.

Il = ldeia Criativa: Campanha ndo atende
integralmente ac dem 11.3.3

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia: Esta,
parcialments, em consonancia com a item 11.3.4.

NUMERQ E SLOGAN patriménio & vocé
JURADO 2
Justificativa:
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QUESITO . PONTOS MAX
INVOLUCRO 1 455
1 Plano de Comunicagao Publicitasia 85,00
| Raciocinio Basico 10|  15,00|
Aﬂ das fungdes e do papsi da SECOM-DF nos i
contextos, social, politico,e ecbnamics; 1.5 <50
AZ} da natureza, da extensdo & da qualidade das ﬂ
relacdes da SECOM-DF com seus plblicos; 1.5 2*59
A2) das caracieristicas da SECOM-DF & das suas
athvidades que sejam significativas pars a comunicagio 2,50
publicitaria; 1,5
A4) sobre g natureza e 2 extens3o do abjelo da lictacso 2.8 2,50
A5} do desafio de comunicacdo previsto na Briefing a ser Qe
enfrentade pela SECOM-DF 15 Z'ME
EAE] das necessidades de cnmumczgém gz SECOM-DF o SDE
para salucionar esse desafio 1,5 T
Il Estratégia de Comunicacdo 14,5 20,00
B1] a adequacgdo da partide teméatice & do conceito j
proposios ac desafio de comunicacido expresso no 2,50
Eriefing 2.5
B2 2 consisténciz logica & & pertiméncia da |
argumentacac apresentada em defesa do partido 2,50
tematico e do conceito propastos; 2.5
B3} a riqueza de desdaoramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacso da SECOM-DF com seus 2,50
publicas 1,5
B4} a adeguagao e exequibilidade da estratépia de
comunicacEn publiciténa proposta para a solugda do 2,500
desafio de comunicagaa prevista no Briefing 1,5
BS} a consisténcia logica e a peninéncia da
argumentzcic spresentads em dsfesas da estrategia de 2.50|
comunicacio publicitdna proposta £ 1
BE) a capacidade de articular os conhecimentos sobre g
SECOM-DF |, 0 contexto na qual 2 insere, o cesafio de 2 50
comunicacao, seus publicos e os objetives dz e
comunicagio previstos no Bnefing 1,5 ]
BT) coeréncia entre as acies propostas e a verba
, ; . e 2480
dispanivel 1.5
B&) elzbaracin do conceilo e definicio da estratégia em
respeito g0 cerater institicions! da comunicecdo 250
pretendida 1.5) _
lll Ideia Criativa 14/ 20,00
C1) adequacss ac desafio & & estratégia de 5 50
comunicagae pravista no Brisfing 1.5}
C2) sua adeguacao i estratégia de comunicagio 2 50
publisitana sugerica 1.5} )
C3) originalidade e cnatividade 1.5 250
Cd} clerezs da linguagem e adeguagdo do vacabulario 2,5 tESEl
” [
T




[C5] inovagao des proposias os linguagem & ,
: e ; 2,580
comunicabilidage 1.8
. T . . - , WS o y . 2.5‘@
C6) exequibilidade des pegasimalerial apresentados 1,8 ~
|C7) qualidade artistica e técnica das apreseniaghes 2 2,50
C8) extensdo e variedade de conte(do subjstivo de 2,50
qualidade (miltiplas interpretagtes faverdveis da ideia) e
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA 7 ;..
D1) capacidade de sustentagic da campanha 2 0|
{consisténcia do plano em relacio ao publico-alvo) 1.8| _
D2) canhecimente e analise dos habitos de consume do - 280
pulbico-alvo & dos tamas abordados 25 .
O3] coeréncia entre as agoes e 0s custos implicados (X, | 5 50)
custo por mil) 15] o
|D4) metodolegia de afericio de resultados de campanha 2.50
{ex custos de producic X gasic de verba de midia) 15
| T Trabalhando
NUMEROQ E SLOGAN para vencer
desafios
JURADO 2]
| Justificativa:
| - Raciocinio Basico:Parcialmente de acerdo com
o ftem 11.3.1
Il = Estratégia de Comunicacao Publicitaria:
Parcialmente adequada ao ifem 11.3.2,
Il — Ideia Criativa: Propostz, parcialmente, de
acordo com o itermn 11.3.3
IV — Estrategia de Midia e Nao Midia: Esta,
parcizimente, de acordo com o fem 11.3.4.
a”:i




QUESITO FONTOS | WAX

IWQLUCHQ 1 63,5
1 Flano de Comunicacan PubDIicitans ‘65,00|

| Raclocinic Basico 15 15,00
A1) das fungdes e do papel da EEGUM—DF nos
cantextos, social, politico.e ecinomica; 2.5 2,90
A2} da natureza, da extensao & da qualidade das 5 Eﬁ
relagdes da SECOM-DF com seUs publicos; 25 '
A3) das caracteristicas da SECOM-DF = das suas
atividades guea sgjam significativas para & comunicagdo 2.50|
publmtérla 2.5
|A4) sobre a natureza e & exiensao do objeta da licitacio 258 2,50
|45} de desafie de comunicagao previeta no EBriefing a ser 5 50
enirentado pela SECOM-DF 2.5 !
AB) das necessidades de comuniczcao da SECOM-DF 2 85
para solucionar esse desafio 25 :

Il Estratégia de Comunicagao 20 20,00
|81} a adequacdc do partdo tematico e do conceitn
prapostos ao desafic de comunicacio expresso no 2,50

Eneﬁwg 2,5

B2) 2 cansistinciz egica & 2 pertinéncia da ‘

argumentacio apresentads em defess do partida 2,50

tematico & do canceito propostos: 2.5

B3} & riqueza de desdobramentos posiivas do concelln

Progests para a comunicacSe da SECOM-DF com seus 250

plblicos 2.5

B£) a adequacic e e::equz:bludad@ da estratégia de ‘

comunicacio puslicitéria proposia para a golugdo do 2,50

desafio de comunicagio prevista no Eneﬁng_ 2.5

BE} & consisiencia légica & = pertinénca da ;

argumentacao apresentada em defesa da estratégiz de 2,580

comunicagio publiciténa proposta 2,5

BB) a capacidade de articular os conhecimentos sabre &

SECOM-OF | o contexto na qual se insere, o desafio de 7 &0

COMUNIca¢as, seus plblicos e os objetives de "

Comunicagdo previstos no Briefing 25|

BT) coeréncia entre as acies proposias e = verba ,
. o . £.580

disponivel 2.8 _

28) elaberagio do conceilo & definicla da estratégia em

respeile ao cardler instticional ds COMURnICacsn 2 B0

pretendida 2,51 _

B Il Ideia Criativa 18,5 20,00

C1) adequacao ao desafio e 3 estralégia de 2 =0

Comunicagdo previste no Brefing 2.5 o

T2} sua adequacio a estratsgia de COMmuUncacdo 2 5&‘

publicitaria sugerida 280 -

C3) griginalidade « criatividade 2| 250

C#) clareza da linguagesm e adequzcac do vocabularia 25 2.50




