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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL
DE LICITACAO DA SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
DO DISTRITO FEDERAL

CONCORRENCIA N® 01/2021 — SECOM/DF

CALIA | Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA, qualificada nos
autos do processo licitatério em epigrafe, por seu representante, signatério do

presente, vem, respeitosamente, & presenca de Vossa Senhoria apresentar
IMPUGNACAO AO RECURSO

com espeque no item 22.2 do Edital, em razio dos termos do recurso interposto
pela Ginga Propaganda LTDA, fazendo-o pelas razdes de fato e de direito a seguir

expostas:
I. SINTESE FATICA

01.  Apds regular processamento da Concorréncia 01/2021 — SECOM /DF, cujo
objeto é a contratagio de 4 (quatro) agéncias de propaganda para que sejam
atendidas as necessidades dos Orgios da Administragio Direta do Governo do
Distrito Federal, e, diante da divulgacio dos resultados referentes as propostas
de preco, a empresa Ginga Propaganda LTDA interpds recurso novamente, agora
com a intencao de suspender a licitagdo até o seu julgamento final, bem como

para desclassificar as licitantes Célix, Nova SB, Propeg Comunicacao, Babel
Publicidade e Calia | Y2. A
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02. Contudo, o referido recurso nio merece provimento, conforme sera

demonstrado a seguir.

II. CONSIDERACOES INICIAIS

03. De inicio, fica evidente o interesse da recorrente, 232 colocada na fase
técnica do certame, dentre as 27 (vinte e sete) participantes, em procrastinar a
finalizacdo do certame, pois vale-se de teses infundadas e desprovidas do minimo

de razoabilidade para sustentar suas faldcias recursais.

04. E o esforco da recorrente ndo se limita & esfera administrativa, pois ja
manejou representacio junto ao Tribunal de Contas do Distrito Federal, na qual
apontou supostos vicios que maculariam o certame, baseados em fake news,

fracassando ao pleitear concessao de medida cautelar.

III. RAZOES PARA O IMPROVIMENTO DO RECURSO DA

GINGA

05. A Recorrente Ginga argumentou, em seu novo recurso, Jque, na terceira
sessdo piblica, realizada com a finalidade de abrir os involucros de n® 4, que

continham as propostas de preco das licitantes, obteve-se a seguinte classificagao:
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06. Assim, tendo em vista que as licitantes mais bem classificadas ndo
apresentaram as propostas com o menor preco, realizou-se a negociacio prevista
no art. 46, §1°, II, da Lei Federal n® 8.666/93, conforme item 15.2 do Edital, de
modo que as quatro primeiras colocadas concordaram em praticar 0 prego
proposto pela Célix Servigos de Publicidade e Propaganda Eireli. Assim, o

resultado permaneceu inalterado, a saber:

ELASSIFICACAD FINAL DAS PRUPUS AB |SChITAE OE FRECDS
Lrden {xiaris
D1 TGE.NCYA S5 COMINICASAD 8.A
07 | 04-PROPEG COMUBMICAGAD B4

O1-BASEL FLELICIDADE LTDA
1B-LALIA Y2 DROPAGANDA & MARKETING LTLA
03-AV COMUNMCATAD = MARLETING (TCA
14 BERTONI COMUNICAGAG E OESIGN LTOANE
" [62TDEBRITO PROPAGANDA LTDA
26 PUBLICA COMUNICACAD LTDA
DE-JINDER + FC COMUNICACAG LTDA
15-E5CA A COMUNICACAD 8 MARKETING 1 TOA
17_PROPAGANDA DESIGUAL LTDA
2750 COMUNICACAD INTEGHADA _ThA ]
25-FIEL DS COMUNIDAG AT ETDA T ] ] |
1 2GRITO PROPAGAMDA EREL1 - ECP
T CALY SERY, OF PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIREL

16 125 1RADE CLOMUNICACAD E WMARKE TG CIREL

17 | 10-AGENCIA NACIONAL OF PROPAGANDALTDA

18 197-8CA PHOSAGANDA LTCA o .
23 105KS PLBLILIDADE £ SROPAGARTA LTDA
90 12U EEM QUINTIC CONCRICACAD LTDA
L 25 T 11-OCTORYS COMUNCAGAD LIDA

07. No entanto, a Recorrente afirma que a Calix teria violado o art. 44, §3°, da
Lei Federal n°® 8.666/93, pois teria elencado valor igual a zero em relacio aos
precos de sua proposta, de modo que a concordancia das demais licitantes em
praticar tais valores também levaria essas agéncias ao referido ato de violagdo, o
que desrespeitaria as disposi¢des tanto da Lei n© 12.232/10, quanto da 8.666/93,

pois, no seu entendimento tais pregos seriam inexequiveis e ilegais.

08. Contudo, mais uma vez, o recurso carece de razio e fundamento, iss0
porque, evidentemente, o preco proposto pela Calix e aceito pelas demais

licitantes mais bem colocadas do certame, ndo é inexequivel, tampouco ilegal.

09. Veja-se, primeiramente, o que dispde o item 14.3 do Edital a respeito da

valoracao das propostas de prego:

14.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da

Planilha que constitui o Anexo III, ressalvado que, nos 'if

“. £
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termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera

aceito:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por
cento) em relaciio aos precgos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos

servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por
cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagio e de geragdo de

conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

¢) percentual de honorarios superior a 3% (trés por
cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacio e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitiria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com

novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco

por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, e
referentes 4 producio e A execucdo téenica de peca e ou
material cuja distribuicio nfo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
(g.n.)
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10.  Nesse sentido, vide a proposta apresentada pela Calix:

Declaramos que, na vigéncia do conirato, adotaremos os seguintes pregos para
os servigos descritos;

11.  Ou seja, a proposta apresentada nio violou, em nenhum momento, o
regramento editalicio, uma vez que o desconto sobre os custos internos dos
servigos executados foi superior a 65% e nenhum dos percentuais referentes aos

honorérios foi superior 3% (trés por cento) ou 5% (cinco por cento), no caso do

| - desconto, a ser concedido ac Contratante, sobre os custos internos
des serviges executados por esta licitante, baseados na tabela referencial
de preges do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal:

_100% {cem per cento}; -

Il - honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os
pregos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes
ao plangjamento e 4 execucio de pesqguisas e de outros instrumentos
de avaliagio e de geragdo de conhecimento pertinentes 4 execugio do
cordrato: 0% (zero por cento):

I - honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os pragos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao
& ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéio publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias: 0% (zerc por centa);

¥ - honorérios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os
pregos de servigos especializados prestados por farnecedores, referentes
a producap e @ execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuigao
nao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divuigagie, nos fermos do art. 11 da Lel n° 4.680/1965:
0% (zero por cento),

- QO prazo de validade desta Proposia e de 90 (novenia) dias torridos,
* contados de sua assinatura.

— e

subitem “d” do item 14.3 do Edital.

12.  Além disso, no que diz respeito a suposta violagio do art. 44, §3°, da Lei

Federal n° 8.666/93, o argumento também nfo se sustenta. Vide o disposto na

legislacdo de regéncia:
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§ 3° Ndo se admitird proposta que apresente precos global
ou unitarios simboélicos, irrisorios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos dos insumos e saldrios de
mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda que o
ato convocatdrio da licitacio nao tenha estabelecido limites
minimos, exceto quando se referirem a materiais e
instalacdes de propriedade do préprio licitante,
para os quais ele renuncie a parcela ou a totalidade

da remuneracio.

13.  Note-se que toda a tese da recorrente, encontra-se baseada em uma leitura
apressada dos dispositivos legais mencionados na peca de irresignacao, todavia,
somente incautos e desconhecedores do mercado publicitarios — ou pessoas de
ma indole com claro e inequivoco propésito de tumnltuar o certame — seriam

capazes de abracar tese tio absurda.

14.  Sobre o tema, Henrique Aratjo Costa e Alexandre Aratjo Costa assim se

expressarani.

“Mas é preciso ter em mente que esse dispositivo legal s6
veda o valor zero em duas situagdes especificas. A primeira
é o oferecimento de propostas cujo montante é calculado a
partir de valores de insumos e saldrios incompativeis com
os praticados no mercado, disposi¢io essa que ¢ inaplicavel
ao caso porque, tratando-se de empreitada por preco
global, a remuneragdo ndo ¢ definida a partir do valor

atribuido a tais elementos.

Além  disso, o referido artigo também inadmite a
apresentacio de proposta que apresente preco global de
valor zero, simbdlico ou irrisorio. Por mais que essa

estipulacio pareca subsidiar a argumentacio do MP, é

o
SN

preciso ter em mente que a peculiar situagio dos

5 K“\‘jj.i ‘\
AN
-

CENTRO EMPRESARIAL DE SAG PAULO Av. Maria Coelho Aguiar, 215, Bloco A, 19 Andar - 05804-900 - 3ac Paulo-SP - +55 11 2122-8600
CENTRO EMPRESARIAL BRASIL 21 SH/Sul Quadra 6, Bloca A, 5° Andar, Sala 510 70316-060 Brasfiia-DF +55 61 3039-8888



calia

servicos de publicidade faz com que a parte da
remuneracio das agéncias ndo seja paga
diretamente pelos anunciantes, mas
indiretamente pelos veiculos, na forma

de desconto de agéncia.

Se essa parcela fosse pequena, o argumento do MP ganharia
consisiéncia, na medida em que abrir m#o dos honorérios
sobre producio e servi¢os de terceiros inviabilizaria uma
adequada remuneracdo do servico, tornando inexequivel a
proposta. Porém, nio € isso o que ocorre, na medida
em que aqueles que tém a minima familiaridade
com o setor sabem que, na pritica, empregam-se
80% dos recursos contratuais em veiculacdo de
midia. Portanto, ao abrir mfio dos honorarios
pagos pelo anunciante, o concorrente renuncia
apenas a honorarios incidentes sobre cerca de 1/5
do valor do contrato, o que ¢ plenamente
compativel com a sua execucio, dado que a
remuneracio final corresponderia a

aproximadamente 16% do valor total.

Dessa maneira, nio existe o oferecimento de
trabalho gratuito a ser remunerado de formas
escusas, mas um planejamento global, plenamente
compativel com o regime de empreitada, em que os
custos de criacio e producio sdo pagos a partir do
desconto de agéncia, que “o abatimento concedido, com
exclusividade, pelo Veiculo de Comunicacao & Agéncia de
Publicidade, a titulo de remuneracio, pela
criagio/producio de contetido e intermediagdo técnica

entre aquele e 0 Anunciante”.

H.,;!?:%
\}, h

.,
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No setor publicitirio, a remuneracio por

exceléncia é o_desconto de agéncia, sendo as
comissdoes por producio e fterceirizacio uma
complementaciio possivel, mas desnecessaria.
Tanto é assim que as Normas-Padrido consideram
essas formas de remuneracio como acessorias ou
alternativas, ao determinar expressamente que
“como alternativa i remuneracio através do
“desconto padrdao de agéncia”, é facultada a
contratacio de servigos de Agéncia de Publicidade
mediante “fees” ou “honoréarios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito enire Anunciante e
Agéncia”. Assim, ao fazer uma proposta que
oferece honorario zero para o Anunciante, uma
agéncia de publicidade nido esti se dispondo a
trabalhar gratuitamente, mas apenas limitando
sua remuneracio a uma parte do desconto padrio

de agéncia.l (g.n.)

15. A recorrente despreza o fato de que a licitante vencedora, além das
rubricas orcamentirias apresentadas em sua proposta comercial, fara jus ao
desconto padro de agéncia, pago pelos veiculos de divulgacio, conforme restou

consignado na clausula Nona da Minuta de Contrato.

16. Vejamos a redacio da referida clausula, que, visivelmente, passou
despercebida 4 recorrente que ndo deve ter se dado ao trabalho de ler o edital

completamente, dai porque ficar tdo mal colocada:

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

T

' Disponivel em: https:l/www.arcos.org.br]livros/direito—da—publicidade/capitulo-ii—questoes—
atuais/6-zero-de-honorarios- Acesso em 9 ago 2021.

T,

. 1:“

.
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9.1. A CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagio, em
conformidade com o artige 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢
concedido & CONTRATADA pela concepc¢iio, execucio e ou
distribuicio de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei n®
12.232/2010.

17.  Oartigo 11 da Lei 4.680/65 preveé o seguinte:
CAPITULO IV

Das Comissoes e Descontos devidos aos Agenciadores e as

Agéncias de Propaganda

Art 11. A comissiio, que constitui a remuneraco dos
Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido
as Agéncias de Propaganda serdo fixados pelos veiculos de

divulgacio sobre os precos estabelecidos em tabela.

18. O percentual a ser pago pelos veiculos estd previsto nas Normas-P adrao da
Atividade Publicitaria, em seu item 2.5, a seguir transerito:
2.5. O “Desconto-Padrio de Agéncia” de que trata o art. 11
da Lei n® 4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, bem
como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracio destinada
a Agéncia de Publicidade pela concepgdo, execugdo e
distribuicio de propaganda, por ordem e conta de clientes

anunciarntes.

2.5.1. Toda Agéncia que alcangar as metas de

qualidade estabelecidas pelo CENP, comprometendo-

i‘ﬁ\

B T
o
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v( ~N
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19.

se com os custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-4 ao recebimento do “Certificado de
Qualificacdo Téenica”, conforme o art. 17, inciso I
alinea “f” do Decreto n° 57.690/66, e fara jus ao

“desconto padrio de agéncia” nao inferior a

20% (vinte por centa) sobre o valor dos
negbécios que encaminhar ao Veiculo por

ordem e conta de seus Clientes.

Essa remuneracio, no entendimento das agéncias vencedoras, é suficiente

para fazer frente &s obrigagdes do futuro contrato e, ainda, permitira a prestagao

de um servico de qualidade e com a tempestividade desejada pela Administragao.

20.

Por fim, veja-se que a desclassificacio por inexequibilidade das propostas

s6 deve ser admitida como excegao, e, hipbteses restritas. O proprio artigo 48 da

Lei 8.666/93 dispoe, em seu inciso II, que:

21.

Art, 48. Serdo desclassificadas:

[...]

I1 - propostas com valor global superior ao limite
estabelecido ou com precos manifestamente inexequiveis,
assim considerados aqueles que nio venham a ter
demonstrada sua viabilidade através de
documentacio que comprove que os custos dos
insumaos siio coerentes com os de mercado e que os
coeficientes de produtividade siio compativeis com
a execucio do objeto do contrato, condigdes estas
necessariamente especificadas no ato convocatério da

licitagdo. (g.n.)

Destarte, s6 pode haver desclassificagao por inexequibilidade da proposta

quando ndo restar demonstrada a sua viabilidade através de documentos que

comprovem a sua coeréncia e compatibilidade com o mercado, a fim de se
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executar o contrato, o que niio é o caso. Ou seja, caso de fato houvesse presungao
de inexequibilidade, haveria a necessidade de a Administracdo dar as licitantes a
oportunidade de demonstrar o contrario, nos termos da Siimula 262 do TCU, que

- dispoe:

Stmula 262. O critério definido no art. 48, inciso 11, § 1°,
alineas “a” e “b”, da Lei n° 8.666/93 conduz a uma
presuncio relativa de inexequibilidade de precos,
devendo a Administracio dar a licitante a
oportunidade de demonstrar a exequibilidade da

sua proposta. (g.n.)

22, Nesse mesmo sentido, o Acorddo 1551/2021 — Plenério do Tribunal de

Contas da Unido:

[...] 1.6.1. recusar sumariamente quatro propostas
por inexequibilidade sem qualquer
questionamento as proponentes, quando deveria ser
realizada prévia diligéncia para afericdo das respectivas
exequibilidades, o que contraria o art. 56, § 2°, da Lei
13.303/2016 e a jurisprudéncia pacifica deste Tribunal,
consubstanciada no Enunciado 262 da Stimula, bem como
nos Acordios 79/2010, 2.528/2012, 1.097/2017e
907/2019, todos do Plendrio; [...] (g.n.)

23.  Ademais, sobre o tema, Marcal Justen Filho leciona que “A gquestdo
fundamental nio reside no valor da proposta, por mais infimo que o seja — 0
problema é a impossibilidade de o licitante executar aquilo que ofertou™?. Ou seja,
no caso em questdo, ha outra forma de remuneragao até mais rentavel do que os

honorérios que poderiam ser recebidos pela futura contratada.

2 JUSTEN FILHO, Marcal. Comentérios a Lei de LicitagSes e Contratos Administrativos: Lei A
8.666/1993. 17. ed. rev. atual. e ampl. Sdo Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2016. p. 1019. /1? -
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24. E continna o professor Marcal, quando afirma que “Nio cabe 4
Administracdo a tarefa de fiscaliza¢do da lucratividade empresarial privada. Sob
esse dngulo, chega a ser paradoxal a recusa da Administracdo em receber

proposta excessivamente vantajosa’>.

25.  Como se vé&, sobejam razdes para o improvimento do recurso, pois, nao ha
que se falar em impossibilidade, nem tampouco qualquer risco a execucéio plena
do futuro contrato, com base nos valores que foram ofertados pela Calix e aceitos
pelas quatro licitantes mais bem colocadas no certame. Alé porque, esse
pardmetro de remuneragio corresponde aos valores atualmente praticados pelo
GDF com suas agéncias atuais e também pela TERRACAP com a agéncia que

atualmente atende & sua conta publicitaria.

26.  Abusca pela proposta mais vantajosa é dever da Administragio e atende a
finalidade esculpida pelo legislador na Lei n® 12.232/10, que versa
especificamente sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo dos servicos
de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, e na Lein®
8.666/93, que trata das licitagdes e dos contratos da Administracdo Pablica em

geral, preveem, em seus artigos 6°, VIIT e 3°, respectivamente:

Art. 6° A elaboracio do instrumento convocatorio das
licitagbes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art.
40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excecdo
das previstas nos incisos I e IT do seu § 20, e as seguintes:
[...]

VIII - serdo fixados critérios objetivos e
automaticos de identificacio da proposta mais
vantajosa para a administracio, no caso de empate na
soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do

tipo “melhor técnica”; (g.n.)

3 JUSTEN FILHO, Marcal. Comentarios a Lei de Licitagées e Contratos Administrativos: Lei -
8.666/1993. 17. ed. rev. atual. e ampl. S3o Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2016. p. 1019. ’n,_g{;f\’_
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Art. 39 A licitacio destina-se a garantir a observincia do
principio constitucional da isonomia, a selecao da
proposta mais vantajosa para a administracio e a
promocio do desenvolvimento nacional sustentavel e serd
processada e julgada em estrita conformidade com os
principios bésicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da vinculacao ao instrumento convocatorio,

do julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos. (g.n.)

27. Ou seja, é evidente o interesse da Administragio em contratar com a
empresa que lhe oferega o prego mais vantajoso e, nesse caso, que esteja
associado também 3 melhor técnica apresentada. De modo que “/..] seria
inconstitucional o dispositivo legal que vedasse a benemeréncia em prol do
Estado. Impor ao Estado o dever de rejeitar proposta gratuita é contrdrio d

Constituicio™.

28.  Ademais, como dissemos alhures, o preco ofertado em questio néo € algo
incomum e ji é praticado atualmente pelo GDF e pela Terracap. A seguir,
pedimos vénia para transcrever trecho do contrato firmado em fevereiro de 2020,
entre a TERRACAP e a Agéncia Nacional Propaganda LTDA, sob o n° 06/2020,

para a prestacio dos servigos de publicidade:

a. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 - Pelos servicos prestades, a CONTRATADA serd remunerada & ressarcida conforme
disposto nesta Clausula.

8.1.1 - Honorarios de 0 % {zero por cento), incidentes sobre o5 precas comprovados e
praviamente autorizades de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo &
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e & execugdo técnica de pegas e ou material cuja
distribuicio ndg proporcione 3 CONTRATADA o desconto de agénciz concedide pelos veiculos de
divulgacio, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1963, de que trata o subitem 9.1.

4 JUSTEN FILHO, Margal. Comentarios a Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos: Lei ot
8.666/1993. 17. ed. rev. atual. e ampl. Sao Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2016. p. 1019. ;,
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8.1.2 - Honorarios de O % (zero por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados per fornecedores, com a intermediagio ¢
supervisio da CONTRATADA, referentes ac planejamento e 3 execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento partinentes 4 executdc deste contraio.

%.1.3 - Honorarios de 0 % (zero por cento}, incidentes sobre 05 pregos corpprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisio da CONTRATADA, referentes & criagdo e ao desenwvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas 3 expandir os efeitos das mensagens, em consonandia com novas
tecnologias.

8.1.4 - 100%(cem por cento} dos valores previstos na tabels referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servigos executados pela CONTRATADA,

29. Em resumo, fica evidente que a recorrente, além de desconhecer os termos
do contrato para o qual apresentou proposta, da mesma forma desconhece a

pratica mercadoldgica de contratos em execugdo no GDF.

30. Nessa mesma vertente, os contratos atuais da SECOM-DF com as agéncias
Propeg, Desigual e¢ Binder, vigentes até o fim do novo processo licitatério,

dispoem:

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servigos presiados, a CONTRATADA nao cobrara da CONTRATANTE
nenhuma despesa referente a:

a) ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

) honorario ou qualquer outra remuneragio pela intermediagéo & supervisao
dos servigos especializados prestados por fornecedores.

8.2 A CONTRATADA nido fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagho, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de comunicagio e de divulgagao, em qualquer agao
publicitaria pertinente a este contrato.

31. Portanto, fica claro que a anuéncia da Calia em praticar os
precos e condicdes propostas pela agéncia Cilix ¢ legitima e caminha
em conformidade com a lei e os termos do edital, até porque a
proposta utilizada pela CEL como base para a negociacio nao padece

de qualquer vicio, salvo na visdo turva e apaixonada da recorrente, . ¢

CENTRD EMPRESARIAL DE SAG PAULO Av. Maria Goelho Agular, 215, Bloco A, 1° Andar - $5804-300 Sao Paulo-SF - +55 11 2122-8600
CENTRC EMPRESARIAL BRASIL 21 SH/Sul Quadra 6, Bioco A, 5° Andar, Sala 510  70316-000 - Brasilia-DF  +55 €1 3038-8688



calia

que busca a todo custo uma razio para prolongar e tumultuar o

processo em comento.
1vV. DOS PEDIDOS
32.  Diante do exposto, requer a Impugnante:

a) Seja a presente manifestacio recebida e regularmente
processada, eis que observou os pressupostos de

admissibilidade;

b) Ao final, seja o recurso apresentado pela licitante Ginga
Propaganda  LTDA  julgado IMPROCEDENTE,
mantendo-se inalterada a decisao que d4 azo & peca de

irresignacdo em comento.

Nesses termos,
Pede deferimento.

Brasilia, 10 de agosto de 2q,21~/\\
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7 GUSTAVO MOUCO
{

{__~Representante Legal
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