GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO DO DISTRITO FEDERAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO - CEL/SECOM
CONCORRENCIA N.° 01/2021-SECOM/DF
ATA DE ABERTURA - SEGUNDA SESSAO
Ao vinte e quatro dia do més de junho de dois mil e vinte e um, as 15 (quinze) horas, no auditério do edificio
sede do Departamento de Transito do Distrito Federal-Detran/DF, situado no SAM Bloco “B” lote “A” - Asa
Norte - Brasilia/DF, reuniram-se em sessao publica os membros da Comissao Especial de Licitagao-CEL,
designada por meio da Portaria/SECOM-DF n. ° 47 de 28 de dezembro de 2020, publicada no Diario Oficial
do Distrito Federal-DODF n.° 244, de 29 de dezembro de 2020, pagina 45, para cumprir a pauta estabelecida
no subitem 19.3 do edital, concernente & modalidade de CONCORRENCIA N.° 01/2021-SECOM/DF, cujo
objeto é a obtencéo de propostas para a contratagdo de servicos de publicidade, a serem prestados por 04
(quatro) agéncias de propaganda, com o objetivo de atender os Orgdos da Administragéo Direta do Governo
do Distrito Federal, conforme prevé o artigo 22 do decreto n° 39.610, de 1° de janeiro de 2019, constante do
processo SEI n.° 04000-00000796/2020-31 da Secretaria de Estado de Comunicacdo do Distrito Federal.
Iniciando a sessdo as 15 (quinze) horas e 20 (vinte) minutos o Presidente declarou aberta a sessao:a)
informando que a presente sessao foi convocada por meio do Aviso de Licitacdo — Nova Abertura publicada
no DODF, DOU e nos classificados do Jornal de Brasilia de 22 de junho de 2021, devidamente
disponibilizados no Portal da SECOM/DF; b) apresentando os membros da CEL/SECOM-DF aos presentes
no Plenario, agradecendo a participacdo de todos; c) ressaltando a contribuicdo dos membros da
CEL/SECOM, da equipe de apoio, da equipe de informatica da SECOM/DF e da contribuigao dos técnicos da
Agéncia Brasilia que realizara a gravacdo ao vivo da Sessdao com a divulgacdo na internet e a
disponibilizacdo dos arquivos no processo SE| citado no preambulo; d) Alertou a todos quanto a
obrigatoriedade do uso de mascaras (Decreto Distrital n.° 41.913/2021), esclareceu que foram aferidas as
temperaturas corporais de todas as pessoas presentes no Plenario constatando que nenhum dos presentes
na Sessdo encontravam-se em estado febril e informou que estdo disponibilizados alcool em gel 70% para
uso de todos e e) E por fim, o Presidente solicitou que todos os presentes mantivessem a distancia
recomendada em atendimento as medidas de enfrentamento ao Covid-19, esclarecendo que foi delimitado o
espago entre as poltronas do plenario por fitas, devendo cada participante sentar-se nas poltronas
disponiveis. Continuando a Sessao o Presidente explicou aos presentes que o rito da sessdo seguira a pauta
constante do item 19.3 do edital, com projecdo em teldo utilizando retroprojetor. Dando continuidade aos
trabalhos, o Presidente convocou os representantes na presente sessao de acordo com os representantes
credenciados na primeira sesséo realizada no dia 9.4.2021 (item 8.3 do edital), tendo credenciado novo(s)
representante(s) para(s) licitante(s): 17-PROPAGANDA DESIGUAL LTDA, os demais presentes foram
representados pelas pessoas credenciadas na primeira sessdo. Apds foi confeccionada a Lista de Presenca
desta segunda Sessdo com as respectivas rubricas dos licitantes presentes, sendo a mesma anexada a
presente Ata (letra “a” do item 19.3 do edital). Tendo comparecido os representantes legais das seguintes
licitantes: 01-BABEL PUBLICIDADE LTDA; 02-DEBRITO PROPAGANDA LTDA; 03-AV COMUNICAGAO E
MARKETING LTDA; 04-PROPEG COMUNICACAO S/A; 05-TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA; 06-
GINGA PROPAGANDA LTDA; 07-CANNES PUBLICIDADE LTDA; 08-BINDER + FC COMUNICAGAO LTDA;
09-NOVA SB COMUNICACAO S.A; 10-AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA; 12-LUA
PROPAGANDA LTDA; 15-ESCALA COMUNICACAO & MARKETING LTDA; 16-CALIX SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI; 17-PROPAGANDA DESIGUAL LTDA; 18-CALIA|YZ2
PROPAGANDA E MARKETING LTDA; 20—PUBLICA COMUNICACAO LTDA e 26-FIELDS COMUNICACAO
LTDA. Apods verificar que os representantes legais das licitantes preenchiam as condigbes de participagao
fixadas no Edital, o Presidente, solicitou que elegessem, dentre eles, 3 (trés) representantes para comporem ,-
Comissdo de Representantes das Licitantes (item 19.1.2.1 do edital), que em seu nome, tomar conhecimento,
rubricar e examinar o contetido do involucro n.° 2 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada e
acompanhar o cotejo com os Planos de Comunicagdo Publicitaria Via N&o identificada constantes dos I/
invélucros 1 para a identificagdo de sua autoria. Sendo eleitos os representantes ao representantes
credenciados na primeira Sessdo, ou seja, as licitantes: 01-BABEL PUBLICIDADE LTDA; 02-DEBRITO 3
PROPAGANDA LTDA e 03-AV COMUNICACAO E MARKETING LTDA. Os eleitos foram convidados para %
comporem a mesa. Ato continuo, o Presidente convocou os membros da CEL/SECOM, os membros da
Comissdo de Representantes das Licitantes e os demais presentes para atestarem se os involucros n.® 2
Plano de Comunicacdo Publicitaria-Via Identificada estavam devidamente lacrados, sendo confirmado por }v

todos sua inviolabilidade. Também ficou constatado que nenhum dos invélucros n.° 1 (Plano de Comunicagao!
Publicitaria - Via Nao ldentificada) apresentados|pelas licitantes apresentavam elementos que possibilitassem
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a identificacdo de qualquer das licitantes. O Presidente com apoio dos membros da CEL/SECOM, procedeu a
abertura dos invélucros n.° 2 - Plano de Comunicagdo Publicitaria-Via Identificada, sendo aberto um invélucro
de cada vez, disponibilizando seus contetdos para o Presidente, os membros da CEL/SECOM e os membros
da Comissdo de Representantes das Licitantes examinarem e rubricarem. Para agilizar os procedimentos de
rubricas, a Comissdo de Representantes das Licitantes e a CEL/SECOM sugeriram que nos cadernos
referente ao Plano de Comunicagéo Publicitaria-Via Identificada, fossem rubricadas somente a primeira e a
ultima folha de cada caderno constantes dos invélucros n.° 2. Tendo todos os demais licitantes presentes
acatado a sugestao. Apés o procedimento acima, todos os cadernos referentes aos invélucros n.° 2 - Plano
de Comunicagéo Publicitaria-Via ldentificada foram dispostos na mesa central. O Presidente com apoio dos
membros da CEL/SECOM procedeu a abertura, um de cada vez, dos invélucros n° 1 (Plano de Comunicagao
Publicitaria-Via N&o Identificada) retirando o caderno referente ao Plano de Comunicacdo Publicitaria
respectivo para realizar o cotejo com os cadernos dos involucros n.° 2 dispostos na mesa, contando
novamente com o apoio dos membros da CEL/SECOM e dos membros da Comissédo de Representantes das
Licitantes eleita para identificacdo da autoria do respectivo Plano de Comunicagéo Publicitaria. A partir da
identificagao da autoria de cada Plano de Comunicacdo Publicitaria, foram lancadas na Planilha Geral -
Propostas Técnicas a correlacdo da Agéncia com o seu respectivo tema. O procedimento foi repetido até a
identificacdo de autoria dos Planos de Comunicagédo Publicitaria de todos os licitantes, conforme dispbe a
letra “c” do item 19.3 do edital. Apds o langamento das notas do involucro n.° 1, o Presidente divulgou, as
notas do involucro 3 langando na Planilha Geral-Propostas Técnicas, uma a uma, as notas dadas pela
Subcomissao quando do julgamento do invélucro n.° 3 - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicagdo, com sua projecao utilizando retroprojetor. Continuando a pauta
definida na letra “e” do item 19.3 do edital foi proclamada a pontuagado final das Propostas Técnica
apresentadas, tendo o Presidente informado a todos que as Notas aplicadas pela Subcomissdo Técnica
referente ao julgamento dos Invélucros n°.1 e n.° 3 e o somatdério das respectivas Notas de cada licitante em
ordem decrescente estdo dispostas conforme Planilha Geral - Propostas Técnicas anexada a presente Ata.
Sendo as notas finais assim distribuidas:

Ordem Licitante Nota Final
01 | 09-NOVA SB COMUNICACAO S.A 98,50
02 | 04-PROPEG COMUNICACAO S/A 97,20
03 | 01-BABEL PUBLICIDADE LTDA 96,80
04 |18-CALIA]Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA 92,90
05 |03-AV COMUNICACAO E MARKETING LTDA 92,30
06 | 14-BERTONI COMUNICACAO E DESIGN LTDA-ME 89,70
07 |02-DEBRITO PROPAGANDA LTDA 87,60
08 | 20-PUBLICA COMUNICACAO LTDA 83,20
09 |08-BINDER + FC COMUNICACAO LTDA 82,90
10 | 15-ESCALA COMUNICACAO & MARKETING LTDA 82,40
11 [17-PROPAGANDA DESIGUAL LTDA 80,80
12 [ 22-E3 COMUNICACAO INTEGRADA LTDA 80,20
13 [ 26-FIELDS COMUNICACAO LTDA 79,50
14 [21-GRITO PROPAGANDA EIRELI - EPP 79,00
15 [ 16-CALIX SERV. DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI 78,40
16 | 25-TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI 76,50
17 | 10-AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA 76,50
18 | 27-BCA PROPAGANDA LTDA 75,60
19 [ 05-TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 74,50
20 |13- EBM QUINTTO COMUNICACAO LTDA 74,30
21 [ 11-OCTOPUS COMUNICACAO LTDA 73,70
22 [ 12-LUA PROPAGANDA LTDA 69,50
23 | 06-GINGA PROPAGANDA LTDA 69,20
24 | 07-CANNES PUBLICIDADE LTDA 69,20
25 |[19-ZIAD A. FARES PUBLICIDADE 68,70
26 | 23-AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA 65,00
27 | 24-PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA-EPP 28,50

Apo6s a classificagdo final verificou-se a ocorréncia de empate nas notas das empresas 10-AGENCIA
NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA e 25-TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, tendo agencia
25-TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI classificada a frente da agencia 10-AGENCIA
NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA conforme item 12.5 do edital. Também ocorreu empate nas notas das

empresas 06-GINGA PROPAGANDA LTDA e 07- \NNES PUBLICIRADE LTDA, tendo agencia 06-GINGA
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PROPAGANDA LTDA classificada a frente da agencia 07-CANNES PUBLICIDADE LTDA conforme item 12.5
do edital. A nota do involucro 1 da agéncia 24-PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA-EPP nao foi
informado na relagdo de notas da Subcomissdo Técnica. O Presidente informou que o resultado geral das
propostas técnicas ora proferido sera divulgado no DODF, DOU e Jornal de Grande Circulagao e Portal
SECOM/DF, intimando o(s) interessado(s) para que no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da
referida publicacéo, tiverem interesse de interpor recurso administrativo quanto ao julgamento proferido,
conforme disposto no item 22.1 do Edital. A Sess&o continuou tendo a CEL/SECOM informado aos presentes
que suspendera a presente Sessdo, informando que os contetidos dos invélucros n.° 1, n.° 2 e n.° 3 estao
disponiveis a todos interessados para vistas, devendo o representante legal comparecer na CEL/SECOM,
situada na Praca do Buriti, Anexo do Pal4cio do Buriti, 16° andar, sala 1610-D - Brasilia/DF, nos dias uteis, de
09:00 as 11:30h e das 14:00 as 17:30h. Telefone: Oxx(61) 3961.1696, munidos de solicitagdo por escrito e
arquivos digitais para se necessario efetuar gravacao (camera fotografica, pen drive, hd externo, etc). A
presente Ata e os documentos nela anexados, bem como as planilhas com as notas de cada jurado e suas
respectivas justificativas serao disponibilizados no endereco
eletronico: http://www.comunicacao.df.gov.br/concorrencia-01-2021/. Vencida esta etapa o Presidente indagou
se havia alguma manifestacéo, a ser registrada e juntada a esta Ata, a representante credenciada da agéncia
06-GINGA PROPAGANDA LTDA, a sra. Virginia Lessa Cesar, informou que o suposto resultado saiu em
reportagem na imprensa. Nada mais havendo a tratar, o Senhor Presidente deu por encerrado os trabalhos
as 17 horas e 43 minutos, lavrando a presente Ata, que se estiver conforme sera assinada pelo Sr.
Presidente, Membros e Licitantes presentes. Brasilia/24 de junho de 2021.

Fabio Paixdo de Azevedo
< Présidente

Icaro Me Souza da Silva

Membro

MichetA MS
embrﬂ ;
Roberto Antoénio de Queiroz

Membro
MU e e,
Elisabete Silva Oﬂveira
Membro

Representantes das Licitantes presente /t9 Zﬁda Sesséo:
01-BABEL PUBLICIDADE LTDA; j ’ 7 L
02-DEBRITO PROPAGANDA LTDA: V\/{M e d %,

03-AV COMUNICAGCAO E MARKETING LTDA;

05-TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA;
06-GINGA PROPAGANDA LTDA; ' &W\&
08-BINDER + FC COMUNICACAO LTDA;
09-NOVA SB COMUNICAGAO S.A;

16-CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE ROPAGANDA EIRELE

20-PUBLICA COMUNICACAO LTD



GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL

LISTA DE PRESENCA - SEGUNDA SESSAO

Dia: 24.06.2021 - Horario: 15:00 horas

SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO DO DISTRITO FEDERAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGCAO
CONCORRENCIA N.° 01/2021-SECOM/DF

Local: Auditério do edificio sede do Departamento de Transito do Distrito Federal-Detran/DF, situado no SAM Bloco “B” lote “A” - Asa Norte - Brasilia/DF.

CPF n.?

Ordem Empresa Licitante CNPJ/CPF n.° Representante Legal Credenciado mm_;mEq \Ja:om
1| BABEL PUBLICIDADE LTDA ow;ﬁ;mo\@oﬁao Luiz Paulo do Amaral \u Y 6q09-14 m \ m\\ /
2 | DEBRITO PROPAGANDA LTDA 00.000.424/0003-18 | Marcuce Mercés Luz ‘23 254 g6 - Zﬁ:& - z .N} n
3 | AV COMUNICAGAO E MARKETING LTDA 01.688.354/0001-33 | Fabiano Dutra de Andrade 0 Q . i {C\
¥ 33 - i
4 [ PROPEG COMUNICACAO S/A 05.428.40 -99 | Ana Emilia Medina Li = BV { ,
m G 9/0003 na Emilia Medina Lima 3703 Gs V.\ \/ gﬁmﬂﬂf?»\%\f
= ] | Wi
TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 37.526.019/0001-86 zmam____o. Souza Barreto %35 w}_ PR ;_ gﬁ
6 NGA PROPAGANDA LTD 10.609.985/0001-00 { Virginia Lessa Cesar
= > e e gy ép :S ? o] WA v @(gr_?w
7 | CANNES PUBLICIDADE LTDA 01.542.307/0001-87 | Divino José de Sousa {260k M : g C? X
!,......« A — 1\ .
8 | BINDER + FC COMUNICACAO LTDA 72.190.242/0001-04 | Lorena Thais Oliveira Pinto PIR.__Q\,WJ mﬁ.}.r& kN ¥ T
9 | NOVA SB COMUNICACAO S.A 57.118.929/0001-37 | Ana Cristina Gongalves Oliveira i X2J wu}@\bﬁx : §Q
10 | AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA 61.704.482/0001-55 | Audrey Buglian Van Munster — . Q ﬁ\ ) Sy —
: " R RN BN =5
11 | OCTOPUS COMUNICAGCAO LTDA 50.185.198/0001-01 | Michel Haibi . I
12 | LUA PROPAGANDA LTDA 05.916.755/0001-54 | Caio Almeida Monteiro Rego 440 %53 334y =
13 | EBM QUINTTO COMUNICAGAO LTDA 14.470.051/0001-91 | Eduardo Brigido Monteiro Neto =
14 | BERTONI COMUNICACAQ E DESIGN LTDA-ME 11.430.190/0001-01 | José Paulo Bertoni de Assis
15 | ESCALA COMUNICAGAO & MARKETING LTDA 90.771.544/0001-40 | Melissa Fatima da Silva U729 2.2h
S Y (%210-3]%
16 £ i i
CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI | 05.893.556/0001-78 | Nilton Pereira dos Santos f x\\ 939 /p/- \.m\
17 | PROPAGANDA DESIGUAL LTDA 13.033.901/0003-93 | Beline Nogueira Barros Q; 122 A3
al | \ } - =]
18 | CALIA]Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA 04.784.569/0002-27 | Silvana Lopes Ferreira p———, =Y ¢
_ P asq.e0 . ot S
19 | ZIAD A. FARES PUBLICIDADE 04.870.907/0001-62 | Frederico Brunno Padula Parma o e __




A
Ordem Empresa Licitante CNPJ n.° Representante Legal Credenciado CPF n* \ Wmﬁ..uEWﬁ%cﬁJ
20 PUBLICA OOECZO)OPO LTDA 05.214.451/0001-45 | Magali Barbiani 486.717.200-63
21 GRITO PROPAGANDA EIRELI - EPP 18.143.175/0001-13 | Carlos Alberto de Souza e Silva Junior | 018.099.755-65

22 | E3 COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA 04.956.954/0001-23 | Janaina Tomaz de Andrade 359.359.688-19

23 | AB POSITIVO COMUNICACAQ E MARKETING LTDA 11.129.166/0001-29 | Angelo Roberto Souza Cruz 061.580.426-84

24 | PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA-EPP 06.170.766/0001-09 | Zelma Coelho Santos 456.417.061-91

25 | TRADE COMUNICACAQO E MARKETING EIRELI 81.078.289/0001-63 | Adalberto Eschholz Diniz 354.307.029-00

26 | FIELDS COMUNICACAO LTDA 03.509.498/0001-00 | Gabriela Murad Albuguerque 370.706.048-90 ;mwnqﬁcﬂutij
27 | BCA PROPAGANDA LTDA 03.598.189/0001-54 | Bruno Figueiredo de Medeiros OAB/PE n® 23.259 | -




GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO - CEL/SECOM
CONCORRENCIA N.2 01/2021-SECOM/DF
RESULTADO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS - NOTA TECNICA

PLANILHA GERAL - PROPOSTAS TECNICAS - CONCORRENCIA N.2 01/2021-SECOM/DF
NOTA NOTA NOTA
INVOLUCRO N2 1 - Plano de Comunicagdo Publicitiria - - Invél 21 I K .23 2
et _cmz:mﬂ_ﬁ_”..h_nwwwa citaria INVOLUCRO anm.:w.o ) _«.__”.._. ...._“_H_ _”n_._._ _.nwﬁw:n“___%_a”“a nez2 _zdw.p.c_uwo _Mu 3 .nu.won”_.wam % kuo:nn___wn:.oﬁﬂwm“.a:o INVOLUCRO | INVOLUCRO | TOTALNOTA
Ne1 ra’c - ¢ o Commicag Ne3 N1 TECNICA
TEMA NOTA 1 AGENCIA ORDEM AGENCIA NOTA 3 NOTA 1 NOTA FINAL
01 - AGENTE QUER O DF SORRINDO 50,8 17-PROPAGANDA DESIGUAL LTDA 1 09-NOVA 5B COMUNICACAC 5.4 35 63,5 98,50
02 - EU POSS0 45,2 06-GINGA PROPAGANDA LTDA 2 04-PROPEG COMUNICAGAOD S/A 35 62,2 97,20
03 - DA GOSTO DE VER 47,3 21-GRITO PROPAGANDA EIRELI - EPP 3 01-BABEL PUBLICIDADE LTDA 35 61,8 96,80
04 - AVANCAR AINDA MAIS 53,8 02-DEBRITO PROPAGANDA LTDA 4 18-CALIA|¥2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA 32,2 80,7 92,90
05 - BRASILIA. AQUI COMEGA O NOVO BRASIL 45,3 25-TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI 5 03-AV COMUNICACAD E MARKETING LTDA 33,5 58,8 92,30
06 - NOSSO MAIOR PATRIMONIO E VOCE 51,8 20-PUBLICA COMUNICACAD LTDA 6 14-BERTONI COMUNICACAO E DESIGN LTDA-ME 28,7 61 89,70
16-CALIX SERV. DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
07 - TRABALHANDO PARA VENCER DESAFIOS 47,2 EIRELI 7 02-DEBRITO PROPAGANDA LTDA 33,8 53,8 87,60
08 - O GDF FAZ 63,5 0S-NOWA 5B COMUNICACAO 5.4 ] 20-PUBLICA COMUNICACAC LTDA 314 51,8 83,20
09 - JUNTOS, A GENTE COLOCA TUDO NOS EIX0S 44,7 05-TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 9 08-BINDER + FC COMUNICAGAD LTDA 33,2 49,7 82,30
10 - GOF E VOCE: RESPEITO AD QUADRADO 39,5 12-LUA PROPAGANDA LTDA 10 |15-ESCALA COMUNICACAO & MARKETING LTDA 32,2 50,2 82,40
11 - DISTRITO FEDERAL. SOMOS UM EXEMPLO PARA O
BRASIL 61 14-BERTONI COMUNICACAO E DESIGN LTDA-ME 11 |17-PROPAGANDA DESIGUAL LTDA 30 50,8 80,80
12 - RETOMAR, REVIVER, REAVER: BRASILIA PULSA, SONHA E
SEGUE EM FRENTE 38,7 07-CANNES PUBLICIDADE LTDA 12 |22-E3 COMUNICACAO INTEGRADA LTDA 32 48,2 80,20
13 - E TEMPO DE SUPERAGAQ 58,8 03-AV COMUNICACAQ E MARKETING LTDA 13 |26-FIELDS COMUNICACAC LTDA 33,8 45,7 79,50
14 - PLANEJADO PARA O FUTURO 44,8 27-BCA PROPAGANDA LTDA 14 |21-GRITO PROPAGANDA EIREL| - EPP 317 47.3 79,00
15 - E TEMPO DE UNIAD, CORAGEM E ESPERANCA 44,3 10-AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA 15 16-CALIX SERV. DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI 31,2 47,2 78,40
16 - RECONSTRUINDO JUNTOS A CAPITAL DA ESPERANCA. A
ESPERANCA MORA AQUI 45,7 26-FIELDS COMUNICAGAD LTDA 16 |25-TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI 31,2 45,3 76,50
23-AB POSITIVO COMUNICACAD E MARKETING
17 - DE VOLTA PARA O FUTURO 355 LTDA 17 |10-AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA 32,2 44,3 76,50
18 - A ENTREGA VEM, O ORGULHO VOLTA 62,2 04-PROPEG COMUNICACAD 5/A 18 27-BCA PROPAGANDA LTDA 30,8 44,8 75,60
19 - PARA ALCAR GRANDES VOOS, O DF CONTA COM VOCE 45 11-DCTOPUS COMUNICAGCAO LTDA 19 |05-TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 29,8 44,7 74,50
20 - GDF. TEM A NOSSA FORGA 48,7 08-BINDER + FC COMUNICAGAC LTDA 20 |13- EBM QUINTTO COMUNICACAQ LTDA 30,3 44 74,30
21 - AQUI CONSTRUIMOS O FUTURG MELHOR 80,7 18-CALIA| Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA 21 |11-DCTOPUS COMUNICAGAQ LTDA 28,7 45 73,70
22 - BRASILIA TEM TUDD PARA SAIR NA FRENTE E PUXAR O 24-PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA-
BRASIL EPP 22 [12-LUA PROPAGANDA LTDA 30 39,5 69,50
23 - GDF: ACAO E RENOVACAO 61,8 01-BABEL PUBLICIDADE LTDA 23 |06-GINGA PROPAGANDA LTDA 24 45,2 69,20
24 - NOSSD TRABALHO TRANSFORMA O DF. NOSSA FORGA
INSPIRA O BRASIL 48,2 22-E3 COMUNICACAOD INTEGRADA LTDA 24 |07-CANNES PUBLICIDADE LTDA 30,5 38,7 69,20
25 - BRASILIA. QUANDO SE ACREDITA TUDO E POSSIVEL 37 19-ZIAD A. FARES PUBLICIDADE 25 |19-ZIAD A. FARES PUBLICIDADE 31,7 37 68,70
26 - DESDE SEMPRE, UM PASSO A FRENTE 44 13- EBM QUINTTO COMUNICACAD LTDA 26 |23-AB POSITIVO COMUNICACAD E MARKETING LTDA 29,5 35,5 65,00
27 - AGENTE BUSCA O MESMO QUE VOCE: UMA BRASILIA
MELHOR 50,2 15-ESCALA COMUNICACAO & MARKETING LTDA 27 |24-PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA-EPP 28,5 28,50




ATA DA REUNIAO DA CONCORRENCIA N2 01/2021-SECOM-DF
PROCESSO SEI N© 04000-00000796/2020-31

A Subcomissao Técnica da Concorréncia N2 01/2021, instituida pela
Comissdo de Concorréncia de Publicidade da Secretaria de Estado de
Comunicagdo do Distrito Federal (Secom-DF) para analisar as propostas
técnicas relativas a Concorréncia N2 01/2021, reuniu-se diversas vezes
entre os dias 12 de abril e 7 de junho de 2021 para avaliar os invélucros de
numero 1 dos trabalhos apresentados por 27 (vinte e sete) agéncias de
publicidade e propaganda. Das reunibes, participaram os seguintes
integrantes da Subcomissdao, escolhidos por meio de sorteio: ISAAC
MARRA DE CASTRO JUNIOR, GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA GOUVEIA e
PELAGIO DUARTE SOUSA GONDIM. Cada membro recebeu um niimero (de
1 a 3) de identificagdo para proceder ao julgamento de cada planilha. O
numero de identificagdo estd anotado nas planilhas, mas os nomes dos
respectivos jurados foram mantidos em sigilo para preservar o direito de
privacidade, conforme previsto na Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD)
n2 13.709, de 14 de agosto de 2018. As reunides de trabalho sempre
ocorreram na sala 1610-B do 162 andar do anexo do Paldcio do Buriti, em
Brasilia-DF. A sala dispunha de dois computadores, mesas, cadeiras e
armarios com chaves. Somente os membros da subcomissdo tinham
acesso a sala. Nessas reunides, a Subcomissdo Técnica avaliou e julgou as
propostas apresentadas pelas 27 agéncias de publicidade. As propostas
foram acondicionadas em invélucros padronizados ndo identificados
(pastas de pldsticos na cor preta, ndo transparentes), entregues pelo
presidente da Comissdo de Concorréncia de Publicidade, FABIO PAIXAO
DE AZEVEDO. As 27 pastas foram armazenadas em trés armarios. Antes da
abertura dos invélucros, foram definidos os procedimentos que seriam
seguidos pelos membros da Subcomissdo, tendo como base o Edital de
Licitacdo. Foi entdo adotado o seguinte rito: 1) - Leitura e discussdo do
Edital de Licitacdo; 2) - Leitura e discussdo sobre o entendimento do
briefing; 3) - Leitura dos pedidos de esclarecimentos dos licitantes (sem os
nomes das agéncias consulentes e de seus responsaveis) e das devidas
respostas da Comissao de Concorréncia; 4) - Leitura dos dispositivos do
edital sobre a apresentagdo, analise e julgamento das Propostas Técnicas;
e5) - E discussdo e definicdo da dindamica de trabalho. Apds essas
defini¢cdes, deu-se inicio a andlise e ao julgamento propriamente dito das
propostas. Ao ser retirado do armario para avaliacdo da proposta, o
invoélucro era etiquetﬁo, interna e externamente, com um nuUmero.




Assim, gradativamente e de modo aleatério, as pastas foram sendo
numeradas, uma a uma, em ordem crescente de 1 a 27. Para a analise e
julgamento de cada proposta, adotou-se a seguinte metodologia de
trabalho:

1 — Apds a abertura e etiquetagem do invélucro, conferéncia do numero
de pecas apresentadas na pasta por cada agéncia.

2 - Leitura, em sistema de rodizio, da integra do Plano de Comunicacgao
Publicitaria de cada agéncia.

3 - Avaliacdo de cada peca apresentada.

4 - Leitura e analise dos quesitos da proposta, na seguinte ordem: I-
Raciocinio Basico, Il - Estratégica de Comunicacao, Ill — Ideia Criativa e IV —
Estratégia de Midia e Nao Midia.

5 - Pontuagdo individual e justificagdo da nota dada a cada quesito da
proposta.

6 — Concluida a pontuagdo, as pegas eram recolocadas no invélucro (agora
identificado por um ndmero), que retornava ao armario.

Assim, apds serem numeradas e identificadas pelo conceito tematico
(slogan), as propostas foram sendo avaliadas uma a uma de acordo com a
seguinte ordem:

PASTA CONCEITO
1 |AGENTE QUER O DF SORRINDO
2 EU POSSO
3 DA GOSTO DE VER
4 |AVANCAR AINDA MAIS
5 BRASILIA. AQUI COMECA O NOVO BRASIL
6 NOSSO MAIOR PATRIMONIO E VOCE
7 | TRABALHANDO PARA VENCER DESAFIOS
8 O GDF FAZ
9 |A GENTE COLOCA TUDO NOS EIXOS

10 GDF e VOCE: RESPEITO AO QUADRADO

11 DISTRITO FEDERAL. SOMOS UM EXEMPLO PARA O BRASIL

12 RETOMAR, REVIVER, REAVER: BRASILIA PULSA, SONHA E
SEGUE EM FRENTE

13 |E TEMPO DE SUPERACAO

14 PLANEJADO PARA O FUTURO

15 |E TEMPO DE UNIAO, CORAGEM E ESPERANCA

16 RECONSTRUINDO JUNTOS A CAPITAL DA ESPERANCA. A
ESPERANCA MORA AQUI

17 DE VOLTA PARA O FUTURO

18 |A ENTREGA VEM, O ORGULHO VOLTA
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19 | PARA ALCAR GRANDES VOOS, O GDF CONTA COM VOCE

20 | GDF.TEM A NOSSA FORCA

21 AQUI CONSTRUIMOS O FUTURO MELHOR

22 BRASILIA TEM TUDO PARA SAIR NA FRENTE E PUXAR O BRASIL

23 |GDF: AGAO E RENOVACAO

24 NOSSO TRABALHO TRANSFORMA O DF. NOSSA FORCA INSPIRA
O BRASIL

25 |BRASILIA. QUANDO SE ACREDITA TUDO E POSSIVEL

26 |DESDE SEMPRE, UM PASSO A FRENTE
27 |A GENTE BUSCA O MESMO QUE VOCE: UMA BRASILIA MELHOR

Apos todas as propostas serem avaliadas, a Subcomissdo Técnica concluiu
ndo haver identificado nenhum problema previsto no Edital de Licitacdo
que pudesse levar a desclassificagdo de alguma das 27 agéncias. Também
ndo foram detectadas falhas graves que comprometessem a participagdo
de qualquer um dos concorrentes. Foram identificados, contudo,
pequenos erros de digitagdo, discorddncias gramaticais e dados
imprecisos em quase todas as propostas. Essas falhas, porém, em nenhum
momento comprometeram a transparéncia, a lisura e o carater
competitivo da licitagdo. Por isso - e diante da qualidade da maioria das
propostas -, tais falhas foram relevadas. Assim, a Subcomissio Técnica
chegou a seguinte avaliagdo geral sobre cada quesito das propostas
concorrentes:
1) — Raciocinio Basico. A maioria das agéncias optou por priorizar
narrativas sobre a origem de Brasilia e seus personagens histéricos: jk/

Juscelino Kubitschek, Lucio Costa e Oscar Niemeyer. Muitas
deixaram de fazer referéncia ao papel e aos desafios do cliente, a
Secretaria de Comunicagdo, embora essa fosse uma questio Q0N
explicitada em cinco subquesitos do Raciocinio Bésico. Receberam \
pontuagdes mais altas as propostas que entenderam e destacaram
o papel da Secom, conforme o briefing. _

2) — Estratégia de Comunicagdo. A grande maioria das agéncias ¥,
desenvolveu conceitos de acordo com o briefing, apresentando \) §
argumentos consistentes ao partido tematico proposto. Os ' \?
conceitos de algumas agéncias, porém, deixaram de atender NN
plenamente aos desafios de comunica¢do da Secom explicitados no %
briefing. Assim, receberam melhor pontuacdo as propostas mais
consistentes.

3) — Ideia Criativa. A grande maioria das agéncias apresentou pecas Q
bastante criativas, configurando a qualidade artistica e profissipnal '-



das concorrentes. Algumas se sobressairam por reunir, numa
mesma proposta, pessoas, obras e resultados da atual gestdo do
GDF, e o futuro que se deseja para Brasilia, conforme exposto no
briefing. Essas, obviamente, receberem melhores notas.
4) — Estratégia de Midia e Ndo Midia. A grande maioria das agéncias
incluiu os municipios do Entorno na proposta, conforme previsto no
Edital de Licitagdo. Algumas, porém, deixaram de programar
veiculos cadastrados como midia alternativa do Distrito Federal,
descumprindo, assim, a legislagdo distrital, que prevé a destinacao
de 10% da verba de publicidade aos veiculos alternativos. O Edital
de Licitacdao, em obediéncia a legislacdo, exige que esse dispositivo
da lei seja atendido pelas concorrentes. No geral, as propostas se
assemelham em suas estratégias de midia, o que nivelou a
pontuacao.
Fechadas todas as notas dos trés jurados e feita a compilagdao dos dados,
a Subcomissao Técnica chegou ao resultado disponibilizado na tabela
abaixo, onde estao relacionados o numero da proposta, o conceito e a
pontuacao geral de cada concorrente em ordem decrescente.

CLASS | PASTA CONCEITO PONTOS
10 08 |OGDFFAZ 63,5
20 18 |AENTREGA VEM, O ORGULHO VOLTA 62,2 \\x\
30 23 | GDF: ACAO E RENOVACAO 61,8
40 11 | DISTRITO FEDERAL. SOMOS UM EXEMPLO PARA O BRASIL 61,0
59 21 | AQUI CONSTRUIMOS O FUTURO MELHOR 60,7
62 13 |E TEMPO DE SUPERACAO 58,8 A/
72 04 |AVANCAR AINDA MAIS 53,8/
82 06 |NOSSO MAIOR PATRIMONIO E VOCE 51,8 S
90 01 |A GENTE QUER VER O DF SORRINDO 50,8 T
109 27 |AGENTE BUSCA O MESMO QUE VOCE: UMA BRASILIA _—
MELHOR 4
11¢ 20 | GDF.TEM A NOSSA FORCA 49,7 %
129 24 | NOSSO TRABALHO TRANSFORMA O DF. NOSSA FORCA P \
INSPIRA O BRASIL il
132 03 |DA GOSTO DE VER 47,3
142 07 | TRABALHANDO PARA VENCER DESAFIOS 47,2
159 16 |RECONSTRUINDO JUNTOS A CAPITAL DA ESPERANCA 45,7
162 05 |BRASILIA. AQUI COMECA O NOVO BRASIL 45,3
172 02 |EUPOSSO 45,2
182 19 |PARA ALCAR GRANDES VOOS, O DF CONTA COM VOCE 45,0
19¢ 14  |PLANEJADO PARA O FUTURO 44,8
202 09 |JUNTOS, A GENTE COLOCA TUDO NOS EIXOS 44,7
21¢ 15 |E TEMPO DE UNIAO, CORAGEM E ESPERANCA 44,3
229 26 | DESDE SEMPRE, UM PASSO A FRENTE 44,0\,
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23° 10 |GDF E VOCE: RESPEITO AO QUADRADO 39,5
249 12 |RETOMAR, REVIVER, REAVER: BRASILIA PULSA, SONHA E 38,7
SEGUE EM FRENTE
252 25 BRASILIA. QUANDO SE ACREDITA TUDO E POSSIVEL 37,0
269 17 |DE VOLTA PARA O FUTURO 35,5
279 22 |BRASILIA TEM TUDO PARA SAIR NA FRENTE E PUXAR O
BRASIL

Concluida essa fase, a Subcomissdo Técnica encaminha a presente ata a
Comissdo de Concorréncia de Publicidade para que se dé continuidade ao
processo licitatério. Ao mesmo tempo, esta Subcomiss3o aguarda o
recebimento dos invélucros de n%3 das licitantes para dar inicio & andlise
e ao julgamento das propostas, gonforme previsto no Edital de Licitacdo.

ISAAC MARRA DE CASTRO JUNIOR

GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA GQ

PELAGIO DUARTE SOUSA GONDIM







ATA DA REUNIAO DA CONCORRENCIA N2 01/2021-SECOM-DF
PROCESSO SEI N2 04000-00000796/2020-31
INVOLUCRO N2 3

A Subcomissdo Técnica da Concorréncia N2 01/2021, instituida pela Comissdo de
Concorréncia de Publicidade da Secretaria de Estado de Comunicacdo do Distrito
Federal (Secom-DF) para analisar as propostas técnicas relativas ao referido certame,
no dia 7 de junho entregou, em envelope lacrado, o resultado da avaliacdo das
propostas de 27 agéncias de publicidade. No mesmo dia, recebeu a documentacio de
27 empresas concorrentes, todas identificadas, para analise correspondente ao
Involucro n? 3. No dia 18 de junho, a Subcomissdo Técnica concluiu seus trabalhos,
entregando o resultado da avaliagdo ao presidente da Comiss3o de Concorréncia de
Publicidade, FABIO PAIXAO DE AZEVEDO, em envelope lacrado e rubricado pelos
integrantes da subcomissdo, composta pelos seguintes jurados: ISAAC MARRA DE
CASTRO JUNIOR, GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA GOUVEIA e PELAGIO DUARTE SOUSA
GONDIM. Foi mantido o mesmo nimero (de 1 a 3) que cada jurado recebeu na fase
anterior (Invélucro N2 1) do certame. O numero de identificacdo esta anotado nas
planilhas, mas os nomes dos respectivos jurados foram mantidos em sigilo para
preservar o direito de privacidade, conforme previsto na Lei Geral de Protecdo de
Dados (LGPD) n2 13.709, de 14 de agosto de 2018. As reunides de trabalho dessa fase
também ocorreram na sala 1610-B do 162 andar do anexo do Paldcio do Buriti, em
Brasilia-DF. A sala dispunha de dois computadores, mesas, cadeiras e armarios com
chaves. Somente os membros da Subcomissdo tinham acesso a sala. Nessas reunides,
a Subcomissdo Técnica avaliou e julgou os trabalhos apresentadas pelas 27 agéncias de
publicidade. Os cadernos técnicos e pecas publicitarias foram disponibilizados em
caixas e envelopes de diferentes cores e formatos, identificadas com o nome e/ou
logomarca da agéncia concorrente. O material foi entregue pelo presidente da V'
Comissdo de Concorréncia de Publicidade, FABIO PAIXAO DE AZEVEDO. As 27 caixas,
armazenados em trés armarios, foram entregues ja numeradas na seguinte ordem:

=

PROPOSTA N® AGENCIA -
1 BABEL
2 DE BRITO Qg P
3 AV COMUNICACAO B
4 PROPEG \\
5 TIS PROPAGANDA NN
6 GINGA PROPAGANDA
7 CANNES 360
8 BINDER
3 NOVA SB
10 AGENCIA NACIONAL
11 OCTOPUS
12 LUA PROPAGANDA
13 EBM
14 BERTONI
15 ESCALA
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16 CALIX

17 DESIGUAL

18 CALIA

19 ZIAD A FARES
20 MOOV

21 GRITO

22 E3

23 LFI AB POSITIVO
24 PUBLIC

25 TRADE

26 FIELDS 360
27 AGENCIA UM

Antes da abertura dos invélucros, foram definidos os procedimentos que seriam
seguidos pelos membros da Subcomissdo, tendo como base o Edital de Licitagdo. Foi
entdo adotado o seguinte rito: 1) - Leitura e discussdo do Edital de Licitacdo,
especificamente do capitulo referente ao PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
VIA IDENTIFICADA; 2) - Leitura dos dispositivos do edital sobre a Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo; e 3) -
Discussao e definicdo da dindmica de trabalho. Apés essas defini¢des, deu-se inicio a
analise e ao julgamento propriamente dito do material apresentado. Assim, em ordem
crescente de 1 a 27, as pecas foram sendo analisadas e julgadas. Para a anélise e
julgamento do material apresentado por cada agéncia, adotou-se a seguinte
metodologia de trabalho:

1 — Aberto o invélucro, conferéncia se o contetido estava de acordo com o edital de
licitacdo, ou seja, com os respectivos cadernos técnicos (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de SolugBes de Problemas de Comunica¢do) e com o numero de
pecas exigidas no edital.

2 — Leitura de cada item de cada caderno técnico;

3 — Avaliacdo das pecas publicitaria apresentadas;

4 - Pontuagdo individual e justificacdo da nota dada a cada quesito apresentado.

5 — Concluida a pontuagédo, as pegas eram recolocadas no respectivo invélucro, que
retornava ao armario.

Apos todas as propostas serem avaliadas, a Subcomissdo Técnica concluiu n3o haver
identificado nenhum problema previsto no Edital de Licitacio que pudesse levar a
desclassificagdo de alguma das 27 agéncias. Também ndo foram detectadas falhas
graves que comprometessem a participagao de qualquer um dos concorrentes. Foram
identificados, contudo, pequenos erros de digitacdo, discordancias gramaticais, falhas
de revisdo e dados sem fontes oficiais em diversas propostas. Essas falhas, contudo,
em nenhum momento comprometeram a transparéncia, a lisura e o carater
competitivo da licitagdo. Por isso - e diante da qualidade da maioria das propostas -,
tais falhas foram relevadas. Assim, a Subcomissdo Técnica chegou a seguinte avaliacdo
geral sobre cada quesito das propostas concorrentes:

1) — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO. A grande maioria das agéncias apresentou
estrutura fisica, equipamentos, recursos humanos e experiéncia profissional
para atender a contento a Secretaria de Comunica¢do do Governo do Distrito
Federal. A maior parte das agéncias concorrentes atua no ambito estadual; na
area publica, a maior experiéncia é no atendimento a prefeituras; poucas tém




entre a sua clientela governo estadual ou ministérios; e a maioria ni3o conta
com clientes do setor privado de grande porte e alcance nacional.

2) REPERTORIO - As agéncias apresentaram repertério diversificado e de
qualidade. A maioria adota uma linha publicitiria convencional, que faz a
entrega da mensagem sem arriscar muito na criatividade e na originalidade. As
que conseguem somar todos os elementos exigidos pelo repertdrio
conquistaram melhores pontuagdes. Vale registrar a ocorréncia de um caso em
que a midia apresentada estava com arquivo danificado. Houve também uma
agéncia que deixou de apresentar o caderno técnico do Repertério, optando
por entregar pegas avulsas. A Subcomissdo entendeu que essas falhas
prejudicaram a avaliagdo e a pontuag¢do, mas que ndo eram suficientemente
graves para desclassifica-las.

3) RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO. A maioria das
agéncias apresentou cases significativos e que mostram a capacidade técnica
das concorrentes. A grande maioria ndo apresentou custo de producdo e
veiculagdo das campanhas. Poucas também apresentaram as fontes dos
resultados alcangados, o que fere a credibilidade dos dados, mesmo tendo o
atesto do cliente. Em geral, os problemas de comunicacio foram bem
solucionados.

Fechadas todas as notas dos trés jurados e feita a compilagdo dos dados,
a Subcomissao Técnica chegou ao resultado disponibilizado na tabela abaixo, com a
pontuacdo geral de cada concorrente.

PROPOSTA N2 AGENCIA PONTUACAO A

1 BABEL 35,0

2 DE BRITO 33,8

3 AV COMUNICACAO 33,5

4 PROPEG 35,0

5 TIS PROPAGANDA 29,8

6 GINGA PROPAGANDA 24,0

7 CANNES 360 30,5

8 BINDER 33,2

g NOVA SB 35,0

10 AGENCIA NACIONAL 32,2

11 OCTOPUS 28,7

12 LUA PROPAGANDA 30,0

13 EBM QUINTTO 30,3

14 BERTONI 28,7

15 ESCALA 32,2

16 CALIX 31,2

17 DESIGUAL 30,0

18 CALIA 32,2

19 ZIAD A FARES 31,7
20 MooV 31,4

21 GRITO 31,7 \
22 E3 32,0 y
23 LFI AB\POSITIVO 29,5 > z»f‘:;--\‘{;"}}
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24 PUBLIC 28,5
25 TRADE 31,2
26 FIELDS 360 33,8
27 AGENCIA UM 30,8

Diante da pontuacdo, a classificacdo das agéncias ficou da seguinte forma:

CLASSIFICA. | PROPOSTA N2 AGENCIA PONTUACAO

o 1 BABEL 35,0
12 4 PROPEG 35,0
1¢ g NOVA SB 35,0
20 2 DE BRITO 33,8
20 26 FIELDS 360 33,8
32 3 AV COMUNICACAO 33,5
40 8 BINDER 33,2

o 15 ESCALA 32,2
42 10 AGENCIA NACIONAL 32,2

o 18 CALIA 32,2
72 22 E3 32,0
8¢ 19 ZIAD A FARES 31,7
8¢ 21 GRITO 31,7
9o 20 MOOV 31,4
109 16 CALIX 31,2
10¢ 25 TRADE 31,2
11¢ 27 AGENCIA UM 30,8
12¢ 7 CANNES 360 30,5
139 13 EBM QUINTTO 30,3
142 12 LUA PROPAGANDA 30,0
142 17 DESIGUAL 30,0
15¢ 5 TIS PROPAGANDA 29,8
162 23 LFI AB POSITIVO 29,5
179 11 OCTOPUS 28,7
172 14 BERTONI 28,7
18¢ 24 PUBLIC 28,5
19¢ 6 GINGA PROPAGANDA 24,0

Concluida essa fase, a Subcomissdo Técnica endaminha a presente ata a Comiss3o de
Concorréncia de Publicidade para que se dé |continuidade ao processo licitatério,
colocando-se a disposicdo para responder | eventuais recursos e prestar os
esclarecimentos que se fizerem necessarios.

‘ Brasilia 48 9* jinho dé 2021
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