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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitdria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, s 5 5q
Politico e Econémico ' !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos J, 5 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades _{ ¢ 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria !
sobre a natureza e a extens&do do objeto da licitacdo l(f 5 2,30
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser { / 550
enfrentado pefo DETRAN-DF dd ’
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para
. _ - 2,50
solucionar esse desafio i{, B
il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no 1[] A 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do \{} O 2,50
conceitc propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus \,{J ) 2,50 -
publicos -
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitdria proposta para a solugéb do 5 A 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing - !
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunic_:a'r;éo !; O 2,50
publicitdria proposta ‘
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicac¢do, seus publicos e os objetivos de {j’, J
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a¢od i ) {< 2,50
¢oes propostas e a verba disponivel )
elaboragdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicacio 4 O 2,50
pretendida !
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing 4; Q 2,50
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida 1,5 2,50
originalidade e criatividade (AN 2,50
clareza da linguagem e adequac3o do vocabulario " Lo 2,50




inovacao das propostas de linguagem e
comunicabilidade A) 9 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados HS 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes j‘ O 2,50
extensio e variedade de contetido subjetivo de 2,50
gualidade (multiplas interpretagdes favordveis da ideia) ‘1' O
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia ! 5’ 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) /
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados QIJ 5 2,30
coeréncia entre as acdes e 0s custos implicados (ex.
custo por mil) ' JL 5 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex VaRs 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) %
NUMERO DA PROPOSTA 1
JURADO 2
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00 '
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 250
Politico e Econdmico '
.da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do j 5 50
DETRAN-DF com os seus pliblicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
" . N 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio
“{do desafio de com unicagdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
\|Adequacdo do partido temético e do conceito
propostos ao desafio de comunicagio expresso no 2,50
Briefing
consisténcia i6gica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do / i 2,50
conceito propostos J o
riqueza de desdobramentos positivos do conceito ‘
propasto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solucdo do !/TM 2,50
desafio de comunicagéo previsto no Briefing /f
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio .
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio f 2,50
publicitdria proposta f?‘
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
- n . i 2,50
coerencia entre as a¢fes propostas e a verba disponivel
elaboragéo do conceito e defini¢io da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacéo 2,50
pretendida
I Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagio 3 50
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 250
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50

2



inovagdo das propostas de linguagem e

3| 250
comunicabilidade /;,/e { f !
exequibilidade das pecas/material apresentados ff 7 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes ff 21 2,50
extensao e variedade de conteudo subjetivo de f fﬂz 2,50
qualidade (muitiplas interpretagdes favoraveis da ideia) Jeid
IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA ’ 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha {consist&ncia 2,50
do plano em relagdo ao plblico-alvo)
conhecimento e analise dos hébitos de consumo do

_— 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agBes e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacao Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basica 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, I 5 50
Politico e Econdmico v !
da natureza, da extensio e da qualidade das relades do ;i 2 50
DETRAN-DF com os seus ptblicos fod ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 7P ox 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria L
. _ L 4 | 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 7o
do desafio de comunicac¢do previsto no Briefing a ser 3 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicacio do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacdo do partido temético e do conceito )
propostos ao desafio de comunicacio expresso no ‘! f 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do "f& y 2,50
conceito propostos )
riqueza de desdobramentos positivos do conceito )
proposto para a comunica¢do do DETRAN-DF com seus .f fi 2,50
publicos ’
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a solucio do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing -
a consisténcia Iogica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo / u} 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
A n . . 2,50
coerencla entre as agbes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo 2,50
pretendida
Il ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 &0
previsto no Briefing ’
sua adequacdo A estratégia de comunicagao publicitaria f Iy 550
sugerida o ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabulirio 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

L 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagies 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpretages favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia /i C’) 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) '
conhecimento e analise dos habitos de consumo do S

o qy 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados A
coeréncia entre as a¢des. e 0s custos implicados (ex. g 5 50
custo por mil) b '
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex f( 5'7 2,50
custos de producio X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciccinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos . '
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades | / <" | 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria o
| . . e /o] 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser ,ff f“; 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF g !
das necessidades de comunicac¢do do DETRAN-DF para g o
. . Foay 2,50
solucionar esse desafio £ N !
Il Estratégia de Comunicag¢do o 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagdo ) I’
apresentada em defesa do partido tematico e do g ‘ 2,50
conceito propostos T
riqueza de desdobramentos positivos do conceito -
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus //: 2,50
publicos S
adequacdo e exequibilidade da estratégia de } o
comunicagdo publicitéria proposta para a solugdo do &,'& f;j 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing ,i
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo ’
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o e
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 4 7] 2,50
comunicagao, seus publicos e 0s cbjetivos de . “‘%if
comunicacdo previstos no Briefing |
. n o ﬂ ﬁ 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel | /5.7
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagao 2,50
pretendida
Ill Ideia Criativa 20,00
adequacao ao desafio e a estratégia de comunicagdo 550
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria 250
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e 5 50
comunicabilidade !
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
gualidade {multiplas interpretacdes favorédveis da ideia) | |

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 2 50
pulbico-aivo e dos temas abordados !
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados (ex. 5 50
custo por mil) ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacio Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcgoes e do papel do Detran os contextos Social, 1( 5 5 50
Politico e Econdmico ) !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
PDETRAN-DF com os seus publicos O 2.50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades . 2,50
que sejam significativas para a comunicac¢ao publicitaria {; S
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licita¢do 1) Q) 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF ) 2,30
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio },$ 2,30
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido temdtico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 1) @ 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido temético e do }) ) 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus ] g 2,50
publicos e
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitéria proposta para a solucdo do } O 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing !
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio | < 2,50
publicitaria proposta !
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de } @ 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de !
comunicagdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a¢gdes propostas e a verba disponivel he 2,50
elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagac | ] 57 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicacio
previsto no Briefing I O 2,50
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida } } 5 2,30
originalidade e criatividade O 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulério | \} ] 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e
. - 2,50
comunicabilidade 1,3 !
exequibilidade das pecas/material apresentados S 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes ) '5 ' 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetive de 2,50
gualidade (multiplas interpretacdes favordveis da ideija) ! J
IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentagao da campanha (consisténcia 1 S— 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) )
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados IO 2,50
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados (ex.
custo por mil) I d 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex 10 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia} !
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, Iy 5 60
Politico e Econdmico e !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do .
DETRAN-DF com os seus publicos o 20
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades j 2,50
gue sejam significativas para a comunicacdo publicitaria tr
) ) . /5| 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdc
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser I 2 50
enfrentado pelo DETRAN-DF d ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para f g;"‘; 550
solucionar esse desafio i ’
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacado do partido tematico e do conceito .-
propostos ao desafic de comunicacdo expresso no /. ,f 2,50
Briefing o
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo -
apresentada em defesa do partido tematico e do [f‘: f/ 2,50
conceito propostos ’
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos _
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solu¢do do 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao f: zj:’ 2,50
publicitaria proposta -
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicag8o, seus publicos e os objetivos de
comunicacao previstos no Briefing
L i S A 2s0
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel | ¢~ =
elaboracgdo do conceito e definigdo da estratégia em PR
respeito ao carater institicional da comunicagao ﬁi \ 2,50
pretendida “
{ll Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e a estratégia de comunicacao 5 &0
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 550
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e -
j 2,50
comunicabilidade f, ) 5

exequibilidade das pegas/material apresentados 7, ] 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacfes 7,5 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de f) f 2,50
gualidade (mdltiplas interpretagdes favoraveis da ideia) '

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia fff f{} 2,50

do plano em relagdo ao plblico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e os custos implicados (ex. 550
" [custo por mil) !
metodologia de aferigiio de resultados da campanha (ex 2,50

custos de produgéo X gasto de verba de midia)
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_ 0¥ L aD| 250
Politico e Econdmico ot 1 W ’
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adequacdo e exequibilidade da estratégia de
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a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo P
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A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ol
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originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacgdo do vocabulario 2,50
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pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados {ex
custo por mil) 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex [}?' @} 2,50
custos de produgio X gasto de verba de midia) ST
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunica¢do Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, )
Politico € Econdmico [ 2,30
da natureza, da extensio e da qualidade das relades do )
DETRAN-DF com os seus publicos ?3 J 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades /C 5 2,50
que sejam significativas para a comunicacao publicitaria '
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo ‘L 5 2,50
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser ‘
enfrentado pelo DETRAN-DF (AR 2,50
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para ,
solucionar esse desafio & 5 | 250
Ii Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacio do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagao expresso no 70 2,50
Briefing !
consisténcia 16gica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do ’L} O 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacao do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos (]
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solugao do 1 O 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing !
a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo ; 2,50
publicitaria proposta 7, S
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacéo, seus ptblicos e os objetivos de T, 0
comunicacio previstos no Briefing
i vt ~ L ?09¢ 2,50
coeréncia entre as acbes propostas e a verba disponivel | 1
elaboracgo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagao 7D 2,50
pretendida :
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo
previsto no Briefing 2,8 2,30
sua adequacio a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida L ) 2,30
originalidade e criatividade 7, 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabuldrio 1,9 2,50

T




inovacdo das propostas de linguagem e

- 2,50
comunicabilidade T, 9
exequibilidade das pegas/material apresentados 7.5 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 7,0 2,50
extensdo e variedade de conteudo subjetivo de 20 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favordveis da ideia) !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) 1 ) s
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do " 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados Ly ’
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados {ex 0 < 5 50
custo por mil) ! ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex 9 | 3’ 2,50

custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensio e da gualidade das relades do A 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos Ay o !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2 f 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria /
A
sobre a natureza e a extensio do abjeto da licitagdo ”{-'f“'-""j 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser A
enfrentado pelo DETRAN-DF ey 2,30
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio '
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito A e
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no u:i.; i 2,50
Briefing
consisténcia Iégica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do , 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos paositivos do conceito
proposto para a comunica¢do do DETRAN-DF com seus ,Z ’J 2,50
publicos ’
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solu¢do do 2,50
desafio de comunicacgdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DE, o contexto no qual se insere, o desafio de j) f 2,50
comunicacdo, seus piblicos e os objetivos de e
comunicagdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel 2,50
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 560
previsto no Briefing §
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 5 50
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e A e
comunicabilidade <o | R0
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extens3do e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAQ MIDIA 10,00
capacidade de sustenta¢do da campanha (consisténcia wﬁ; 9 2,50
do plano em relag¢do ao publico-alvo) ’
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do R 2 80
palbico-alvo e dos temas abordados st ’
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados {ex. . B 550
custo por mil) N ’
metodologia de aferi¢éo de resultados da campanha {ex| . 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico A !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relabesdo | #7 =~
DETRAN-DF com os seus puablicos W " 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 0 2 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria [ "
. _ L /7l 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo T
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser . : ,3_‘;}"1 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF far Lo '
das necessidades de comunicacio do DETRAN-DF para [* -‘ 5 50
solucionar esse desafio // s !
Il Estratégia de Comunicacgio i 20,00

Adequacao do partido tematico e do conceito

propostos ac desafio de comunica¢do expresso no 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solucdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacio |/ .
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio ; g‘f’& 2,50
publicitaria proposta £ UI
£

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de /; ) 2,50
comunicagio, seus publicos e 0s objetivos de Ny
comunicacao previstos no Briefing /
coeréncia entre as acOes propostas e a verba disponivel ’f U 250
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em s,
respeito ao cardter institicional da comunicagdo f ’yy‘ 2,50
pretendida VA

Il Ideia Criativa 20,00
adequacgdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 50
previsto no Briefing g
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 7 550
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabuldrio 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e -
comunicabilidade ;2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de contedo subjetivo de 2,50
gualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) ‘
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 10,00

capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do planc em relagdo ao puablico-alvo)
conhecimento e andlise dos hdbitos de consumo do

L 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex 3 50
custo por mil) !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, / 5 50
Politico e Econémico ~, J ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relages do
DETRAN-DF com os seus publicos _'L O 220
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 4 I 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitdria /
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo -A’, ) 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF 4, J 220
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para ‘
solucionar esse desafio A} Q 2,50
1l Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no é A 2,50
Briefing k
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do A 1 2,50
conceito propostos -
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus {w ) 2,50
pablicos '
adequacao e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solucdo do i a 2,50
desafio de comunicacgao previsto no Briefing !
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagado
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao ») 2,50
publicitaria proposta 41 -
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRA_N—DF, o contexto no qual se insere, o desafio de A{ ﬂ 2,50
comunicacdo, seus pablicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel \1// D 2,50
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunica¢do 2,50
pretendida sz a
1l Ideia Criativa A 0 | 2000
adequacdo ao desafio e & estratégia de comunicacdo ' 5 50
previsto no Briefing ﬂ, <) '
sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida ‘ﬂlji- 220
originalidade e criatividade [ 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario {g' O 2,50




inovagio das propostas de linguagem e
. A 2,50
comunicabilidade 41
exequibilidade das pegas/material apresentados 4.0 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes J‘Q 2,50
extens3o e variedade de conteudo subjetivo de {L 3 2,50
gualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) A
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA {0 10,00
capacidade de sustenta¢do da campanha {consisténcia i 2,50
do plano em relagiio ao pablice-alvo) Ja
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do Y
- 4 13 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados ;
coeréncia entre as acdes e os custos implicados {ex.
. / D 2,50
custo por mil) l,
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex j 'Q 2,50
custos de produgéo X gasto de verba de midia) !
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QUESITO

MAX

OBSERVACOES

1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

65,00

| Raciocinio Basico

15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico

2,50

’

da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos ‘

2,50

das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria

2,50

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo

2,50

do desafio de comunicagao previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF

2,50

das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio

2,50

Il Estratégia de Comunicacio

20,00

Adequacdo do partido tematico e do conceito
propaostos ao desafio de comunicacdo expresso no
Briefing

2,50

’

consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos

2,50

riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus
publicos

2,50

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing

2,50

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicaggo
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de
comunicacdo, seus pablicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing

2,50

coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel

2,50

elabora¢do do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo
pretendida

2,50

Il Ideia Criativa

20,00

adequacdo ac desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing

2,50

sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida

2,50

originalidade e criatividade

2,50

clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario

2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 230
exequibilidade das pegas/material apresentados £, 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 4, J 2,50
extensdo e variedade de conteudo subjetivo de 2,50
qualidade (multipias interpretacées favordveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MiDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relacdo ao puablico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do S 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados i !
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. e 5 50
custo por mil) fe ’
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex ;ﬁf i} 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, P |
Politico e Econdmico gi? ) 220
da natureza, da extensdo e da qualidade das reladesdo | _., i
DETRAN-DF com os seus publicos {:2 v, 250
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades | 3 7| 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria iﬁ ot
~ . e #f«} 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo
do desafio de comunicac¢do previsto no Briefing a ser f“‘”} 550
enfrentado pelo DETRAN-DF At ’
N . o o
das n.eceSStdades de t?omunlca(;ao do DETRAN-DF para m J:;j"”’“ 250
solucionar esse desafio LA o
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido temdtico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
pablicos _
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicacio previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
- " . . 2,50
coeréncia entre as a¢bes propostas e a verba disponivel
elaboracéo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
Ili Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 50
previsto no Briefing ’
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 5 50
sugerida !
originalidade e criatividade . 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade

exequibilidade das pecas/material apresentados
gualidade artistica e técnica das apresentacdes

2,50

- 2,50
2,50

extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50

qualidade (multiplas interpretages favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e anélise dos habitos de consumo do 550
pulbico-alvo e dos temas abordados ’
coeréncia entre as agBes e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERQC DA PROPOSTA
JURADQ

y

olf. Eop AN
onflr £ ;

" ’ \:})
I e
e
A WE\’}‘M}.&*’%W A
. woF .




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 0. < 5 50
Politico e Econdmico 1 !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 0 5 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos ’ ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria j; J
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo 4, » 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser I D 5 50
enfrentado pefo DETRAN-DF ) !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio J; d 2,50
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequacéo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no (5 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do @) g 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposfo para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus O S 2,50
pablicos ‘
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solucdo do l g 2,50
desafio de comunicag3o previsto no Briefing y -
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo j/ J 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus pUblicos e 0s objetivos de ﬂu J
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agfes propostas e a verba disponivel 4.9 2,50
elaboragdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo ) S 2,50
pretendida !
17l Ideia Criativa 20,00
Z?;i::;ic; a;i:;iagﬁo e a estratégia de comunicagdo 55) 5 250
sua adequacdo a estratégia de comunicagdoe publicitaria
sugerida {5 e 2,50
originalidade e criatividade N S 2,50
clareza da linguagem e adequacgio do vocabulario i, D 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e ,
2,50
comunicabilidade GJ S
exequibilidade das pecas/material apresentados { Q) 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes 0. 3 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
gualidade (mdltiplas interpretacdes favoraveis da ideia) {.,Q
IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia \( N 2,50
do planc em relagdo ao publico-alvo) &
conhecimento e analise dos hahitos de consumo do
- { ) 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados §
énci tre as acd s custos implicados (ex.
coeréncia EI’-I ¢cdes e os custos implic ( 4 } 250
custo por mil) ;&
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex i ~ 2,50
custos de producio X gasto de verba de midia) 4L
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JURADO )
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitdria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 2 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 350
DETRAN-DF com 0s seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
~ . . 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagcdo
do desafio de comunicaciio previsto no Briefing a ser 350
enfrentado pelc DETRAN-DF ’
das necessidades de comunica¢io do DETRAN-DF para o 5 50
solucionar esse desafio . ’
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagio expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacgdo I
apresentada em defesa do partido temético e do ff 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de .
comunicacdo publicitdria proposta para a solucio do 2,50
desafio de comunicacido previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacgdo, seus pUblicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
- . , , 2,50
coerencia entre as agbes propostas e a verba disponivel
elaboracédo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio 2,50
pretendida
Ill Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 £Q
previsto no Briefing !
sua adequagdo a estratégia de comunicacio publicitsria 5 50
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulério 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,20
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extensio e variedade de conteudo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretagdes favoréveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00

o o
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia Vi 2,50

do plano em relacdo ao publico-alvo)

- [conhecimento e analise dos habitos de consumo do 4 7 2 20
pulbico-alvo e dos temas abordados S !
coeréncia entre as aces e 0s custos implicados {ex. Iy é"‘” 5 50
custo por mil) 4 ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex {2;{?; 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) _
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES

1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00

I Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econtmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 €0
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades jjﬁ 2,50

gue sejam significativas para a comunicagéo publicitaria

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo 2,50
do desafio de comunicag¢do previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio _, !
Il Estratégia de Comunicag3o 20,00
Adequacdo do partido temdtico e do conceito
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positives do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing’
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 2,50
publicitéria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus piblicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
I o . . 2,50
coeréncia entre as agbes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e defini¢io da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio 2,50
pretendida ;
[l ideia Criativa ’ 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicacgio 5 &0
previsto no Briefing !
sua adequagdo a estratégia de comunicagio publicitdria 5 50
sugerida ’
originalidade e criatividade fo % | 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio “f f‘%’j 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

s e 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretagges favordveis da ideia) | /. .

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA / 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

A 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as ag¢les e os custos implicados (ex 550
custo por mil) ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacio Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econémico i) S 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do .
DETRAN-DF com os seus publicos 41 5 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 4 j 2,50
gue sejam significativas para a comunicacgo publicitaria !
« ) C : 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio !, S
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF A, s 230
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio 4} S 2,50
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 4 S 2,50
Briefing '
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do :(, f 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus i{; J 2,50
publicos
adequagado e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solucio do 4 < 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing /
a consisténcia |ogica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo C(\ 53 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de i b
comunicagdo previstos no Briefing
N o . , L 2,50
coeréncia entre as agbes propostas e a verba disponivel )
elaborag¢do do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio j/, { 2,50
pretendida
I} Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicacio / ¢ 5 50
previsto no Briefing 4 ’
sua adequacdo a estratégia de comunicacio publicitaria 1< 250
sugerida 24 ’
originalidade e criatividade 4 Q 2,50
clareza da linguagem e adequac3o do vocabulario 4 , 5 2,50




inovacdo das propostas de linguagem

custos de producdo X gasto de verba de midia)

4,9

comunicabilidade 4 ) < 2,20
exequibilidade das pegas/material apresentados {9 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes j“l f 2,50
extensdo e variedade de conteudo subjetivo de ! < 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favoréveis da ideia) y 7
1% ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia 5' g 2,50
do plano em relagdo ao pdblico-alvo) '
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do )

—— 4 K 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e 0s custos implicados (ex
custo por mil) 4, by 2,30
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex 2,50
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, g w 2 &0
Politico e Econdmico 4 '
da natureza, da extensdo e da qualidade das refades do 2 &0
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
= . L 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 3 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio '
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido temético e do conceito o
propostos a¢ desafio de comunicacdo expresso no f :”’ 2,50
Briefing C
consisténcia i6gica e pertinéncia da argumentacio )
apresentada em defesa do partido tematico e do /{,.- ,) 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positives do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacgdo e exequibilidade da estratégia de i
comunicacdo publicitaria proposta para a solucdo do /”} 2,50
desafic de comunicacdo previsto no Briefirig ’
a consisténcia |ogica e a pertinéncia da argumentacdo ,
apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo f{:{: 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o .
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 7 (y 2,50
comunicacdo, seus plblicos e os objetivos de o
comunicagdo previstos no Briefing
A -« . 710 2,50
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel *
elaborag¢éo do conceito e definigdo da estratégia em PR
respeito ao carater institicionat da comunicacio f,:‘ 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e a estratégia de comunicacio !f :M 580
previsto no Briefing AN ’
sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitaria 5 50
sugerida ' ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulério 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

R
comunicabilidade "'{ Vj 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados -f-;s‘?_, i/ 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 7,5 | 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretagtes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia fé ’\j 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) :
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas ahordados
coeréncia entre as acdes e os custos implicados (ex. 250

custo por mil)

metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex| J/ &~ 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia) et
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitiria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 550
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 g0
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacio publicitaria
u . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicagio previsto no Briefing a ser ; 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicaco expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito |
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus : 2,50
publicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacgdo publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagio previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus pUblicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
N n . . 2,50
coerencia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboracéo do conceito e defini¢io da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e & estratégia de com unicagao 5 80
previsto no Briefing , ’
sua adequagdo a estratégia de comunicag3o publicitaria [ 550
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e
L - 2,50
comunicabilidade ;
exequibilidade das pegas/material apresentados ,J? 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentaces Fo 4] 2,50
{j;
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 7 2,50
gualidade (mdltiplas interpretacdes favoraveis da ideia) | 7+
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA 10,00
capacidade de sustentag¢do da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
. 2,50
palbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 5 50
custo por mil) ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
NUMERO DA PROPOSTA
JURADO




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00

Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, :
Politico e Econdmico \’i ; S 2:30
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do ‘
DETRAN-DF com os seus publicos fx } S 2,20
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades || } 2,50
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria R
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao {[ . 5 2,50
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF 4) O 220
das necessidades de comunicagao do DETRAN-DF para IR 5 €0
solucionar esse desafio ‘\{] O '

Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no / Q 2,50
Briefing 4
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do { O 2,50
conceito propostos )
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 4 2,50
publicos :
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do [/ 2,50
desafio de comunicacio previsto no Briefing €, 5
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao /. Q 2,50
publicitaria proposta =/
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de / O 2,50
comunicacio, seus publicos e os objetivos de 4 )
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel i{) § 2,20
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagédo j O 2,50
pretendida )

Ill Ideia Criativa 20,00

adequagiio ao desafio e a estratégia de comunicagdo { D 2 50
previsto no Briefing 4 !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida j} Q 220
originalidade e criatividade d, @) 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabuldrio 4y 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

2
comunicabilidade ;{) 0 =0
exequibilidade das pecas/material apresentados 4, < 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 4’ :JO 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de / 0 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favordveis da ideia) 4)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {(consisténcia 4 5 2,50
J

do plano em relacdo ac publico-alvo)

conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

i 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados <{ )5
coeréncia entre as acoes e o0s custos implicados (ex.
| . ¢ P ( [ ¢ | 250
custo por mil) ;

metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex| / O 2,50

custos de produgdo X gasto de verba de midia) o
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagao Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdc e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
. . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objete da licitagao
do desafio de comunicag@o previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicacao do DETRAN-DF para 2 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequacdo do partido temdtico e do conceito
propostas ao desafio de comunicagao expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de )
comunicacdo publicitaria proposta para a solu¢do do f: / 1 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing ’
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacao previstos no Briefing
- - . , 2,50
coeréncia enfre as agbes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em .
respeito ao cardter institicional da comunicagao ”Q L 2,50
pretendida
Ifl Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 2 FE 5 50
previsto no Briefing G ’
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria 550
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

. 2,50
comunicabilidade

exequibilidade das pe¢as/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extens3o e variedade de conteldo subjetivo de 7 {} 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-aivo)
conhecimento e anélise dos habitos de consumo do 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados ’
coeréncia entre as acBes e 0s custos implicados (ex. 5 50
custo par mil) !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex| ¢ Lé 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA 7
JURADO 3
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES

1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papei do Detran os contextos Social, e
¢ pap - /’fi:'} 2,50

¥
Politico e Econdmico O‘if
da natureza, da extensio e da qualidade das refades do | -

2,50
DETRAN-DF com os seus publicos

das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades !
gue sejam significativas para a comunicacdo publicitéria |

2,50

U as0

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio

do desafio de comunicac¢do previsto no Briefing a ser /? ,!ﬂ; 250
enfrentado pelo DETRAN-DF _ s & ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 9 550
solucionar esse desafio e L ’

il Estratégia de Comunicacio 20,00

Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing

2,50

consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos

2,50

rigqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus
publicos

2,50

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing

2,50

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio |
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio
publicitdria proposta fia

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de ) 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de V7
comunicagdo previstos no Briefing

N - . . 2,50
Coerencia entre as agbes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida

Il Ideia Criativa 20,00

adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacio 2 50
previsto no Briefing ; ‘ ’
sua adequacdo a estratégia de comunicacio publicitaria o ' 2 60
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50

clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 2,50




inovacgao das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpretagbes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia | *; 2,50
do plano em relacdo ao publico-alvo) 7
conhecimento e andlise dos hdbitos de consumo do

A 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados {ex.
custo por mil) I 250
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 5}«? W@} 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) e
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico ,Q 20
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos 7 XS, 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicacgdo publicitaria 2.‘ J
e . _— 2,50
sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo ? )
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF ‘ 77 | < 2,50
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio 1. J 230
Il Estratégia de Comunicac¢io 20,00
Adequagao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no ,2/ J 2,50
Briefing !
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacgéio
apresentada em defesa do partido tematico e do 7.0 2,50
conceito propostos ’
riqueza de desdochramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2 ) 2,50
pUblicos : -
adequacgao e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugao do 3 2,50]
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 2** h
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 2 (}
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo e 2,50
publicitaria proposta 2-} @
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o t0'ntexfo—n.c qual se insere, o desafiocde | J 2,50
comunicacao, seus plblicos e os objetivos de <
comunicagdo previstos no Briefing
coeréncia entre as acGes propostas e a verba disponivel ‘(Lﬁ a 2,50
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacéo 2,50
pretendida ?,; Jd
Il Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafic e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing T, § 2,20
sua adequacao a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida Ty 2,50
originalidade e criatividade 2, < 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 7, 4,” 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

- 2,50
comunicabilidade ’Z,; 5
exequibilidade das pegas/material apresentados kY 2,50
quatidade artistica e técnica das apresentagdes 7 j < 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de ’Z) 5 2,50
gualidade (multiplas interpretagées favoraveis da ideia)
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA . 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2 ﬁ 2,50
}

do plano em relagdo ao puiblico-alveo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados

coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex.

Q} S: 2,50

- 2,50
|custo por mil) S
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producio X gasto de verba de midia) 2.; 5
NUMERO DA PROPOSTA ol
JURADO 0
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, P
o . 20 | 250
Politico e Econdmico e
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do A
DETRAN-DF com os seus pablicos ”‘*f‘} 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades Q {;} 2,50
gue sejam significativas para a comunicac¢do publicitaria o
= . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser ,g | 250
enfrentado pelo DETRAN-DF ey !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para oy
solucionar esse desafio Lo O 2,50
Il Estratégia de Comunicégéo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expressc no L k} 2,50
Briefing i
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo L
apresentada em defesa do partido tematico e do ﬂ ;;f 2,50
conceitoc propostos
rigueza de desdobramentos positivos do conceito ‘
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
plblicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solucdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentac¢do .
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao % Ew 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de g El; 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de o
comunicagdo previstos no Briefing
AN
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel Sy N 2,30
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo i (; 2,50
pretendida P
il Ideia Criativa 20,00
adequacgdo ao desafio e a estratégia de comunicagio g f_:: 550
previsto no Briefing ) )
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria ;’f o 550
sugerida i !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50
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inovagao das propostas de linguagem e A

o U] 2,50
comunicabilidade ~
exequibilidade das pecas/material apresentados 2.5 | 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes ﬁ;; = 2,50
extensdo e variedade de contetido subjetivo de 741 2,50
qualidade {multiplas interpretac@es favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA £ NAOC MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia H j 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) ’
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do A

AN 9.0 | 2,50
puibico-alvo e dos temas abordados i
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 5| g
custo por mil) B !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex ,‘i Y] 2,50
custos de produgio X gasto de verba de midia) .
NUMERO DA PROPOSTA 2
JURADO D
)’,w IAs=2C A’j’h ‘ffiﬁﬁ

/ ¥ / il
Hly i g‘”@mm Mﬂf’w“?ﬁﬁl.-f{g._ e,

ugé:_:?f;/-}{v?&
o
Y

4y %

e

.



QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 £Q
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 250
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
- . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito ’
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentac¢do
apresentada em defesa do partido temdtico e do 2,50
conceito propostos 1
riqueza de desdobramentos positivos do conceito Fa
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus ‘l 2,50

publicos

adequacdo e exequibilidade da estratégia de

comunicagio publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicacic previsto ng Briefing

a consist&ncia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo

apresentada em defesa da estratégia de comunicacao 2,50

publicitdria proposta

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de
comunicacio, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing

coeréncia entre as acdes propostas e a verba disponivel

elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo
pretendida

Il ideia Criativa

adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagao
previsto no Briefing

sua adequag3o a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida

originalidade e criatividade

clareza da linguagem e adequagdo do vocabulério




inovacdo das propostias de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretag@es favoraveis da ideia) |/

IV ESTRATEGIA DE MID!A E NAO MIDIA I 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia i 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) hi
conhecimento e analise dos habitos de consumo do g 550
pulbico-alvo e dos temas abordados ’
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados {ex 550

- |custo por mil) ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50
custos de produgio X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagao Publicitéria 65,00
[ Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico i J 2,50
)
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do '
DETRAN-DF com os seus publicos Ji 8 20
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades J J 2,50
que sejam significativas para a comunicacao publicitéria )
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 4}0 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF ’d’«) 8 2,50
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
. : 4 1 2,50
solucionar esse desafio vy
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagao expresso no { X J 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do {{O 2,50
conceito propostos /
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus !h O 2,50
publicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagao pubiicitdria proposta para a solugédo do \{ Q 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing }
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio 4| Q 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, 0 desafio de J | () 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacao previstos no Briefing
coeréncia entre as ag0es propostas e a verba disponivel é ?d 2,50
elaboragado do conceito e definicdo da estratégia em .
respeito ao carater institicional da comunicagdo j N 2,50
pretendida | W
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacio /
. Lo 1 O 2,50
previsto no Briefing ]
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
. 4,4 2,50
sugerida
originalidade e criatividade Q.5 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio Q% b 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade Oy 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados \{] J 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes J, ¥ 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 45 2,50
qualidade {mltiplas interpretacies favoraveis da ideia) '

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia @ g 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) !
conhecimento e analise dos habitos de consumo do -
ptibico-alvo e dos temas abordados @' 5 2,50
coeréncia entre as agbes e os custos implicados {ex.
custo por mil) OJ b 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex QO j‘ 2,50
custos de produgio X gasto de verba de midia) !

NUMERO DA PROPOSTA 9
JURADO Y2

4

TG VDG 4mPORTT e oh ACinEMTE A ras € LA VIDE A oS

LACide s é:';/f%/ ) D o8 PEMONSTRARGY VG CaTEND ) aneT i
1o $oBac O pemien SEREAR— AT TN ITCORSR CALAPANNA A
e ML RCS GATE w0 cdnFust & PG JaTRL I Ci el . CSTPATeG) 4
05 i DA S DESACON 00 A Oy 4L




QUESITC PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitdria 65,00
I Raciocinio Bésico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, -
Palitico e Econdmico i 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 250
DETRAN-DF com o0s seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
. . . 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao
do desafic de comunicagdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagdo .
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito )
propesto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus f [) 2,50
pUbtlicos :
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
o - . . 2,50
coeréncia entre as agoes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicac¢do 2,50
pretendida
Il¥ Ideia Criativa 20,00
adequacao ao desafio e 3 estratégia de comunicagao 2 50
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicacio publicitaria 5 £Q
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50




inovag¢do das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,30
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpreta¢tes favordveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia | /74" | 2,50
do plano em relagdo ao piblico-alvo) =
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados !
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 5 €0
custo por mil} '
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producao X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Pubilicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico 250
da natureza, da extenséo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus pUblicos 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicacgdo publicitaria
" . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao
do desafio de comunicacgdo previsto no Briefing a ser 250
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 5Q
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido temético e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobramentaos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
pablicos
adequacao e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicac¢do previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagao, seus publicos e 0s objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing _

. « . 4] 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel | '+
elaboragdeo do conceito e definigdo da estratégia em )
respeito ao cardter institicional da comunicagéo ; 2,50
pretendida A

1!l Ideia Criativa 20,00

adequacgdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing

2,50

sua adequacio a estratégia de comunicacdo publicitaria |7

sugerida

2,50

criginalidade e criatividade

2,50

clareza da linguagem e adequagao do vocabuldrio

2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50

exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de i Yy 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) | /7~
IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 16,00

capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagao ao pablico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

I 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex 5 50
custo por mit} ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA

JURADO

P

we> oo Lot

/M&iﬁ@éf‘fi AT

‘, dy e g
g %"4 ﬂ{i‘@w@:ﬁ”ﬁ*’}ﬁa ik




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fun¢oes e do papel do Detran os contextos Social, { S 5 60
Politico e Econdmico 1 '
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do B
DETRAN-DF com os seus publicos f, 3 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades e 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria .
sobre a natureza e a extensac do ohjeto da licitagdo j, 5 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF f o 2,50
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio s 2,50
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicacio expresso no A} O 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do {{j O 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobrameantos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus | { S 2,50
publicos ’
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitdria proposta para a solucédo do jj S 2,50
desafio de comunicacado previsto no Briefing
a consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4; ) 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de ﬁ} 0 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicaco previstos ng Briefing
. . . ' . . ¢ 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel | %) 2
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagéo ﬂ O 2,50
pretendida ;
Il Ideia Criativa 20,00
adequagao ac desafio e a estratégia de comunicagdo . 550
previsto no Briefing 13 ’
sua adequacgdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida /) S 220
originalidade e criatividade 4, 2,50
clareza da linguagem e adequacéo do vocahuldrio ) 2,50




inova¢do das propostas de linguagem e

comunicabilidZde {,Q 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados {, 1 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagBes ;{, O 2,50
extensdo e variedade de conteudo subjetivo de < 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) | Y/ -

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOG MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia \{ f 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) /
conhecimento e anélise dos habitos de consumo do )
pulbico-alvo e dos temas abordados /S 220
coeréncia entre as agBes e 0s custos implicados (ex.
custo por mil) s 250
metodologia de afericio de resultados da campanha (ex 1< 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) /-
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacao Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, e 550
Politico e Econdmico T ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do ;o
DETRAN-DF com o0s seus publicos Lo 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ; ﬂ 2,50
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria '
- . . o t 5 | 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo TEo
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para | r) 5 €0
solucionar esse desafio P !
il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequacado do partido temaético e do conceito oo
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no IJV, 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagio o
apresentada em defesa do partido tematico e do * EE 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito -
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus T 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do '{] , ﬁ 2,50
desafic de comunicagdo previsto no Briefing :
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4 : » 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de { “/ 2,50
comunicagao, seus publicos e os objetivos de N
comunicacdo previstos no Briefing
. N o £ 1 250
coeréncia entre as agGes propostas e a verba disponivel ’
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em o
respeito ao carater institicional da comunicagdo ¢ “ 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicag¢do 47 550
previsto no Briefing b ’
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 550
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabuldrio 4 2,50

—~8



inovacdo das propostas de linguagem e

- Sy 2,50
comunicabilidade o
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacoes 2,50
extensdo ewariedade de conteddo subjetivo de 10 2,50
qualidade {multiplas interpretagbes favoraveis da ideia) ’

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 4 ‘. 2,50
do plano em relagdo ao piblico-alvo) "
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 4 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados i !
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados (ex. . 5 50
custo por mil) ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex {7 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) (

NUMERO DA PROPOSTA 10
JURADO 2
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
|1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, j & 550
Politico e Econdmico T !
da naturezada extensdo e da qualidade das relades do sl 550
DETRAN-DF com os seus publicos /Els v '
7/
das caracterfsticas do DETRAN-DF e das suas atividades j‘ "1 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria e i
~ . e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 5 60
enfrentado pelo DETRAN-DF '
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio !
It Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacio do partido temdtico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagdo expresse no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
pablicos
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicacio publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacio, seus publicos e os objetivos de
comunicacio previstos no Briefing
. ~ : . 2,50
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 &0
previsto no Briefing ’
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 5 50
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e 2 60
comunicabilidade : ’
exequibilidade das pecas/material apresentados 4",,, *f 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes fuf'; f’ﬂ 2,50
extensdo ewariedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {mltiplas interpretagdes favoraveis da ideia} |/ /

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 10,00
capacidade de sustentagde da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados 230
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex 250
custo por mil) !
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Planco de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico 41 § 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das retafes do
DETRAN-DF com os seus pUblicos 4 j S 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades & & 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria -
" . N 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo { | S
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF ZJi 5 2,50
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para
sclucionar esse desafio i('; 5 2,50
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no f} < 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do j} g’ 2,50
conceita propostos
riqueza de desdobramentos positives do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus j) g 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 1} g 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo j} g 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de 41 S
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agd i f i § 2,50
¢Oes propostas e a verba disponivel )
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo ) O 2,50
pretendida I
IN Ideia Criativa 20,00
‘ adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo ! § 2 eQ
" |previsto no Briefing ) '
sua ac-iequagao a estratégia de comunicagdo publicitaria /1: < 250
sugerida )
originalidade e criatividade A’; ) 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario {; § 2,50
. L I e



inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade !} @ 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados /S 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes ?, S 2,50
extensdo e variedade de contetido subjetivo de S 2,50
qualidade {multiplas interpretac@es favoraveis da ideia) | !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQO MIDIA 10,00
capacidade de sustentac¢do da campanha (consisténcia 1< 2,50
do plano em relacdo ao pablico-alvo) S L
conhecimento e analise dos habitos de consumo do | < 250
pulbico-alvo e dos temas abordados [ '
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. /< 550
custo por mil) 10 ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex / S 2,50
custos de producio X gasto de verba de midia) s

NUMERO DA PROPOSTA i3
JURADO 3
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunica¢do Publicitaria 65,00
I Raciocinic Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, - 2 50
Politico e Econdmico e !
da natureza, da extensao e da qualidade das relades do ~! . 550
DETRAN-DF com os seus publicos '
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ; ] f 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitéria '
" . L IRV, 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para i a 3 50
solucionar esse desafio o '
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito .
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no R 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacao .
apresentada em defesa do partido temaético e do { "‘ 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
pUblicos
adequacao e exequibilidade da estratégia de .
comunicacao publicitdria proposta para a solugéoe do ,f j 2,50
desafic de comunicacdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo P
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo o 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
o _ . . i 2,50
coeréncia entre as agles propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicacao 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacgdo } i 550
previsto no Briefing - !
sua adequacao a estratégia de comunicacdo publicitaria 5 50
sugerida !
originalidade e criatividade i 2,50
clareza da linguagem e adequacao do vocabulario 2,50




inovacgdo das propostas de linguagem e

- 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pe¢as/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentaces 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de }; -M 2,50
qualidade (multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) ‘

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia ;3 S 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) T
conhecimento e anélise dos habitos de consumo do

- 2,50
ptlbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados {ex. 5 50
custo por mil) !

. - A e
metodologia de aferi¢io de resultados da campanha (ex 4 e 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) !

NUMERO DA PROPOSTA 14
JURADO !
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, 260
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 80
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades f;{ 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria Lo
o . e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 3 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicacio 20,00

Adequacgdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunica¢do expresso no
Briefing

2,50

consisténcia légica e pertinéncia da argumentacgio
apresentada em defesa do partido temitico e do
conceito propostos

2,50

riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunica¢do do DETRAN-DF com seus
publicos -

2,50

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing

2,50

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o

DETRAN-DF, ¢ contexto no qual se insere, o desafio de e 2,50
comunica¢do, seus publicos e os objetivos de o~ " Q
comunicagdo previstos no Briefing -

- n . . _ 2,50
coeréncia entre as agbes propostas e a verba disponivel |
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacéo 2,50
pretendida

Iil Ideia Criativa 20,00

adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo 5 50
previsto no Briefing . !
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 5 50
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50




Lot s e e

inovagao das propostas de linguagem e

camunicabilidade 250
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
gualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia :){\jﬁ 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) L
conhecimento e analise dos habitos de consumo do CSN

s 2,50
puilhico-alvo e dos temas abordados o
coeréncia entre as acdes e os custos implicados {ex 3 50
custo por mil) ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex (i(;ﬁ 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econdmico _ 4‘ f 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos &\ S 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades l g/ 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria | =+ /
- ) e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo o )
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 1 3 250
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunica¢ao do DETRAN-DF para
o : 7.0 | 250
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagao expresso ne - 2,50
Briefing L
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do 1 ) 2,50
conceito propostos 7
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus i ( 2,50
publicos 3y 4
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugao do 1 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 1<)
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo :[ ¢ 2,50
publicitaria proposta }
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacio, seus publicos e os objetivos de ”’L ) D)
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel 1 J &) 2,30
elaborac¢doc do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo i ¢ 2,50
pretendida I
Il Ideia Criativa 20,00
adequacio ao desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing (I 220
sua at,:lequagao a estratégia de comunicacao publicitaria 1,0 250
sugerida
originalidade e criatividade 1,3 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabuldrio 7,0 2,50
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inovagao das propostas de linguagem e
comunicabilidade 0 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados 1,0 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentactes I , O 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de ) 2,50
qualidade {mditiplas interpreta¢des favoraveis da ideia) i

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia ,l 3 2,50
do plano em relagio ao publico-alvo) )
conhecimento e andlise dos hébitos de consumo do ~
pulbico-alvo e dos temas abordados Lid 2,50
coeréncia entre as agdes e os custos implicados {ex. -

, L,O | 250
custo por mil) !
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex ’L i Q 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO MAX OBSERVACOES
1 Plano.de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 2 €0
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 50
DETRAN-DF com os seus plblicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
n . e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicacdao previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucicnar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagéo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicacgido expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunica¢do do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de .
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 1 2,50
desafio de comunicacgdo previsto no Briefing
a consisténcia [ogica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gqual se insere, o desafio de 2,50
comunicacao, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
N n . . 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio 2,50
pretendida
lif Ideia Criativa 20,00
adequacdo ac desafio e a estratégia de comunicacio 20
previsto no Briefing '
sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 250
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequac¢do do vocahulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

T 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de ::{ g 2,50
gualidade (multiplas interpretagfes favordveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em rela¢do ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e 05 custos implicados (ex. s 550
custo por mil} s ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACﬁES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00

Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econdmico 230
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com 0s seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
~ . . 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF _ ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 50
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequacgdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicacgio expresso no. N 2,50
Briefing . i
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacgdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitdria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing .
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o cantexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagao, seus publicos e os objetivos de
comunicacao previstos no Briefing
o n . . 2,50
coeréncia entre as acOes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo . - 2,50
pretendida 9 J
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e a estratégia de comunicagdo 550
previsto no Briefing '
sua adequacio a estratégia de comunicagdo publicitaria 250
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50

i

“



inovacdo das propostas de linguagem e

o 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacoes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretacoes favordveis da ideia) | /7 .

IV ESTRATEGIA DE MIDIA £ NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 2,50
do planc em relacdo ao plblico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

. 2,50
pilbice-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) !
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producgao X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Planc de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico {)Q 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos { , . 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades I 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria e
sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagcdo {I j Q 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser ,
enfrentado pelo DETRAN-DF Q, j 230
das necessidades de comunicagdc do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio \4} A 2,50
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no O 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do 0 < 2,50
conceito propostos )
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus OJ < 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do A a 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing b
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo Q S 2,50
publicitaria proposta :
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de . 2,50
comunicacdo, seus pUblicos e os objetivos de 0; S
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as ag0es propostas e a verba disponivel f, J 2,30
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 0} < 2,50
pretendida
1ll Ideia Criativa 20,00
adequacao ao desafio e a estratégia de comunicacéo
previsto no Briefing @J g 2,50
sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida O, 3 2,50
originalidade e criatividade S 2,50
clareza da linguagem e adequagao do vocabulario A, % 2,50




inovag¢do das propostas de linguagem e

comunicabilidade aQ, p %30
exequibilidade das pecas/material apresentados @ S 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagbes 0 < 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade (multiplas interpretagfes favoraveis da ideia) Q, S

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50

do plano em relagdo ao pblico-alvo)

conhecimento e analise dos habitos de consumo do
e N 2,50
ptlbica-alvo e dos temas abordados 4 P <

coeréncia entre as ac¢des e os custos implicados (ex.

: 2,50
custo por mil) Jj S >
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex 1D 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) }
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Cemunicacgdo Publicitaria 65,00
I Raciacinio Basico 15,00
bas funcoes e do papel do Detran os contextos Social, Iy 550
Politico e Econdmico P ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do PR
DETRAN-DF com os seus ptblicos v 290
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades i 2,50
que sefam significativas para a comunicagdo publicitdria
" . C 2,50
sobre a natureza e a extensdoc do objeto da licitagdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser po 5 5g
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para ;7 550
‘|solucionar esse desafio - !
l} Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temdtico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positives do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus ] 2,50
publicos
adequacdoc e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacgdo 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus piblicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
. . — 2,50
coeréncia entre as aghes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e definicdo da estrategia em
respeito ao cardter institicional da comunicacao 2,50
pretendida
1Nl Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagio 550
previsto no Briefing '
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 5 60
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2:50
exequibilidade das pe¢as/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentaces 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
gualidade (multiplas interpreta¢des favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-aivo)
conhecimento e anélise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e os custos implicados (ex. 5 50
custo por mil} !
metodologia de aferigdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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‘ QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
! Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econdémico 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
o . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao
do desafic de comunicacio previsto no Briefing a ser 2 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacio do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido temdtico e do 2,50|
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos ,
adequacio e exequibilidade da estratégia de I
comunicacio publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicacio previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagio previstos no Briefing
A " . ) 2,50
coeréncia entre as acdes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacao 2,50
pretendida
Il ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 50
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 5 &0
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50

v



inovacao das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,20
exequibilidade das pec¢as/material apresentados 2,50
qualidade artfstica e técnica das apresentages 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
qualidade {mditiplas interpretagbes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 2,50
do planc em relagdo ao puhlice-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

. 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e 0s custos implicados (ex. 5 50
custo por mil) ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciacinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, )
Politico e Econdmico \{, S 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos &f; S 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 3’ { 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria /e
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo AJ { 2,30
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF i, g 2,50
das necessidades de comunicacac do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio 4, 5 2,50
Il Estratégia de Comunicag¢io 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no i 0 2,50
Briefing i
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 1< 2,50
conceito propostos D
riqueza de desdohramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus e 2,50
publicos o
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solugdo do 1O 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing =
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4} 8 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos schre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de / 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de T
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agd i i / j 2,50
¢bes propostas e a verba disponivel | 4.
elaboracio do conceito e definicio da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacao TS 2,50
pretendida *
Ill Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacao
previsto no Briefing ‘{J S 2,50
sua adequagdo a estratégia. de comunicagdo publicitaria
sugerida s 2,50
originalidade e criatividade LR 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario i, < 2,50




inovagao das propostas de linguagem e

comunicabilidade { 9 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados 1 3/ 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentactes 'O 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de /. 2,50
qualidade {mdltiplas interpretacées favoraveis da ideia) | *' °

IV ESTRATEGIA DE MiDIA £ NAO MIDIA 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia
do plano em relagdo ao publico-alvo)

conhecimento e andlise dos hahitos de consumo do

- 2,50
pulhico-alvo e dos temas abordados 1S
coeréncia entre as acfes e os custos implicados {ex
. Jor 2,50
custo por mil) 2
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex ) < 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) i
NUMERO DA PROPOSTA X
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungees e do papel do Detran os contextos.Social, -
. L i 2,50
Politico e Econdmico T
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do f . 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades i 2,50
gue sejam significativas para a comunicac¢do publicitaria !
. . . 571 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo i
do desafic de comunicagdo previsto no Briefing a ser - f \ 550
enfrentado pelo DETRAN-DF d ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagio expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo PR
apresentada em defesa do partido tematico e do }“’i, 2,50
conceito propostos '
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
pablicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta para a solucdo do df{_ 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing. "
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo PR
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo Fold 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o .
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de g‘“‘ ij 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
. ~ . . 2,50
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel
elaberagdo do conceito e definicdo da estratégia em’
respeito ao carater institicional da comunicacdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estrategia de comunicagdo / 550
previsto no Briefing e ’
sua ac.fequagao a estratégia de comunicacdo publicitdria f Q} 250
sugerida ‘
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabuldrio 2,50
'y o e



inovacgdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade .

exequibilidade das pecas/material apresentados £ 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes j id 2,50

2,50

extensdo e variedade de conteldo subjetivo de #ﬁ 2,50
qualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia f f? 2,50
do planc em relagdo ao pablico-alve) )
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

—_ 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) !
metodologia de aferi¢cdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO

o

A4 "'{/{,ﬁw e EA .
3 f ,fl 3
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
1 Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico

da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos

/ 5“‘ 2,50

das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades _ v 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria gf""* o
E R
= - o #o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo Jow ot
do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser A2 250
enfrentado pelo DETRAN-DF fe / ’
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para 7 (fﬁ{%
. . __{f 2,50
solucionar esse desafio Sod
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00

Adequacao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing

2,50

consisténcia légica e pertinéncia da argumentacgio
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos

2,50

riqgueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus
ptblicos

2,50

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do
desafio de comunicag3o previsto no Briefing

2,50

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacgio
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de
comunicacdo, seus plblicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing

2,50

coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel

2,50

elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ac cardter institicional da comunicacdo
pretendida

2,50

Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e 3 estratégia de comunicacgdo 5 50
previsto no Briefing !
sua adequagdo a estratégia de comunicagao publicitdria 7 50
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade (mdultiplas interpretagdes favordveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha {(consisténcia
do plano em relagdo ao publico-alvo)

2,50

conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados

2,50

coeréncia entre as acdes e os custos implicados (ex.
custo por mil)

2,50

metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex

custos de produgdo X gasto de verba de midia)

2,50

NUMERO DA PROPOSTA

JURADO




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico ﬁl, )/ 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos /\() )y 220
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades { & 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria y
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 4) 5 220
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF {, S 220
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para / { 5 50
solucionar esse desafio P ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostes ao desafio de comunicacdo expresso no i )/ 2,50
Briefing ' '
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do l < 2,50
conceito propostos }
rigueza de desdohramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagac do DETRAN-DF com seus 4 g 2,50
publicos '
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solugdo do 4) 3 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo ’ﬁ S 2,50
publicitéria proposta :
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de i S 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de )
comunicagdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a¢d i i & S 2,50
¢oes propostas e a verba disponivel | 3, >
elaboracéo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacao i $ 2,50
pretendida :
Il Ideia Criativa 20,00
adequag¢do ao desafio e a estratégia de comunicacdo | ¢ 5 60
previsto no Briefing r 7 ’
sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitaria
sugerida 49 2,30
originalidade e criatividade {, ¢ 2,50
clareza da linguagem e adequacao do vocabulario A, < 2,50

ﬁﬁﬁf%d



inovac¢do das propostas de linguagem e

2,50
comunicabilidade {0

exequibilidade das pecas/material apresentados 4 g 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagfes {,© 2,50

extensdo e variedade de contetdo subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) 1; 5
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) K’ S
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados ﬁf} § 2,50
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados {ex.

. 2,50
custo por mil) 1,5
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex [ < 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) 4
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicag¢do Publicitaria 65,00
1 Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, ' . 550
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do { o 50
DETRAN-DF com os seus publicos ;o ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades jfff JJJJJJJ 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria ’
~ . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicacdace do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito PR
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no ,f" Y 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunica¢cdo do DETRAN-DF com seus 2,50
plblicos
adequacio e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitédria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o i
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de i 2,50
comunicacio, seus plblicos e os objetivos de
comunicacio previstos no Briefing
. N ) . 2,50
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel
elaboracdio do conceito e definigdo da estratégia em e
respeito ao cardter institicional da comunicac3o f ; 2,50

pretendida

ill Ideia Criativa

adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo
previsto no Briefing

sua adequacio a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida

originalidade e criatividade

clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario




‘linovacgdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extensao e variedade de conte(do subjetivo de 2,50
gualidade {multiplas interpreta¢des favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do 550
pulbico-alvo e dos temas abordados !
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 50
custo por mil) ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producgdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicag¢do Publicitdria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das funcgoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 250
DETRAN-DF com 0s seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagio publicitaria
o . C 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio
do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 3 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacao do partido temético e do conceito ‘
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia idgica e pertinéncia da argumentacgio
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos '
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitiria proposta para a solucdo do 2,50
desafio de comunicac8o previsto no Briefing -
a consisténcia [ogica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
N o . , 2,50
coerencia entre as agbes propostas e a verba disponivel
efabora¢do do conceito e defini¢o da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagio 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicacio 5 50
previsto no Briefing |
sua adequacdo 3 estratégia de comunicagio publicitaria 250
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabulério 2,50




inovac&o das propostas de linguagem e

.. 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteudo subjetivo de _ 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) |«

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA ! 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia 2,50
do plano em relacdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados !
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex. 2 50
custo por mil) !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO
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QUESITO MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitéria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 2 50
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 €0
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunica¢do publicitdria
= . e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequacédo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia [ogica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido temético e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing '
a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de - 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
. o : ) . 2,50
coeréncia entre as acdes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagio 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 250
previsto no Briefing -
sua adequacgdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 2 60
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade j} Q| #*°
exequibilidade das pecas/material apresentados { LS 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes I 2,50
extensio e variedade de conteddo subjetivo de 2,50
qualidade (mdltiplas interpretacdes favordveis da ideia) {) O
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) ]) A
conhecimento e anélise dos hébitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados e 2,20
coeréncia entre as acdes e os custos implicados {ex.
custo por mil) i ‘») 2,50
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex } Q 2,50
custos de produgio X gasto de verba de midia) v
NUMERO DA PROPOSTA 74
JURADO 9
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 560
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 5 50
DETRAN-DF com 0s seus plblicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ?5 :'»’ 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
. . o 13| 250
scbre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF %i Y 2,50
das necessidades de comunicacdc do DETRAN-DF para i 5 50
solucionar esse desafio T !
Il Estratégia de Comunicac¢do 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito .
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no i 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa do partido tematico e do ; J 2,50
conceito propostos :
riqgueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a camunicagdo do DETRAN-DF com seus L 2,50
publicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio .
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio LAY 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de 2,50
comunicacao, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
. N o 2,50
coeréncia entre as a¢des propestas e a verba disponivel
elaborac¢do do conceito e definigde da estratégia em
respeito ao cardter institicionat da comunicacgdo E j 2,50
pretendida ‘
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 5 50
previsto no Briefing !
sua adequacgdo a estratégia de comunica¢do publicitaria 550
sugerida '
originalidade e criatividade b 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocabulario 4,70 2,50

A

Ty



inovagao das propostias de linguagem e

2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacfes 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de % r 2,50
qualidade {multiplas interpretacées favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAGC MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consist&ncia 4 f 2,50
do plano em relagdo ac publico-alvo) '
conhecimento e analise dos habitos de consumo do PR 50

pualbico-alvo e dos temas abordados

coeréncia entre as ages e os custos implicados (ex. i 5 50
custo por mil) ! '

metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex
custos de produgdo X gasto de verba de midia)

2,50

NUMERO DA PROPOSTA

JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdémico

2,50

da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos

2,50

das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades
gue sejam significativas para a comunicacdo publicitaria

2,50

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo

2,50

do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF

2,50

das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio

2,50

Il Estratégia de Comunicagdo

20,00

Adequacao do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no
Briefing

2,50

consisténcia légica e pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos

2,50

riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus
publicos

2,50

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solucde do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing |

2,50

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, 0 desafio de
comunicacdo, seus publicos e os gbjetivos de
comunicagdo previstos no Briefing

2,50

coeréncia entre as ag0es propostas e a verba disponivel

2,50

elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo
pretendida

2,50

11l Ideia Criativa

20,00

adeguacéo ao desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing

2,50

sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria |/

sugerida

~ 2,50

originalidade e criatividade

2,50

clareza da linguagem e adequacgdo do vocabuldrio

2,50

P e



inovacdo das propostas de linguagem e ; @ 550
comunicabilidade S ey ’
exequibilidade das pecas/material apresentados ¥ e 4 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 7, ee{w,f? 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de / {ng 2,50
qualidade {(multiplas interpretagGes favoraveis da ideia) | J# o
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA s 10,00

capacidade de sustenta¢do da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagao ao plﬁiblico—alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agbes e os custos implicados (ex. 560
custo por mil) !
metodologia de aferigdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacao Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico jj s 2,30
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos f} S 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria f> O
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo /[,; 2 230
do desafio de comunicag3o previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF {; 2 2,50
das necessidades de comunica¢cdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio e 2,30
Il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 7 § 2,50
Briefing 1
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do Jt; < 2,50
conceito propostos -
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
propostc para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus j) 5] 2,50
pliblicos
adequacao e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 4 ¢ 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing ’
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo { O 2,50
publicitaria proposta !
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de j} 5
comunicagdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agles propostas e a verba disponivel j{ 5 2,50
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo J § 2,50
pretendida d
1l Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e 3 estratégia de comunicagdo B
previsto no Briefing :(J 5 2,50
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria ; 5 £0
sugerida ' 1, ¢ ’
originalidade e criatividade {, O 2,50
clareza da linguagem e adeqguacdo do vocabulario {, 2,50




inovagdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade { @ 2,30
exequibilidade das pegas/material apresentados {, 5 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacbes {, ) 2,50
extensdo e variedade de conteldo subijetivo de J ) 2,50
qualidade (maltiplas interpretacdes favoraveis da ideia) !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentag¢do da campanha {(consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao plblico-alvo) 1; f
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados | g 220
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex '
custo por mil) f; 3/ 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex 2,50
custos de proeducao X gasto de verba de midia) ir’ §

NUMERQ DA PROPOSTA i
JURADO 2
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, § o 5 50
Paolitico e Econdmico i !
da natureza, da extensdo e da qualidade das reiades do 5 80
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades p 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitéria
. . N [ ] 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo
do desafio de comunicag¢do previsto no Briefing a ser f; / 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF P !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 250
solucionar esse desafio . !
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequagio do partido temético e do conceito ¢
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no o 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacgdo o
apresentada em defesa do partido tematico e do 'f, 2,50
conceito propostos :
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
plhblicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de i
comunicagao publicitdria proposta para a solucdo do " 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing
a consisténcia |9gica e a pertinéncia da argumentacédo i
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo Lo 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, 0 desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e 0s objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
A - . . 2,50
coeréncia entre as agOes propostas e a verba disponivel
elaboracédo do conceito e definicdo da estratégia em .
respeito ao carater institicional da comunicacio J i 2,50
pretendida
Hll Ideia Criativa 20,00
adequacgdo ao desafio e a estratégia de comunicacio § Ky 550
previsto no Briefing ’
sua adequacio a estratégia de comunicagdo publicitéria 350
sugerida !
criginalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50
£ o ! £



inovacdo das propostas de linguagem e

2,50
comunicabilidade .
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 3 2,50

extensdo e variedade de conteldo subjetivo de
qualidade (multiplas interpretagtes favoraveis da ideia)

10 2,50

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia AL 2,50
do plano em relagdo ao pablico-alvo)
conhecimente e analise dos habitos de consumo do P

o o 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados :
coeréncia entre as acoes e os custos implicados (ex. 11 2 50
custo por mil} P ’
A
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex By 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) ,
NUMERO DA PROPOSTA fopn
JURADO W
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, /f @ 550
Politico e Econémico - '
da natureza, da extensao e da qualidade das retades do 2 o 5 50
DETRAN-DF com os seus pdblicos o '
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
- . N 2,50
sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 2 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunica¢dc do DETRAN-DF para 2 50
solucionar esse desafio !
Il Estratégia de Comunicag¢3o 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqgueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
pablicos
adequg(;éi"o e exequibilidade da estratégia de
comﬁhicagéo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing
a consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentacio ‘
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sohre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os abjetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
. n . ) 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo 5 &0
previsto no Briefing ‘ !
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 250
sugerida g
criginalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50
A P TR A



inovagao das propostas de linguagem e
comunicabilidade

2,50

exequibilidade das pegas/material apresentados

2,50

gqualidade artistica e técnica das apresentacdes

extensdo e variedade de contedido subjetivo de
qualidade (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia)

// 0 2,50
{}" )

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em reiagdo ao publico-alvo)
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

i 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acbes e 0s custos implicados (ex 5 £Q
custo por mil) !
m-etodologia de aferi¢cdo de resultados da campanha (ex 2,50

custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, ! ) 550
Politico e Econémico 1) 3 ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos i 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ;e 2,50
que sejam significativas para a comunicag¢ao publicitaria | */ >
N . s . 2,50
sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagao fJ S
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF L 2,50
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio {, s 2,50
If Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no s A 2,50
Briefing T
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do n 2,50
conceito propostos a
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus ﬂ A 2,50
pUblicos 1
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitéria proposta para a solucao do j! g 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo f \ g 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de { It 2,50
comunicacao, seus publicos e os objetivos de ?
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as a0 i i i 5 2,30
¢cOes propostas e a verba disponivel 3
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo { , 9, 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacéo /e 5 60
previsto no Briefing ¥, 3 !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria L 5 50
sugerida ) ’
originalidade e criatividade O 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 1, < 2,50

~



inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade - !i J 220
exequibilidade das pecas/material apresentados f, O 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extensfo e variedade de conteldo subjetivo de j O 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia I 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) )
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

‘s 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados ﬂ) g
coeréncia entre as agfes e os custos implicados {ex.
custo por mil) I, ¢ 2,50
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex| 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) J‘ />
NUMERO DA PROPOSTA |4
JURADO 7
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
1 Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, i PT 5 50
Politico e Econémico !
ta natureza, da extensio e da qualidade das retades do 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitria
- . e i :F 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio ]
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser !r i} 2 50
enfrentado pelo DETRAN-DF £ ’
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para g’ Iy 550
solucionar esse desafio T ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito L
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no ]i [} 2,50
Briefing :
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo P
apresentada em defesa do partido temdtico e do (Y, 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito P
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus Y 2,50
pablicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicag¢do publicitaria proposta para a solugdo do s i) 2,50
desafio de comunicacéo previsto no Briefing |
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de f 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de '
comunicagdo previstos no Briefing
1, 2,50
coeréncia entre as acdes propostas e a verba disponivel ' !
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em -
respeito ao carater institicional da comunicagdo 4 ; (J 2,50
pretendida 3
11l Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo . 2 50
previsto no Briefing g ’
sua adequacio a estratégia de comunicagao publicitaria 5 50
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacgdo do vocabulario 2,50

VS AT T



inovacdo das propostas de linguagem e

. 2,50
comunicahilidade
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagbes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de f]}\} 2,50
qgualidade (muitiplas interpretagdes favordveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia -*!, ; ;’} 2,50
do plano em rela¢do ao publico-alvo) '
conhecimento e analise dos habitos de consumo do b

o ; 2,50
putbico-alvo e dos temas abordados «
coeréncia entre as acdes e os custos implicados {ex fgg kS 550
custo por mil) P ’
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex ‘?; ’:‘“‘ 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) f
NUMERO DA PROPOSTA {5
JURADO W

& ‘fﬁv‘gft{: (‘L/f{&?‘”g‘{ffi'rﬂfﬂ ey

?{P/‘{ﬁ‘“? 7‘,)«\*? 444 ‘f\éﬂfi .y

o 4
hf“fﬁ/k{z ol ;i‘{ﬁ;‘m

A LA wﬁ bo LA DM MAen vffm

/ 4 -
AR AR L !"p

’Pes’“z.ebtﬁ

©
4 3 T I
fl »{ﬂ aoley obd LA AN f"ff@fs L, f%’% FM:W A,

¥
q_ﬂﬁ:’k{é - C'?{f'«kf::%./t,_-*-qﬂ

§oai

:} ’::jir\

T e
LB ER LA



3

OBSERVACOES

QUESITO PONTOS | MAX
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 80
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 560
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
x . N 2,50
sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagao
do desafio de comunica¢do previsto no Briefing a ser 2 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdc do DETRAN-DF para 550
solucionar esse desafio '
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafic de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50

publicos

adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solucdo do
desafio de comunicacdo previsto no Briefing

2,50

a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de
comunicagdo, seus publicos e os ohjetivos de
comunicagdo previstos no Briefing

2,50

coeréncia entre as agBes propostas e a verba dispeonivel

2,50

4

elaborac3o do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicac¢do
pretendida

2,50

Il Ideia Criativa

20,00

adequacio ao desafio e a estratégia de comunicagdo
previsto no Briefing

2,50

sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida

2,50

originalidade e criatividade

2,50

clareza da linguagem e adequacgdo do vocabulario

2,50




inovacao das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagfes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade (mdltiplas interpretacdes favoraveis da ideia) |

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA ' 10,00

capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia
do plano em relagdo ao publico-alvo)

conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados

2,50

coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex.
custo por mil)

2,50

metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, ,
Politico e Econdmico 4 ] ¢ 2,30
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do P 550
DETRAN-DF com os seus publicos Iy ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ' 2,50
gue sejam significativas para a comunicagao publicitaria ‘; g
= ; T 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo ] {
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF Y 2,50
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para ’
soclucionar esse desafio Y 2,50
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequacio do partido temdtico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no } 2,50
Briefing H
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos )
rigueza de desdobramentos positives do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos ¥ O '
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunica¢ao publicitdaria proposta para a sclugdo do 2,50
desafio de comunicacio previsto no Briefing H o
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitdria proposta H (‘)
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se ins'ere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e 03 _ijétivos de fJ
comunicagdo previstos no Briefing =
' . ~ . . Y 2,50
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel :
elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagao 3 2,50
pretendida by
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing L 2,50
sua adequacao 3 estratégia de comunicagdoe publicitaria
sugerida J/z S 2,50
originalidade e criatividade 4,0 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulério 45 2,50
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inovagdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade _{; D 2,50
exequibilidade das pegas/material apresentados T 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes L, 5 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade (mdltiplas interpretacdes favordveis da ideia) f} J
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {(consisténcia 1 2,50
do plano em relag¢do ao publico-alvo) 7
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
pulbico-alve e dos temas abordados |, 5 2,50
coeréncia entre as agdes e os custos implicados {ex.
custo por mil) PS 230
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex . 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) sl
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, } 550
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdoc e da qualidade das relades do 5 60
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades !\ ] 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitéaria
« : N 4 2,50
sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo ’
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser ? = 550
enfrentado pelo DETRAN-DF LS !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 250
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito .
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no ?\1 L}» 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdao do DETRAN-DF com seus ; /‘ 2,50
pablicos '
adequacdo e exequibilidade da estratégia de L
comunicagdo publicitaria proposta para a solucdo do oL 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao iy 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
o o o L] 250
coeréncia entre as agOes propostas e a verba disponivel !
elaboragdo do conceito e defini¢do da estratégia em -
respeito ao carédter institicional da comunicacdo fiﬁ- ) 2,50
pretendida
Il ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo 250
previsto no Briefing '
sua adequac¢do a estrategia de comunicacdo publicitaria | 4 o 250
sugerida v ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50
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inovac¢do das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes 2,50
extensdo e variedade de contedido subjetivo de % ! 2,50
qualidade {multiplas interpretagdes favordveis da ideia) i
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA 10,00

capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do ‘

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados {ex. IRy 250
custo por mil) i '
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACQOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social,

- A 2,50
Politico e Econdmico
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com 0s seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
o . N 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafioc de comunicacdo previste no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 &0
solucionar esse desafio ’
It Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagao expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunica(;éio publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
‘ A " . . 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacéo 2,50
pretendida
1l Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo 5 €0
previsto no Briefing !
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitdria 550
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50

P




inovagdo das propostas de linguagem e

s 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pegas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagoes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {mltiplas interpretagdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relac¢do ao publico-alvo)
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do

. 2,50
pullbico-aivo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) !

ey
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do pape! do Detran os contextos Social,
Politico e Econémico &, <) 230
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos 5,9 2,20
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ] 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria | A
scbre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 4; Q 2,50
do desafic de comunicac¢do previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF b e 220
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
. . 'ad 2,50
selucionar esse desafio ey
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 4 5’ 2,50
Briefing !
consisténcia |dgica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematicc e do 'i ¢ 2,50
conceito propostos !
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus ﬂ c 2,50
publicos /-
adequacgdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a sotucdo do J < 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing :
a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicag¢do é! ¢ 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, 0 contexto no qual se insere, o desafio de [ 5 2,50
comunicacao, seus publicos e os objetivos de 2!
comunicagdao previstos no Briefing
A " . . 2,50
coeréncia entre as agdes propestas e a verba disponivel &, §
elaboracdo do conceito e definicdao da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo & g 2,50
pretendida )
11l Ideia Criativa 20,00
adeguacdo ac desafio e a estratégia de comunicacdo
previsto no Briefing 5»! - 2,30
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria p
sugerida &J ’ 2,30
originalidade e criatividade £, 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario k. Q 2,50
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inovacdo das propostas de linguagem e
e { O 2,50
comunicabilidade <
exequibilidade das pegas/materiai apresentados i 8 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacfes L ) 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de )‘, ) 2,50
qualidade (multiplas interpretacdes favordveis da ideia) | >
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia § 2,50
do plano em relagdo ac publico-aivo) ! ’
conhecimento e analise dos habitos de consume do
pulbico-alvo e dos temas abordados /&, { 2,50
coeréncia entre as acdes e os custos implicados {ex
. ‘ 2,50
custo por mil) 3,. g
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex| | < 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) S
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JURADO dn

J’TT{LJ:XM‘OT”‘S“A ViAo e gD LT

*MPPLSV}% L€ A AGE m’;/‘ Nﬁh O TN EU AEr Zob
p/\Q C A C\S‘ﬁﬂ‘/-ﬂ&gﬂ é/"é\ (/Dmr"ﬂ}"CA(A P

OCCFF o4 p& A AR v DEY r“'svim
mgTﬁMTﬁ‘ﬁiq neE

£ cav A
Ao O LEDIE O AL o)

S OF FIT{::[‘-J‘;\
(jjs fon ;%Wﬁ"— j ng"
f . ; Loy TupA DIFICe LA,
/M)(VLQ ; uv(fi,c,'iiw D SELY, o
) Fom - DCSALOLLO LR D dnyfa

T
Ifine] Ifﬁ ¥ oI o, G




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagao Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econdmico i 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do :’E : 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos Y '
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ‘ 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
. . o 5 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo :
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 550
enfrentado pelo DETRAN-DF '
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 580
solucionar esse desafio ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito ¢ e
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no q-!\ ‘ o 2,50
Briefing !
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do % i 2,50
conceito propostos ;
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
ptblicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solugdo do “ 2,50
desafio de comunicac3o previsto no Briefing '
a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de '; 2,50
comunica¢do, seus publicos e os objetivos de |
comunicagao previstos no Briefing
. ) o L0 | 250
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel :
elaboracg3o do conceito e definicdo da estratégia em .
respeito ao carater institicional da comunicacgdo ¢ ; } 2,50
pretendida
lit Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e a estratégia de comunicagao R0 550
previsto no Briefing ’ !
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 580
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
ctareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50
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inova¢do das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,30
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
aualidade artistica e técnica das apresentacSes 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de /5 L) 2,50
qualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) F‘

iV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAQ MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha [consisténcia 2,50
do plano em relagéo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as acdes e 0s custos implicados (ex. P 550
custo por mil) [ ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Planc de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 e
Politico e Econdmico ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades f g ‘”; 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitéria | /'« &
) . o 4 %] 250
sobre a natureza e a extensac do objeto da licitagdo /5;? i
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser fﬁf Jf} 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF e !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 7 JM
solucionar esse desafio J n,«—ﬁ 2,30
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00

Adequacdo do partido tematico e do conceito

propostos ao desafio de comunicagdo expresse no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido temético e do 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a sclucdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing .
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunica¢do 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacao, seus publicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing

o - . . 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboracao do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagao 2,50
pretendida

Il ldeia Criativa 20,00

adequacdoc ao desafio e a estratégia de comunicagdo 550
previsto no Briefing !
sua adequacao a estratégia de comunicacdo publicitdria 350
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50
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inovacao das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favordveis da ideia) | ;

IV ESTRATEGIA DE MiDIA £ NAQ MIDIA ! 10,00

o
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia // *’;’v 2,50
do planc em relagdo ao pablico-alvo) '
conhecimento e analise dos habitos de consumo do
pUlbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados {ex
custo por mil)

2,50

2,50

metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex ' 0 2,50
;
custos de produgdo X gasto de verba de midia) ’
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagao Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
o - / 2,50
Politico e Econtémico 3 Q
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos J, ) 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria A; S
" . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 4,0
do desafic de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF /\I, D 2,50
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para
o _ I 2,50
solucionar esse desafio P -
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing 4' 5
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do { ¢ 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 1< 2,50
publicos b
adequacgdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitdria proposta para a solugdo do j/ ¢ 2,50
desafio de comunicaciio previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacéo J; ¢ 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicét;éd, seus publicos e os objetivos de *’5; <
comunicagao pr_eviétos no Briefing
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel fi; S 2,50
elaborac¢ado do conceito e definicdao da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacao i< 2,50
pretendida b
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 1O 5 50
previsto no Briefing 2 !
sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 10 5 60
sugerida b !
originalidade e criatividade i, 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario i, 0 2,50
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inovagdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade i;ij 250
exequibilidade das pecas/material apresentados A, S 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 41 < 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
gualidade (multiplas interpretacdes favoraveis da ideia) l] §

IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAC MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia j { 2,50
do plano em relacdo ac piblico-alvo) /
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 250
pulbico-alvo e dos temas abordados 1S '
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados {ex. | o 550
custo por mil) )2 ’
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex ) 5/ 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) /
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QUESITC PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitdria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do pape! do Detran os contextos Social,

Politico e Econémico 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do ? \ ”” 55p
DETRAN-DF com os seus publicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades z ; U 2,50
que sejam significativas para a comunicacac publicitaria
. _ o 10| 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo ‘
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para ‘% o
solucionar esse desafio b 2,50
Il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito )
propostes ao desafio de comunicacao expresse no 5 ] O 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da partido tematico e do 2,50
conceito propostos
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdac do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos '
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing .
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentes sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
T~ " N 4] 250
coeréncia entre as a¢des propostas e a verba disponivel E
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
1l ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e & estratégia de comunicacdo i m 5 50
previsto no Briefing ’
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria 5 50
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacgio do vocahulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e P
o Trid 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pecas/material apresentados 1:5% 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 1Y 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de f; ' 2,50
qualidade {mdltiplas interpretacdes favoraveis da ideia) i
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50

do plano em relagdo ao publico-alve)

conhecimento e andlise dos habitos de consumo do 'y
- T 2,50
plibico-alvo e dos temas abordados :

coeréncia entre as acdes e os custos implicados (ex.

. 2,50
custo por mil)

metodologia de afericio de resultados da campanha (ex
custos de produgdo X gasto de verba de midia)

2,50

NUMERO DA PROPOSTA
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Planc de Comunicacdo Publicitdria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Sacial, ; @ 5 50
Politico e Econdmico @Q ‘ ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do hj 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos S w” ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ’;] a 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitiria [ =
- ) o 2,50
sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo
do desafio de comunicac¢do previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF '
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para ) ?j} 50
solucionar esse desafio A '
Il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no Sy 2,50
Briefing s
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido temdtico e do (Q @ 2,50
conceito propostos {
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdce do DETRAN-DF com seus ~f*2f{;" 2,50
publicos i
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugio do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio a"’} @ 2,50
publicitaria proposta (}%‘
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de ' = 2,50
comunicacgdo, seus publicos e os objetivos de jﬁ&
comunicagdo previstos no Briefing
o ~ . . 4 ’i’fﬁ 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel | { /1.
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em '
respeito ao carater institicional da comunicacéo 2,50
pretendida
!l Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo 550
previsto no Briefing '
sua adequacdo a estratégia de comunicacio publicitaria 550
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacéo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade C;vO 220
exequibilidade das pecas/material apresentados ,f_l,ﬁ ol 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes :Q,pf;? 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de s @ 2,50
qualidade (mdltiplas interpretagdes favoraveis da ideia) | £ *

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimente e analise dos habitos de consumo do

I 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex.
custo por mil} 2,50
metodologia de aferigdo de resultados da campanha {ex 2,50

custos de produgdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA

JURADO




QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitéria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdémico L, 7 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus ptblicos 1o ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades f( O 2,50
que sejam significativas para a comunicacao publicitaria f
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo ’11 Q 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF 1 | < 2,50
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
. . 2,50
solucionar esse desafio ‘(r O
Il Estratégia de Comunicagao 20,00
Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso ho - 2,50
Briefing L
consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do . 2,50
conceito propostos 4l
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 1 f 2,50
publicos .
‘ladequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao pubdicitdria proposta para a solucédo do jl ¢ 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing k
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio ({ O 2,50
publicitéria proposta '
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de 4»3 s
comunicagdo previstos no Briefing
. " o T,Q | 250
coeréncia entre as agles propostas e a verba disponivel !
elabora¢do do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagao 7.0 2,50
pretendida e
Il ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo
. - - 2,50
previsto no Briefing {2
sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida T ) 2,50
originatidade e criatividade ray S| 2,50
clareza da linguagem e adequacéo do vocabulario 1.9 2,50




inavagdo das propostas de linguagem e

T 7 2,50
comunicabilidade C,0
exequibilidade das pec¢as/material apresentados 1.0 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagBes T, ) 2,50
extensdo e variedade de contetlido subjetivo de 1 j O 2,50
qualidade {miultiplas interpretacies favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustenta¢do da campanha (consisténcia O 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) !
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 5 50|
pulbico-alvo e dos temas abordados 0 ’
coeréncia entre as ages e os custos implicados (ex.

) q o | 250
custo por mil) L <
metodologia de aferi¢cdo de resultados da campanha {ex rQ;J A 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) -
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 €0
Politico e Econdmico !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus publicos !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ﬁ, j 2,50
que sejam significativas para a comunicac¢do publicitaria
- . T 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser ;f o 550
enfrentado pelo DETRAN-DF T ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para -
_ . 1.5 2,50
solucionar esse desafio ;
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunica¢io expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacso )
apresentada em defesa do partido tematico e do 2o | 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagao do DETRAN-DF com seus 2,50
pUblicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solucdo do 2,50
desafio de comunicacgdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de :}i 0 2,50
comunicagao, seus publicos e 0s objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing
. 3 D 20
coeréncia entre as acBes propostas e a verba disponivel
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em )
respeito ao carater institicional da comunicacdo fg.y - 2,50
pretendida |
It Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagio P 5 €0
previsto no Briefing oS '
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 5 50
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequagdo do vocahulario 2,50

AV

o



inovac¢do das propostas de linguagem e

Ay

comunicabilidade ~ 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 'ié,g oy 2,50
qualidade artistica e técnica das apresenta¢fes R 2,50
extensdo e variedade de contetdo subjetivo de féﬂi i 2,50
qualidade {multiplas interpretagfes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia 0 2,50

do plano em relac¢do ao piblico-alvo)
conhecimento e andlise dos hdbitos de consumo do -
pulbico-alvo e dos temas abordados il
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex.
custo por mil)

2,50

| 2,50

metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex
custos de producdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA £ 7
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Planc de Comunicagdo Publicitéria 65,00
i Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, &i g
fungoes e do D | 250
Politico e Econdmico T
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 'y 5} 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos o ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria |[£#
i . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio 1 ; ,
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 20
solucionar esse desafio A ’
Il Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacgdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do ; 2,50
conceite prapostos [
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus | +*/ ji} 2,50
publicos Fa
‘|adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a soluc¢do do 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo .
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo :’jff il 2,50
publicitaria proposta R M
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus piblicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
o o . , o 1, 2,50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel s
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagio Wi 2,50
pretendida g«Q,‘v’fj ..
Il Ideia Criativa 20,00
adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo A 5 50
previsto no Briefing L !
sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4’”‘ j‘r} 250
sugerida ot Ll '
originalidade e criatividade L 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabulario M’Z v Cf} 2,50

/-s/g/xe”j%“i o Qﬂ\ ’



inovagao das propostas de linguagem e e
. " 2,50
comunicabilidade = Jﬂ?
exequibilidade das pegas/material apresentados f& ~ o 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacdes j ST 2,50
extensdo e variedade de conteddo subjetivo de f;z’é 2,50
qualidade {multiplas interpretacées favoraveis da ideia) [ ™
IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia C?Z 0 2,50
do plano em relacdo ao pablico-alvo) t
conhecimento e analise dos habitos de consumo do e
- gij; 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados e
anci tre as agdes e os custos implicados (ex. e
coeréncia er? re as ag u imp { ,:2 31 250
custo por mil) iy
metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex }£ 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) :
NUMERO DA PROPOSTA ;
JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACGOES
1 Plano de Comunicacio Publicitaria 65,00
i Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do pape! do Detran as contextos Social, o 5 50
Politico e Econémico Ly S ’
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos [T 230
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicagdo publicitaria /2"' <
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo /l j g 2,50
do desafio de comunicacio previsto no Briefing a ser
, ’ 2,50
enfrentado pelo DETRAN-DF s
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para
. ! : - 2,50
solucionar esse desafio Y
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequagao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no 7 § 2,50
Briefing
consisténcia logica e pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido tematico e do 7 f 2,50
conceito propostos
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus | 5 2,50
publicos C
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do /L) < 2,50
desafio de comunicac¢do previsto no Briefing .
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo /L; @' 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sohre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de -’er O 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunica¢ao previstos no Briefing
coeréncid entré s agBes propostas e a verba disponivel ) 2,50
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicagéo ) 2,50
pretendida -
i ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicacdo
. e 7 Q) 2,50
previsto no Briefing J
sua adequacdo a estratégia de comunicacio publicitéria
sugerida Q;; <J 2,50
originalidade e criatividade T,D 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulério fj < 2,50
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inovacdo das propostas de linguagem e

2,50
comunicabilidade D
exequibilidade das pegas/material apresentados 7,3 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacbes 2D 2,50
extensio e variedade de conteldo subjetivo de 1 D 2,50
qualidade (multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) /

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha (consisténcia | A A 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) C
conhecimento e analise dos habitos de consumo do 5 50
pllbico-alvo e dos temas abordados Sy J ’
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados (ex. -

, ¢ s implicados { 2,0 | 250
custo por mil)
metodologia de aferigdo de resultados da campanha {ex 1, ) 2,50

custos de produgéo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, .
. o £ 2,50
Politico e Econémico e
da natureza, da extensdo e da gualidade das relades do 5 50
DETRAN-DF com os seus ptblicos '
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a comunicagao publicitaria
. . N 2.9 | 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio '
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser g 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF - !
das n_ece55|dades de c-omumca(;ao do DETRAN-DF para 7 250
solucionar esse desafio f
If Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito o
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no ii\j 2,50
Briefing -
consisténcia Idgica e pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do :w iy 2,50
conceito propostos \
riqueza de desdobramentos positivos do conceito .
|proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus 1, %:? 2,50
plblicos
adequagdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitdria proposta para a solugdo do f T} 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing v
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o :
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de Q» J 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing
. N o 1.0 | 250
coeréncia entre as agBes propostas e a verba disponivel '
elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo ﬁi ) 2,50
pretendida
I Ideia Criativa 20,00
adequacao ao desafio e a estratégia de comunicagdo 3( 'S 5 50
previsto no Briefing k ’
sua adequacgdo a estratégia de comunicacdo publicitaria Ay 5 80
sugerida R !
originalidade e criatividade a5 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 305 2,50

e



inovacdo das propostas de linguagem e

. 2,50
comunicabilidade
exequibilidade das pe¢as/material apresentados : 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes A 2,50
extensdo e variedade de contelido subjetivo de 2,50
qualidade {(multiplas interpretacdes favoraveis da ideia)

1V ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustenta¢do da campanha {consisténcia 2,50
do plano em rela¢do ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do Ry 250
pllbico-alvo e dos temas abordados o ’
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) !
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de producao X gasto de verba de midia)
NUMERO DA PROPOSTA
JURADO
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagao Publicitaria 65,00
I Raciacinio Basico 15,00

Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econémico f | 20
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do o )
DETRAN-DF com os seus ptblicos /Q/chf | 20
A
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades f % 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitdria | /' ¢ L
) : o "1 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo _
do desafio de comunicag8o previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ’
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para 5 60
solucionar esse desafio , ’
Il Estratégia de Comunicagdo / 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito ; _
propostos ao desafio de comunicacdo expresso ne ; 4 .: 2,50
Briefing PR
consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao S
apresentada em defesa do partido tematico e do j’ 2,50
conceito propostos ‘f -
rigueza de desdobramentos positivos do conceito / F ‘
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus ),;f' 2,50
publicos jor
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do _{': ; 2,50
desafio de comunicacdo previsto no Briefing z,\.-"'J
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio | i
apresentada em defesa da estratégia de comunica¢do /,{f : 2,50
publicitdria proposta i
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicagdo, seus plblicos e os objetivos de
comunicacdo previstos no Briefing
T ~ . , 2;50
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel
elaboragdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50 }
pretendida
ill Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo 550
previsto no Briefing N
sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria | 250
sugerida !
criginalidade e criatividade --2,50
clareza da linguagem e adequacgdo do vocabulario 2,50

By e
R Y



inovagao das propostas de linguagem e J A 2 50
comunicabilidade i §/) ’
exequibilidade das pecas/material apresentados i, 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes F 2,50
extens3o e variedade de conteudo subjetivo de 2,50
gualidade (multiplas interpretacfes favoraveis da ideia) | ;

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (censisténcia 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

s 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agOes e os custos implicados {ex. 5 &0
custo por mil) !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha {ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA
JURADO

Cepis



QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
- A 4 2,50
Politico e Econdmico \ 5
da natureza, da extensao e da qualidade das relades do _
DETRAN-DF com os seus publicos 31 f 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 4 P 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria D
" . e 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo f, 14
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF i{, j 2,50
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio {ZJ g 2,30
Il Estratégia de Comunicacdo 20,00
Adequacgdo do partide tematico e do conceito
propostos ac desafio de comunicacdo expressc no {{ c 2,50
Briefing 77
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa do partido tematico e do :{; f 2,50
conceito propostos ?
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus J § 2,50
publicos _ 4,
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao puhlicitaria proposta para a solugdo do j: ¢ 2,50
desafic de comunicagdo previsto no Briefing .
a consisténcia |0gica e a pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo ﬁ‘ 5’ 2,50
publicitéria proposta ’
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafic de 2,50
comunicacdo, seus pablicos e os objetivos de jj g
comunicagao previstos no Briefing
coeréncia entre as agdes propd-s'ta's,e averba disponivel Y ! S 2,50
elaboracdo do conceito e definigio da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio { 2,50
pretendida ) S
1l Ideia Criativa 20,00
adequacgdo ao desafio e 3 estratégia de comunicagio
previsto no Briefing 4 5 2,50
sua adequacgdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida /l, § 2,50
originalidade e criatividade 4.9 2,50
clareza da linguagem e adequag¢do do vocabuldrio {9 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade )
exequibilidade das pegas/material apresentados 4,4 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes {19 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 4 g 2,50
qualidade {multiplas interpreta¢des favoraveis da ideia) !

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia /f 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) )§
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

I £ s 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados 3.
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex.

. {{ f 2,50
custo por mil) )
metodologia de aferi¢cdo de resultados da campanha (ex {( ,( 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) /

NUMERO DA PROPOSTA 7 4
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QUESITO

MAX

1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

65,00

1 Raciocinio Basico

15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econémico

2,50

da natureza, da extensao e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos

e

2,50

das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria

2,50

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo

2,50

do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF

2,50

das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
solucionar esse desafio

2,50

It Estratégia de Comunicagdo

20,00

Adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing

2,50

consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido temdatico e do
conceito propostos

2,50

riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus
publicos

2,50

adequacado e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitdria proposta para a solugdo do
desafio de comunicacdqg previsto no Briefing

2,50

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta

2,50

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing l

2,50

coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel

2,50

elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacio
pretendida

2,50

I

I Ideia Criativa

20,00

adequagdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo
previsto no Briefing

2,50

sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida

2,50

originalidade e criatividade

2,50

clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario

2,50

OBSERVACOES




inovacdo das propostas de linguagem e -
comunicabilidade 4? -ifé 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 4, 5 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentagdes 1, @:jﬂ 2,50

. e
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de ’g ; L:} 2,50
qualidade {multiplas interpretacdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia f?{ ‘f} 2,50
do plano em relagdo ao piblice-alvo) i
conhecimento e analise dos habitos de consumo do § :;} 5 &0
pulbico-alvo e dos temas abordados i !
coeréncia entre as a¢des e 0s custos implicados (ex. ,? ;:; 2 &0
custo por mil) Y !

r";w
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex ? 1 f} 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA 24
JURADO .
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
1 Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico

2,50

da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do

DETRAN-DF com os seus publicos 2,30
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
gue sejam significativas para a conﬁunicagéo publicitaria
" . o 2,50

sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF g
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para 5 50
solucionar esse desafio !

Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequagdo do partido temético e do conceito
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no 2,50

Briefing

consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo

apresentada em defesa do partido tematico e do & {:} 2,50
conceito propostos e

rigueza de desdobramentos positives do conceito

proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus {;}; @ 2,50

publicos

“ladequacdo e exequibilidade da estratégia de

comunicacdo publicitaria proposta para a solugio do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing

éi. ﬁ? 2,50

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicac¢io
publicitéria proposta

4 {? 2,50
A, 0

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o

DETRAN-DF, o contexto no quai se insere, o desafio de

comunicagao, seus publicos e os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing

2,50

coeréncia entre as acfes propostas e a verba disponivel

gf @ 2,50
s

elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicag3o

“"‘ g 9 2,50
gl

pretendida i F

Iil Ideia Criativa 20,00
adequacao ao desafio e 3 estratégia de comunicacio 5 50
previsto no Briefing '
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 550
sugerida ’
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

custos de producao X gasto de verba de midia)

comunicabilidade 2,50
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,50
extensdo e variedade de confeudo subjetivo de 2,50
gualidade (mdltiplas interpretagdes favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia 2,50
do plano em relacdo ao publico-alvo)
conhecimento e analise dos habitos de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e 0s custos implicados {ex. 550
custo por mil) !
metodologia de aferi¢do de resultados da campanha (ex 2,50

NUMERO DA PROPOSTA
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVAGOES
1 Plano de Comunicacdo Publicitaria 65,00
[ Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 5 50
Politico e Econdmico 2, '
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus piblicos 1,4 ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicagao publicitdria Q—-; J
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo 1, Q 2,50
do desafio de comunicagdo previsto no Briefing a ser 5 &0
enfrentado pelo DETRAN-DF e, ’
das necessidades de comunicacdo do DETRAN-DF para
. . ; 2,50
solucionar esse desafio 1 i 2
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequacao do partido tematico e do conceito '
propostos ac desafio de comunicagdo expresso no o) ) 2,50
Briefing J
consisténcia Iégica e pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do ’2 9 2,50
conceito propostos !
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 1 O 2,50
publicos : !
adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitéria proposta para a solugdo do . 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing 7-1 3
a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 3 2,50
publicitaria proposta /23 <
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de ‘ 2,50
comunicagdo, seus publicos e os objetivos de z, O
comunicagao previstos no Briefing
coeréncia entre as acdes propostas e a verba disponivel | ] : Q 2,50
elaboragdo do conceito e definigdo da estratégia em '
respeito ao carater institicional da comunicacio D 2,50
pretendida \
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafic e a estratégia de comunicacio
previsto no Briefing L. J 2.0
sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria
. - 2,50
sugerida Ly 9]
originalidade e criatividade A | 2,50
clareza da linguagem e adequacio do vocabulario 1 <) 2,50 ~




inovacdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade SR 2,50
]
exequibilidade das pecas/material apresentados 7,0 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentacbes T : 2 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de 2,50
qualidade {multiplas interpretagdes favoraveis da ideia) /Z !Q
1V ESTRATEGIA DE MIDIA E NAC MIDIA 10,00
capacidade de sustenta¢do da campanha (consisténcia - 2,50
do plano em relacdo ao pablico-alvo) &; j
conhecimento e andlise dos habitos de consumo do
pulbico-alvo e dos temas abordados 7,9 2,30
coeréncia er-1tre as acles e os custos implicados (ex. 2.50
custo por mil) /2, 'Y
metodologia de aferigcdo de resultados da campanha (ex ) j 2,50
custos de producdo X gasto de verba de midia) L
NUMERO DA PROPOSTA s
JURADO 2
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria 65,00
| Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social, 7 5 50
Politico e Econémico T !
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do ooy 560
DETRAN-DF com os seus publicos s !
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria
) . o 2,50
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 4 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF e !
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para Ao 20
solucionar esse desafio i !
il Estratégia de Comunicacio 20,00
Adequagao do partido tematico e do conceito
propostos ao desafio de comunicacdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacido
apresentada em defesa do partido tematico e do Ni "3 | 2,50
conceito propostos )
rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus 2,50
publicos
adequacdc e exequibilidade da estratégiade -
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do ix W 2,50
desafio de comunicag¢do previsto no Briefing
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio N
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo zwfi-\ J 2,50
publicitaria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o -
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 4| 2,50
comunicacdo, seus publicos e us objetivos de
comunicacao previstos no Briefing
. . R T 2,50
coeréncia entre as acBes propostas e a verba disponivel '
elaboracdo do conceito e defini¢do da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicagdo 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adeguacdo ao desafio e 3 estratégia de comunicacio 250
previsto no Briefing ’
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitria 5 80
sugerida !
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabulario 2,50




inovacdo das propostas de linguagem e

comunicabilidade 2412 | 250
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,43 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacbes J.0% ] 2,50
extensdo e variedade de contetido subjetivo de kY 2,50
qualidade (maltiplas interpretagtes favoraveis da ideia) -

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00

capacidade de sustenta¢do da campanha {consisténcia
do plano em relagdo ao publico-alvo)

2,50

conhecimento e analise dos habitos de consumo do By
o Lyn k| 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados '

coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex.

custo por mil) ol 2,50

metodologia de aferigdo de resultados da campanha (ex| .. Q‘ 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia)

NUMERO DA PROPOSTA 25
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QUESITC PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicagdo Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00

Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,

Politico e Econdmico 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do 550
DETRAN-DF com os seus plblicos ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades 2,50
que sejam significativas para a comunicacéo publicitaria
" . s 2,50

sobre a natureza e a extensdo do ohjeto da licitagdo
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF !
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para 2 50
solucionar esse desafio !

Il Estratégia de Comunicaco 4 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos ao desafic de comunicagdo expresso no 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido temdtico e do 2,50

conceito propostos

riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus
publicos

adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitdria proposta para a solucio do
desafio de comunicagdo previsto no Briefing.

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no gual se insere, o desafio de
comunicagao, seus publicos e os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing

coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel

elaboracdo do conceito e definicdo da estratégia em
respeito ao carater institicional da comunicacdo
pretendida

Il Ideia Criativa

adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagao /

previsto no Briefing

sua adequacdo a estratégia de comunicagio publicitaria |

sugerida

originalidade e criatividade

clareza da linguagem e adequacgéo do vocabulario




inovacao das propostas de linguagem e

comunicabilidade 250
exequibilidade das pecas/material apresentados 2,50
gualidade artistica e técnica das apresentagies 2,50
extensdo e variedade de contetido subjetivo de } 2,50
qualidade {multiplas interpretactes favoraveis da ideia) | /¢
IV ESTRATEGIA DE MiDIA E NAG MIDIA 7 10,00
7

capacidade de sustentacdo da campanha (consisténcia ?; { {} 2,50
do plano em relagdo ac publico-alvo) R e
conhecimento e analise dos habites de consumo do

- 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as agdes e os custos implicados (ex. 550
custo por mil) !
metodologia de afericdo de resultados da campanha (ex 2,50

custos de produgdo X gasto de verba de midia)
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicac¢do Publicitaria 65,00
I Raciocinio Basico 15,00
Das funcoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econémico 4/1 J 2,50
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do
DETRAN-DF com os seus publicos {0 2,50
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades A ) 2,50
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria W
sobre a natureza e a extensdo do chjeto da licitagio f) J 2,50
do desafio de comunicag¢do previsto no Briefing a ser
enfrentado pelo DETRAN-DF f\/, J 230
das necessidades de comunicagdo do DETRAN-DF para
. . s 2,50
solucionar esse desafio 2
Il Estratégia de Comunicagio 20,00
Adequagao do partide temaético e do conceito
propostos ao desafio de comunicac¢io expresso no 2,50
Briefing “f : f
consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido temético e do 2,50
conceito propostos 3/ j
riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do DETRAN-DF com seus , 2,50
plblicos {5 :
" [adequacdo e exeqguibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a solugio do . 2,50
desafio de comunicagio previsto no Briefing (()5
a consisténcia iogica e.a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estrategla de comunicagdo ’ 2,50
publicitdria proposta ﬁ/‘ J(
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de *i, 7
comunicacdo previstos no Briefing
coeréncia entre as agdes propostas e a verba disponivel “( { 2,50
Ba!
elaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em
respeito ao cardter institicional da comunicacio j ( 2,50
pretendida : ) -
1l Ideia Criativa 20,00
adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo
previsto no Briefing { N 2,50
sua adequacdo a estratégia de comunicacfo publicitaria
sugerida tj/; ¢ 2,50
originalidade e criatividade 1 < 2,50
clareza da linguagem e adequacdo do vocabuldrio i = 2,50 -




inovagdo das propostas de linguagem e )
comunicabilidade il s 2,50

1
exequibilidade das pecas/material apresentados {. < 2,50
qualidade artistica e técnica das apresenta¢des D 2,50
extensdo e variedade de conteldo subjetivo de j 7 2,50
qualidade (multiplas interpretacfes favordveis da ideia) [

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentagdo da campanha {consisténcia { { 2,50
do plano em relagdo ao publico-alvo) )
conhecimento e anatise dos habitos de consumo do :f 7 5 50
pulbico-alvo e dos temas abordados y - !
coeréncia entre as agles e 0s custos implicados (ex.
custo por mil) 1 5 2,50
metodologia de afericdo de resultados da campanha {ex 2,50
custos de produgdo X gasto de verba de midia) {) {

NUMERO DA PROPOSTA V4
JURADO 7
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QUESITO PONTOS | MAX OBSERVACOES
1 Plano de Comunicag¢do Publicitaria 65,00
1 Raciocinio Basico 15,00
Das fungoes e do papel do Detran os contextos Social,
Politico e Econdmico ) 20
da natureza, da extensdo e da qualidade das relades do // O 5 50
DETRAN-DF com os seus publicos ;- ’
das caracteristicas do DETRAN-DF e das suas atividades ’f ;:ﬁ 2,50
que sejam significativas para a comunicac¢do publicitaria P
3 . . 110 | 250
sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo P
do desafio de comunicacdo previsto no Briefing a ser ? G 5 50
enfrentado pelo DETRAN-DF ! !
das necessidades de comunica¢do do DETRAN-DF para ; 7} 550
solucionar esse desafio i '
T Estratégia de Comunicagdo 20,00
Adequacdo do partido tematico e do conceito i,.”n
propostos ao desafio de comunicagdo expresso no ')I ) 2,50
Briefing
consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo o
apresentada em defesa do partido tematico e do fj_, \E:'”; 2,50
conceito propostos F
riqgueza de desdobramentos positivos do conceito _
proposto para a comunicagdo do DETRAN-DF com seus _‘ 5‘; 2,50
phblicos ‘ o ’
“|ladequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do % 2,50
desafio de comunicagdo previsto no Briefing L
a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 2,50
publicitdria proposta
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
DETRAN-DF, o contexto no qual se insere, o desafio de 2,50
comunicacdo, seus publicos e os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing
. ) _ 15| 250
coeréncia entre as acoes propostas e a verba disponive! | "¢ W
etaboracdo do conceito e definigdo da estratégia em y
respeito ao carater institicional da comunicagdo 15 j 2,50
pretendida
Il Ideia Criativa 20,00
adequacdc ao desafio e a estratégia de comunicagdo § s
previsto no Briefing i § it 2,30
sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 5 60
sugerida '
originalidade e criatividade 2,50
clareza da linguagem e adequacgdo do vocabulério 2,50 N
<




inovacdo das propostas de linguagem e -

- i 2,50
comunicabilidade i
exequibilidade das pegas/material apresentados 55 ] 2,50
qualidade artistica e técnica das apresentacdes ;‘%{} 2,50
extensao e variedade de conteudo subjetivo de 2,50
gualidade {multiplas interpreta¢des favoraveis da ideia)

IV ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 10,00
capacidade de sustentacdo da campanha {consisténcia ’ ﬁ 2,50
s
do plano em relacdc ao publico-alvo) '
conhecimento e analise dos habitos de consumo do £ ‘-:T‘,fﬂ
A . 2,50
pulbico-alvo e dos temas abordados
coeréncia entre as a¢des e os custos implicados (ex. 5 60
custo por mil) ’
metodologia de aferigdo de resultados da campanha {ex 2,50

custos de producdo X gasto de verba de midia)
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