GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO DO DISTRITO FEDERAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N.° 01/2620-SECOM/DF
‘ ATA DE ABERTURA - SEGUNDA SESSAO

Ao nono dia do més de outubro de dois mil e vinte, as nove horas, no auditdrio do edificio sede do
Departamento de Transito do Distrito Federai-Detran/DF, situado no SAM Bloco “B” lote “A” - Asa
Norte - Brasilia/DF, reuniram-se em sessdo publica os membros da Comissao Especial de
Licitacao-CEL, designada por meio da Portaria/SECOM-DF n. ® 72 de 6 de dezembro de 2019,
publicada no Diario Oficial do Distrito Federal-DODF n.® 233, de 9 de dezembro de 2019, pagina
35, cumprir a pauta estabelecida no subitem 19.3 do edital, concemente a modalidade de
CONCORRENCIA N.° 01/2020-SECOM/DF, cujo objeto é a obtencdo de propostas para a
contratacio de servicos de publicidade, a serem prestados por 01 (uma) agéncia de propaganda,
com © objetivo de atender ao Departamento de Transito do Distrito Federal-DETRAN/DF,
constante do processo SEI n.° 00055-00068095/2019-60 do Departamento de Transitoc do Distrito
Federal-DETRAN/DF. Iniciando a sess&o as nove horas e dez minutos, o Senhor Presidente
apresentou os membros da CEL/SECOM-DF aos presentes no Plendrio, explicando aos presentes
o rito da sessio esclarecendo gue seguira a pauta constante do item 19.3 do edital. O presidente
solicitou que todos presentes mantenham a distancia recomendada entre as pessoas em
atendimento as medidas de enfrentamento ao Covid-19, principalmente guanto a obrigatoriedade
do uso de mascaras (Decretc n.° 40.648/2020). Ato continuo, o Presidente convocou os
representantes presentes a sesséo de acordo com os credenciados na primeira sessdo realizada
(tem 8.3 do edital), tendo credenciadoc novo representante para licitante: 14 - ESCALA
COMUNICACAQO E MARKETING LTDA, os demais presentes foram representados pelas pessoas
credenciadas na primeira sessdo. Apos foi confeccionada a Lista de Presenca desta segunda
Sessdo com as respectivas rubricas dos licitantes presentes, sendo a mesma anexada a presente
Ata (letra “a do item 19.3 do edital). Tendo comparecido os representantes legais das seguintes
licitantes: 01 - COMPANHIA DE COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA; 06 - FORMIGA
COMUNICACAO INTEGRADA LTDA; 08 - DeBRITO PROPAGANDA LTDA; 09 - AGENCIA
NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA; 10 - AV COMUNICACAO E MARKETING LTDA; 11 -
PROPEG COMUNICACAQ S/A; 13 - PPR — PROFISSIONAIS DE PUBLICIDADE REUNIDOS
S.A; 14 - ESCALA COMUNICACAO E MARKETING LTDA; 15 - CALIA|Y2 PROPAGANDA E
MARKETING LTDA; 16 - ARTPLAN COMUNICACAO S/A; 17 - BRIVIACOM COMUNICAGCAQ E
MARTKETING LTDA; 19 - CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELL; 21 -
SGNA PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIREL!; 22 - E3 COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA e
25 - GRITO PROPAGANDA EIRELI. Apés verificar que os representantes legais das licitantes
preenchiam as condicdes de participacio fixadas no Edital, o Presidente, solicitou que elegessem,
dentre eles, 3 (irés) representantes para comporem Comissdo de Representantes das Licitantes
(item 19.1.2.1 do edital), que em seu nome, tomar conhecimento, rubricar e examinar o contetdo

cotejamento dos Plano de Comunicacédo Publicitaria (Invélucros 1 e 2) para a identificagdo de sua

do invélucro n.° 2 - Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via ldentificada) e acompanhar Oé

autoria. Sendo eleitos os representantes credenciados das licitantes : 01 - COMPANHIA DE
COMUNICACAC E PUBLICIDADE LTDA; 13 - PPR — PROFISSIONAIS DE PUBLICIDADE
REUNIDOS S.A e 19 - CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI. Em
seguida, o Presidente convocou os membros da CEL/SECOM, os membros da Comisséo de
Representantes das Licitantes e os demais presentes para atestarem se os involucros n.° 2 -
Plano de Comunicacido Publicitaria-Via Identificada estavam devidamente lacrados, sendo
confirmado por todos sua inviolabilidade. Ato conjunto, tambem ficou constatado que nenhum dos
invélucros n.° 1 (Plano de Comunicagao Pubiicitaria - Via Nao Identificada) apresentados pelas
licitantes estavam identificados, danificados e nio apresentavam quaisquer marcas, sinais,
etiquetas ou outro elemento que possibilitasse a identificagdo de qualquer das licitantes. O
Presidente com apoio dos membros da CEL/SECOM, procedeu a abertura dos invélucros n.° 2 —ﬂ
Plano de Comunicagédo Publicitaria-Via ldentificada, sendo aberto um invélucro de cada vez

disponibilizando seus contetdos para o Presidente, os membros da CEL/SECOM e os membros?i-
da Comissdo de Representantes das Licitantes examinar e rubricar. Para agilizar os “’g
procedimentos de rubricas, a Comissdo de Representantes das Licitantes e a CEL/SECOM

sugeriram que nos cadernos referente ao Plano de Comunicagado Publicitaria-Via ldentificada,
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fossem rubricadas somente a primeira, a segunda, a penditima e a dltima folha de cada caderno
constantes dos invélucros n.° 2. Tendo todos os demais licitantes presentes acatado a sugestao.
Apds o procedimento acima, todos os caderncs referentes aos involucros n.® 2 - Plano de
Comunicagdo Publicitaria-Via Identificada foram dispostos na mesa cenfral. O Presidente
procedeu a abertura, um de cada vez, dos invélucros n° 1 (Plano de Comunicag¢ao Publicitaria-Via
Nao Identificada) o caderno respectivo para realizar o cotejamento com o0s cadernos dos
invélucros n.° 2 dispostos na mesa, contando com o apoio da Comissao de Representantes das
Licitantes eleita. O procedimento foi repetido até a identificacdo de autoria dos Planos de
Comunicacao Publicitaria de todos os licitantes, conforme dispbe a ietra “c” do item 19.3 do edital.
Apos foi elaborada Planilha Geral - Propostas Técnicas com as pontuacdes atribuidas a cada
guesito de cada Proposta Técnica das licitantes (Invélucros 1 e 3), utilizando as Atas de Reunido
da Subcomissdo Técnica datadas de 30.09.2020 e 5.10.2020 devidamente anexadas a presente
Ata. (letra “d” do item 19.3). Continuando a pauta definida na letra “e” do item 19.3 do edital foi
proclamado o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, tendo o Presidente informado a
todos os presentes as Notas aplicadas pela Subcomissdo Técnica referente ao julgamento dos
Invélucros n®.1 e n® 3 e o somatdrio das respectivas notas e a nota final de cada licitante em
ordem decrescente estio dispostas conforme Planilha Geral - Propostas Técnicas anexada a
presente Ata. O Presidente informou que o resultado geral das propostas técnicas ora proferido
sera divulgado no DODF, DOU e Jornal de Grande Circulagio e Portal SECOM/DF, intimando o(s)
interessado(s) para gue no praze de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da referida publicacdo,
tiverem interesse de interpor recurso administrativo quanto ao julgamento proferido, conforme
disposto no item 22.1 do Edital. A Sessdo continuou tendo a CEL/SECOM informado aos
presentes que suspendera a presente Sessao, informando que os conteldos dos invdlucros n.° 1,
n.° 2 e n.° 3 estdo disponiveis a todos interessados para vistas, devendo o representante legal
comparecer na CEL/SECOM, situada na Praga do Buriti, Anexo do Palacio do Buriti, 16° andar,
sala 1610-C - Brasilia/DF, nos dias Uteis, de 08:00 as 12:00h e das 14:00 as 18:00h. Telefone:
Oxx(61) 3961.1696, munidos de solicitagdo por escrito e arquivos digitais para se necessario
efetuar gravacio (camera fotografica, pen drive, hd externo, etc) . A presente Ata e os
documentos nela anexados, bem como as planilhas com as notas de cada jurado e suas
respectivas justificativas serao disponibilizados no enderec¢o eletrdnico:
http:/iww.comunicacao.df. gov. br/concorrencia-detran/. Vencida esta etapa o Presidente indagou
se havia alguma manifestacdo, a ser registrada e juntada a esta Ata, Ndo houve manifestagao.
Nada mais havendo a tratar, o Senhor Presidente deu por encerrado os trabalhos as onze horas e
cinguenta minutos, lavrando a presente Ata, que se estiver conforme sera assinada pelo Sr.
Presidente, Membros e Licitantes presentes. Brig”lsiiia, 9 de outubro de 2020.

Fabio Palxi de Azevedo
Comissao Especial de |tagéo -CEL/SECOM/DF
Presn nte&/\
Michel Er\/re dos ntos
Membro

Roberto Antonio de Queiroz gf ﬁ:
Membro 7
Representantes das Licitantes presentes até o final da Sessao:

01 - COMPANHIA DE COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA; *<; e

13 - PPR — PROFISSIONAIS DE PUBLICIDADE REUNIDOS

15 - CALIA|Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDK"J

19 - CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGAND EIRELI,E?\
- SGNA PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELL, N

22 - E3 COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA.
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ATA DE REUNIAO DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO ~ CEL
CONCORRENCIA 01/2020 — SECOM-DF

A Comissio Especial de Licitagio sorteada para analisar as propostas técnicas relativas a
Concorréncia 01/2020 — SECOM-DF, processo n® (0055-00068095/2019-60, composta pelos
membros FERNANDO ANTONIO MIRANDA DE VASCONCELOS (Jurado 01),
MAURICIO DE CARVALHO SAMPAIO (Jurado 02) ¢ EDUARDO DE SOUSA SOARES
(Jurado 03), reuniu-se em diversas datas no petiodo compreendido enire os dias 08/09/2020 e
30/0972020 pars apalisar os invélucros 1, Proposta nfo identificada, relativos 2 licitag8o
supracitada. Apos a abertura da proposta 01, observou-se que a mesma atendia ao edital nas
obrigacdies relativas aos itens 11.2 ¢ 11.3 ¢ seus subitens, apresentando o eomceito “Juntos no
caminho do bem.” Os membros da subcomissdo técnica avaliaram que, na proposta, a agéncia
demonistron entendimento acerca do DETRAN-DF, seus pliblicos e particularidades, entretanto,
o partido temdtico e conceito, buscando atingir quem jé tem comportamentos positivos, nfo se
mostrou muito eficiente. O selo criade para ilustrar todas as pecas da campanha, garantindo a
unidade entre as diversas fases ficou confuso e pouco atrativo. A estratégia de midia mostrou-
se correta, mas sem inovagBes. Apds a abertura da propesta 02, observou-se que a mesma
atendia zo edital nas obrigagses relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus subitens; apresentando o
conceito “No Transito, vocé faz a DiFerenca.” viu-se que a agéncia soube analisar as
particularidades do DETRAN-DF, mas, inicialmente, 0 partido temidtico adotado soou comum,
trazendo impressio de déjd vi. A campanha apresenta alguns conceitos equivocados, como, por
exemplo, 0 nio use da buzina no trénsito do DF, que, no spot apresentado deixa margem para
confusdo no piblico alvo, Um item que a licitante destacou como um diferencial nas pegas
restou confuso, quase infantil: a utilizac3o das letras mailisculas D e ¥ na palavra “diferenga”,
para mostrar que a campanha remete ao Distrito Federal. As pegas reforcam as atitudes
positivas, mas sfio pouco incisivas para conseguir mudar a atitude de quem age errado. A
estratégia de midia adotada pela agéneia, no campo veservado aos veiculos comunitdrios,
utilizou apenas os jornais, deixando de lado a forga da internet, representada nesse caso pelos
blogs. Apos a abertura da proposta €3, observou-se que a mesma atendia ao edital nas
obrigagdes relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito: “CHEGA
de mortes no transite. Um movimento pela vida.,” A agéncia demonstrou conhecimento
aprofundado sobre o DETRAN-DF e o trénsito em geral. O partido tematico foi incisivo e forle,
coisa necesséria para promover as mudangas de atitude que o Orglo quer. Desenvolveu um
leque amplo de agdes, para ser desenvolvido durante todo o ano. A idenfidade visual também
reforca a mensagem impactante e incisiva. Apresentou uma boa estratégia de midia, com
bastante abrangéncia e segmentagiio. Apos a abertura da proposta 04, observou-se que a mesma
atendia ao edital nas obrigagdes relativas aos itens 11.2 & 11.3 & seus subitens, apresentando o
conceito “Transite seguro: o caminho é a educacfio.” O raciocinio basico desenvolven alguns
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conceitos pouco relevantes para o exercicio de comumicagio proposto. Ao partido temdtico

faltou ser mais incisivo para conseguir o engajamento da populagéio, além de soar como ja visto.
A utilizagio do humor. com o grupo os mefhores do mundo — notabilizado pelo escracho com
que trata as situagbes — pode ser perigosa, pois o tema ¢ sério e pode gerar problemas ao ferir
suscetibilidades, A linha grafica ficou um tanto quanto infantilizada. A estratégia de midia foi
bem bésica, sem solugdes criativas. Apos a abertura da propesta 05, observou-se que 2 mesma
atendia ao edital nas obrigagfes relativas aos itens 11.2 e 11.3 ¢ seus subilens, apresentando o

conceito “Transito cidadie, Cidadania em acie.” A concorrente se perdeu em relagho ao
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briefing, dande muita importancia a fatores ndo citados, nfio demonstrando aprofundamento
sobre 0 DETRAN-DF. A campanha, focada apenas em criangas, nfo ¢ suficientemente
confundente para mudar comportamentos errados. A ideia criativa lembrou um filme
recentemente veiculado em uma campanha anti-fume, onde a crianga era impedida de atingir
uma vida de sucesso pela irresponsabilidade da mie. A esiratégia de midia adotada foi bastante
comum e sem destaques. Apos a abertura da propoesta 06, observou-se que a mesma atendia ao
edital nas obrigagdes relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito “0
iriinsito ¢ o respeite em movimento.” O entendimento sobre o DETRAN-DF ¢ suas
particularidades foi mediano por parte da licitante, assim como a campanha apresentada, gue
ficou no lugar comum, o que ¢ bem pouco para o atingimento do objetivo preteadido de
mudanga de atitudes. Tudo foi tratado de forma superficial. O plano de midia também foi
mediano, ndo apresentando novidades, Apos a abertura da proposta 07, observou-se que a
mesma altendia ao edital nas obrigacBes relativas ao item 11.2 e seus subitens, apresentando o
conceito “Escolha o melhor caminho” A demandante nfio soube demonsirar grande
entendimento sobre o DETRAN-DF. A campanha nfio Se mosirou capaz de mudar atitudes, pois
o conceito, ao deixar a escolha com o cidadfo nfo atinge quem age errado, pois esse ja fez a
sua escolha. Os filmes nfo geraram empatia. Na estratégia de midia a Subcomissio ndo
identificou um cronograma geral, para verificar o atendimento ao item 11.3.4.3, item B, do
Edital. Apés a abertura da proposta 08, observou-se que a mesma atendia ao edital nas
obrigacBes relativas aos itens 11.2 ¢ 11.3 ¢ seus subitens, apresentande o conceito “Detran, Na
direcio do bem.” O entendimento acerca do DETRAN demonstrado pela licitante foi bom,
sendo que a campanha apresenta ideias interessantes, como o intercmbio de papeis nos atores
do transito (o motorista também ¢ ciclista ou pedestre), o que ocorre na realidade, ¢ o uso grafico
da Placa de trinsito como um smile estilizado, mas, na execucdio, as pegas se perderam um
pouco. A estratégia de midia apresentada mostrou-se boa e eficiente. Ap6s a abertura da
proposta 9 observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigaces relativas ao ilem 11.2 ¢
seus subitens, apresentando o conceito “TOD4 VID4 IMPORT4. Cada acidente 2 mais € uma
vida a menos.” O raciocinio bdsico nde demonstrou muifa clareza acerca do papel do
DETRAN, atendo-se muito a aspectos legais. A campanha é extremamente confusa e pouco
inteligivel, além do qué, o recurso grafico utilizado j4 esteve presente em outras pegas, como
por exemplo a campanha do TESB (IE5B) para comemorar a nota 5. A estratégia de midia
apresentada pela agéneia ndo cumpre o item 11,3.4.3, subitem B, do Edital. Apds a abertura da
propoesta 10 observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigagBes relativas ao item 11.2
e seus subitens, apresentando o conceito “Com voed, pela vida.” A agéneia demonstrou um
entendimento mediano sobre 0 DETRAN e svas particularidades, a estratégia de comunicagdo
foi desenvolvida sem grandes novidades. O conceito mostrou-se confuso. As pegas
apresentadas apresentavam etros de revisdo ¢ os CDs anexados ndo identificavam as pegas neles
contidas, desrespeitando o item 11.3.3.3.5. do edital. A campanha, como um todo, se mostron
pouco inteligivel, A esiraégia de midia ndo utilizou os vefculos alternativos, descumprindo o
edital no seu item 11.3.4.3, subitem B. Apoés a abertura da proposta 11 observou-se que a % 7
mesma atendia ao edital nas obrigacfes relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus subifens, ’
apresentando o conceito “DETRAN-DF. Educaciio por um {rinsito segure. Vamos juntos?”

A licitante teve um bom entendimento sobre o DETRAN e seus ptblicos. A estratégia de
comunicaglo foi conservadora e sem muito apelo, mas apresentou uma boa execugdio das pegas ,
da ideia criativa. O conceito extenso pode gerar confusfio junto ao publico. A estratégia de ¥
midia apresentada foi correta, mas a comissfio sentiu falta de informagfes gerais, alé para

conferir de forma mais precisa o item que mdica a utilizagfo de 10% da verba parg os veiculos




alternativos. ApGs a abertura da propesta 12 observon-se que a mesma atendia ao edital nas
obrigactes relativas aos itens 11.2 & 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito “DETRAN-
DF. Sua atitude é o que mais importa. No transito e na vida.” A concorrente apresentou um
bom entendimento sobre o DETRAN e seus plblicos, apresentou também uma estratégia de !
comunicacio interessante, mas também cabe ressaliar que o coneeito extenso pode gerar
confusdio. Pecas com boa apresentaciio e exeongiio. A estratégia de midia mostrou-se correta.
Apds a abertura da propesta 13 observou-se gue a mesina atendia ao edital nas obrigagBes
relativas ao ttem 11.2 e 11.3 e seus subitens, nio foi identificado pela comissio um conceito
para a cempanha, o que deixa a impressio de uma sequéneia de pegas, ndio de uma campanha
com unicidade, O entendimento sobre o DETRAN foi baixo. A estratégia de midia apresentou
algumas deficiéncias, como no caso de rédios, em que mais de 40% do investimento foi
direcionado para o entorno, além disso, a agéneia nfio cumpriu o edital em seu item 11.3.4.3,
subitem B, nfio apresentando o direcionamento de verba para os velculos comunitarios. Apés a
abertura da proposta 14 observou-se que a mesma atendia o edital nas obrigacdes relativas
aos itens 11,2 e 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito “O trinsito agradece.” A
agéncia apresentou um entendimento mediano sobre o DETRAN-DF. A cstratégia de
comunicagiio foi pouco inovadora. Ha que se ressaltar que o selo gréafico criado para assinatura
das pegas ¢ interessante, mas a execuglo das pogas nfo foi boa. A estraiégia de midia foi
simples, e ndo deixon claro o percentual de investimento nos velculos comunitarios. As pegas
de ndo midia, bolacha de chopp e caixa de pizza, teriam que ser distribuidas em parceria com
estabelecimentos privados, o que poderia gerar discursfo sobre o uso de verba pablica para
privilegiar esses estabelecimentos. Apds a abertura da propesta 15 observou-se que a mesma
atendia ao edital pas obrigacdes relativas aos itens 11.2 ¢ 11.3 e seus subifens, apresentando o
conceito “Dirija a mudanga.” A concorrente apresenton um bom nivel de entendimento sobre
o DETRAN e suas particularidades, e também uma estratégia de comunicagfo interessante, mas
se perdeu na execugfio da campanha, com pegas abaixo da expectativa gerada pela leitura do
Raciocinio Basico e Fstratégia de Comunicagfio. A direg@io de arte, utilizando cores diferentes
nas fontes a cada efapa, nio gera um sentimento de unidade entre as pegas. A estratégia de
midia fol correta, mas, em relacio aos veloulos comunitirios houve a utilizagio apenas dos
blogs, deixando de lado os jorpais. Apos a abertura da proposta 16 observou-se que a mesma
atendia ao edital nas obrigacBes relativas ao item 11.2 e seus subitens, apresentando o conceito
“0 que vocé pede fazer por um triusito mais seguro?” A licitante apresentou um
conhecimento raso sobre 0 DETRAN e seu desafio de comunicagfo. A estratégia se mostrou
burocrética, e as pegas da campanha apresentavam uma leitura dificil, o que certamente nao
geraria empatia com o piiblico. A estratégia de midia apresentada chamou a aten¢do pelo alto
investimento em um veiculo especifico (JCDecaus), cujo valor individual se mostrou maior
que a soma para as TVs abertas, radios ou intemet. A proposta nfio cumprin o edital em seu
itern 11.3.4.3, subitem B. Apds a abertura da proposta 17 observou-se que a mesma atendia ao
edital nas obrigagdes relativas ao item 11.2 e seus subitens, apresentando o conceito “Kaga a3
coisa certa.” A licitante buscou se aprofundar sobre as particularidades do DETRAN, citando v
a realizagiio de pesquisa, mas deixou de fora do raciocinio um dos temas de destaque no

Bricfing: zerar o mimero de mortes no trinsito. A estratégia ¢ a campanha nfo apresentaram

novidades. O fcone criado pela licitante, ¢ por ela nominado como “Exclamatic”, ndo cumpre Iy l :
o papel a ele designado, mostrando-se pouco compreensivel. Dentre as pegas apresentadas, o / “‘(/
spot sobre o retorno s aulas apresenta um conceito interessante (dever de rua), mas as outras

pecas ndo apresentam o mesmo patamar de qualidade. A agéneia ndo se atentou ao item @
11.3.3.3.5, e deixou de identificar os CDs com as pegas. Chamou a afengdo na esratégia de A
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midia o maior volume de investimentos ser no melo rddio. Apés a abertura da propesta 18
observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigagdes relativas ao item 11.2 e seus subitens,
apresentando o conceito “O mellior de voed me trinsite.” A proposta apresentou um
entendimento mediano sobre 0 DETRAN e seus desafios de comunicaglio. A estratégia de
comumnicaclio prendeu-se somente no reforgo dos pontos positivos, o que, como dito
anteriormente, pode ndo se mostrar muito efetivo, pois quem age errado pode o estar fazendo
de forma consciente, e se mostrar refratirio & campanha. As pecas apresentadas soaram
confusas. A licitante apresentou um pe¢a em desacordo com o item 11.3.3.3.1 do Edital, ao
inserir cenas com movimento no animatic. O plano de midia apresentado ndo cumpriu o edital
em seu itemn 11.3.4.3, subitem B. Apds a abertura da propesta 19 observou-se que a mesma
atendia ao edital nas obrigagdes relativas ao item 11.2 e seus subitens, apresentando o conceito
“Jeitinho Brasiliense na diregfio certa.” Apos a leftura constatou-se um baixo entendimenio
da licitante sobre 0 DETRAN e o tréinsito no DF. O coneeito apresentou um termo de forie
apelo negativo: “Jeitinho”, Essa palavra ¢ amplamente associada 2 ideia de “se dar bem a
qualquer custo” e “burlar as leis”, o que poderia ser mal interpretado. A campanha nfo
apresentou pecas inovadoras ou de forte apelo. A sugestio da voz para o aplicativo Waze, com
mensagens institucionais, € interessante, mas ¢ preciso avaliar a exequibilidade da sugestfio. O
plano de midia mostrou-se correto, mas nio cumpriu o edital em seu item 11.3.4.3, subitem B.
Apos a sbertura da proposta 20 observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigagdes
relativas ao item 11.2 e seus subitens, apresentando o conceito “DETRAN-DF: sua vida no
caminko certo.” A construcio do raciocinio basico e da estratégia de comunicacio mostron-se
confusa, com inserciio de temas inerentes a um deles no outro ¢ vice-versa. As pegas da
campanha mostraram-se comuns, sem capacidade de despertar grande engajamento. O selo
criado para a campanha nfo tem uma leftura fluente, e soa como ja visio anteriorments, como,
por exemplo, a logomarca do “Siga Bem Caminhoneiro”. A estratégia de midia apresentada
mostrou-se comum, e ndo cumpriu o edital em seu item 11.3.4.3, subitem B. Apos a abertura
da proposta 21 observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigagbes relativas aos itens
11.2 e 11,3 e seus subitens, apresentando o conceito “Edueacio no trinsito. Aprenda antes.
Anfes que seja tarde.” A agéncia apresentou um baixo entendimento sobre o DETRAN-DF,
que, alguns erros de digitagdo fizeram a proposta ficar com irechos de dificil compreensfio. A
estratégia de comunicaco apresenion um concetto confuso e muito extenso, que pode ndo gerar
o total entendimento junto a um publico tho diverso quanto o target da simulagio. As pegas até A

apresentam uma boa direglio de arte, mas ndo se mostraram com potencial de serem efetivas. A X

estratégia de midia chamou a atengfo por um investimento macigo em OOH, com 42% da verba
estimada, enquanto que a internet responde por apenas 9% do montante total, Apds a abertura
da proposta 22 observou-se ue a mesma atendia ao edital nas obrigactes relativas aos itens
11.2 e 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito “No trinsito somos am 86.” A concorrente
apresenton bom entendimento sobre o DETRAN e seus piblicos ¢ teve uma estratégia de
comunicagio com boa formulagiio. A campanha apresentou ideias interessantes, como o
intercambic entre os atores no trinsito, mostrando que todos ocupam diferentes fungdes, om
conceito que até aparcceu em outras propostas, mas que tem forga. A estratégia de midia foi
correta, com uma boa divisio dos recursos. Apos a abertura da propesta 23 observou-se que a
mesma atendia ao edital nas obrigagOes relativas aos itens 11.2 & 11.3 e seus subifens, e
apresentando o conceito “Juntos, a gente faz um trinsito de respeite.” A agéncia b
demonstrou que realizou pesquisa acerca do DETRAN e suas particularidades, com um T
raciocinio basico robusto. A estratégia de comunicagio foi boa, mas na execuco das pecas a %/ 7
comissfo sentiu falta de um item citado no texto da licitante: a utilizago das tesoutinbag como




stmbolo grafico para identificar Brasilia. O grafismo apresentado nfio passa essa ideia.
Entretanto, a execugdo das pegas, de um modo geral, foi boa. A estratégia de midia tragada
parecen correta ¢ eficiente. A Subcomisséo identificou no plane de midia algumas paginas
montadas de forma errada, estando de cabega para baixo, mas ndo interpreton como um erro
gue comprometesse a proposta. Apos a abertura da proposta 24 observou-se que a mesma
atendia ao edital nas obrigaces relativas aos itens 11.2 e 11.3 ¢ seus subitens, apresentando o
conceito “Trinsito de respeito: um movimento do DETRAN-DF pela vida.” A proposta
apresenfou um entendimento mediano sobre o DETRAN, seus piblicos e desafios de
comunicacdo. A estratégia de comunica¢io mostrou-se comum. A campanha apresentou alguns
lampejos, como o fitme para as chuvas, mas a repeticlio da ideia para o filme de 60™ soou
cansativa. A estratégia de midia também no aprosentou destaques positivos. A comissiio sentiu
falta da descrigiio precisa do investimento em vefculos comunitarios. Os jornals estavam
informados, mas os blogs estavam diluidos no investimento de internet. Alids, ao se subtrair o
montante estimado para cumprir a legislagio com veiculos comunitarios, o investimento em
internet ficou baixo em relagfio 4 importdncia do vefculo. Apés a abertura da proposta 25
observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigacOes relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus
subitens, apresentando o conceito “No trinsite somos um.” A concorrente demonstrou bom
conhecimento sobre o DETRAN e suas necessidades de comunicacio, com um bom raciocinio
bésico e estratégia de comunicagfio. A execugio da campanha foi boa, com ideias interessantes
e com execuglo satisfatoria. A estratégia de midia mostrou-se eficiente e bem fundamentada.
Apbs a abertura da proposta 26 observou-se que a mesma atendia ao edital nas obrigacdes
relativas aos itens 11.2 e 11.3 e seus subitens, apresentando o conceito “BETRAN-DF. A vida
tem preferéneia.” O entendimento apresentado pela concorrente foi mediano, bem como sua
estratégia de comunicagio, com urm conceito comum & que deixa a sensagho de ja ter sido visto.
A execucfio da campanha surpreendeu a Subcomissio, com algumas pegas inferessantes, pena
o raciocinio e estratégia ndo seguirem o mesmo patamar, o que possibilitaria uma melhor nota.
A estratégia de midia foi correta. Finda essa andlise, 2 Subcomissao encaminha a presente ata
3 Comissio Permanente de Licitagho, e ird iniciar na proxima sessfo a analise dos involucros 3
das licitantes.

Para uma methor visualizacio, segue abaixo tabela com as propostas, seus conceitos ¢
as notas atribuidas pela subcomissio:

Proposia - Conceiio
1 " Juntos no caminho do bem 32,00
2 No Transito voce faz a diferenca 31,50
3 CHEGA de mortes no transito. Um movimento pela vida. 61,67
4 Transite seguro: o caminho € a educacio. 23,00
5 Transito ddadio. Cidsdania em agdo. 17,33
6 O transito € o respeito em movimentc 33,83
7 £scofha o melhor caminho 30,00
& Deiran, Na direcdo do bem 56,50
9 TODA ViD4 1MPORT4. Cada acidente a mais € uma vida & menas, 20,83
10 " Com voch, pela vida 31,50
31 DETRAN-DE. £ducagio por um trinsito segurc. Vamos juntos? ’ 36,00




12| DETRAN-DF. Sua atitude € o que mais importa, No trinsito e na vida. 51,00
13 SEM CONCEITO IDENTIFICAVEL 18,67
14 O transito agradece 32,50
15 Dirija a mudanca - > 36,00
16 O que vocd pode fazer por um transito mais seguro? 27,83
17 Faca a coisa certa 31,50
18 0 melhor de vocé no trinsito 30,67
19 Jeitinho Brasiliense na direcao certa 30,83
20 DETRAN-DF; sua vida no caminho cerio 31,17
21 Educacio no trénsito. Aprenda antes. Antes que seja tarde, 33,33
22 No transite samos um sé 52,17
23 luntos, a gente faz um trdnsito de respeito. 54,83
24 Transito de Respeito: um movimento do Detran-DF pela vida 36,50
25 No trénsito, somos um, 53,33
26 DETRAN-DF. A vida tem preferéncia 35,33

Brasilia-DF, 30 de setembro de 2020,
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ATA DE REUNIAO DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO — CEL
CONCORRENCIA 01/2020 - SECOM-DF

A Comissiio Especial de Licitagfio sorteada para analisar as propostas técnicas relativas 4
Concorréncia §1/2020 - SECOM-DIF, processo n° 00055-00068095/2019-60, composta pelos
membros FERNANDO ANTONIO MIRANDA DE VASCONCELOS (Jurado 01),
MAURICIO DE CARVALHO SAMPAIO (Jurado 02) ¢ EDUARDO DE SOUSA SOARYS
(Turado 03), reuniy-se nos dias 01, 02 e 05/10/2020 para analisar os invélucros 3 da presente
licitagiio. Foram avaliadas as propostas das seguintes agéncias: Companhia de Comunicagio ¢
Publicidade Ltda (CC&P); EBM Quinto Comunicagio Lida; Berg Toledo Comunicagfio Lida-
ME: AG Comunicacfio Ltda-EPP; Cannes Publicidade Ltda; Formiga Comunicagio Integrada
Lida: Binder + FC Comunicaciio Ltda; De Brito Propaganda Ltda; Agéncia Nacional de
Propaganda Ltda, AV Comunicagio e Marketing Ltda; Propeg Communicagio S/A; Fértil
Comunicacio e Marketing Ltda; PPR - Profissionais de Publicidade Reunidos S/A (NBS):
Escala Comunicacdo ¢ Marketing Ltda; Calia [Y2 Propaganda e Marketing Lida; Artplan
Comunicagiio S/A; BriviaCom Comunicagiio e Marketing Ltda; Nova 8/B Comunicagéo Lida;
Calix Servigos de Publicidade ¢ Propaganda Hireli; Radiola Propaganda e Publicidade Ltda;
SGNA Publicidade & Propaganda Eireli; B3 Comunicagio Integrada Ltda; Propaganda Desigual
Ltda-ME; Brasil 84 Publicidade e Propaganda Lida-ME; Grito Propaganda Eireli; e, Duelo
Comunicacio Total Ltda-EPP. As propostas das licitantes atenderam aos ditames do edital, com
excecio da proposta da AG Comunicagio, que no apreseniou a Hsta dos clientes (item 11.6-A
do edital). A proposta da Grito Propaganda apresentou os relatos de solugGes de problemas de
comunicagfic em copias nfo autenticadas, o que, apesar de pouco usual, nfo possui vedagio
especifica no Bdital.

Finda a analise das propostas, a Subcomissdo encaminha a presente ata a Comissio
Permanente de Licitacfo, para o prosseguimento dos trimites licitatérios.

As notas atribufdas a cada uma das propostas encontram-se na planilha abaixo.

AGENCIA PONTUACAO

CCRP 33,00 e
Nova S/E ' ' 33,00} v X
Brivia 10 21,67 '
EBM Quintto | ' 21,83

ARTPLAN o 34,00 65/
Calia ' 31,17

AG Comunicacdo 12,50

Berg Toledo | 19,50

De Brito ' 24,50
Nacional R 26,67 A ;

AV Comunicagdo 31,50 && ,J’
Formiga XP 15,33 ' 4

Cannes | 21,83

Binder 30,33




PROPEG 33,17
Fertil 13,83
NBS 32,67
Scala 26,50
Grito : 21,50
Brasil 84 ' 21,00
Desigual 24,67
Radiola K 23,33
E3 : 25,33
Nova Duelp 14,67
Calix , 28,67
Sette Graal 28,67

Brasilia-DF, 05 de outubro de 2020.
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