15101 - SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL
Legislacdo Atualizada e Sintese das Competéncias

A Secretaria de Estado de Comunicacdo do Distrito Federal - SECOM, criada por meio do Decreto n© 39.610, de 1° de janeiro
de 2019, teve seu regimento interno aprovado por meio do Decreto n® 41.285, de 30 de setembro de 2020, tem atuacgdo e
competéncia nas dreas de publicidade governamental, campanhas educativas e de interesse publico, constituindo-se no
6rgdo central do sistema de comunicagdo soclal do Governo do Distrito Federal, no que concerne a relagbes publicas,
imprensa e atividades de comunicacdo social.

Nos termos da legislagdo vigente, & Secretaria de Estado de Comunicacdo do Distrito Federal-SECOM, érgdo da

Administracdo Direta do Governo do Distrito Federal, e 6rgdo central do Sistema de Comunicacdo Social do Governo do
Distrito Federal, compete:

I - planejar, coordenar e executar a politica de comunicagao do Governo;

IT - executar a publicidade governamental e campanhas educativas e de interesse publico, bem como a comunicagdo
corporativa da Administracdo Direta do Governo;

IIT - subsidiar a elaboragdo de minutas de editais e seus anexos para a contratagdo de prestadorgs ~de servigos de
publicidade governamental e comunicagdo corporativa encaminhados pelas unidades administrativas dos 6rgdos e entidades
integrantes da Administracdo Direta e Indireta do Governo do Distrito Federal;

IV- proceder ao relacionamento do Governo com os 6rgdos de comunicagao;
V - realizar atividades de relagdes plblicas do Governo.

§1° Todos os 6rgdos e entidades da Administragdo Direta e Indireta do Governo do Distrito_FederaI ficam obrigados, sob
pena de responsabilidade, a facilitar a execugdo das atividades da Secretaria de Comunicacdo e a fornecer os elementos
necessarios ao exercicio de suas competéncias.

§20 Integram o Sistema de Comunicacdo Social do Governo do Distrito Federal todas as assessorias de comunicagdo, ou
unidades similares, dos érgéos e entidades da Administracdo Direta e Indireta do Distrito Federal

Cabe ainda a SECOM, produzir e divulgar o contetdo informativo institucional do Governo do Distrito Federal, cumprindo a
missdo de fazer da comunicagdo um instrumento de cidadania.

Nesse sentido, tem-se como atribuigdes da Secretaria promover o acesso da populacdo as informag6e§ de toqas.as agoes dg
governo, prestando contas da gestdao administrativa do Governo do Distrito Federal, além de conferir excele_ncna e garantir
transparéncia aos atos da Administragdo Publica, visando contribuir para democratizar a comunicacdo do Distrito Federal.

Como forma de aproximar o Estado do cidaddo, trazendo mais}ransparéncia_ e cmdibilidgde as a96~es govem_amentais,
realiza a publicagdo dos atos, programas, obras, servigos e agoes d,esenvollvuqas por meio dos 6rgdos e entldade~s da
Administracdo Publica do GDF, permitindo, assim, o cumprimento de politicas pgblncas em diversos se~gmerj|§os_de atuagao _do
Estado, como levar ao conhecimento dos cidadaos agdes sol?re saude, meio ambiente, e;duca(;ao, ciéncia, tecnplogla,
inovacdo, esporte, cultura, turismo, lazer, seguranca, desenvolvimento econoémico, desenvolvvlmento_ m@l, Qesepvolwmento
urbano, abastecimento, habitagdo, infraestrutura, transporte, trabalho, direitos humanos, cidadania, justica, juventude e
relagbes internacionais e institucionais.

FORGCA DE TRABALHO

Atividade-Meio (Com | Atividade-Fim (Com | Atividade-Meio (Sem | Atividade-Fim (Sem Total
Servidores cargo em comissdo) | cargo em comissdo) | cargo em comissdo) | cargo em comisséo)

Efetivos do GDF 10 2 5 0 17
Comissionados sem | 34 82 0 0 115
vinculo efetivo
Requisitados de 8 2 0 0 10
6rgaos do GDF
Requisitados de 0 0 0 0 0
6rgaos fora do GDF

2
Estagiarios 2 0 0 0
Menor g
Aprendiz/Projeto 0 0 0 0
Jovem Candango
Terceirizados 0 0 0 0 0
(FUNAP)

0
Outros - especificar |0 0 0 0
Subtotat 53 86 5 5 14

@




Servidores Atividade-Meio (Com | Atividade-Fim (Com | Atividade-Meio (Sem | Atividade-Fim (Sem Total
cargo em comissdo) | cargo em comisséo) | cargo em comisséo) | cargo em comissdo)
(-) Cedidos para
outros orgdos - 0 “ . &
Total Geral 53 86 1 0 140

A SECOM conta com 142 servidores, sendo 17 do quadro préprio da SECOM e 10 cedidos por outros 6rgdos do GDF,
totalizando 27 servidores com vinculo e 117 sem vinculo efetivo com o GDF. Dentre os servidores efetivos, 70,37% estdo
lotados em unidades que executam atividades meio, 14,81% exercem atividade fim 14,81%, estdo cedidos para outros
6rgédos: um para CACI, dois para a SETUR e um estd a disposicdo da DPDF. Quanto aos demais servidores, 33 estdo lotados
em atividades meio e 82 em atividades fim. Contamos ainda com 2 estagiadrios, ambos de nivel médio, lotados em
atividades meio, totalizando, dessa forma, 144 pessoas em sua forga de trabalho.

2. REALIZACOES POR PROGRAMA

6203 - GESTAO PARA RESULTADOS

Execucdo Orgcamentaria e Financeira

Acdo/Subtitulo

Lei

Despesa
Autorizada

Empenhado

Liquidado

6057 -
REALIZACAO
DE
ATIVIDADES
DE
COMUNICACAO
SOCIAL

13300000,0

2214295,00

1917369,48

694752,39

0001 -
REALIZACAO DE
ATIVIDADES DE
COMUNICAGAO
SOCIAL-
REALIZACAO DE
ATIVIDADES DE
COMUNICACAO
SOCIAL-
DISTRITO
FEDERAL

1000000,0

29570,0

0002 -
REALIZAGCAO DE
ATIVIDADES DE
COMUNICACAO
SOCIAL-
SOLUCOES DE
COMUNICAGAO
DIGITAL-
DISTRITO
FEDERAL

12000000,0

2184725,00

1917369,48

694752,39

0003 - APOIO A
REALIZACAO DE
ATIVIDADES DE
COMUNICAGAO
SOCIAL

300000,0

0,0

8505 -
PUBLICIDADE
E
PROPAGANDA

96675605,0

146693501,94

121879960,62

110583919,32

0002 -
PUBLICIDADE E
PROPAGANDA-
PUBLICIDADE E
PROPAGANDA-
INSTITUCIONAL-
DISTRITO
FEDERAL

36839144,0

61437935,00

36668540,00

35102627,34
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Despesa
AcBo/Subtiulo |Lel Aut:rm - Empenhado | Liquidado
0004 -
PUBLICIDADE E
PROPAGANDA-

PUBLICIDADE E
PROPAGANDA- 59836461,0 85255566,94 85211420,62 75481291,98
UTILIDADE
PUBLICA-
DISTRITO
FEDERAL

TOTAL - 6203 -
GESTAO PARA |109975605,00 | 148907796,94 ( 123797330,10 | 111278671,71
RESULTADOS

A Secretaria de Estado de Comunicacdo do Distrito Federal - SECOM-DF dentro de suas competéncias legais é responsave
pela coordenacéo e realizagdo de agdes publicitdrias institucionais e de utilidade publica da Administragdo Direta do Governo
do Distrito Federal - GDF. Dentro do programa institucional, tem-se as modalidades Institucional/Governamental e
Institucional/Legal.

A publicidade Institucional/Govemamental destina-se a divulgar atos, agdes, programas, obras, servicos, campanhas, metas
e resultados dos drgdos e entidades do Poder Executivo do Distrito Federal, com o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicdes publicas, de estimular a participacdo da sociedade no debate, no
controle e na formulacdo de politicas publicas. Nessa modalidade foram veiculadas 05 (cinco) campanhas, quais sejam:
PRESTAGAO DE CONTAS 1 -2020, PRESTACAO DE CONTAS II - 2020, PESQUISA POR HABITO, PESQUISAS POR REGIO
PESQUISA CORONAVIRUS.

No que concerne as pesquisas, embora ndo sejam campanhas publicitarias propriamente ditas, elas se apresentam
relevantes, uma vez que permitem diagnosticar os habitos de consumo de midia, bem como as demandas e as necessidades
da populacdo do Distrito Federal, além de avaliar o grau de assertividade das campanhas veiculadas pela Secretaria de
Estado de Comunicagdo.

A publicidade Institucional/Legal, destina-se a publicacdes de matérias em jornais de grande circulagdo e no Diario Oficial da
Unido e corresponde & divulgacdo de balancos, atas, editais, decisGes, avisos e de outras informagdes de interesses dos
6rgdos e entidades do Poder Executivo do Distrito Federal, com o objetivo de atender a prescrigbes legais.

A Publicidade de Utilidade Publica destina-se a divulgar temas de interesse social e apresenta comando de agdo objetivo,
claro e de facil entendimento, objetivando informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para a
adocdo de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos. A SECOM, no ambito da publicidade de utilidade
publica, veiculou 10 (dez) campanhas: CARNAVAL 2020, CORONAVIRUS, CORONAVIRUS II, CORONAVIRUS III, IPVA 2
DENGUE 2020, DENGUE 1I, IPTU 2020, GDF PRESENTE, REFIS 2020.

Com o objetivo de normatizar e supervisionar o uso das marcas e assinaturas dos 6rgdos integrantes da Administragdo
Direta do Governo do Distrito Federal, a SECOM também é responsavel pela aprovagdo e desenvolvimentos de layouts
publicitarios para prestacdo de informacdes importantes a populagdo do Distrito Federal. Também realiza servicos de
comunicacdo digital, com o objetivo de informar, diariamente, os cidaddos sobre acontecimenos, eventos e, principalmente,
sobre servicos prestados pelo Governo do Distrito Federal.

Para o0 ano de 2020, a SECOM assumiu o compromisso de executar, pelo menos, 50% das agdes previstas no Plano Anual de
Publicidade - PAP 2020, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal do dia 15/01/2020, tendo superado a meta prevista no
PPA/2020-2023, em que pese o cendrio instaurado pela pandemia do novo Coronavirus, alcangando a execugdo de 62,8% das
acdes previstas no PAP 2020, conforme demonstrado abaixo:

Campanhas realizadas de forma massiva

1- IPVA

2- IPTU

3- REFIS

4- Aedes Aegypti

5- Carnaval - Que abordou 04 temas

a) Prevengado as ISTs

b) Enfrentamento a violéncia contra a mulher
c) N&o é ndo

d) Carnaval de rua

6- GDF Presente - Que abordou 08 temas
a) GDF Alvard

b) GDF Cartao Estudantil

c) GDF Farmdcia

d) GDF Violéncia domestica

e) GDF MEI

f) GDF Habitagdo \,3 M



g) GDF Virtual

7- Prestacdo de contas - Que abordou 09 temas

a) Campanha de Prestagdo de Contas;

b) Seguranca Publica Gera Mais Qualidade de Vida ao DF;
c) Redugdo Continua de Homicidios e/ou Outros Crimes de Relevéancia;
d) Programa PROCIDADES;

e) Revitalizagdo de Areas Publicas;

f) Obras Publicas;

g) Ocupacdo de Area Publica:

h) Atividades Econdmicas;

i) Calcadas e Acessibilidade;

Alguns temas, foram abordados através de canais

do Governo, sendo esses canais, as redes sociais, que abordaram o tema
por meio dos servigos de comunicacdo digital.

Temas abordados pelas redes sociais do govemo:

GRUPO 1

b 8 IPVA;

2 IPTU;

3. Nota legal;

4 REFIS;

GDF presente;

Sistema de autoatendimento digital do governo do distrito federal - GDF;
Ouvidoria geral do distrito federal;

Indice de transparéncia ativa;

o O N o v

Lei de acesso a informacao;

10. Portal da transparéncia do distrito federal;
GRUPO 2

11, Brasilia 60 anos;

12, Wi-fi social;

13 Carro elétricos - programa vem DF;

14. Reciclotech;

15. Langamento do plano diretor;

16. Campus party;

132, Semana nacional da ciéncia e tecnologia SNTC;
18. Carnaval 2020;

19. Reforma do teatro nacional;

20.  Natal 2020;

21, Réveilon 2020;

22. Carnaval de rua (turismo cultural);

23, Campanha prestacdo de contas;

24. Reforma do teatro nacional;

Grupo 3

25. Seguranca pulblica gera mais qualidade de vida;

26. Campanha preventiva e educativa da defesa civil sobre os periodos de estiagem e de chuvas no distrito federal;

27.  Campanha de prevengdo ao FEMINICIDIO;
28. Novas matriculas ensino regular;

29.  Renovagdo matriculas ensino regular;
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30.
31.
32.
33.
34,
35,
36.
37,
38.
39.
40.
41.
42,
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
Grupo
50.
51,
52,
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61
62.
63.
64.
Grupo
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71,
72.

Novas matriculas eja;

Novas matriculas CIL;

Novas matriculas educacdo profissional;

Vagas remanescentes ensino regular;

Vagas remanescentes e CIL;

Programa material escolar;

Ensino médio em tempo integral - EMTI;

Aedes aegypti;

Campanha anual de vacinagdo contra o virus influenza (H1N1);
Semana mundial de doagdo de leite matemo;
Setembro amarelo - combate ao suicidio;

Outubro rosa;

Novembro azul;

Dia mundial de AIDES e semana distrital de prevengdo das IST;
Campanha antirrabica;

Vacinagdo de criangas e adolescentes;

Enfrentando a violéncia contra a mulher;
Campanha de enfrentando & discriminagao;
Campanha contra a negligéncia e abandono de criancas e adolescentes;
Protegdo aos direitos humanos;

4

Programa de privatizagao;

Programa PROCIDADES;

Programa pequenos reparos nas escolas;

Programa cartdo material escolar;

Febre aftosa;

Vazio sanitario da soja;

Vazio sanitario do feijao;

Revitalizagdo de areas publicas;

Obras publicas;

Substituicdo dos 6nibus da EPTG;

Sistema de integragdo;

Nova regra para utilizagdo do PLE;

Semana nacional da pessoa com deficiéncia intelectual e mutipla;
Dia da pessoa com deficiéncia;

Dia intemacional da pessoa com deficiéncia;

5

Prevéngdo de incéndios florestais;

Campanha coleta seletiva consciente;

Recurso hidricos;

N&o é ndo;

Campanha para o més de margo (més de mulher);
Campanha de combate & violéncia contra a mulher;
Campanha de prevéngdo ao feminicidio no DF;

Centros da juventude do DF;




73. Programa jovem candango;

74. Conjuve/df,;

75. Grilagem;

76. Ambulantes regularizados;

Z7. Lixo;

78. Calcadas e acessibilidade;

79. Poda;

80. Lotes sujos e responsabilidades;

81. Faixas

Total de temas do Plano anual de Publicidade = 129
Total de temas que constavam no Plano e foram abordados= 81
% de temas alcancados - 62,8%

Meta do Plano Anual de Publicidade de 2020 = 50%

Embora n3o prevista no PAP 2020, a Campanha Coronavirus - COVID - 19, executada dada a emergéncia de salde publica de
carater internacional, recebeu um montante considerdvel do orcamento destinado a publicidade no ano de 2020. Isso ocorreu

porque a pandemia se alastrou de forma rapida e imprevisivel, razdo pela qual ndo se tornou possivel prever o fim, bem

como o investimento da referida campanha.

No dia 11 de marco de 2020, a Organizacdo Mundial da Saude — OMS decretou a pandemia da Covid-19, doenga causada
pelo novo coronavirus (Sars-Cov-2), em razdo do aumento do numero de casos e a disseminagdo global dele resultante. O
exponencial aumento e a velocidade das contaminac¢des decorrentes do Covid - 19 fizeram com que o Governo do Distrito
Federal publicasse, também em 11 de margo de 2020, o Decreto 40.520, dispondo sobre as medidas de enfrentamento da
pandemia, razdo pela qual tormou-se indispensavel e urgente o desenvolvimento e a veiculagdo de campanhas sobre o tema,
com o objetivo de orientar a populagdo do Distrito Federal acerca das medidas de contencdo da propagacdo do virus, bem
como das acdes adotadas pelo governo com a finalidade de controlar a disseminacdo do virus e a contaminagao das pessoas.

A producdo de campanha publicitaria acerca de um cenario pandémico imprevisivel repercutiu diretamente no orcamento de
publicidade previsto para o ano de 2020. Neste contexto, o investimento, necessariamente, foi alto, o que impossibilitou que
houvesse investimento nas demais acdes previstas pelos 6rgaos no PAP - 2020.

No que tange a execugdo de servigos de comunicacdo digital, atualmente, o GDF conta com varios sites e perfis nas redes
sociais. S30 paginas abertas em nome do Governo do Distrito Federal e da Agéncia Brasilia. Todos estes canais diariamente
s3o “alimentados” com dezenas de noticias, com informagdes aos cidadaos do Distrito Federal tanto acerca dos servigos que
a populagdo pode contar, quanto sobre prestacdo de contas de tudo que é feito pelo Governo.

Um dos principais canais de comunicagdo digital da SECOM é o site da Agéncia Brasilia, por meio do qual verificou-se
011.271.798 visualizagbes de pagina registradas no site, que representam a atividade de 2.777.935 usuarios distintos. Em
média, foram cerca de 22.770 usuarios ativos por dia. Desses, 62% foram novos visitantes, enquanto 38% foram usuarios
retornantes, isto e, ja tinham visitado a pagina antes. No exercicio de 2020, os dados verificados por meio do Instagram
feed: 434 postagens, Instagram stories: 758 postagens e Twitter: 3.728.

As redes sociais do Governo do Distrito Federal sdo, também, canais de suma relevancia, por meio dos quais a SECOM
extraiu 0s seguintes numeros de acessos e interagdes: Facebook: 679 postagens, Instagram feed: 609 postagens, Instagram
stories: 1.470 postagens, Twitter: 3.100.

Todos estes dados sdo resultado de analises feitas pela ferramenta mLabs.

Ainda no ambito da comunicacdo digital, diversos temas, como IPTU, IPVA, Nota Legal, Dengue, Vacinagdo e Coronavirus,
foram abordados e publicados nas redes sociais do Governo do Distrito Federal, gerando uma interagdo com os internautas.

Também, dentro das acdes de comunicagdo digital, foram realizados diversos produtos durante o exercicio de 2020, os quais
serdo explicitados a seguir:

Programa GDF Presente, que tem como diferencial descentralizar agdes para agilizar solugdes de demandas das
administragdes regionais, que, dessa forma, reforcam seu empoderamento para trabalhar. A meta é aprimorar os resultados
nas trés areas de trabalho que mais provocam reclamagdes da populagdo, conforme levantamentos realizados pela Ouvidoria
e nas redes sociais: tapa-buraco, limpeza de ruas e retirada de entulho. Dessa forma, de segunda-feira a sexta-feira, ao
final do dia, é divulgado um video com as agdes de diferentes regides, abordando o que o GDF executou em cada uma das
cidades, com base na atuagdo que o programa atende.

Outro produto realizado foi a “Semana GDF”, um programa similar ao GDF EM UM MINUTO. Esse produto ndo tem um;
regularidade definida. Assim, quando ocorrem varias noticias extras, é preparado um video que divulga os eventos.

Realizamos também o produto GDF em 1 minuto, que é um boletim semanal, divulgado as sextas-feiras, com o objetivo de
divulgar de 3 até 4 noticias principais que ocorreram na semana que passou. O numero de noticias foi definido com base em
um estudo de neuromarketing e assimilagdo de conteldo. Abordando diferentes temas do executivo local, o video tem no
maximo 1 minuto, sendo que a abertura e o fechamento utilizam sempre a mesma chamada.

Chgck-up da Saude - Programa exclu'sivo para divulgar noticias relacionadas & saude publica, desde contratagdo de médicos,
Iig:ltagﬁes, obra;, entregas, coronavirus e até mesmo beneficios e outros servigos relacionados a salde. Esse produto é
divulgado as quintas-feiras e ndo possui tempo fixo.

Destacamos, por fim, que .apés a contratacdo das Agéncias Digitais, para realizagdo de servigos de comunicagdo digital,
cpnforme processo I:cit.atono, grandes projetos foram realizados, dentre eles: a execugdo dos servicos de transmissdo ao
vivo para ambiente digital, bem como a criagdo de vinhetas para atender as demandas da Secretaria de Estado de
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Comunicag¢8o, a reformulagdo do site da Agéncia Brasilia, o monitoramento de termos em ambiente digital, com repercusséo
|o_cal e nacional e entrega de relatdrio estratégico gerencial de monitoramento, a elaboragdo de Plano de Comunicagdo
Digital para o GDF e suas redes sociais, a elaboragdo de um Plano de Comunicacdo Digital, para a Secretaria de Estado de
Econorpla, para posterior criagdo da campanha "SEEC 100% DIGITAL", a criagdo de conteudo para as redes sociais do GDF ¢
da Agéncia Brasilia, a criagdo de uma Landing Page sobre as obras no Tunel de Taguatinga, com o objetivo de converter os

visitantes, prestar contas e assim mostrar o que vem sendo feito diariamente na obra do tlnel e, por fim, a criagdo de

Campanhas de divulga¢do que garantam a transparéncia de tudo que é feito para a populagdo do Distrito Federal.

Indicadores de Desempenho por Programa de Govermno

Indice DesejlAlcangDesejlAlcang/DesejlAlcang|DesejlAlcang
Indicador Unidade mais | Apurado [Period| 1° 10 20 20 30 30 40 40 Fonte
recente ) Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano | Ano
133 « ALCANCE RELATORIOS
DAS DE ALCANCE
CAMPANHAS PERCENTUAL| 01/01/2001(Anual (60,00 (65,00 63,00 |- 66,00 |- 70,00 |- DOS VEICULOS
PUBLICITARIAS ggMUNICAcAo

Justificativa: 2020 - A mensuracdo do impacto das campanhas publicitarias realizadas pela Secretaria de Estado de
Comunicagdo - SECOM ultrapassou o indice desejado. Foram analisados os percentuais de alcance do meio TV, os quais,
somados e divididos pelo nimero de campanhas veiculadas e finalizados, resultaram no indice de 65% de alcance, superando
o desejado para 2020 e reafirmando o compromisso e empenho desta SECOM na divulgagéo das campanhas publicitarias.

134 - IMPACTO
E
ENTENDIMENTO

INSTITUTOS
DA MENSAGEM [PERCENTUAL 01/01/2001[Anual |60,00 (74,25 |63,00 66,00 70,00
DAS DE PESQUISA

CAMPANHAS
PUBLICITARIAS

Justificativa: 2020 - A mensuracdo do entendimento da mensagem pelo publico-alvo ultrapassou o indice desejado. Para
mensurar o entendimento das mensagens das campanhas publicitarias, foram analisados os dados colhidos através das
pesquisas quantitativas realizadas e foi extraida a média de 74,25%, o que reforca o compromisso desta SECOM em veicular
campanhas com uma linguagem que alcance a populagio e transmita a mensagem de forma eficaz.

IN133 - ALCANCE DAS CAMPANHAS PUBLICITARIAS: Para mensurar o alcance das campanhas publicitarias, foram analisad
os percentuais de alcance do meio de veiculacdo por TV, os quais, somados e divididos pelo nimero de campanhas

veiculadas e finalizados, resultaram no indice de 65% de alcance, superando o desejado para 2020 e reafirmando o

compromisso e empenho desta SECOM na divulgagdo das campanhas publicitarias.

IN134 - IMPACTO E ENTENDIMENTO DA MENSAGEM DAS CAMPANHAS PUBLICITARIAS: Na apuracdo deste indice, f
analisados os dados colhidos através das pesquisas quantitativas realizadas e extraida a média de 74,25%, o que reforga o

compromisso desta SECOM em veicular campanhas com uma linguagem que alcance a populagdo e transmita a mensagem de
forma eficaz.

0001 - PROGRAMA PARA OPERAGCAO ESPECIAL

Execucdo Orcamentaria e Financeira

Despesa

Acdo/Subtitulo Lei Rnteridin

Empenhado | Liquidado

9041 -
CONVERSAO DE
LICENCA PREMIO
EM PECUNIA

0015 - CONVERSAO
DE LICENGCA PREMIO
EM PECUNIA-DA
SECRETARIA DE
COMUNICAGAO-
DISTRITO FEDERAL

9050 -
RESSARCIMENTOS,
INDENIZACOES E |148000,0 |138201,25|77353,49 |77353,49
RESTITUICOES DE
PESSOAL

0004 -
RESSARCIMENTOS,
INDENIZACOES E
RESTITUICOES-
RESSARCIMENTOS,
INDENIZAGOES E
RESTITUICOES-
DISTRITO FEDERAL

9093 - OUTROS
RESSARCIMENTOS,
INDENIZACOES E
RESTITUICOES

813752,0 |664277,50 [ 200809,50 |200809,50

813752,0 664277,50 |200809,50 200809,50

148000,0 138201,25 |77353,49 77353,49

21600,0 10530,0 0 0




Despesa

Agéo/Subtitulo Autorizada

Lei Empenhado | Liquidado

0013 - OUTROS
RESSARCIMENTOS,
INDENIZAGOES E
RESTITUICOES--
DISTRITO FEDERAL

TOTAL - 0001 -
PROGRAMA PARA
OPERACAO
ESPECIAL

21600,0 10530,0 0 0

983352,00 | 813008,75 | 278162,99 | 278162,99

Durante o exercicio de 2020, foram feitos 16 acertos de contas de servidores sem vinculo exonerados 3 acertos de contas de
servidores com vinculo: 1 aposentado, 1 redistribuido e 1 que retornou espontaneamente ao 6rgdo de origem (DETRAN) e
pagamento de doze parcelas referentes a& conversdo de Licenga Prémio em pecunia para trés servidoras aposentadas da

SECOM.

8203 - GESTAO PARA RESULTADOS - GESTAO E MANUTENGCAO

Execugdo Orcamentaria e Financeira

Agédo/Subtitulo

Lei

Despesa
Autorizada

Empenhado

Liquidado

4088-
CAPACITACAO DE
SERVIDORES

50000,0

24375,0

0058 -
CAPACITACAO DE
SERVIDORES--
DISTRITO FEDERAL

50000,0

24375,0

8502 - )
ADMINISTRAGAO
DE PESSOAL

10805707,0

15177707,00

14186125,41

14174660,41

0011 - y
ADMINISTRACAO DE
PESSOAL-
ADMINISTRACAO DE
PESSOAL--DISTRITO
FEDERAL

10805707,0

15177707,00

14186125,41

14174660,41

8504 - CONCESSAO
DE BENEFICIOS A
SERVIDORES

685890,0

685811,00

631079,95

630544,95

0008 - CONCESSAO
DE BENEFICIOS A
SERVIDORES-
CONCESSAO DE
BENEFICIOS A
SERVIDORES-
DISTRITO FEDERAL

685890,0

685811,00

631079,95

630544,95

8517-
MANUTENGAO DE
SERVICOS
ADMINISTRATIVOS
GERAIS

130000,0

101767,46

60136,89

59173,57

0018 - MANUTENCAO
DE SERVICOS
ADMINISTRATIVOS
GERAIS-  _
MANUTENGAO DE
SERVICOS
ADMINISTRATIVOS
GERAIS-DISTRITO
FEDERAL

130000,0

101767,46

60136,89

59173,57

1471 -
MODERNIZACAO
DE SISTEMA DE
INFORMACAO

90000,0

33150,0

0013 - )
MODERNIZAGAO DE
SISTEMA DE
INFORMAGAO-
MODERNIZAGAO DE
SISTEMA DE
INFORMACAO-
DISTRITO FEDERAL

90000,0

33150,0




Acio/Subtitulo Lel Despesa . |Empenhado |Liquidado

2557 - GESTAO DA
INFORMACAO E
DOS SISTEMAS DE |92000,0 40627,50 9357,20 8011,18
TECNOLOGIA DA
INFORMACAO

0006 - GESTAO DA
INFORMAGAO E DOS
SISTEMAS DE
TECNOLOGIA DA
INFORMAGAO-
GESTAO DA 92000,0 40627,50 9357,20 8011,18
INFORMACAO E DOS
SISTEMAS DE
TECNOLOGIA DA
INFORMACAO-
DISTRITO FEDERAL

TOTAL - 8203 -
GESTAO PARA
RESULTADOS - [11853597,00|16063437,96|14886699,45 (14872390,11
GESTAO E
MANUTENGAO

ncia orgamentaria no que tange

No &mbito de suas competéncias de gestdo administrativa, a SECOM, mesmo diante da caré
todas as obrigagdes de carater

a material permanente, conseguiu manter a contendo as metas da Secretaria e cumpriu com
obrigatorio e discricionario.

No decorrer do exercicio foram mantidos 13 (treze) contratos administrativos, adquiridos materiais de consumo, deflagradas
licitagdes para Contratagdo de servicos de publicidade e de Comunicagdo Digital, concluida em julho de 2020, e para
contracdo de Agéncias de Publicidade e para atender as demandas do DETRAN-DF, por meio da Concorréncia 001/2020,
concluida em dezembro 2020.

Realizach Jindri

No ambito das campanhas de Utilidade Publica, foi celebrado entre a Secretaria de Estado de Comunicagao do Distrito
Federal (SECOM) e o Departamento de Transito do Distrito Federal (DETRAN-DF) o Convénio N° 03/2020, que teve por
objetivo a realizagdo da campanha publicitaria de Educagdo de Transito denominada DETRAN DIGITAL.

As acdes desenvolvidas pela SECOM, em 2020, foram afetadas pela pandemia do Covid 19 e procuraram cumprir a
programacao orcamentdria e financeira estabelecida para o exercicio, bem como o Plano Anual de Publicidade de 2020 que
contemplou as acdes de publicidade executadas pelas agéncias de publicidade e propaganda que atendem o governo,
reunindo as demandas das Secretarias de Estado que compdem a Administracdo Direta do Governo do Distrito Federal

(GDF).

2020 foi, sem dlvidas, um ano excepcional, dadas as medidas de enfrentamento da emergéncia de salde publica de
importancia internacional decorrente do novo coronavirus. Em razdo disso, houve entdo a necessidade de adequagdo a nova
realidade para o cumprimento das campanhas publicitdrias, sem olvidar da necessidade e urgéncia impostas para o
enfrentamento, prevengdo e contengao da pandemia.

As perspectivas para o ano 2021 s3do de que a SECOM-DF possa continuar desempenhando suas atribuicdes com eficécia e
eficiéncia, realizando suas atividades programadas para o exercicio, tanto nas questdes administrativas como orgamentarias,
atendendo as demandas internas e na atividade fim, prestando contas das agdes governamentais para a populagdo do

Distrito Federal.

¥ )



Identificacio dos Responséveis

RESPONSAVEIS PELA ELABORAGAO:

Agente de Planejamento: MIRIAM GOMES DE MELO

e-mail de contato: mlrlam.melo@burltl.df.gov.br;mlriame|022@gmall.com

Telefone: 6139614584

PR— WO\MWW
J </

RESPONSAVEIS PELA ELABORAGAO:
Agente de Planejamento: LUCIANE SEHABER GERMENDORFF

e-mail de contato: Iuclane.gennendorff@burltl.df.gov.br;Iuclanesehaber@hotmail.com

Telefone: (61)3961-4584

Assinatura: &W’V‘C M\’»QWM M

Nome do Titular da Unidade Orcamentaria: WELIGTON LUIZ MORAES

Telefone: (61)3961-1535 e-mail de contato: weligton.moraes@uol.com.br

Assinatura: M

v

Nome do Ordenador de Despesas da Unidade Orcamentaria: ADEVAGNER BEZERRA

-4509 e-mail de contato: adevagner@gmail.com

@40‘\/«/\-9—

Telefone: (61) 39

Assinatura:



