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SECRETARIA DE ESTADO

DE JUSTICA E CIDADANIA

CONTROLADORIA SETORIAL DA JUSTICA

PORTARIA N° 04, DE 09 DE JANEIRO DE 2024
O CONTROLADOR SETORIAL DE JUSTICA, DA SECRETARIA DE ESTADO
DE JUSTICA E CIDADANIA DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribui¢des
que lhe foram conferidas pelo artigo 3° e o anexo |11, do Decreto n° 39.807, de 06 de
maio de 2019, bem como pela delegagdo de competéncia oriunda da Portaria n® 131,
de 14 de junho de 2019, publicada no DODF de 26/06/2019, p.7, em seu art. 1°,
inciso, Il e no art. 211 e seguintes da Lei Complementar n° 840, de 23 de dezembro
de 2011, resolve:
Art. 1° Reconduzir a Comissao de Processo Sindicante para apurar responsabilidade
de Servidor Publico por supostas irregularidades administrativas, conforme relatada
no Processo SEI n° 00400-00054473/2021-84, prorrogada por meio da Portaria n° 96,
de 1° de dezembro de 2023, publicada no DODF n° 224, de 04 de dezembro de 2023.
Art. 2° Fixar o prazo de 30 (trinta) dias para o encerramento dos trabalhos e
apresentacdo de relatério conclusivo, prorrogavel por igual periodo.
Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

ALISSON MELO RIOS

PORTARIA N° 05, DE 09 DE JANEIRO DE 2024
O CONTROLADOR SETORIAL DE JUSTICA, DA SECRETARIA DE ESTADO
DE JUSTICA E CIDADANIA DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuicdes
que Ihe foram conferidas pelo artigo 3° e 0 anexo |11, do Decreto n° 39.807, de 06 de
maio de 2019, bem como pela delegacéo de competéncia oriunda da Portaria n® 131,
de 14 de junho de 2019, publicada no DODF de 26/06/2019, p.7, em seu art. 1°,
inciso, Il e no art. 211 e seguintes da Lei Complementar n° 840, de 23 de dezembro
de 2011, resolve:
Art. 1° Prorrogar a Comisséao de Processo Sindicante para apurar responsabilidade de
Servidor Publico por supostas irregularidades administrativas, conforme relatada no
Processo SEI n° 00400-00039977/2023-36, reconduzida por meio da Portaria n® 99,
de 15 de dezembro de 2023, publicada no DODF n° 235, de 18 de dezembro de 2023.
Art. 2° Fixar o prazo de 30 (trinta) dias para o encerramento dos trabalhos e
apresentacdo de relatério conclusivo, prorrogével por igual periodo.
Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicag&o.

ALISSON MELO RIOS

PORTARIA N° 06, DE 09 DE JANEIRO DE 2024
O CONTROLADOR SETORIAL DE JUSTICA, DA SECRETARIA DE ESTADO
DE JUSTICA E CIDADANIA DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuicdes
que Ihe foram conferidas pelo artigo 3° e 0 anexo |11, do Decreto n° 39.807, de 06 de
maio de 2019, bem como pela delegacéo de competéncia oriunda da Portaria n® 131,
de 14 de junho de 2019, publicada no DODF de 26/06/2019, p.7, em seu art. 1°,
inciso, Il e no art. 211 e seguintes da Lei Complementar n° 840, de 23 de dezembro
de 2011, resolve:
Art. 1° Prorrogar a Comiss&o de Processo Sindicante para apurar responsabilidade de
Servidor Publico por supostas irregularidades administrativas, conforme relatada no
Processo SEI n° 00400-00042589/2022-51, reconduzida por meio da Portaria n® 95,
de 1° de dezembro de 2023, publicada no DODF n° 224, de 04 de dezembro de 2023.
Art. 2° Fixar o prazo de 30 (trinta) dias para o encerramento dos trabalhos e
apresentacdo de relatério conclusivo, prorrogével por igual periodo.
Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicac&o.

ALISSON MELO RIOS

SECRETARIA DE ESTADO DE

ATENDIMENTO A COMUNIDADE

PORTARIA N° 104, DE 09 DE JANEIRO DE 2024
A SECRETARIA DE ESTADO DE ATENDIMENTO A COMUNIDADE DO DISTRITO
FEDERAL, no uso das atribuicdes conferidas pelo inciso 111 do parégrafo Unico do artigo 105
daLei Organicado Distrito Federal e em conformidade com aLei n° 14.133, de 1° de abril de
2021; bem como o Decreto Distrital n® 44.330, de 16 de marco de 2023; resolve:
Art. 1° Instituir Grupo de Trabalho com o objetivo de elaborar o Manua do
Macroprocesso de Contratagdo, com base na Lei n° 14.133/2021 e Decreto n°
44.330/2023, no ambito da Secretaria de Estado de Atendimento a Comunidade do
Distrito Federal.
Parégrafo Unico. Os resultados dos trabalhos do Grupo de Trabalho serdo submetidos a
apreciagdo do Comité Interno de Governanga - CIG da Secretaria de Estado de
Atendimento a Comunidade, para andlise e aprovagéo.
Art. 2° So atribui¢des do Grupo de Trabalho:
| — promover debates sobre os temas e sobre as legislacdes de regéncia, bem como
realizar diagndsticos;
I1 - mapear 0 macroprocesso de contratagao;

111 - incluir as competéncias das unidades mapeadas na minuta de revisdo do Regimento
Interno;
1V - criar check-lists de verificacéo;
V - criar model os de documentos;
V1 —elaborar orientagdes as unidades mapeadas.
Art. 3° O Grupo de Trabalho ser4 composto pel os seguintes servidores:
| - pelo Subsecretério de Administragéo Geral, que o coordenarg;
11 - pela Diretora de Contratos;
111 - pela Gerente de Elaborag&o de Termo de Referéncia e Pesquisa de Pregos;
1V - pelo Diretor de Convénios e Parcerias;
V - pela Gerente de Andlise de Plano de Trabal ho;
VI - pela Gerente de Acompanhamento de Parcerias.
Art. 4° Os encontros do Grupo de Trabalho ocorreréo semanamente, preferencialmente, de
forma presencial .
Art. 5° Fica estabel ecido o prazo de 90 (noventa) dias para a conclusdo dos trabalhos.
Parégrafo Unico. O prazo para conclusdo dos trabalhos podera ser prorrogado por 30 (trinta)
dias, umaunicavez.
Art. 6° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéo.
CLARY SSA RORIZ

SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGCAO

INSTRUGAO NORMATIVA N° 01, DE 10 DE JANEIRO DE 2024
O SECRETARIO DE ESTADO DE COMUNICAGAO DO DISTRITO FEDERAL, no
exercicio da competéncia que |he é outorgada pelo inciso 111 do artigo 105 da Lei Organica
do Distrito Federal, e de acordo com o disposto no art. 2° da Lei n.° 3.184/2003 resolve
expedir a seguinte Instrugdo Normativa:
PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE - 2024
DO PLANO
O Plano de Publicidade e Propaganda do Governo do Distrito Federal para 2024, elaborado
em conjunto pelo Gabinete do Secretério de Estado de Comunicagdo e a Subsecretaria de
Administracdo Geral, para execugdo através da Subsecretaria de Publicidade e Propaganda
(SUBPUP) da Secretaria de Estado de Comunicagdo do Distrito Federal (SECOM),
contempla as acdes de publicidade que serdo executadas, ao longo do ano, através das
agéncias de publicidade e propaganda que atendem ao Governo, reunindo as demandas das
Secretarias de Estado da Administragdo Direta do Governo do Distrito Federal (GDF) que
se encontram no processo SEI n° 04000-00002305/2023-39.
O objetivo da Secretaria de Estado de Comunicagdo € atuar para que as acOes de
comunicagdo obedegam a critérios de sobriedade e transparéncia, eficiéncia e racionalidade
na aplicagdo dos recursos, além de supervisionar a adequagéo das mensagens do Governo
a0 publico em geral.
E de competéncia da Secretaria de Estado de Comunicag8o, por meio da Subsecretaria de
Publicidade e Propaganda, executar o Plano Anua de Publicidade e Propaganda da
Administracdo Direta do Governo do Distrito Federal. O Plano trata da definigdo de
critérios técnicos e recursos a serem investidos nas produgdes e veiculagdes das campanhas,
pegas publicitérias, agdes de midia e ndo midia, publicidade legal (avisos e editais, entre
outros), e pesquisas, conforme determina a Lei 3.184/2003. Considerando que nem todas as
demandas de publicidade e propaganda podem ser previstas pelas Secretarias de Estado, a
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda, se necessario, fara aditivos ao Plano original
para atender as necessidades de acOes extemporaneas e imprescindiveis & comunicagéo do
Governo.
Além das demandas de publicidade e propaganda, a Subsecretaria de Publicidade e
Propaganda também recebe e encaminha aos jornais de grande circulagdo, por intermédio
das agéncias de publicidade e propaganda, todos os pedidos de publicidade legal, oriundos
das Secretarias, 0s quais ndo podem ser previstos antecipadamente.
Compete a Secretaria de Estado de Comunicagdo, em conjunto com as agéncias de
publicidade e propaganda, desenvolver campanhas institucionais e de utilidade publica para
posicionar e fortalecer o Governo do Distrito Federal, prestar contas de atos, obras,
programas, servigos, metas e resultados das agdes do GDF, solicitando a criacéo de pegas
de campanhas publicitérias para divulgar servicos, projetos e realizagdes do Governo.
O Plano Anua de Publicidade e Propaganda para o Distrito Federal (DF), para o ano de
2024, prevé a producdo e a realizagio de acbes e campanhas de utilidade publica e
institucional sempre destinadas a informar a sociedade sobre temas de interesse da
populaggo e a prestar contas dos atos da Administragéo Direta do Distrito Federal, além da
publicidade legal dos 6rgéos que aintegram.
DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
A estratégia do presente Plano é atender aos principios do direito a informagdo e da
transparéncia de agdes, difundindo ideias, principios, iniciativas, servigos e fatos de
relevante interesse da sociedade.
As agBes de comunicacdo socia da Secretaria de Estado de Comunicago cumprem o papel
de divulgar as atividades e atuacdo do GDF, bem como o de estimular a populagdo a
participar das tomadas de decisdes de interesse da sociedade do Distrito Federal. A
necessidade de que comunicagdo alcance os diversos segmentos da sociedade
determina que sgam utilizados diversos meios de comunicacdo, observadas as
peculiaridades de cada publico-alvo destinatério dainformagao.
A estratégia a ser desenvolvida, durante o ano de 2024, atendera as agdes e campanhas
publicitérias que véo priorizar a divulgacéo dos servicos e beneficios sociais promovidos
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pelas redlizagdes governamentai s — com humanizacdo da mensagem — em todas as suas formas, sga
por meio de obras fiscas de pequeno, médio e grande portes (infraestrutura, saneamento,
iluminaggo pablica etc.) ou por intermédio de agBes que contribuam com melhorias nas &rees de
salde, educaggo, trangporte e seguranca ou, ainda, por meio dos programas socias que tenham
como objetivo amelhoria dos indices de desenvolvimento humano e quaidade de vida.
A estratégia inclui a confecgdo de produtos especiais, impressos ou €letronicos, destinados
adivulgar informages sobre temas especificos. As agdes, pegas e campanhas publicitarias
podem ser compostas por textos, fotografias, desenhos, ilustragBes, mapas, croquis,
gréficos, infogréficos, imagens em movimento (videos), investidas ou n&o de recursos de
computagdo gréfica, musicas, cantos, efeitos sonoros, locucdo e depoimentos de
personagens reais ou ficticios e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicaggo publicitéria, em consonancia com novas tecnologias, visando & expansio dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitérias.
CRITERIOS PARA CONTRATACAO DE VEICULOS DE COMUNICACAO
No plangjamento das agBes de midia, deverd ser observada as seguintes diretrizes,
considerando as caracteristicas especificas de cada acéo:
Usar critérios técnicos na selecéo de meios e veicul os de comunicacdo e divulgacdo;
Diversificar o investimento por meios e veiculos;
Considerar a programag&o de meios e veiculos comunicaggo e de divulgagao regionalizados
quando adequada a estratégia da campanha publicitaria;
Buscar melhor visibilidade e condicdo negocial, gerando eficiéncia, economicidade e
racionalidade na aplicag@o dos recursos plblicos, de forma a obter uma programagéo de
meios e veicul os adequada para atingimento dos objetivos da campanha publicitéria;
Utilizar pesquisas, dados técnicos de mercado e estudos para identificar e selecionar a
programagcdo mais adequada, conforme as caracteristicas de cada campanha publicitéria;
A programagao de veicul os deve considerar critérios como:
Audiéncia;
Perfil do publico-alvo;
Perfil editorial;
Cobertura geogréfica; e
Dados técnicos de mercado, pesquisas e/ou de midia, sempre que possivel.
Orientar-se por uma programagdo abrangente quando existirem outros meios e veiculos,
sempre que a estratégia e 0 orcamento permitirem.
Para definicéo dos veiculos de comunicaggo e divulgacdo, deverdo ser utilizadas pesquisas
de audiéncia dos diferentes segmentos, categorias e/ou critérios, como indice de afinidade,
cobertura geogréfica, perfil editorial, perfil comportamental.
Nos casos de indisponibilidade ou inexisténcia de dados de pesquisas ou de informagdes de
mercado, recomenda-se uma programacdo abrangente em busca da ampliag&o da cobertura
da agéo.
S0 admitidas contratagles de servicos que permitam o acompanhamento, o
monitoramento, a avaliagd e a geragdo de conhecimento do desempenho das acOes
publicitérias, em consonancia com novas tecnologias, com o objetivo de otimizar as
estratégias de midia ou de expandir os efeitos das mensagens e rentabilizar a compra dos
tempos e/ou espagos publicitérios, desde que devidamente justificada sua necessidade, para
melhoria do desempenho da ag&o, com base nos incisos | e Il do §1° do art. 2° da Lei n°
12.232/2010.
No meio internet, os veiculos programados devem permitir tecnologias de verificagdo das
veiculagoes.
Na programagdo de veiculos, o 6rgdo ou a agéncia contratada poderd apresentar defesa
técnica que justifigue uma programacdo diferenciada, devidamente fundamentada com
critérios técnicos, especialmente agueles que promovam economicidade, racionalidade e
efetividade no uso de investimentos publicos para a compra de tempo e/ou espagos
publicitérios, necessérios para o alcance dos objetivos de comunicacdo da acdo. Podendo
ainda serem observados 0s seguintes pontos:
Inclusdo por Adequag&o:
Incluir alguns veiculos, mesmo se os nimeros forem desfavoréveis, adotando os seguintes
critérios:
O veiculo possui ata penetracdo e afinidade com o target da campanha.
O veiculo possui exclusividade ou representa referéncia num determinado assunto, género
ou segmento.
Exclusdo por adequagéo:
A campanha contraria o contetido editorial do veiculo.
A criagdo da campanha ndo combina com o padr&o editoria do veiculo.
O posicionamento do produto ndo combina com o padréo editorial do veiculo.
DASDEMANDASE EXECUGAO

DASDEMANDAS:
A Secretaria de Estado de Comunicag8o executard campanhas proprias e as demandadas
pelos Orggos da Administragéo Direta elencados no artigo 8° do Decreto 39.610 de 1° de
janeiro de 2019, conforme disciplina o artigo 22 do mesmo Decreto, excetuando os Orgéos
ou Fundos enquadrados no § 3° do artigo 1°, da Lel 3.184, de 29 de agosto de 2003.As
demandas est&o assim definidas:
Demanda da prépria Secretéria de Comunicagdo: Campanhas de iniciativa da Secom
tratando de assuntos relativos a prestagéo de contas das obras e agBes desenvolvidas pelo
Governo, bem como pesquisas quantitativas e quaitativas.
Demanda dos Orgdos da Administragiio Diretaz Campanhas especificas que gerem
informagdes sobre agdes e programas desenvolvidos pel os 6rgdos.
Demanda das Agéncias; Campanhas propostas pelas Agéncias de Publicidade contratadas.
A Ageéncia ndo podera valorar a campanha, ficando a valoragéo a cargo da Subsecretéria de
Publicidade, quando da adequagdo da estratégia de midia.

ETAPAS DE ATENDIMENTO DAS DEMANDAS:
Demanda da prépria Secretéria de Comuni cagéo:
O Secretério de Estado de Comunicacgo encaminharé solicitagdo de campanha para
andlise da Subsecretéria de Publicidade e Propaganda.
A Subsecretéria de Publicidade e Propaganda encaminhar& a demanda para o chefe da
assessoria responsavel pela campanha (institucional ou utilidade pablica)
O chefe da assessoria responsavel analisara a possibilidade de atendimento do pleito.
Caso seja possivel atender a demanda a Assessoria responsavel devera encaminhar
para a Subsecretéria de Publicidade para verificagdo junto a Subsecretaria de
Administragao Geral de saldo orgamentério para atender a demanda.
Apb6s confirmagdo do saldo orcamentério deverd ser elaborado briefing para
encaminhamento as Agéncias atendendo as seguintes etapas:
Objetivos da Campanha
Puablico alvo
Periodo da campanha
Estratégia de midia
Téticade midia
Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)
As propostas de campanhas apresentadas pelas Agéncias deverdo ser encaminhadas para a
Comissgo de Avaliagdo para Selegdo Interna das Agéncias de Publicidade e Propaganda,
para pronunciamento conforme prevé a Portarian.® 9 de 01 de abril de 2019.
Apbs a selegdo da agéncia, a comissdo enviard ao chefe da Assessoria responsavel que
remeterd o resultado a Subsecret&ria de publicidade e propaganda, a qual devera
submeter ao Secretdrio de Estado de Comunicagéo o resultado da selegdo solicitando
autorizagdo para o desenvolvimento da demanda ou apresentado motivos para nao
atendimento da mesma.
Autorizada a Campanha pelo Secretério a Subsecretaria de Publicidade Publicidade
solicitard a SUAG o empenho da despesa.
Demanda dos Orgéos do GDF:
Demanda enderegada para o Secretério de Estado de Comunicagé@o que encaminhara a
mesma para Subsecretaria de Publicidade e Propaganda
Quando se tratar de demandas constantes do presente Plano Anual de Publicidade, a
Subsecretaria de Publicidade devera solicitar ratificacdo da proposta encaminhada
junto ao Orgdo Demandante.
A Subsecretéria de Publicidade e Propaganda encaminhar& a demanda para o chefe da
assessoria responsavel pela campanha (institucional ou utilidade pablica)
O chefe da assessoria responsavel analisara a possibilidade de atendimento do pleito.
Caso seja possivel atender a demanda a Assessoria responsavel devera encaminhar
para a Subsecreté&ria de Publicidade para verificagdo junto a Subsecretaria de
Administracdo Geral de saldo orcamentério para atender a demanda.
Apb6s confirmagdo do saldo orcament&rio deverd ser elaborado briefing para
encaminhamento as Agéncias atendendo as seguintes etapas:
Objetivos da Campanha
Puablico alvo
Periodo da campanha
Estratégia de midia
Téticade midia
Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)
As propostas de campanhas apresentadas pelas Agéncias deverdo ser encaminhadas
para a Comissdo de Avaliagdo para Selecdo Interna das Agéncias de Publicidade e
Propaganda, para pronunciamento conforme prevé a Portaria n.° 9 de 01 de abril de
2019.
Apbs a selegdo da agéncia, a comissdo enviard ao chefe da Assessoria responsavel que
remetera o resultado a Subsecretdria de publicidade e propaganda, a qual devera
submeter ao Secretério de Estado de Comunicagdo o resultado da selegéo solicitando
autorizagdo para o desenvolvimento da demanda ou apresentado motivos para ndo
atendimento da mesma.
Autorizada a Campanha pelo Secretério a Subsecretaria de Publicidade solicitara a
SUAG o empenho da despesa.
Quando da apresentacéo das pegas publicitérias o 6rgdo demandante sera convocado
para reunido de aprovagdo da campanha. A referida reunido devera ser registrada em
ata com a assinatura dos representantes da SECOM, Agéncia responsavel pela
campanha e do Orgdo demandante.
Demanda das Agéncias:
A Agéncia solicitante deveré encaminhar para o Secretério de Estado de Comunicagéo
proposta de campanha contendo as seguintes etapas:
Objetivos da Campanha
Puablico alvo
Periodo da campanha
Estratégia de midia
Téticade midia
Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)
O Secretério enviard o processo a Subsecretaria de Publicidade, para andlise e
deliberagdo da Comissdo de Avaliagdo para Selecdo Interna das Agéncias de
Publicidade e Propaganda.
Apbs a avdiagio, a comissio enviard a deliberagio a0 chefe da Assessoria responsdvel que
remeterd o resultado a Subsecretéria de Publicidade e propaganda, a qual deverd submeter a0
Secret&io de Estado de Comunicagdo a deliberacio da selegdo solicitando autorizagio para o
desenvolvimento da demanda ou gpresentado motivos para ndo atendimento damesma
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Autorizada a Campanha pelo Secretério a Subsecretaria de Publicidade solicitardaa SUAG o
empenho da despesa.
As propostas de midias apresentadas pelas Agéncias deverdo vir acompanhadas das devidas
justificativas.
DASDEFINICOES

Servigos de publicidade - Consideram-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
redlizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o plangamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, aintermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgag&o, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
de difundir ideias e de informar o plblico em geral. Os servigos abaixo poderdo ser
demandados em conformidade com a Lei Federal n° 12.232 de 29 de abril de 2010, e a Lei
Distrital n® 3.184 de 29 de agosto de 2003. Consideram-se despesas com publicidade e
propaganda, segundo alegislagéo vigente, a aplicag&o de recursos publicos destinados a
Edicéo de publicagdo em geral, nelas incluidos livros, monografias, coletaneas de leis, atos
da administragdo, anlncios, avisos, boletins, circulares, editais, folhetos, cartazes e
assemelhados;
Aquisicdo de material de consumo para elaboracéo de peca publicitéria, de propaganda e
promogdes,
Contratagdo de servicos de terceiros para elaborar ou veicular pega publicitéria, de
propaganda e promogdes;
Aquisicio de materiais para distribuicdo gratuita, entendidos como veiculos especiais de
propaganda, neles incluidos agendas, adesivos, stands, fitas gravadas, faixas, calendarios e
assemel hados,
Veiculagdo de propaganda de utilidade publica, nela incluidas campanhas de vacinagéo,
preservacdo do meio ambiente, higiene, saneamento bésico, salde, ensino, seguranca,
trénsito e assemel hados.
Nas contratacdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares 0s servigos especializados pertinentes:
Ao plangjamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitérias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3o daLei 12.232 de 2010;
A produgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitérios criados;
A criagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitéria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acOes publicitérias.
As pesquisas e avaliagBes terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criagdo e a veiculagdo visando possibilitar a mensuraggo dos resultados das
campanhas publicitérias realizadas em decorréncia da execugo do contrato.
E vedada a inclusio, nas pesquisas e avaliagdes, de matéria estranha ou que ndo guarde
pertinéncia temética com a acéo publicitéria ou com o objeto do contrato de prestag@o de
servigos de publicidade.
E vedada a demanda de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de
eventos festivos de qual quer natureza.
Briefing — é o documento que registra os dados necessérios para a criagdo de um projeto, e
destacard as seguintes informagoes:
Objetivos da Campanha — defini¢@o de varidveis que norteard a programagéo de meios e
veiculos de comunicaggo e divulgagdo, tais como, acance do publico alvo, frequéncia
média e periodo ou continuidade de veiculagéo;
Publico alvo - é o segmento do mercado que se quer atingir
Periodo da campanha — tempo (dias, meses) em que se pretende veicular uma campanha.
Estratégia de midia - definigdo dos meios apropriados para o efetivo alcance dos objetivos
de midia, levando-se em consideragéo periodo, publico-alvo, indices de penetragdo e
afinidade dos meios, solugdo criativa e investimento para a realizagdo da agdo (o que esta
tentando realizar);
Tética de midia — apresentacdo detalhada da maneira como a estratégia de midia seréd
executada (como atingir o objetivo);
Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio) — sdo todos os custos para a
producéo da campanha.

DOS TIPOS DE PUBLICIDADE
As campanhas ingtitucionais serdo solicitadas as agéncias contratadas a partir de um
briefing com a demanda especifica e submetidas posteriormente para andlise e avaliagéo da
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda. Essas campanhas podem ser classificadas de
acordo com o0 seu caréter institucional ou de utilidade publica.
As agdes publicitéarias executadas pela Secretaria de Estado de Comunicago, por
intermédio da Subsecretaria de Publicidade e Propaganda, podem ser conceituadas como:
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL: A Publicidade Institucional divulga atos, agdes,
programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados do GDF com o objetivo de
atender ao principio da publicidade, de estimular a participagdo da sociedade no debate, no
controle e na formulagdo de politicas publicas para o Distrito Federal. As campanhas
institucionais seréo solicitadas as agéncias contratadas a partir de um briefing com a
demanda especifica e submetidas posteriormente para andlise e avaliag@o da Subsecretaria
de Publicidade e Propaganda.
PUBLICIDADE LEGAL: E a que se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais,
decisdes, avisos e de outras informagdes do GDF com o objetivo de atender a prescricoes
legais. O conte(ido da publicidade legal serd fornecido a Secretaria de Estado de
Comunicagdo pelos Orgdos responsdveis e ficard a cargo da Subsecretaria de

Publicidade e Propaganda o encaminhamento e acompanhamento das informagdes para a
devida publicaggo.

DE UTILIDADE PUBLICA: O objetivo da Publicidade de Utilidade Piblica é divulgar
direitos, produtos e servicos colocados a disposi¢do dos cidaddos, a fim de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para adotar comportamentos que
Ihe tragam beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida. As
campanhas de utilidade publica seréo solicitadas as agéncias contratadas a partir de um
briefing com a demanda especifica e submetidas posteriormente para andlise e avaliagdo da
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda.

CLASSIFICACAO DOS MEIOS DE COMUNICAGAO:
CLASSIFICAGAO DOSMEIOS
MIDIA ELETRONICA MiDIA IMPRESSA

TV AbertaTV Fechada (por

assinatura)RédioCinemaPainéis Eletronicos
MIDIA DIGITAL

Internet (Websites, Portais, blogs, Hotsites, Links e demais servigos)WI-FIMidia

Programética

RevistasJornal Anuérios

MIDIA EXTERIOR /MidiaOut of home (OOH)

Mobiliério urbano (bancas de jornal,
totens, quiosques, reldgios, abrigo de
Outdoor;Minidoor nas comunidades (Outdoor | 6nibus etc.)Midia Aeroportuéria;Midia
social) ;Painéis (backlight, frontlight, empena, | Shopping;Midiaterminais
luminosos);Painel rodoviério;Busdoor;Midia |bancériosTaxidoor (veiculagéo em frotas
Metr6; Telas LCD;Celular SMS—envio de detéxis, placas, vidros ou

mensagens instantaneas por telefonia envelopamento);Midia Card — mensagens
celularBlueTooth — envio de mensagens para | em formato de cartéo postal; TV
equipamentos compativels proximo ao ponto | corporativa— canais de TV de contetido
de divulgaggo.Midiaem Supermercados; préprio dentro de ambientes empresariais
ou comerciaisBikedoorTrio elétrico/carro
de som

Midia promocional
Banner;Cartaz;|mpressos: folder, flyers,
volantes, catélogos, tabl6ides;
VEICULOS ALTERNATIVOS DE COMUNICAGAO
§ 9°, ARTIGO 149 DA LEI ORGANICA DO DF.

DA PREVISAO ORGAMENTARIA:
A PREVISAO ORCAMENTARIA PARA OS SERVICOS DE PUBLICIDADE, NO ANO
DE 2024, DE ACORDO COM A LEI ORGAMENTARIA ANUAL E DE: R$
153.822.642,00 (cento e cinquenta e trés milhdes, oitocentos e vinte e dois mil, seiscentos e
quarenta e dois reais), ASSIM CLASSIFICADOS:
PROGRAMA DE TRABALHO: 04.131.6203.8505.0002 — Publicidade e Propaganda —
Institucional — SECOM/DF, no valor de R$ 90.000.000,00 (noventa milhdes de reais)
PROGRAMA DE TRABALHO: 04.131.6203.8505.0004 — Publicidade e Propaganda —
Utilidade PUblica — SECOM/DF, no valor de R$ 63.822.942,00 (sessenta e trés milhdes,
oitocentos e vinte e dois mil, novecentos e quarenta e dois reais).

DA APLICAGAO DO VALOR ORGAMENTARIO:
O investimento publicitério serd utilizado em dois tipos de despesas:
PRODUCAO — Consiste no estudo, plangjamento, conceituagio, concepcdo, criagio e
execucdo de pegas publicitérias (filme, documentério, revista, jornal, livro, material para
Internet, diagramacgo de edital e avisos, faixa, cartaz, folheto, folder, spot para rédio,
painel, andincios, etc) para campanhas institucionais e de utilidade publica.
Despesa estimada em 10% do valor total do contrato com as agéncias de publicidade e
propaganda.
VEICULAGAO - Distribui¢io da produg&o publicitéria aos veiculos e demais meios de
comunicagdo, incluindo midiatelevisiva, radiofdnica, impressa, eletronica, digital e exterior
das campanhas institucionais, de utilidade pablica e da publicidade de matérialegal.
Despesa estimada em 90% do valor total dos contratos.
DOS GRUPOS E TEMATICOS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS:

Grupo 1 — Salide, Educagéo e Esporte:
Neste grupo serdo contempladas campanhas com o objetivo de informar, educar e orientar a
populagdo do DF, sobre agBes redizadas, tais como vacinagdo, dengue, combate e
prevencdo de doencas, matriculas, cartéo escolar, programas sociais realizados através do
esporte, entre outras demandas. Além de, também, dar publicidade sobre o que vem sendo
realizado nessas dreas, como a reforma e construcdo de escolas, hospitais, quadras
esportivas ou a contratagdo de pessoal e outras demandas pertinentes ao grupo.
Grupo 2 — Mobilidade, Infraestrutura, Meio Ambiente, Ordem Urbanistica, Tecnologia e
Parcerias:
Serdo contempladas campanhas com o objetivo de informar a populagdo do DF acerca de
acOes sobre ateragdes de cunho estrutural no Distrito Federal, bem como orient&-lo aos
riscos causados por queimadas irregulares, combate a0 uso irregular de &rea publica e,
ainda, os cuidados relacionados a preservacdo do meio ambiente e ao descarte correto de
residuos, disponibilizacdo para a populagdo de novas tecnologias e parcerias publicos
privadas, enquadrando-se também, neste grupo, a prestagéo de contas das obras realizadas
pelo GDF, a fim de mostrar ao cidaddo a destinagéo do investimento feito através da
arrecadagdo dos impostos, bem como o retorno a ser usufruido pela populagéo e o impacto
das obras em suas vidas.

Quiosque ou stand;Mobiles;
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Grupo 3 — Economia, Plangjamento, Desenvolvimento Econdmico, Trabalho,
Agricultura, Turismo e Cultura:
Neste grupo serdo contempladas campanhas com o objetivo de informar ao cidadao
acerca da relevancia do recolhimento de tributos e a importancia da participagéo popular
na elaboragéo dalei de Diretrizes orgamentérias e na apresentagéo de propostas para a lei
orcamentédria anual, observancia das datas de vencimento das parcelas de impostos e
tributos, para dar continuidade as agBes de desenvolvimento econémico do DF; bem
como prestar contas acerca da destinagdo da aplicacéo dos tributos arrecadados. Além
disso, neste grupo serdo contempladas campanhas destinadas a estimular o turismo, a
cultura, na agricultura divulgar agdes para promover o desenvolvimento rural, econdmico
e ambiental sustentavel, além da fiscalizag&o e inspecdo animal e vegetal, no Trabalho
incentivar a qualificagdo da méo de obra no DF e incentivar criacdo de novos postos de
trabalho.
Grupo 4 — Seguranga, Justica e Mulher:
Acdes do GDF no combate a violagdes dos direitos das minorias, aertar a populagéo
sobre os riscos nos periodos de estiagem e chuvas, enfrentamento da violéncia, dos
indices relacionados & seguranga no DF, além de divulgar os servicos de protego,
acolhimento e os canais de dendncia disponibilizados pelo GDF aos cidadéos, bem como
agarantia dos direitos das mulheres e a proteg&o deste grupo.
Grupo 5 — Acdo Socia, Habitacdo, Direitos Humanos, Juventude e Gestdo
Governamental:
Divulgaggo de informagdes relacionadas as politicas publicas destinadas as pessoas em
situagdo de vulnerabilidade social, a politica habitacional, aos direitos da pessoa com
deficiéncia, ao combate da discriminagéo racial e a politica distrital destinada a inclusdo
social e ambiental dos jovens, aém de promover a integracdo e a articulagdo das
Administragdes Regionais com os 6rgéos e entidades do Governo do Distrito Federal, do
Governo Federal e entidades da sociedade civil, com vistas ao desenvolvimento regional
e amelhoria da qualidade de vida das popul agdes das regides administrativas.
Grupo 6 - Publicidade Legal, Notas Oficiais, Pesquisas e Prestacéo de Contas:
Publicidade Legal - se destina a dar conhecimento de balangos, atas, editais, decisdes,
avisos e de outras informagdes do GDF com o objetivo de atender a prescricoes legais. O
contelido da publicidade legal sera fornecido a Secretaria de Estado de Comunicagéo
pelos 6rgéos responsaveis e ficara a cargo da Subsecretaria de Publicidade e Propaganda
0 encaminhamento e acompanhamento das informagdes para a devida publicagdo. Nota
Oficial - texto distribuido em situagfes que requerem um posicionamento forte e definido
de assuntos que possam interferir no cotidiano do cidad@o ou no bom funcionamento das
atividades governamentais. Pode ser enviada aos meios de comunicagdo ou publicada
como matéria paga. Pesquisa - terd como objetivo aferir as campanhas realizadas com o
objetivo de tragar estratégias para novas campanhas. Balanco Institucional - divulgar os
beneficios entregues a populagdo seja em obras que buscam a melhoria das cidades,
construcéo e entregas de escolas, restaurantes comunitérios, centros de salde e hospitais,
obras vidrias, entre outras. GDF para Todos - campanha distribuida em diversos de temas
com informagBes sobre os beneficios sociais e servigos colocados a disposi¢do do
Cidadéo.
A DESTINAGAO DOS INVESTIMENTOS ESTA PREVISTA DA SEGUINTE
FORMA:
Grupo 1 — Investimento Previsto: 12,08%
Grupo 2 - Investimento previsto: 8,10%
Grupo 3 — Investimento previsto: 20,57%
Grupo 4 — Investimento previsto: 9,49%
Grupo 5 - Investimento previsto: 3,00%
Grupo 6 - Investimento previsto: 46,76%
Quanto a definicdo dos percentuais de investimento para 2024, foram utilizados os
valores empenhados no exercicio 2023.
E importante ressaltar que os percentuais indicados para investimento, devem ser tratados
como previsdo, j& que no decorrer no ano podem ocorrer variagdes, sendo necessdria uma
incrementagd0 maior em grupos com percentuais menores, por ocasido de alguma
emergéncia, como foi o caso da COVID-19.
INDICADORES DE DESEMPENHO:
Apobs o final de cada campanha sera realizada pesquisa de avaliaggo, objetivando aferir a
impactagdo da campanha publicitéaria de acordo com os seguintes indicadores de
desempenho (adequacéo feita para atender a informag&o 93/2021-Digem1 do Tribunal de
contas do DF):
90% a 100 % - Excelente
60% a 89% - Bom
30% a59% - Regular
0% a29% - Insuficiente
Quando o indicador de desempenho for insuficiente ou regular a Subsecretaria de
Publicidade devera elaborar relatério em conjunto com Agéncias contratadas e 6rgao
demandante, buscando verificar as causas de deram origem ao desempenho indesejado e
apontando solugdes e novas estratégias para futuras campanhas.
Quando se tratar de desempenho insuficiente ou regular, a subsecretaria de publicidade
deverd comunicar o fato a comissdo executora do contrato para que faga constar na
avaliagdo de desempenho da agéncia quando da renovag&o do contrato.
12. As despesas de publicidade referentes a execuggo deste Plano Anual serd publicadas,
trimestralmente, no Didrio Oficiad do Digtrito Federal, conforme §81° e 2° do art. 22 da Le
Organica  do Distrito Federa, e srdo disponibilizadas  no ste
http://www.secom.df.gov.br/.Também serd publicado, os indicadores de desempenho de cada
campanhaaendendo ao inciso Il letra”a’ da Decisdo 6370/2014 do Tribuna de contas do DF.

13. Todas as campanhas que serdo executadas no ano de 2024 e estardo resguardadas pela
Lei Organica do DF, Lel 3.184/2003, Lel 12.232/2010, pelo Decreto n° 36.451/2015, e
demais leis e instrucdes normativas correl atas @ matéria ndo citadas neste plano.
14.Cabera a Subsecretéria de Publicidade e Propaganda o fiel cumprimento da desta
Instrugdo Normativa.
15. Esta Instrugdo Normativa entra em vigor na data de sua publicacéo.

WELIGTON MORAES

QUADRO |
ORGAOS DA ADMINISTRAGAO DIRETA

POLICIA CIVIL DO DF

SECRETARIA DA FAMILIA E JUVENTUDE DO DISTRITO FEDERAL

SECRETARIA DA MULHER

SECRETARIA DE AGRICULTURA, ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO RURAL

SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INOVAGAO

SECRETARIA DE COMUNICAGAO

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, TRABALHO e RENDA

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO URBANO E HABITACAO

SECRETARIA DE EDUCAGAO

SECRETARIA DE ESPORTE E LAZER

SECRETARIA DE FAZENDA

SECRETARIA DE GOVERNO

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE OBRAS E INFRAESTRUTURA

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, ORGAMENTO E ADMINISTRAGAO

SECRETARIA DE PROJETOS ESPECIAIS

SECRETARIA DE PROTEGAO DA ORDEM URBANISTICA

SECRETARIA DE SAUDE

SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

SECRETARIA DE TRANSPORTE E MOBILIDADE

SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE e PROTEGAO ANIMAL

SECRETARIA EXTRAORDINARIA DA PESSOA com DEFICIENCIA

QUADRO I
TEMAS DAS CAMPANHAS

50 ANOS DO PLANETARIO

62 CONFERENCIA DISTRITAL DAS CIDADES E DA 62E CONFERENCIA NACIONAL DAS
CIDADES

A SUA DENUNCIA SALVA

ABRACE, NAO MACHUQUE: JUNTOS CONTRA OSMAUS TRATOS AOS ANIMAIS

ABRIGOS EM PONTOS DE ONIBUS

ADMINISTRAGAO 24 HORAS - A SUA ADMINISTRAGAO REGIONAL 24 HORAS POR DIA!

AGOSTO LILAS; FORTALECENDO A LUTA CONTRA A VIOLENCIA DOMESTICA

AMOR RESPONSAVEL: CASTRAGAO E CUIDADO

ANIVERSARIO DE 46 ANOS DO PARQUE DA CIDADE

ANIVERSARIO DO PROGRAMA PARQUE EDUCADOR — 6 ANOS

ATENCAO A GESTANTE, PREMATUROS E AMAMENTAGAO - NOVEMBRO ROXO

ATUALIZAGAO CADASTRAL DE ANIMAIS DE INTERESSE PECUARIO

AUTISMO

BALANGCO INSTITUCIONAL - I

BALANCO INSTITUCIONAL - 11

BENEFiCIOS DO CARTAO MOBILIDADE

BRASIL STARTUPS

BRASILIA MAISACESSIVEL

BXB BRASILIA DESIGN WEEK

CABECA FEITA

CADASTRAMENTO DE CICLISTAS TRABALHADORES POR APLICATIVO

CADASTRAMENTO DE LAVADORES DE VEICULOS

CADPCD

CAMPANHA CONTRA ROUBO E FURTO DE CELULAR

CAMPANHA DA SEMANA DO ALIMENTO SEGURO

CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA APRESENTAGAO DE RELATORIOS E
INFORMAGOES ACERCA DOS AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA

CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA ATUALIZAGAO CADASTRAL DO REGISTRO DE
OPERADORES COM AGROTOXICOS
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CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA CADASTRAMENTO DE APLICADORES DE
AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA DO DF.

FALA, GALERA

CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA CADASTRAMENTO DE USUARIOS DE
AGROTOXICOS DE USO AGRiICOLA DO DF.

FURTO DE CABOS DE ENERGIA

GDF PARA TODOS - | (TEMAS DIVERSOS)

CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA RENOVAGAO DO CADASTRO DE AGROTOXICOS
DE USO AGRiCOLA DO DF

GDF PARA TODOS - I (TEMAS DIVERSOS)

IDENTIDADE SOLIDARIA

CAMPANHA DE DIVULGAGAO DO VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA DA SOJA

INAUGURAGAO DE NOVO CENTRO POP E NOVOS CREAS

CAMPANHA DE DIVULGAGAO DO VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA DO FEIJAO

INAUGURAGAO DE NOVOS CRAS

CAMPANHA DE DIVULGAGAO SOBRE PRATICAS DE BIOSSEGURIDADE NAS
CRIAGOES.

INAUGURAGAO DE NOVOS RESTAURANTES COMUNITARIOS

INOVATECH

CAMPANHA DE FOMENTO SOBRE AS PARCERIAS COM A INICIATIVA PRIVADA

INTERLIGAGAO DAS CICLOVIAS

CAMPANHA DE PREVENGAO AOS INCENDIOS FLORESTAIS

IPTU 2024

CAMPANHA DE SENSIBILIZAGAO DAS DOENGAS DE NOTIFICAGAO OBRIGATORIA

IPVA 2024

CAMPANHA DE VACINAGAO CONTRA BRUCELOSE EM BOVINOS E BUBALINOS

JOVEM CANDANGO

CAMPANHA DE VACINAGAO CONTRA RAIVA DOSHERBIVOROS

JUNHO VIOLETA - CONSCIENTIZAGAO DA VIOLENCIA CONTRA A PESSOA IDOSA

CAMPANHA FURTO EM VEICULO

LAGOA DE DETENGAO CENTRO DE TAGUATINGA

CAMPANHA INFORMATIVA SOBRE O AUMENTO DA QUANTIDADE DE BENEFICIARIOS
DO DF SOCIAL EM 10.000 FAMILIAS

MARGCOLILAS

MARIA DA PENHA ON-LINE

CAMPANHA PREVENTIVA E EDUCATIVA DA DEFESA CIVIL SOBRE OS PERIODOS DE
ESTIAGEM E DE CHUVASNO DISTRITO FEDERAL

MOTORISTA RESPEITE O CICLISTA NO PARQUE DA CIDADE SARAH KUBITSCHEK

MULTIVACINAGAO

CAMPUS PARTY

MUSEU DE DROGAS DA ESCOLA SUPERIOR DE POLICIA CIVIL

CANAIS DE DENUNCIA DA PCDF

NOTA LEGAL

CARNAVAL 2024

NOTA OFICIAL

CARNAVAL SEM VIOLENCIA: BRILHE COM RESPEITO E IGUALDADE

NOVEMBRO AZUL

CARTAO PRATO CHEIO

NUCLEO INTEGRADO DE ATENDIMENTO A MULHER - NUIAM

CENTRAL DE RELACIONAMENTO GDF

O MELHOR CAMINHO PARA A PAZ SOCIAL!

CENTROS OLIMPICOS E PARALIMPICOS DO DF

ONDE BUSCAR ATENDIMENTO

CERTIFICAGAO SANITARIA DE ORIGEM

OUTUBRO ROSA

CICLISTA RESPEITE O PEDESTRE

PAGAMENTO DO PREGCO PUBLICO

COMBATE AS DOENGAS RESPIRATORIAS INFANTIS

PESQUISAS QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS

COMPETE BRASILIA TORNA REALIDADE O SONHO DE ATLETASE PARATLETASDO
DF

PLANO DIRETOR DE ORDENAMENTO TERRITORIAL DO DF (PDOT)

PREVENGAO A TUBERCULOSE

CONSCIENTIZAGAO A RESPEITO DA UTILIZAGAO DOS BANHEIROS DO PARQUE DA
CIDADE DONA SARAH KUBITSCHEK

PREVENGAO AO CONTAGIO POR ISTS

PREVENGAO AO FEMINICIDIO E VIOLENCIA DOMESTICA

CONSERVAGAO DOS ECOSSISTEMAS E BIODIVERSIDADE (SEMANA DO MEIO
AMBIENTE) | USINAS FOTOVOLTAICAS DO GDF

PRODF |1

PROGRAMA AGENTES DA CIDADANIA

CONTRA O ABANDONO DE ANIMAIS

PROGRAMA BOLSA MATERNIDADE

CORDAO DE GIRASSOL

PROGRAMA CESTA DO TRABALHADOR

COVID

PROGRAMA DF MAIS SEGURO - SEGURANCA INTEGRAL

CUIDADOS NA HORA DE COMPRAR UM LOTE EM CONDOMINIOS OU TERRAS
PUBLICAS

PROGRAMA DF+

PROJETO ADOTE UM ANIMAL

CULTURA DE PAZ NAS ESCOLAS, COMPROMISSO SOCIAL

PROJETO DE EDUCAGAO AMBIENTAL DO RIO MELCHIOR

CURSO DE ARQUITETOS PARA CONSTRUGAO DO MUSEU DE CIENCIA E TECNOLOGIA

PROJETO GAMIFICA

PROSPERA

DELEGACIA ELETRONICA

PUBLICIDADE LEGAL

DENGUE ZERO COMEGA COM VOCE

QUALIFICADF

DENGUE, CHIKUGUNYA E ZIKA

QUALIFICADF MOVEL

DESENVOLVE-DF

RECADASTRA SUS

DF LIBRAS/CIL ON-LINE

RECICLOTECH

DIA DO MEIO AMBIENTE

RECUPERAGAO E MODERNIZAGAO DA RODOVIARIA DO PLANO PILOTO

DIA DO PLANTIO DE MUDAS NATIVAS DO CERRADO

REDUGAO CONTINUA DE HOMICIDIOS E/OU OUTROS CRIMES DE RELEVANCIA

DIA MUNDIAL DA AGUA

REFIS 2024

DIA MUNDIAL DO DIABETES

REFORMA DAS CALCADAS DO CENTRO DE TAGUATINGA

DIA MUNDIAL SEM TABACO

REFORMA TRIBUTARIA

DOAGAO DE LEITE MATERNO

REFORMAS NAS AGENCIAS DO TRABALHADOR

DUPLICAGAO DA VIA DE LIGAGAO GUARA/NUCLEO BANDEIRANTE

REGULARIZAGAO FUNDIARIA DOS TEMPLOS RELIGIOSOS

EDUCAGAO INCLUSIVA: UMA ESCOLA PARA TODOS

RENOVAGAO DA FROTA DE ONIBUS DO TRANSPORTE PUBLICO COLETIVO DO DF

E-GDF VERSAO 2.4

RENOVADF

EMPREGA DF

REQUALIFICAGAO DA EPIG

ENTREGAS DA SAUDE

REQUALIFICAGAO DO SOF SUL

ENVELHECIMENTO SAUDAVEL

RESIDUO RECICLAVEL

E-PROTOCOLO

REVITALIZAGAO DA VIA HELIO PRATES

EQUIPARAGAO DO BOLSA ATLETA PARALIMPICA

REVITALIZAGAO DO PAVIMENTO DA W3

ESCOLA DE ESPORTE

SEMANA DO CERRADO

ESTACIONAMENTOS ROTATIVOS (ZONA VERDE)

SEMANA QUEBRANDO O SILENCIO

ESTRATEGIA DA SAUDE DA FAMILIA

SEMPRE E TEMPO DE APRENDER: EDUCAGAO DE JOVENS E ADULTOS

ETARISMO E O PRECONCEITO ALEM DA IDADE

SETEMBRO VERDE - DOAGAO DE ORGAOS

EXPO IMPACTO

SETOR COMERCIAL SUL QUADRA 5

FABRICA SOCIAL

SETOR HABITACIONAL BERNARDO SAYAO

SETOR HABITACIONAL VICENTE PIRES
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SETOR POLICIAL SUL SECRETARIA DE
SINDROME DO PENSAMENTO ACELERADO DESENVOLVIMENTO CADASTRAMENTO DELAVADORESDE | |
TAXAS TFE, TEO E EXPEDIGAO DE HABITE-SE ECONOMICO, TRABALHO VEICULOS
TERMINAIS EM CONSTRUGAO RENDA
TRANSPORTE PIRATA DE APLICATIVO SECRETARIA DE
DESENVOLVIMENTO
TRECHO 1 DO SOL NASCENTE . X
ECONOMICO, TRABALHO e DESENVOLVE-DF JAN [ DEZ
TRECHO 3 DO SOL NASCENTE RENDA
TROTES AOS SERVIGOS DE EMERGENCIA
c SECRETARIA DE
TUDO EXPLICADINHO , DESENVOLVIMENTO CPREGA D wnl oez
USO DA FOCINHEIRA E COLEIRA EM PETS DE MEDIO E GRANDE PORTE ECONOMICO, TRABALHO e
- RENDA
USO DE EQUIPAMENTOS DE SEGURANGA E PREVENGAO DE ACIDENTES NO PARQUE
SECRETARIA DE
VAGAS DE EMPREGO DESENVOLVIMENTO )
WI-FI SOCIAL ECONOMICO, TRABALHO e FABRICA SOCIAL JAN [ DEZ
167 CAMPANHAS RENDA
SECRETARIA DE
QUADROIII DESENVOLVIMENTO PRODF I JAN|DEZ
TEMASDAS CAMPANHAS ECONOMICO, TRABALHO e
— - RENDA
ORGAO TEMA DA CAMPANHA INiclo| Fim
POLICIA CIVIL DO DF IDENTIDADE SOLIDARIA JAN | DEZ SECRETARIA DE
DESENVOLVIMENTO
SECRETARIA DA FAMILIA E ECONOMICO, TRABALHO e PROGRAMA CESTA DO TRABALHADOR | JAN | DEZ
JUVENTUDE DO DISTRITO JOVEM CANDANGO JAN  |DEz RENDA
FEDERAL SECRETARIA DE
SECRETARIA DA MULHER A SUA DENUNCIA SALVA JAN  [Nov DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO, TRABALHO e PROSPERA JAN [ DEZ
SECRETARIA DE CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA RENDA
AGRICULTURA, APRESENTAGAO DERELATORIOSE |\ |10 SECRETARIA DE
ABASTECIMENTO E INFORMACOES ACERCA DOS DESENVOLVIMENTO
DESENVOLVIMENTORURAL | AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA ECONGMICO, TRABALHO @ QUALIFICADF MOVEL JAN [ DEZ
- RENDA
SECRETARIA DE CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA
AGRICULTURA, ATUALIZAGAO CADASTRAL DO AN |mar SECRETARIA DE )
ABASTECIMENTO E REGISTRO DE OPERADORES COM DESENVOLVIMENTO REFORMAS NAS AGENCIAS DO an| ez
DESENVOLVIMENTORURAL | AGROTOXICOS ECONOMICO, TRABALHO e TRABALHADOR
RENDA
SECRETARIA DE CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA
AGRICULTURA, CADASTRAMENTO DE APLICADORES | |\ |0 gEECSEE{/AOTCI BENT o
ABASTECIMENTO E DE AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA ECONOMICO. TRABALHO RENOVADF JAN [ DEZ
DESENVOLVIMENTORURAL | DODF. ' €
RENDA
SECRETARIA DE CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA SECRETARIA DE
AGRICULTURA CADASTRAMENTO DE USUARIOS DE
, i f N |pEzZ DESENVOLVIMENTO
ABASTECIMENTO E AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA DO ECONOMICO, TRABALHO e VAGAS DE EMPREGO JAN | DEZ
DESENVOLVIMENTORURAL  |DF. RENDA
SECRETARIA DE CAMPANHA DE DIVULGAGAO PARA CAMPANHA INFORMATIVA SOBRE O
AGRICULTURA, RENOVAGAO DO CADASTRO DE BN | vAr SECRETARIA DE AUMENTO DA QUANTIDADE DE an| oez
ABASTECIMENTO E AGROTOXICOS DE USO AGRICOLA DO DESENVOLVIMENTO SOCIAL | BENEFICIARIOS DO DF SOCIAL EM 10.000
DESENVOLVIMENTORURAL  [DF FAMILIAS
SECRETARIA DE N SECRETARIA DE INAUGURAGAO DE NOVO CENTRO POPE
AGRICULTURA, CAMPANHA DE DIVULGAGAO SOBRE DESENVOLVIMENTO SOCIAL | NOVOS CREAS JAN [ DEZ
PRATICAS DE BIOSSEGURIDADE NAS  [JAN  [DEZ
ABASTECIMENTO B CRIAGOES SECRETARIA DE INAUGURAGAO DE NOV RA N|[DEZ
DESENVOLVIMENTO RURAL ' DESENVOLVIMENTO SOCIAL UGURAGAO DENOVOSCRAS ”
SECRETARIA DE N SECRETARIA DE
PROGRAMA AGENTES DA CIDADANIA N|DEZ
AGRICULTURA. CAMPANHA DE SENSIBILIZAGAO DAS DESENVOLVIMENTO SOCIAL 0G G SDAC JA
DOENGAS DE NOTIFICAGAO JAN  |DEZ -
ABASTECIMENTO E OBRIGATORIA SECRETARIA DE 62CONFERENCIA DISTRITAL DAS
DESENVOLVIMENTO RURAL DESENVOLVIMENTO URBANO | CIDADESE DA 6*E CONFERENCIA JAN [ NOV
SECRETARIA DE EHABITAGAO NACIONAL DAS CIDADES
AGRICULTURA, SECRETARIA DE
ABASTECIMENTO E PROJETO ADOTE UM ANIMAL JAN  |DEZ DESENVOLVIMENTO URBANG | PHANO DIRETOR DE ORDENAMENTO anloez
y TERRITORIAL DO DF (PDOT)
DESENVOLVIMENTO RURAL EHABITACAO
SECRETARIA DE ~ CULTURA DE PAZ NASESCOLAS,
COMUNICAGAO BALANGO INSTITUCIONAL - I JAN |SET SECRETARIA DEEDUCAGAO | -0\ 5 oMISSO SOCIAL JAN[JUN
SECRETARIA DE GDF PARA TODOS- | (TEMAS e SECRETARIA DE ESPORTE E ANIVERSARIO DE 46 ANOSDO PARQUE |, | -
COMUNICACAO DIVERSOS) LAZER DA CIDADE
SECRETARIA DE ESPORTE E CENTROS OLIMPICOS E PARALIMPICOS
SECRETARIA DE N[ DpEZ
COMUNICAGAO NOTA OFICIAL JAN  |DEZ LAZER DODF
RETARIA DE ESPORTE E
SECRETARIA DE PESQUISAS QUALITATIVASE N ez fiiER SPO CICLISTA RESPEITE O PEDESTRE JAN | DEZ
COMUNICAGAO QUANTITATIVAS .
COMPETE BRASILIA TORNA REALIDADE
SECRETARIA DE SECRETARIA DE ESPORTE E
y O SONHO DE ATLETASE PARATLETAS | JAN [ DEZ
COMUNICACAO PUBLICIDADE LEGAL JAN  |DEZ LAZER 0 son
SECRETARlA_DE TUDO EXPLICADINHO JAN DEZ CONSCI ENTIZAC/:\O A RESPEITO DA
COMUNICAGAO SECRETARIA DEESPORTEE | UTILIZACAO DOS BANHEIROS DO e
SECRETARIA DE LAZER PARQUE DA CIDADE DONA SARAH
DESENVOLVIMENTO CADASTRAMENTO DE CICLISTAS N loez KUBITSCHEK
ECONOMICO, TRABALHO e TRABALHADORES POR APLICATIVO SECRETARIA DE ESPORTE £ EQUIPARACAO DO BOLSA ATLETA
RENDA LAZER PARALIMPICA JAN|DEZ
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SECRETARIA DE ESPORTEE

SECRETARIA DE SEGURANCA

PUBLICA

FEDERAL

ESCOLA DE ESPORTE JAN [ DEZ
LAZER PUBLICA FURTO DE CABOS DE ENERGIA JAN |DEZ
SECRETARIA DE ESPORTE E MOTORISTA RESPEITE O CICLISTA NO SECRETARIA DE SEGURANGA PROGRAMA DF MAIS SEGURO - an |acos
LAZER PARQUE DA CIDADE SARAH JAN | DEZ PUBLICA SEGURANCA INTEGRAL
KUBITSCHEK
SECRETARIA DE ESPORTE E USO DA FOCINHEIRA ECOLEIRAEM | f SECRETARIA DE SEGURANGA E(E)DMLfgﬁ)?OCS? Sg—)lL,J\‘(L;GT??EOS an |oez
LAZER PETS DE MEDIO E GRANDE PORTE PUBLICA >
CRIMES DE RELEVANCIA
USO DE EQUIPAMENTOS DE
SECRETARIA DE ESPORTE E -
LAZER SEGURANGA E PREVENCAO DE JAN [ DEZ SECRETARIA DETRANSPORTEE | 1) NAISEM CONSTRUCAO AN [DEZ
ACIDENTES NO PARQUE MOBILIDADE
SECRETARIA DE FAZENDA NOTA LEGAL JAN | DEZ )
SECRETARIA DETRANSPORTEE | ) oG0S EM PONTOSDEONIBUS | 3AN |DEZ
SECRETARIA DE FAZENDA REFIS 2024 JAN | DEZ MOBILIDADE
SECRETARIA DE FAZENDA REFORMA TRIBUTARIA JAN | DEZ SECRETARIA DE TRANSPORTEE | BENEFICIOS DO CARTAO N |oez
ADMINISTRAGAO 24 HORAS - A SUA MOBILIDADE MOBILIDADE
SECRETARIA DE GOVERNO ADMINISTRAGAO REGIONAL 24 JAN|DEZ SECRETARIA DE TRANSPORTEE | ESTACIONAMENTOSROTATIVOS | |
HORASPORDIA! MOBILIDADE (ZONA VERDE)
SECRETARIA DE GOVERNO DENGUE ZERO COMEGA COM VOCE | JAN | DEZ SECRETARIA DE TRANSPORTE £
O MELHOR CAMINHO PARA A PAZ VOBILIDADE INTERLIGAGAO DASCICLOVIAS  |JAN |DEZ
SECRETARIA DE GOVERNO JAN | DEZ
SOCIAL!
- = RECUPERAGAO E MODERNIZAGA
SECRETARIA DE OBRAS E DUPLICAGAO DA VIA DE LIGAGAO anloez SECRETARIA DE TRANSPORTE E DAC:ODOV&SA DOOPLANO GARO N |oez
INFRAESTRUTURA GUARA/NUCLEO BANDEIRANTE MOBILIDADE PILOTO
SECRETARIA DE OBRAS E LAGOA DE DETENGAO CENTRO DE anloez
e o, T I
SECRETARIA DE OBRAS E REFORMA DAS CALGADAS DO MOBILIDADE
JAN | DEZ COLETIVO DO DF
INFRAESTRUTURA CENTRO DE TAGUATINGA
SECRETARIA DE OBRASE _ SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE e | ANIVERSARIO DO PROGRAMA
INFRAESTRUTURA REQUALIFICAGAO DA EPIG JAN [ DEZ PROTECAO ANIMAL PARQUE EDUCADOR — 6 ANOS JAN | DEZ
SECRETARIA DE OBRAS E . SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE e | PROJETO DE EDUCAGAO
REQUALIFICAGAO DO SOF SUL JAN | DEZ N
INFRAESTRUTURA Q ¢ PROTEGAO ANIMAL AMBIENTAL DORIOMELCHIOR | AN |PEZ
SECRETARIA DE OBRAS E REVITALIZAGAO DA VIA HELIO SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE
JAN | DEZ e ; ;
INFRAESTRUTURA PRATES PROTEQAO ANIMAL RESIDUO RECICLAVEL JAN |DEZ
SECRETARIA DE OBRAS E REVITALIZAGAO DO PAVIMENTO DA -
JAN | DEZ SECRETARIA EXTRAORDINARIA ] ’
INFRAESTRUTURA Wi -
STRUTU 3 DA PESSOA com DEFICIENGIA BRASILIA MAIS ACESSIVEL JAN [DEZ
SECRETARIA DE OBRAS E
INFRAESTRUTURA SETOR COMERCIAL SUL QUADRA 5 JAN | DEZ SECRETARIA EXTRAORP|NAR|A CORDAO DE GIRASSOL an |oez
DA PESSOA com DEFICIENCIA
SECRETARIA DE OBRAS E SETOR HABITACIONAL BERNARDO [\ f
INFRAESTRUTURA SAYAO SECRETARIA EXTRAORDINARIA
— DA PESSOA com DEFICIENGIA DF LIBRAS/CIL ON-LINE JAN [DEZ
INFRAESTRUTURA SETOR HABITACIONAL VICENTE PIRES [ JAN | DEZ SECRETARIA DA FAMILIAE
R ————— JUVENTUDE DO DISTRITO FALA, GALERA FEV |FEV
FEDERAL
INFRAESTRUTURA SETOR POLICIAL SUL JAN | DEZ
CARNAVAL SEM VIOLENCIA:
SECRETARIA DEOBRASE TRECHO 1 DO SOL NASCENTE JAN | DEZ SECRETARIA DA MULHER BRILHE COM RESPEITO E FEV |FEV
INFRAESTRUTURA |
GUALDADE
SECRETARIA DE OBRAS E
INFRAESTRUTURA TRECHO 3 DO SOL NASCENTE JAN | DEZ SECRETARIA DEAGRICULTURA, | Com k1 cACAO SANITARIA DE
ABASTECIMENTO E ORIGEM FEV |JUN
SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO RURAL
PLANEJAMENTO, ORGAMENTO E | CENTRAL DE RELACIONAMENTO GDF | JAN | DEZ
ADMINISTRACAO e
=EEesen [wason o e
SECRETARIA DE
PLANEJAMENTO, ORCAMENTO E | E-GDF VERSAO 2.4 JAN [ DEZ SECRETARIA DE COMUNICAGAO [ CARNAVAL 2024 FEV |FEV
ADMINISTRAGAO
SECRETARIA DE
CAMPANHA DE FOMENTO SOBRE AS DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, | QUALIFICADF FEV |DEZ
EESEII:CEITAAlglA DE PROJETOS PARCERIAS COM A INICIATIVA JAN | DEZ TRABALHO e RENDA
PRIVADA _
SEMPRE E TEMPO DE APRENDER:
- CUIDADOS NA HORA DE COMPRAR UM SECRETARIA DE EDUCAGAO EDUCAGAO DE JOVENS E FEV |ouT
SECRETARIA DEPROTECAODA || e ey cONDOMINIOS OU TERRAS | 3AN | DEZ ADULTOS
ORDEM URBANISTICA JBLICAS
PUBLICA SECRETARIA DE FAZENDA IPVA 2024 FEV |JUL
SECRETARIA DE PROTECAODA | o) 5 MENTO DO PREGO PUBLICO 1an | pez SECRETARIA DE JUSTICA E ETARISMO E O PRECONCEITO ey lour
ORDEM URBANISTICA CIDADANIA ALEM DA IDADE
SECRETARIA DE SAUDE CovID JAN | DEZ COMBATEAS DOENGAS
SECRETARIA DE SAUDE DENGUE, CHIKUGUNYA E ZIKA JAN | DEZ SECRETARIA DE SAUDE RESPIRATORIAS INFANTIS FEV [JUN
SECRETARIA DE SAUDE DOAGAO DE LEITE MATERNO JAN|AGOS ~ -
- - . PREVENGAO AO CONTAGIO POR
SECRETARIA DE SAUDE ENTREGAS DA SAUDE JAN | DEZ SECRETARIA DE SAUDE |STS FEV |FEV
SECRETARIA DE SAUDE ESTRATEGIA DA SAUDE DA FAMILIA | JAN | DEZ
- SECRETARIA DE SEGURANGA CAMPANHA CONTRA ROUBO E rev ey
SECRETARIA DE SAUDE ONDE BUSCAR ATENDIMENTO JAN | DEZ PUBLICA FURTO DE CELULAR
SECRETARIA DE SAUDE RECADASTRA SUS JAN | DEZ SECRETARIA DA FAMILIAE ECULAZACAO FNDIARA D08
SECRETARIA DE SEGURANGA | -\ \iPANHA FURTO EM VEICULO JAN [ DEZ JUVENTUDE DO DISTRITO TEMPLOS RELIGIOSOS MAR| OUT
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SECRETARIA DA FAMILIA E . CAMPANHA PREVENTIVA E
JUVENTUDE DO DISTRITO SINDROME DO PENSAMENTO MAR | seT SECRETARIA DE SEGURANGA | EDUCATIVA DA DEFESA CIVIL SOBRE | | 0/ o
FEDERAL ACELERADO PUBLICA 0S PERIODOS DE ESTIAGEM E DE
CHUVASNO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE CIENCIA, )
TECNOLOGIA E INOVAGAO S0ANOSDO PLANETARIO MAR [MAR ﬁgf::_cr:R'A DESEGURANGA | 1RANSPORTE PIRATA DE APLICATIVO |JUN |DEZ
SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, ~
ORGAMENTO E ADMINISTRAGAO E-PROTOCOLO MAR| DEZ ilE\ACBFTEL/;EeAP?RgrEEé;o CAMPANHA DE PREVENGAO ACS JUN |Nov
ANIMAL INCENDIOS FLORESTAIS
SECRETARIA DE SAUDE MARGO LILAS MAR|MAR
SECRETARIA DE SAUDE PREVENCAO A TUBERCULOSE MAR|MAR SECRETARIA DO MEIO E%NDSI'\E/F;\;;;%;%E?SSE E’\;f’\?i' gTOE’\"j';SO E
#METAACOLHER E ) ﬁ’r\\ﬁ/ziTTE ePROTEGAO AMBIENTE) | USINAS FOTovoLTAICAs | PPN [N
SECRETARIA DE SEGURANGA #NAOAOCOVARDE - DE PREVENGAO DO GDF
! A MAR [ SET
PUBLICA AO FEMINICIDIO E VIOLENCIA
DOMESTICA SECRETARIA DO MEIO
- — AMBIENTE e PROTECAO DIA DO MEIO AMBIENTE JUN |JUN
SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE | AMOR RESPONSAVEL: CASTRAGAOE | | ANIMAL
ePROTEGAO ANIMAL CUIDADO - -
POLICIA CIVIL DO DF CANAIS DE DENUNCIA DA PCDF JuL |auL
SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE ) ~
PROTECAG ANIMAL DIA MUNDIAL DA AGUA MAR|MAR iﬁgﬁ?'&f CAMPANHA DE DIVULGAGAO DO
¢ c ABASTECIMENTO E VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA  |JUL |SET
POLICIA CIVIL DO DF CABECA FEITA ABR |ABR DESENVOLVIMENTO RURAL DA SOJA
POLICIA CIVIL DO DF DELEGACIA ELETRONICA ABR |ABR SECRETARIA DE CIENCIA,
_ TECNOLOGIA E INOVAGAO INOVATECH L oL
SECRETARIA DE AGRICULTURA, |CAMPANHA DE VACINAGAO -
ABASTECIMENTO E CONTRA BRUCELOSE EM BOVINOSE | ABR | DEZ SECRETARIA DE INAUGURACAO DE NOVOS WL |oez
DESENVOLVIMENTO RURAL BUBALINOS DESENVOLVIMENTO SOCIAL | RESTAURANTES COMUNITARIOS
ECRETATIA DE CENGIA SECRETARIA DEEDUCACAQ | EDUCAGAOINCLUSIVA: UMA ESCOLA | 4 | e
> CAMPUS PARTY ABR |ABR PARA TODOS
TECNOLOGIA E INOVAGAO — -
SECRETARIA DE PROTEGAO DA | TAXAS TFE, TEO E EXPEDIGAO DE oL | acos
SECRETARIA DE CIENCIA, ORDEM URBANISTICA HABITE-SE
- PROGRAMA DF+ ABR |[ABR
TECNOLOGIA E INOVAGAO SECRETARIA DE SEGURANCA | TROTES AOS SERVICOS DE o lser
SECRETARIA DE SAUDE MULTIVACINAGAO ABR | SET PUBLICA EMERGENCIA
N POLICIA CIVIL DO DF MARIA DA PENHA ON-LINE AGO [ SET
SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE | AERACE, NAO MACHUQUE: JUNTOS i
- CONTRA OSMAUS TRATOSAOS ABR |ABR SECRETARIA DA FAMILIA E )
€PROTECAO ANIMAL ANIMAIS JUVENTUDE DO DISTRITO SEMANA QUEBRANDO O SILENCIO AGO|AGO
FEDERAL
SECRETARIA EXTRAORDINARIA |\ 1oy ABR | JUN AGOSTO LILAS; FORTALECENDO A
DA PESSOA com DEFICIENCIA SECRETARIA DA MULHER LUTA CONTRA A VIOLENCIA AGO|AGO
DOMESTICA
SECRETARIA DE AGRICULTURA, ATUALIZAGAO GADASTRAL DE
ABASTECIMENTO E ANIMAIS DE INTERESSE PECUARID | VA PN SECRETARIA DE CIENCIA, BRASIL STARTUPS AGO[AGO
DESENVOLVIMENTO RURAL TECNOLOGIA E INOVACAO
SECRETARIA DE CIENCIA
o PROJETO GAMIFICA AGO | SET
SECRETARIA DEAGRICULTURA, | o0 NAGAO TECNOLOGIA E INOVACAO
ABASTECIMENTOE CONTRA RAIVA DOSHERBIVORDS | WA |MA! SECRETARIA DE
DESENVOLVIMENTO RURAL AGRICULTURA CAMPANHA DE DIVULGAGAO DO
ABASTECIMENTO E VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA  [SET |oUT
SECRETARIA DE CIENCIA, BXB BRASILIA DESIGN WEEK MAI |JUN DESENVOLVIMENTORURAL | PO FEIAO
TECNOLOGIA E INOVAGAO -
SECRETARIA DE CIENCIA
oy RECICLOTECH T
. CURSO DE ARQUITETOS PARA TECNOLOGIA E INOVAGAO CICLOTEC SET |SET
SECRETARIA DE CIENCIA, N -
TECNOLOGIA E INOVAGAO CONSTRUGAO DO MUSEU DE MAI [JUN SECRETARIA DE SAUDE DIA MUNDIAL SEM TABACO SET |SET
CIENCIA E TECNOLOGIA
SECRETARIA DO MEIO
SECRETARIA DE - AMBIENTE e PROTECAO SEMANA DO CERRADO SET |SET
CARTAO PRATO CHEIO MAI [MAI ANIMAL
DESENVOLVIMENTO SOCIAL
SECRETARIA
SECRETARIA DE i
PROGRAMA BOLSA MATERNIDADE | MAI [MAI EXTRAORDINARIA DA PESSOA | CADPCD SET |DEZ
DESENVOLVIMENTO SOCIAL com DEFICIENCIA
SECRETARIA DE FAZENDA IPTU 2024 MAI [ouT SECRETARIA DE
. COMUNICAGAO BALANGO INSTITUCIONAL - I ouT |DEZ
SECRETARIA DE SAUDE SETEMBRO VERDE - DOAGAO DE MAI [MAI
ORGAOS SECRETARIA DE GDF PARA TODOS- Il (TEMAS out | bz
COMUNICAGAO DIVERSOS)
POLICIA CIVIL DO DE MUSEU DE DROGAS DA ESCOLA N |uN SECRETARIA DE SAUDE NOVEMBRO AZUL ouT |out
SUPERIOR DE POLICIA CIVIL .
SECRETARIA DE SAUDE OUTUBRO ROSA ouT |ouT
SECRETARIA DE AGRICULTURA, ; NUCLEO INTEGRADO DE
CAMPANHA DA SEMANA DO LiCIA CIVIL DO DF : NoV [Nov
ABASTECIMENTO E JUN [aun PoLiciac © ATENDIMENTO A MULHER - NUIAM OV [NO
ALIMENTO SEGURO
DESENVOLVIMENTO RURAL . ATENGCAO A GESTANTE, PREMATUROS
SECRETARIA DE SAUDE > NoV [Nov
SECRETARIA DE CIENGIA E AMAMENTAGAO - NOVEMBRO ROXO
2 EXPO IMPACTO JUN |auL -
TECNOLOGIA E INOVAGAO SECRETARIA DE SAUDE DIA MUNDIAL DO DIABETES NOV |NOV
SECRETARIA DO MEIO
SECRETARIA DE JUSTICA E i - DIA DO PLANTIO DE MUDASNATIVAS
ENVELHECIMENTO SAUDAVEL JUN |ouT
CIDADANIA AMBIENTE e PROTECAO DO CERRADO NoV | DEz
ANIMAL
JUNHO VIOLETA -
SECRETARIA DE JUSTICA E - . SECRETARIA DO MEIO
CIDADANIA CONSCIENTIZAGAO DA VIOLENCIA  [JUN |JUN AMBIENTE e PROTEGAO CONTRA O ABANDONO DEANIMAIS  |DEZ |DEZ
CONTRA A PESSOA IDOSA ANIMAL

Documento assinado digitalmente, original em https://www.dodf.df.gov.br



PAGINA 19 Diario Oficial do Distrito Federal

N°8, QUINTA-FEIRA, 11 DE JANEIRO DE 2024

QUADRO IV
TOTAL DE CAMPANHAS POR ORGAOS SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA
ROCESS0l D R TOTAL DE E ECONOMIA CRIATIVA
CAMPANHAS
Oficio 1406 .
(129772154) POLICIA CIVIL DO DF 7 PORTARIA N°02, DE 10 DE JANEIRO DE 2024 (*)
= ECRETARIO DE ESTADO DE LTURA E ECONOMIA CRIATIVA D
Oficio 1180 SECRETARIA DA FAMILIA E JUVENTUDE DO 5 SISSFR(I:TO FEDSRAL ST do a bCl{ v h (f:O O. ) ?“ d ) afo
(129777021) DISTRITO FEDERAL DI » N0 u?q s atribuigSes que Ihe confere o inciso 111 do parégrafo
Unico do art. 105 da Lei Orgéanica do Distrito Federal, e tendo em vista o disposto no § 2°
04011- SECRETARIA DA MULHER 3 do art. 12 daLei Complementar Distrital n°® 934, de 07 de dezembro de 2017, resolve:
00000006/2024-85 ; . ) P
Art. 1° Ficam designados como integrantes dos Conselhos Regionais de Cultura,
00070- SECRETARIA DE AGRICULTURA, representantes da sociedade civil, para um mandato de 3 anos, a contar do dia 09 de janeiro
C0006EEA/2023-05 /;SQZT_EGM ENTO E DESENVOLVIMENTO 15 de 2024, os(as) seguintes consalheiros(as):
— MACRORREGIAO 1
04008- SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E n SRAZLANDIA
00001572/2023-73 | INOVAGAO
Memorando 1 X CANDIDATO | NOME ARTISTICO SEGMENTO DE VoTos CLASSIFICAGAO
SECRETARIA DE COMUNICAGAO 9 REPRESENTACAO | VALIDOS G
(130813694)
foi LeoniresBarbosa| Léo Pajeliou Léo
Oficio 3724 SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 13 Pej Segmento Cultural 149 TITULAR
(129498264) ECONOMICO, TRABALHO e RENDA Gomes Bargom
Oficio 20 SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL 7 MaeusSIvade |y esMoura Segmento Cultural 144 TITULAR
(130551410) Moura
00390- SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO URBANO 2 Sonia Pereira dos SériaRel to Cultural 144 TITULAR
00009781/2023-38 | E HABITAGAO ReisSilva niaRels Segmento Cultur
00080- SECRETARIA DE EDUCAGAO 3 Adriano
00308228/2023-51 Mesquita Adriano Mesquita Segmento Cultural 137 TITULAR
ici Rodrigues
Oficio 1680 SECRETARIA DE ESPORTE E LAZER 10 lou
(129485416) Jackson Lenon de
04034 Araio da Silva Lenon Segmento Cultural 134 TITULAR
184392 SECRETARIA DE FAZENDA 5 !
00018439/2023-57 Raimunda Vilma X §
04018- dasilva VimaSilva Segmento Cultural 131 TITULAR
3
00002979/2023-81 | SECRETARIA DE GOVERNO
Teodoro Lopes
00400- 3 Grance Teodoro Grance Segmento Cultural 128 TITULAR
00080935/2023.81 | SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA : :
Marysol Ferreira | Marysol Ferreirade . L
00110 SECRETARIA DE OBRAS E INFRAESTRUTURA 13 de Arajo Aratijo Liderancacomunitdria | - 149 TITULAR
00003668/2023-20
— Stefany Sabrina . .
Oficio 11261 SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, 3 Braz Roch Teffy Criarte Acessibilidade Cultural 123 TITULAR
(129331317) ORGAMENTO E ADMINISTRAGAO raz Rocha
Francinaide
Oficio 677 SECRETARIA DE PROJETOS ESPECIAIS 1 Farias?ilva de Fran Segmento Cultural 42 SUPLENTE
(129034537) Alcantera
04017 SECRETARIA DE PROTEGA Olga Ribeiro ibei i
- ) CAO DA ORDEM 3 ) OlgaRibeiro Martins|  Segmento Cultural 38 SUPLENTE
00033949/2023-44 | URBANISTICA Martins
AnaMaria Corte
ici ' AnaMariaCorte [ Real dos Santos -
Oficio 260 SECRETARIA DE SAUDE 18 naMaria Corte 05 Santos Segmento Cultural 37 SUPLENTE
(129408159) Real dos Santos Representante da
00050- AreaCultural
SECRETARIA DE SEGURANGA PUBLICA 9
00020843/2023-41 ¢ Neusa Ribeiro Neusa Ribeiro
) ) Segmento Cultural 37 SUPLENTE
Martins Martins
Oficio 3142 SECRETARIA DE TRANSPORTE E MOBILIDADE 7 Vadeneide
va to Cultural 36 SUPLENTE
(129382221) Felipe daMata Segmento Cultur:
04039- SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE e PROTEGAO 1 Roraima Alves ]
00001211/2023-97 | ANIMAL daCosta Poeta Roraima Segmento Cultural 34 SUPLENTE
04021- SECRETARIA EXTRAORDINARIA DA PESSOA 5 Elza Cactano
00000560/2023-44 | com DEFICIENCIA Santos Kaetana Segmento Cultural 20 SUPLENTE
23- ORGAOS 167 P TT—
avia Batistados
FlaviaBatista mento Cultural 7 SUPLENTE
QUADROV Santos Antunes Seg
GRUPO TOTAL PREVISTO —
CEILANDIA
1 3R
. SEGMENTO DE VOTOS "
2 47 CANDIDATO | NOME ARTISTICO . A CLASSIFICAGAO
3 = REPRESENTAGAO | VALIDOS
José Deldito da
4 22 Siva Dito Vivaldo Segmento Cultural 181 TITULAR
5 21
Josiane de Aralijo . .
6 8 b Josiane Dias Segmento Cultural 96 TITULAR
TOTAL 167 es
MariaMargarete
QUADROVI 9 Margd Oliveira Segmento Cultural 92 TITULAR
PROPOSTA DE INVESTIMENTO de Souza
X Ariston José
GRUPO PREVISAC % VALOR PREVISTO o Margd Oliveira Segmento Cultural 70 TITULAR
1 12,08 R$ 18.581.775,15 MoraisLima
Suelenito dos
2 8,10 R$12.459.634,00 ' Suelenito Santos Segmento Cultural 68 TITULAR
3 20,57 R$ 31.641.317,46 Santos
597. Luiz Fernand
4 949 RS 14.597.768,73 Uz Fernando Fernando Chocolate |  Segmento Cultural 51 TITULAR
5 3,00 R$ 4.614.679,26 BarbosaMota
6 46,76 R$ 71.927.467,40 Wesley Paiva
L Wesley Ley Segmento Cultural 30 TITULAR
TOTAL 100,00 R$ 153.822.642,00 Guimarées
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