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SISTEMA INTEGRADD DE NORMAS JURICHCAS [0 DF

INSTRUGAO NORMATIVA N° 01, DE 16 DE JANEIRO DE 2023

O SECRETARIO DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL, no exercicio da competéncia que lhe é
outorgada pelo inciso III do artigo 105 da Lei Organica do Distrito Federal, e de acordo com o disposto no art. 2°
da Lei n° 3.184/2003 resolve:

PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE - 2023
1. DO PLANO

1.1. O Plano de Publicidade e Propaganda do Governo do Distrito Federal para 2023, elaborado pelo Gabinete do
Secretario de Estado e a Subsecretaria de Administracdo Geral para execucao através da Subsecretaria de
Publicidade e Propaganda (SUBPUP) da Secretaria de Estado de Comunicacao do Distrito Federal (SECOM),
contempla as acdes de publicidade que serdo executadas, ao longo do ano, pelas agéncias de publicidade e
propaganda que atendem ao governo, reunindo as demandas das Secretarias de Estado que compdem a
Administracao Direta do Governo do Distrito Federal (GDF) que se encontram no anexo I e nos processos SEI n©
04000-00001588/2022-11 e 04000-00000057/2023-91.

1.2. O papel da Secretaria de Estado de Comunicacao é atuar para que as acoes de comunicacdo obedecam a
critérios de sobriedade e transparéncia, eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, além de
supervisionar a adequacao das mensagens do Governo ao publico em geral.

1.3. E de competéncia da Secretaria de Estado de Comunicacdo, por meio da Subsecretaria de Publicidade e
Propaganda, executar o Plano Anual de Publicidade e Propaganda da Administracao Direta do Governo do
Distrito Federal. O Plano trata da definicdo de critérios técnicos e recursos a serem investidos nas producdes e
veiculagdes das campanhas, pecas publicitarias, agdes de midia e ndo midia, publicidade legal (avisos e editais,
entre outros), e pesquisas, conforme determina a Lei n® 3.184/2003. Considerando que nem todas as demandas
de publicidade e propaganda podem ser previstas pelas Secretarias de Estado, a Subsecretaria de Publicidade e
Propaganda, se necessario, fara aditivos ao Plano original para atender as necessidades de acdes extemporaneas
e imprescindiveis a comunicacao do Governo.

1.4. Além das demandas de publicidade e propaganda, a Subsecretaria também recebe e encaminha aos jornais
de grande circulagdo, por intermédio das agéncias de publicidade e propaganda, todos os pedidos de publicidade
legal, oriundos das Secretarias, 0s quais nao podem ser previstos antecipadamente.

1.5. Compete a Secretaria de Estado de Comunicacdao, em conjunto com as agéncias de publicidade e
propaganda, desenvolver campanhas institucionais e de utilidade publica para posicionar e fortalecer o Governo
do Distrito Federal, prestar contas de atos, obras, programas, servicos, metas e resultados das acoes do GDF,
solicitando a criacdo de pecgas de campanhas publicitarias para divulgar servigos, projetos e realizacdes do
Governo.

1.6. O Plano Anual de Publicidade e Propaganda para o Distrito Federal (DF), para o ano de 2023, prevé a
produgdo e a realizagdo de agbes e campanhas de utilidade publica e institucional sempre destinadas a informar
a sociedade sobre temas de interesse da populacdo e a prestar contas dos atos da Administracdo Direta do
Distrito Federal, além da publicidade legal dos 6rgaos que a integram.

2. DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

2.1. A estratégia do presente Plano é atender aos principios do direito a informacao e da transparéncia de acoes,
difundindo ideias, principios, iniciativas, servicos e fatos de relevante interesse da sociedade.

2.2. As acOes de comunicacao social da Secretaria de Estado de Comunicagao cumprem o papel de divulgar as
atividades e atuacao do GDF, bem como o de estimular a populacdo a participar das tomadas de decisdes de
interesse da sociedade do Distrito Federal. A necessidade de que essa comunicacao alcance os diversos
segmentos da sociedade determina que sejam utilizados diversos meios de comunicagdao, observadas as
peculiaridades de cada publico-alvo destinatario da informagao.

2.3. A estratégia a ser desenvolvida, durante o ano de 2023, atendera as acdes e campanhas publicitarias que
vao priorizar a divulgagdo dos servicos e beneficios sociais promovidos pelas realizacdes governamentais — com
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humanizacdo da mensagem — em todas as suas formas, seja por meio de obras fisicas de pequeno, médio e
grande portes (infraestrutura, saneamento, iluminacao publica etc.) ou por intermédio de acdes que contribuam
com melhorias nas areas de saude, educacdo, transporte e seguranca ou, ainda, por meio dos programas sociais
que tenham como objetivo a melhoria dos indices de desenvolvimento humano e qualidade de vida.

2.4. A estratégia inclui a confeccdo de produtos especiais, impressos ou eletronicos, destinados a divulgar
informagOes sobre temas especificos. As acdes, pegas e campanhas publicitarias podem ser compostas por
textos, fotografias, desenhos, ilustracdes, mapas, croquis, graficos, infograficos, imagens em movimento
(videos), investidas ou ndo de recursos de computacdo grafica, musicas, cantos, efeitos sonoros, locucao e
depoimentos de personagens reais ou ficticios e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias.

3.3. CRITERIOS PARA CONTRATAGAO DE VEICULOS DE COMUNICAGAO

3.1. No planejamento das acOes de midia, devera ser observada as seguintes diretrizes, as caracteristicas
especificas de cada acao:

3.1.1. Usar critérios técnicos na selegdo de meios e veiculos de comunicacao e divulgacao;
3.1.2. Diversificar o investimento por meios e veiculos;

3.1.3. Considerar a programacdao de meios e veiculos comunicacdo e de divulgacdo regionalizados quando
adequada a estratégia da campanha publicitaria;

3.1.4. Buscar melhor visibilidade e condicdo negocial, gerando eficiéncia, economicidade e racionalidade na
aplicacdo dos recursos publicos, de forma a obter uma programacdo de meios e veiculos adequada para
atingimento dos objetivos da campanha publicitaria;

3.1.5. Utilizar pesquisas, dados técnicos de mercado e estudos para identificar e selecionar a programagdo mais
adequada, conforme as caracteristicas de cada campanha publicitaria;

3.1.6. A programacao de veiculos deve considerar critérios como:

a) Audiéncia;

b) Perfil do publico-alvo;

¢) Perfil editorial;

d) Cobertura geografica; e

e) Dados técnicos de mercado, pesquisas e/ou de midia, sempre que possivel.

3.1.7. Orientar-se por uma programagao abrangente quando existirem outros meios e veiculos, sempre que a
estratégia e o orgamento permitirem.

3.2. Para definicdo dos veiculos de comunicacdo e divulgacao, deverao ser utilizadas pesquisas de audiéncia dos
diferentes segmentos, categorias e/ou critérios, como indice de afinidade, cobertura geografica, perfil editorial,
perfil comportamental.

3.3. Nos casos de indisponibilidade ou inexisténcia de dados de pesquisas ou de informagoes de mercado,
recomenda-se uma programagao abrangente em busca da ampliacao da cobertura da agao.

3.4. Sao admitidas contratagdes de servigos que permitam o acompanhamento, 0 monitoramento, a avaliagao e
a geracao de conhecimento do desempenho das agbes publicitarias, em consonadncia com novas tecnologias,
com o objetivo de otimizar as estratégias de midia ou de expandir os efeitos das mensagens e rentabilizar a
compra dos tempos e/ou espacos publicitarios, desde que devidamente justificada sua necessidade, para
melhoria do desempenho da agao, com base nos incisos I e III do § 1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010.

3.5. No meio internet, os veiculos programados devem permitir tecnologias de verificacdo das veiculagoes.

3.6. Na programacao de veiculos, o 6rgdo ou a agéncia contratada podera apresentar defesa técnica que
justifique uma programacao diferenciada, devidamente fundamentada com critérios técnicos, especialmente
aqueles que promovam economicidade, racionalidade e efetividade no uso de investimentos publicos para a
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compra de tempo e/ou espacos publicitarios, necessarios para o alcance dos objetivos de comunicagdo da acao.
Podendo ainda serem observados 0s seguintes pontos:

3.6.1. Inclusao por Adequacao:

3.6.1.1. Incluir alguns veiculos, mesmo se os nimeros forem desfavoraveis, quando ocorrer um caso desses:
a) O veiculo possui alta penetragao e afinidade com o target da campanha.

b) O veiculo possui exclusividade ou representa referéncia num determinado assunto, género ou segmento.
3.6.2. Exclusao por adequagao:

3.6.2.1. A campanha contraria o conteldo editorial do veiculo.

3.6.2.2. A criagdo da campanha nao combina com o padrao editorial do veiculo.

3.6.2.3. O posicionamento do produto ndo combina com o padrdo editorial do veiculo.

4. DAS DEMANDAS E EXECUCAO

4.1. DAS DEMANDAS:

4.1.1. A Secretaria de Estado de Comunicacio executard campanhas préprias e as demandadas pelos Orgdos da
Administracdo Direta elencados no artigo 8° do Decreto 39.610 de 1° de janeiro de 2019, conforme disciplina o
artigo 22 do mesmo Decreto, excetuando os Orgaos ou Fundos enquadrados no § 3° do artigo 1°, da Lei n®
3.184, de 29 de agosto de 2003.As demandas estao assim definidas:

4.1.1.1. Demanda da propria Secretaria de Comunicacao: Campanhas de iniciativa da SECOM tratando de
assuntos relativos a prestacdo de contas das obras e agdes desenvolvidas pelo Governo, bem como pesquisas
quantitativas e qualitativas.

4.1.1.2. Demanda dos Orgdos da Administracdo Direta: Campanhas especificas que gerem informagdes sobre
acoes e programas desenvolvidos pelos érgaos.

4.1.1.3. Demanda das Agéncias: Campanhas propostas pelas Agéncias de Publicidade contratadas que nao
tenham sido abordadas nas demandas da SECOM e demais Orgaos da Administracdo direta. A Agéncia nao
podera valorar a campanha, ficando a valoracao a cargo da Subsecretaria de Publicidade, quando da adequacao
da estratégia de midia.

4.2. ETAPAS DE ATENDIMENTO DAS DEMANDAS:
4.2.1. Demanda da propria Secretaria de Comunicagao:

4.2.1.1. O Secretario de Estado de Comunicacdao encaminhara solicitacdo de campanha para andlise da
Subsecretaria de Publicidade.

4.2.1.2. A Subsecretaria de Publicidade e Propaganda encaminhard a demanda para o chefe da assessoria
responsavel pela campanha (institucional ou utilidade publica)

4.2.1.3. O chefe da assessoria responsavel analisara a possibilidade de atendimento do pleito. Caso seja possivel
atender a demanda a Assessoria responsavel devera encaminhar para a Subsecretaria de Publicidade para
verificacdo junto a Subsecretaria de Administracao Geral de saldo orcamentario para atender a demanda.

4.2.1.4. Apos confirmacdo do saldo orcamentdrio devera ser elaborado briefing para encaminhamento as
Agéncias atendendo as seguintes etapas:

a) Objetivos da Campanha
b) Publico alvo
c) Periodo da campanha

d) Estratégia de midia
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e) Tatica de midia

f) Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)

4.2.1.5. As propostas de campanhas apresentadas pelas Agéncias deverao ser encaminhadas para a Comissao
de Avaliacdo para Selecao Interna das Agéncias de Publicidade e Propaganda, para pronunciamento conforme
prevé a Portaria n® 9 de 01 de abril de 2019.

4.2.1.6. Apds a selecao da agéncia, a comissdo enviard ao chefe da Assessoria responsavel que remetera o
resultado a Subsecretaria de publicidade e propaganda, a qual devera submeter ao Secretdrio de Estado de
Comunicacao o resultado da selecao solicitando autorizacdo para o desenvolvimento da demanda ou
apresentado motivos para nao atendimento da mesma.

4.2.1.7. Autorizada a Campanha pelo Secretario a Subsecretaria de Publicidade solicitara a SUAG o empenho da
despesa.

4.2.2. Demanda dos Orgdos do GDF:

4.2.2.1. Demanda enderecada para o Secretario de Estado de Comunicacao que encaminhard a mesma para
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda

4.2.2.2. A Subsecretaria de Publicidade e Propaganda encaminhard a demanda para o chefe da assessoria
responsavel pela campanha (institucional ou utilidade publica)

4.2.2.3. O chefe da assessoria responsavel analisara a possibilidade de atendimento do pleito. Caso seja possivel
atender a demanda a Assessoria responsavel devera encaminhar para a Subsecretaria de Publicidade para
verificacdo junto a Subsecretaria de Administracao Geral de saldo orcamentario para atender a demanda.

4.2.2.4. Apos confirmacdo do saldo orcamentario devera ser elaborado briefing para encaminhamento as
Agéncias atendendo as seguintes etapas:

a) Objetivos da Campanha

b) Publico alvo

¢) Periodo da campanha

d) Estratégia de midia

e) Tatica de midia

f) Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)

4.2.2.5. As propostas de campanhas apresentadas pelas Agéncias deverao ser encaminhadas para a Comissao
de Avaliacdo para Selecao Interna das Agéncias de Publicidade e Propaganda, para pronunciamento conforme
prevé a Portaria n°® 9 de 01 de abril de 2019.

4.2.2.6. Apds a selecao da agéncia, a comissdo enviara ao chefe da Assessoria responsavel que remetera o
resultado a Subsecretaria de publicidade e propaganda, a qual devera submeter ao Secretdrio de Estado de
Comunicacao o resultado da selecao solicitando autorizacgao para o desenvolvimento da demanda ou
apresentado motivos para nao atendimento da mesma.

4.2.2.7. Autorizada a Campanha pelo Secretario a Subsecretaria de Publicidade solicitara a SUAG o empenho da
despesa.

4.2.2.8. Quando da apresentacdo das pecas publicitarias o érgao demandante sera convocado para reunido de
aprovagdo da campanha. A referida reunido devera ser registrada em ata com a assinatura dos representantes
da SECOM, Agéncia responsavel pela campanha e do Orgao demandante.

4.2.3. Demanda das Agéncias:

4.2.3.1. A Agéncia solicitante devera encaminhar para o Secretario de Estado de Comunicacao proposta de
campanha contendo as seguintes etapas:

a) Objetivos da Campanha
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b) Publico alvo

¢) Periodo da campanha

d) Estratégia de midia

e) Tatica de midia

f) Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio)

4.2.3.2. O Secretario enviara o processo a Subsecretaria de Publicidade, para analise e deliberagdo da Comissao
de Avaliacdo para Selecdo Interna das Agéncias de Publicidade e Propaganda.

4.2.3.3. Apds a avaliagao, a comissdo enviara a deliberagao ao chefe da Assessoria responsavel que remetera o
resultado a Subsecretaria de Publicidade e propaganda, a qual devera submeter ao Secretdrio de Estado de
Comunicacao a deliberagao da selecao solicitando autorizacao para o desenvolvimento da demanda ou
apresentado motivos para nao atendimento da mesma.

4.2.3.4. Autorizada a Campanha pelo Secretario a Subsecretaria de Publicidade solicitarda a SUAG o empenho da
despesa.

4.2.3.5. As propostas de midias apresentadas pelas Agéncias deverdo vir acompanhadas das devidas
justificativas.

5. DAS DEFINIGOES

5.1. Servicos de publicidade - Consideram-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdao, a concepgao, a criagao, a
execucao interna, a intermediacdao e a supervisao da execucdao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, de difundir ideias e de informar o publico em geral. Os servicos abaixo poderdo ser demandados em
conformidade com a Lei Federal n® 12.232 de 29 de abril de 2010, e a Lei Distrital n® 3.184 de 29 de agosto de
2003. Consideram-se despesas com publicidade e propaganda, segundo a legislacdo vigente, a aplicacdo de
recursos publicos destinados a:

5.1.1. Edicao de publicacdo em geral, nelas incluidos livros, monografias, coletdneas de leis, atos da
administracdo, anuncios, avisos, boletins, circulares, editais, folhetos, cartazes e assemelhados;

5.1.2. Aquisicdo de material de consumo para elaboracdo de pega publicitaria, de propaganda e promocoes;

5.1.3. Contratacdo de servicos de terceiros para elaborar ou veicular peca publicitaria, de propaganda e
promocoes;

5.1.4. Aquisicao de materiais para distribuicao gratuita, entendidos como veiculos especiais de propaganda, neles
incluidos agendas, adesivos, stands, fitas gravadas, faixas, calendarios e assemelhados;

5.1.5. Veiculagdo de propaganda de utilidade publica, nela incluidas campanhas de vacinagdo, preservagao do
meio ambiente, higiene, saneamento basico, salde, ensino, seguranga, transito e assemelhados.

5.1.6. Nas contratagGes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os
servicos especializados pertinentes:

5.1.7. Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e
acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei
12.232 de 2010;

5.1.8. A produgdo e a execucao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

5.1.9. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias.

5.1.10. As pesquisas e avaliacdes terao a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao
e a veiculagcdo visando possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucao do contrato.
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5.1.11. E vedada a inclusdo, nas pesquisas e avaliagGes, de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos de publicidade.

5.1.12. E vedada a demanda de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagao e relages publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer
natureza.

5.2. Briefing — é o documento que registra os dados necessarios para a criacdo de um projeto, e destacara as
seguintes informagoes:

5.2.1. Objetivos da Campanha — definicdo de varidveis que norteardo a programacao de meios e veiculos de
comunicacdo e divulgagdo, tais como, alcance do publico alvo, frequéncia média e periodo ou continuidade de
veiculagao;

5.2.2. Publico alvo - é o segmento do mercado que se quer atingir
5.2.3. Periodo da campanha — tempo (dias, meses) em que se pretende veicular uma campanha.

5.2.4. Estratégia de midia - definicdo dos meios apropriados para o efetivo alcance dos objetivos de midia,
levando-se em consideracao periodo, publico-alvo, indices de penetracdo e afinidade dos meios, solugao criativa
e investimento para a realizacdo da agao;

5.2.5. Tatica de midia — apresentacao detalhada da maneira como a estratégia de midia sera executada;

5.2.6. Estimativa de investimento na campanha (detalhada por meio) — sao todos os custos para a producao da
campanha.

6. DOS TIPOS DE PUBLICIDADE

6.1. As campanhas institucionais serdo solicitadas as agéncias contratadas a partir de um briefing com a
demanda especifica e submetidas posteriormente para analise e avaliagdo da Subsecretaria de Publicidade e
Propaganda. Essas campanhas podem ser classificadas de acordo com o seu carater institucional ou de utilidade
publica.

6.2. As acdes publicitarias executadas pela Secretaria de Estado de Comunicacdo, por intermédio da
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda, podem ser conceituadas como:

6.2.1. PUBLICIDADE INSTITUCIONAL: A Publicidade Institucional divulga atos, acOes, programas, obras,
servicos, campanhas, metas e resultados do GDF com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de
estimular a participagao da sociedade no debate, no controle e na formulacdo de politicas publicas para o Distrito
Federal. As campanhas institucionais serdo solicitadas as agéncias contratadas a partir de um briefing com a
demanda especifica e submetidas posteriormente para analise e avaliagdo da Subsecretaria de Publicidade e
Propaganda.

6.2.2. PUBLICIDADE LEGAL: E a que se destina a dar conhecimento de balancos, atas, editais, decisdes, avisos e
de outras informacdes do GDF com o objetivo de atender a prescricdes legais. O contelido da publicidade legal
sera fornecido a Secretaria de Estado de Comunicacdo pelos dérgdos responsaveis e ficara a cargo da
Subsecretaria de Publicidade e Propaganda o encaminhamento e acompanhamento das informagdes para a
devida publicagao.

6.2.3. DE UTILIDADE PUBLICA: O objetivo da Publicidade de Utilidade PUblica é divulgar direitos, produtos e
servicos colocados a disposigao dos cidadaos, a fim de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a
populagao para adotar comportamentos que Ihe tragam beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua
qualidade de vida. As campanhas de utilidade publica serao solicitadas as agéncias contratadas a partir de um
briefing com a demanda especifica e submetidas posteriormente para analise e avaliacdo da Subsecretaria de
Publicidade e Propaganda.

6.3. CLASSIFICACAO DOS MEIOS DE COMUNICACAO:

CLASSIFICACAO DOS MEIOS

MIDIA ELETRONICA MIDIA IMPRESSA
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TV Aberta

TV Fechada (por assinatura)
Radio

Cinema

Painéis Eletrdnicos

Revistas
Jornal

Anuarios

IMIDIA DIGITAL

|Internet (Websites, Hotsites, Links e demais servigos)

IMIDIA EXTERIOR /Midia Out of home (OOH)

Outdoor;

Minidoor nas comunidades (Outdoor social);
Painéis (backlight, frontlight, empena, luminosos);
Painel rodoviario;

Busdoor;

Midia Metro;

Telas LCD;

Celular SMS — envio de mensagens instantaneas por
telefonia celular

BlueTooth — envio de mensagens para equipamentos
compativeis proximo ao ponto de divulgacao.

Midia em Supermercados;

Mobilidrio urbano (bancas de jornal, totens, quiosques,
relégios, abrigo de dnibus etc.)

Midia Aeroportuaria;
Midia Shopping;

Taxidoor (veiculagdo em frotas de taxis, placas, vidros
ou envelopamento);

Midia Card — mensagens em formato de cartao postal;

TV corporativa — canais de TV de conteldo proprio
dentro de ambientes empresariais ou comerciais

Bikedoor

Trio elétrico/carro de som

Midia promocional

Banner;
Cartaz;

Impressos: folder, flyers, volantes, catalogos,
tabldides;

Quiosque ou stand;

Mobiles;

|VEfCULOS ALTERNATIVOS DE COMUNICACAO

|§ 90, ARTIGO 149 DA LEI ORGANICA DO DF.

7. DA PREVISAO ORGAMENTARIA: A PREVISAO ORCAMENTARIA PARA OS SERVICOS DE PUBLICIDADE, NO ANO
DE 2023, DE ACORDO COM A LEI ORCAMENTARIA ANUAL E DE: R$ 160.000.000,00 (CENTO E SESSENTA

MILHOES DE REAIS), ASSIM CLASSIFICADOS:

7.1. PROGRAMA DE TRABALHO: 04.131.6203.8505.0002 - Publicidade e Propaganda - Institucional -
SECOM/DF, no valor de R$ 85.000.000,00 (oitenta e cinco milhdes de reais)

7.2. PROGRAMA DE TRABALHO: 04.131.6203.8505.0004 — Publicidade e Propaganda — Utilidade Publica —
SECOM/DF, no valor de R$ 75.000.000,00 (setenta e cinco milhdes de reais).

8. DA APLICACAO DO VALOR ORCAMENTARIO:

8.1. O investimento publicitario sera utilizado em dois tipos de despesas:

https://www.sinj.df.gov.br/sinj/Norma/4f9a1ff4037241189c629be2779281b6/Instru_o_Normativa_1_16_01_2023.html

7/16



02/02/2023 15:10 Instrugdo Normativa 1 de 16/01/2023

8.1.1. PRODUCAO - Consiste no estudo, planejamento, conceituagdo, concepcdo, criacdo e execucdo de pegas
publicitarias (filme, documentario, revista, jornal, livro, material para Internet, diagramacdo de edital e avisos,
faixa, cartaz, folheto, folder, spot para radio, painel, anuncios, etc) para campanhas institucionais e de utilidade
publica.

8.1.1.1. Despesa estimada em 25% do valor total do contrato com as agéncias de publicidade e propaganda.

8.1.2. VEICULACAO - Distribuicio da producdo publicitiria aos veiculos e demais meios de comunicagdo,
incluindo midia televisiva, radiofonica, impressa, eletronica, digital e exterior das campanhas institucionais, de
utilidade publica e da publicidade de matéria legal.

8.1.2.1. Despesa estimada em 75% do valor total dos contratos.

9. DOS GRUPOS E TEMAS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS:

9.1. A Secretaria de Estado de Comunicagao dividiu o plano anual de publicidade-2023 em seis grupos:
9.1.1. Grupo 1 — Salde, Educagao e Esporte:

9.1.1.1. Neste grupo serao contempladas campanhas com o objetivo de informar, educar e orientar a populagao
do DF, sobre acOes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como vacinacao, dengue, combate e
prevencdo de doencas, matriculas, cartao escolar, programas sociais realizados através do esporte, entre outras
demandas. Além de, também, dar publicidade sobre o que vem sendo realizado nessas areas, como a reforma
de escolas, hospitais, quadras esportivas ou a contratacao de pessoal e outras demandas pertinentes ao grupo.

9.1.2. Grupo 2 — Mobilidade, Infraestrutura, Meio Ambiente, Ordem Urbanistica, Tecnologia e Parcerias:

9.1.2.1. Serao contempladas campanhas com o objetivo de informar a populacdo do DF acerca de acdes sobre
alteracoes de cunho estrutural no Distrito Federal, bem como orienta-lo aos riscos causados por queimadas
irregulares, combate ao uso irregular de area publica e, ainda, os cuidados relacionados a preservacdao do meio
ambiente e ao descarte correto de residuos, disponibilizagao para a populagdo de novas tecnologias e parcerias
publicos privadas, enquadrando-se também, neste grupo, a prestagao de contas das obras realizadas pelo GDF, a
fim de mostrar ao cidadado a destinacao do investimento feito através da arrecadacao dos impostos, bem como o
retorno a ser usufruido pela populacao e o impacto das obras em suas vidas.

9.1.3. Grupo 3 — Economia, Planejamento, Desenvolvimento Econémico, Trabalho, Agricultura, Turismo e Cultura:

9.1.3.1. Neste grupo serao contempladas campanhas com o objetivo de informar ao cidaddo acerca da
relevancia do recolhimento de tributos e a importancia da participacdo popular na elaboracdo da lei de Diretrizes
orgamentarias e na apresentacdao de propostas para a lei orcamentaria anual, bem como da observancia das
datas de vencimento das parcelas, para dar continuidade as agoes de desenvolvimento econémico do DF; bem
como prestar contas acerca da destinacdao da aplicacdao dos tributos arrecadados. Além disso, neste grupo serdao
contempladas campanhas destinadas a estimular o turismo, a cultura, na agricultura divulgar acbes para
promover o desenvolvimento rural, econémico e ambiental sustentavel, além da fiscalizacdo e inspegdo animal e
vegetal, no Trabalho incentivar a qualificagdo da mao de obra no DF e incentivar criagdo de novos postos de
trabalho.

9.1.4. Grupo 4 — Seguranca, Justica e Mulher:

9.1.4.1. Serdo contempladas campanhas com o objetivo de informar e prestar contas a populacao do DF sobre
os temas como: Divulgacdo das acdes do GDF de combate a violagdes dos direitos das minorias, alertar a
populagdo sobre os riscos nos periodos de estiagem e chuvas, enfrentamento da violéncia, dos indices
relacionados a seguranga no DF, além de divulgar os servigos de protecdo, acolhimento e os canais de denuncia
disponibilizados pelo GDF aos cidadaos, bem como a garantia dos direitos das mulheres e a protecao deste

grupo.
9.1.5. Grupo 5 — Acao Social, Habitagao, Direitos Humanos e Juventude:

9.1.5.1. Serao contempladas campanhas de prestacdo de contas para informar a populacao do DF acerca dos
temas relacionados ao segmento; abrangendo, ainda a divulgacdo de informacgdes relacionadas as politicas
publicas destinadas as pessoas em situacdo de vulnerabilidade social, a politica habitacional, aos direitos da
pessoa com deficiéncia, ao combate da discriminagao racial e a politica distrital destinada a inclusdo social e
ambiental dos jovens.
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9.1.6. Grupo 6 - Publicidade Legal, Notas Oficiais, Pesquisas e Prestacao de Contas:

9.1.6.1. Publicidade Legal é a que se destina a dar conhecimento de balancos, atas, editais, decisdes, avisos e de
outras informagOes do GDF com o objetivo de atender a prescri¢des legais. O contetdo da publicidade legal sera
fornecido a Secretaria de Estado de Comunicagdo pelos 6rgdos responsaveis e ficara a cargo da Subsecretaria de
Publicidade e Propaganda o encaminhamento e acompanhamento das informagdes para a devida publicagao.

9.1.6.2. Nota Oficial - texto distribuido em situagbes que requerem um posicionamento forte e definido de
assuntos que possam interferir no cotidiano do cidaddao ou no bom funcionamento das atividades
governamentais. Pode ser enviada aos meios de comunicagado ou publicada como matéria paga.

9.1.6.3. Pesquisa tera como objetivo aferir as campanhas realizadas com o objetivo de tragar estratégias para
novas campanhas.

9.1.6.4. Prestacdo de contas tera como objetivo divulgar os beneficios entregues a populacdo seja em obras que
buscam a melhoria das cidades, bem como as entregas sociais que visam o bem-estar da comunidade do Distrito
Federal.

10. A DESTINACAO DOS INVESTIMENTOS ESTA PREVISTA DA SEGUINTE FORMA:
a) Grupo 1 — Investimento Previsto: 30,24%

b) Grupo 2 - Investimento previsto: 25,13%

¢) Grupo 3 — Investimento previsto: 7,05%

d) Grupo 4 — Investimento previsto: 2,96%

e) Grupo 5 - Investimento previsto: 6,75%

f) Grupo 6 - Investimento previsto: 27,87%

10.1 Para o Plano anual de 2023, fez-se necessario um novo ajuste para que os investimentos estejam
adequadamente distribuidos nos seis grupos, para isso foi necessario incluir no grupo 6: pesquisas e campanhas
de prestacao de contas.

10.2. Para a definicdo dos valores foi necessaria realizar uma adequagao nos valores empenhados em 2022 no
grupo 2, remanejando os investimentos aplicados em campanhas de prestacao de contas para o grupo 6, para
assim buscar os valores reais para investimentos em 2023.

10.3. Quanto a definicdo dos percentuais de investimento para 2023, foram utilizados os estabelecidos no Plano
Anual de Publicidade 2022, fazendo-se uma média com os investimentos ja adequados nos respectivos grupos.

10.4. E importante ressaltar que os percentuais indicados para investimento, devem ser tratados como previsao,
ja que no decorrer no ano podem ocorrer variagdes, sendo necessaria uma incrementagdo maior em grupos com
percentuais menores, por ocasido de alguma emergéncia, como foi o caso da COVID-19.

11. INDICADORES DE DESEMPENHO:

11.1. Apds o final de cada campanha sera realizada pesquisa de avaliagdo, objetivando aferir a impactacdo da
campanha publicitaria de acordo com os seguintes indicadores de desempenho (adequacao feita para atender a
informagao 93/2021-Digem1 do Tribunal de contas do DF):

a) 90% a 100 % - Excelente
b) 60% a 89% - Bom

¢) 30% a 59% - Regular

d) 0% a 29% - Insuficiente

11.2. Quando o indicador de desempenho for insuficiente ou regular a Subsecretaria de Publicidade devera
elaborar relatério em conjunto com Agéncias contratadas e érgao demandante, buscando verificar as causas de
deram origem ao desempenho indesejado e apontando solugdes e novas estratégias para futuras campanhas.
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11.2.1. Quando se tratar de desempenho insuficiente ou regular, a subsecretaria de publicidade devera
comunicar o fato a comissao executora do contrato para que faga constar na avaliacdo de desempenho da
agéncia quando da renovacao do contrato.

11.3. Cabe ressaltar que as despesas de publicidade referentes a execugdo deste Plano Anual serdo publicadas,
trimestralmente, no Diario Oficial do Distrito Federal, conforme §§ 1° e 2° do art. 22 da Lei Organica do Distrito
Federal, e serao disponibilizadas no site http://www.secom.df.gov.br/. Também sera publicado, os indicadores de
desempenho de cada campanha atendendo ao inciso III letra “a” da Decisdo 6370/2014 do Tribunal de contas
do DF.

11.4. Todas as campanhas que serdo executadas no ano de 2023 e estarao resguardadas pelo Decreto n®
36.451/2015 e demais leis e instrugGes normativas correlatas a matéria nao citadas neste plano.

11.5. Cabera a Subsecretaria de Publicidade e Propaganda o fiel cumprimento da desta Instrugao Normativa.
11.6 Esta Instrucao Normativa entra em vigor na data de sua publicagao.

WELIGTON MORAES

ANEXO I

TEMAS DE CAMPANHAS POR ORGAOS
ORGAO TEMA DA CAMPANHA |
‘C\EXSANSI,STRACAO REGIONAL DE AGUAS [lop ACA SAUDAVEL AGUAS CLARAS (32 EDICAO)
ADMINISTRAGAO REGIONAL DE . .
BRAZLANDIA FESTA DA GOIABA (Festa tradicional realizada para todo DF)
ADMINISTRAGAO REGIONAL DE , A
BRAZLANDIA ANIVERSARIO DE BRAZLANDIA (90 anos)
ADMINISTRAGAO REGIONAL DE ,
BRAZLANDIA FESTA DO MORANGO DE BRASILIA
ADMINISTRAGAO REGIONAL DE :
TAGUATINGA ANIVERSARIO DE 65 ANOS DE TAGUATINGA
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO ANIVERSARIO DO CRUZEIRO -lancamento de selo comemorativo
CRUZEIRO
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO CAMPANHA DE CONSCIENTIZAGAO - DESCARTE CORRETO DE
CRUZEIRO LIXO
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO
CRUZEIRO CARNAVAL
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO
CRUZEIRO FESTAS JUNINAS
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO :
CRUZEIRO ANIVERSARIO DO CRUZEIRO
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO
CRUZEIRO FESTAS DE FIM DE ANO
ADMINISTRAGAO REGIONAL DO
CRUZEIRO OBRAS FUTURAS
IADMINISTRAGAO REGIONAL DO SIA IDESCARTE CONSCIENTE DE LIXO EM AREA PUBLICA |
IADMINISTRAGAO REGIONAL DO VARJAO |[CONSTRUCAO RESTAURANTE COMUNITARIO |
IADMINISTRAGAO REGIONAL DO VARJAO ||[DESCARTE CONSCIENTE DE LIXO EM AREA PUBLICA |
IADMINISTRACAO REGIONAL DO VARJAO [[REVITALIZACAO NA CIDADE |
ISECRETARIA DA MULHER ICARNAVAL SEM ASSEDIO |
ISECRETARIA DA MULHER IMARCO MAIS MULHER |
ISECRETARIA DA MULHER IOUTUBRO ROSA |
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SECRETARIA DA MULHER

16 DIAS DE ATIVISMO PELO FIM DA VIOLENCIA CONTRA AS
MULHERES

SECRETARIA DA MULHER

ICOMBATE A VIOLENCIA CONTRA A MULHER E AO FEMINICIDIO

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

BIOSSEGURIDADE NAS PROPRIEDADES COM EXPLORACOES
PECUARIAS

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

NOTIEICACAO DE DOENCAS EM ANIMAIS DE INTERESSE
PECUARIO NO DF

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

ATUALIZACAO CADASTRAL DO REBANHO DO DF

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VACINACAO CONTRA BRUCELOSE

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VACI,NACAO CONTRA RAIVA DE BOVINOS, BUBALINOS E
EQUIDEOS

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

SEMANA DO ALIMENTO SEGURO

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA DA SOJA

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VAZIO SANITARIO PARA A CULTURA DO FEIJAO COMUM

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

ADOTE UM ANIMAL

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

ATUALIZACAO CADASTRAL DO REBANHO DO DF

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VACINACAO CONTRA BRUCELOSE

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ABASTECIMENTO E DESENVOLVIMENTO
RURAL

VACINAGAO CONTRA RAIVA DE BOVINOS, BUBALINOS E
EQUIDEOS

INOVAGAO

SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E

RECICLOTECH II - DIVULGACAO CONTINUADA

INOVAGAO

SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E

WI-FI SOCIAL DF

INOVACAO

SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E

CAMPUS PARTY

ISECRETARIA DE COMUNICAGAO

IBALANGO INSTITUCIONAL

ISECRETARIA DE COMUNICAGAO

\GDF PARA TODOS

|SECRETARIA DE COMUNICACAO

INOTA OFICIAL

|SECRETARIA DE COMUNICACAO

||PESQUISAS QUALITATIVA E QUANTITATIVA

|SECRETARIA DE COMUNICACAO

|IPRESTACAO DE CONTAS

|SECRETARIA DE COMUNICACAO

|IPUBLICIDADE LEGAL

ISECRETARIA DE COMUNICAGAO

|ITUDO EXPLICADINHO
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SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

CARNAVAL

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

REABERTURA DO TEATRO NACIONAL

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

ANIVERSARIO DE BRASILIA

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

PREMIO CANDANGO DE LITERATURA

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

PREMIO CANDANGUINHO DE POESIA INFANTOJUVENIL

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

CULTURA NAS CIDADES

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

ESCOLA DE CARNAVAL

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

FESTIVAL DE BRASILIA DO CINEMA BRASILEIRO

SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

REVEILLON 2024

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
SOCIAL

AGENDAMENTOS DE ATENDIMENTOS NOS CRAS

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
SOCIAL

INAUGURACAO DE NOVOS RESTAURANTES COMUNITARIOS, EM
SOL NASCENTE E ARNIQUEIRA.

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
SOCIAL

REESTRUTURAGAO DA ATENGCAO SOCIAL BASICA

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
SOCIAL

TRES ANOS DO CARTAQO PRATO CHEIO

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
SOCIAL

TRES ANOS DO PROGRAMA BOLSA MATERNIDADE

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
URBANO E HABITACAO

PLANO DISTRITAL DE HABITAGAO DE INTERESSE SOCIAL
(PLANDHIS)

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
URBANO E HABITACAO

REVISAO DO PLANO DIRETOR DE ORDENAMENTO TERRITORIAL
(PDOT)

ISECRETARIA DE EDUCAGAO

|CARTAO PDAF

ISECRETARIA DE EDUCAGAO

[EDUCACAO DE JOVENS E ADULTOS (EJA)

ISECRETARIA DE EDUCAGAO

INSCRIGOES PARA AGOES DE FORMAGAO DA EAPE

ISECRETARIA DE EDUCAGAO

ICENTRO INTERESCOLAR DE LINGUAS (CIL)

ISECRETARIA DE EDUCACAO

[EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

|SECRETARIA DE EDUCACAO

| INSCRICOES PARA AGOES DE FORMAGAO DA EAPE

|SECRETARIA DE EDUCACAO

[INSCRICOES DE NOVOS ESTUDANTES

|SECRETARIA DE EDUCACAO

|[EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

|SECRETARIA DE EDUCACAO

|IREMANEJAMENTO

ISECRETARIA DE EDUCACAO

|IRENOVAGAO DE MATRICULAS NA REDE PUBLICA

ISECRETARIA DE EDUCAGAO

ICENTRO INTERESCOLAR DE LINGUAS (CIL)

ISECRETARIA DE ESPORTE E LAZER ICENTROS OLIMPICOS
ISECRETARIA DE ESPORTE E LAZER [FUTURO CAMPERO
ISECRETARIA DE FAZENDA [TPVA 2023

|SECRETARIA DE FAZENDA

INOVA SISTEMATICA DO 1SS

|SECRETARIA DE FAZENDA

IPROGRAMA DE CONCESSAO DE CREDITOS NOTA LEGAL - 2023

|SECRETARIA DE FAZENDA

[IPTU 2023
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SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA ||CONSCIENTIZACAO SOBRE TRABALHO ESCRAVO

DIA NACIONAL DE COMBATE A INTOLERANCIA RELIGIOSA — 21
DE JANEIRO

DIVULGAGAO DAS ELEICOES DE ESCOLHA DE CONSELHEIRO
TUTELAR

LANGAMENTO DA LEI N° 12.594 INSTITUIU O SISTEMA
NACIONAL DE ATENDIMENTO SOCIOEDUCATIVO (SINASE)

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[NAO EXISTE UM CAMINHO PARA PAZ. A PAZ E O CAMINHO |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA | |CARNAVAL DOS DIREITOS HUMANOS E IGUALDADE RACIAL |

CONCURSO DE DESENHO E REDACAO “NEM TUDO QUE E LEGAL
E LEGAL DE VERDADE"

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  ||DIA NACIONAL DE COMBATE AS DROGAS E ALCOOLISMO |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[NAO AO CRIME DE IMPORTUNAGAO SEXUAL NO CARNAVAL |

SEMANA MUNDIAL DE HARMONIA INTER-RELIGIOSA — 12
SEMANA DE FEVEREIRO

CONCURSO DE REDAGAO - TRAFICO DE PESSOAS NO DF: ESSE
CRIME E REAL

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[BULLYING NAO |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[DIA MUNDIAL SEM TABACO — 31 DE MAIO |

PREVENGAO E COMBATE AO ABUSO E A EXPLORACAO SEXUAL DE
CRIANCAS NO DISTRITO FEDERAL

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[PROGRAMA ACOLHE DF |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[CIGARRO ELETRONICO: HEROI OU VILAO |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[CONSCIENTIZAGAO SOBRE PREVENGAO E COMBATE A TORTURA |
ISECRETARIA DE JUSTIGA E CIDADANIA  |DIA DO ORGULHO LGBTI : 28 DE JUNHO |
|
|

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[NAO A AGRESSAO CONTRA CRIANCAS
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[UM OLHAR DE CUIDADO COM OS IDOSOS

COMEMORAGOES ALUSIVAS AO ANIVERSARIO DO ESTATUTO DA
CRIANCA E DO ADOLESCENTES (ECA)

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  ||CORAGCAO AZUL |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[SEMANA DE ENFRENTAMENTO AO TRAFICO DE PESSOAS |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[COMEMORAGAO EM HOMENAGEM A LEI MARIA DA PENHA |

CONSCIENTIZACAO SOBRE AS POLITICAS DE INCLUSAO SOCIAL
DA POPULAGAO EM SITUAGAO DE RUA NO DISTRITO FEDERAL

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[DIA DO SERVIDOR SOCIOEDUCATIVO

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[DROGAS: PREVENCAO E ACAO

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  ||DIA DE COMBATE A INTOLERANCIA RELIGIOSA NO DF
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[TODOS CONTRA A VIOLENCIA CONTRA A MULHER

LANGAMENTO DA CARTILHA DA SEJUS PARA A PREVENGAO E
COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MENINAS E MULHERES

ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  ||VINTE E UM DIAS DE ATIVISMO |
ISECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA  |[DIA INTERNACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS |

CENTROS DE REFERENCIA DA JUVENTUDE NAS REGIOES
ADMINISTRATIVAS DO DISTRITO FEDERAL

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUSTICA E CIDADANIA

SECRETARIA DE JUVENTUDE

ISECRETARIA DE JUVENTUDE IMAIS QUE VENCEDOR (GRATUIDADE CURSOS PRE VESTIBULAR) |
ISECRETARIA DE JUVENTUDE POLITICA DISTRITAL DA JUVENTUDE SAUDAVEL

|SECRETARIA DE JUVENTUDE ||PROGRAMA BOLSA UNIVERSITARIA DE ESTUDO |
|SECRETARIA DE JUVENTUDE “AUXILIO FINANCEIRO” AO JOVEM |
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SECRETARIA DE JUVENTUDE

“POLITICA EU ESCOLHI ESPERAR” PARA PREVENCAO E
CONSCIENTIZACAO SOBRE GRAVIDEZ PRECOCE NO DF

SECRETARIA DE JUVENTUDE

CADASTRO DISTRITAL DE INFORMAGAO PARA A PROTECAO DA
INFANCIA E DA JUVENTUDE

SECRETARIA DE JUVENTUDE

DIVULGACAO DE FOTOGRAFIAS DE JOVENS DESAPARECIDOS,
COM IDADE ENTRE 15 E 29 ANOS

|SECRETARIA DE JUVENTUDE

||FUNDO EXCLUSIVO DISTRITAL DE JUVENTUDE — FDJ]

SECRETARIA DE JUVENTUDE

GRATUIDADE AOS JOVENS DE 15 A 29 ANOS EM PROJETOS
CULTURAIS FOMENTADOS COM RECURSOS PUBLICOS

|SECRETARIA DE JUVENTUDE

|OBSERVATORIO DE PROTECAO INTEGRAL A JUVENTUDE

SECRETARIA DE JUVENTUDE

PLANO DISTRITAL DE JUVENTUDE NO AMBITO DO DISTRITO
FEDERAL

SECRETARIA DE JUVENTUDE

POLITICA DISTRITAL DE ATENDIMENTO JUVENIL AOS EGRESSOS
DE SERVICOS DE ACOLHIMENTO

SECRETARIA DE JUVENTUDE

POLITICA DISTRITAL DE QUALIFICACAO TECNICA PARA O JOVEM
TUTELADO

SECRETARIA DE JUVENTUDE

POLITICA DISTRITAL DESTINADA A INCLUSAO SOCIAL E
AMBIENTAL DE JOVENS

|SECRETARIA DE JUVENTUDE

[PRIMEIRO CREDITO PARA A JUVENTUDE RURAL

SECRETARIA DE JUVENTUDE

PROJETO VIRA VIDA (RESGATE DE JOVENS VITIMAS DE
VIOLENCIA SEXUAL)

|SECRETARIA DE JUVENTUDE

“SEMANA DA JUVENTUDE CRISTA"

|SECRETARIA DE JUVENTUDE

lPOLETICA PUBLICA DOS JOGOS DA JUVENTUDE

SECRETARIA DE OBRAS E

INFRAESTRUTURA DRENAR DF

SECRETARIA DE OBRAS E N ,

INFRAESTRUTURA CONSTRUCAO DO TUNEL DE TAGUATINGA.
SECRETARIA DE OBRAS E _

INFRAESTRUTURA CONSTRUCAO DO VIADUTO DA EPIG
SECRETARIA DE OBRAS E RETOMADA DAS OBRAS NO SETOR HABITACIONAL SOL
INFRAESTRUTURA NASCENTE

SECRETARIA DE OBRAS E N ,
INERAESTRUTURA REVITALIZACAO DA VIA HELIO PRATES
SECRETARIA DE OBRAS E N

INERAESTRUTURA REVITALIZACAO DO PAVIMENTO DA W3
SECRETARIA DE OBRAS E ~

INERAESTRUTURA REVITALIZACAO DO SETOR COMERCIAL SUL

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,
ORCAMENTO E ADMINISTRACAO

PROGRAMA CARTAO GAS

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,
ORCAMENTO E ADMINISTRACAO

AUDIENCIA PUBLICA RELATIVA A ELABORACAO DO PLANO
PLURIANUAL 2024-2027

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,
ORCAMENTO E ADMINISTRACAO

CENTRAL 156 MAIS INTELIGENTE

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,
ORCAMENTO E ADMINISTRACAO

LEI DE DIRETRIZES ORCAMENTARIAS 2024

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,
ORCAMENTO E ADMINISTRACAO

LEI ORCAMENTARIA ANUAL 2024

|SECRETARIA DE PROJETOS ESPECIAIS

IPARCERIAS COM A INICIATIVA PRIVADA

|SECRETARIA DE PROJETOS ESPECIAIS

IPROGRAMA ADOTE UMA PRAGA

SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

COMBATE AO DEPOSITO IRREGULAR DE RESIDUOS SOLIDOS E
INSTALAGAO IRREGULAR DE FAIXAS DE PUBLICIDADE
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SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

COMBATE A OCUPACAO COMERCIAL IRREGULAR DE AREA
PUBLICA

SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

INCENTIVO DA OBTENCAO DE LICENCA DE FUNCIONAMENTO
COMERCIAL

SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

REGULARIZAGCAO DE ENGENHOS PUBLICITARIOS

SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

MONITORAMENTO POR GEORPROCESSAMENTO E DADOS
GEOESPACIAIS

SECRETARIA DE PROTECAO E DA ORDEM
URBANISTICA

COMBATE A OCUPACAO IRREGULAR DO SOLO

[SECRETARIA DE SAUDE

|IDIA MUNDIAL DA DIABETES

ISECRETARIA DE SAUDE

|[ESTRATEGIA SAUDE DA FAMILIA

ISECRETARIA DE SAUDE

INOVEMBRO AZUL

ISECRETARIA DE SAUDE

IONDE BUSCAR ATENDIMENTO

ISECRETARIA DE SAUDE

IPREVENCAO A TUBERCULOSE

ISECRETARIA DE SAUDE

IDENGUE, CHIKUNGUNYA E ZIKA

ISECRETARIA DE SAUDE IMULTIVACINAGAO
ISECRETARIA DE SAUDE IPOLIOMIELITE
ISECRETARIA DE SAUDE IMARCO LILAS
ISECRETARIA DE SAUDE | INFLUENZA

[SECRETARIA DE SAUDE

|IDOAGAO DE LEITE MATERNO

|SECRETARIA DE SAUDE

|IDOAGAO DE LEITE MATERNO

ISECRETARIA DE SAUDE

ICARNAVAL E AS ISTS

ISECRETARIA DE SAUDE

|IDIA DOS NAMORADOS E DIA DO ORGULHO LGBTIQI

ISECRETARIA DE SAUDE

IDIA MUNDIAL SEM TABACO

ISECRETARIA DE SAUDE

IDENGUE, CHIKUNGUNYA E ZIKA

ISECRETARIA DE SAUDE

IVACINAGAO ANTIRRABICA

ISECRETARIA DE SAUDE

IAGOSTO DOURADO

ISECRETARIA DE SAUDE

IOUTUBRO ROSA

ISECRETARIA DE SAUDE

ISETEMBRO VERDE

[SECRETARIA DE SAUDE

lcoviD

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

[CAMPANHA FURTO EM VEICULO (TRIMESTRAL)

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

||FURTO DE CABOS DE ENERGIA (TRIMESTRAL)

SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

REDUC’\AO CONTINUA DE HOMICIDIOS E/OU OUTROS CRIMES DE
RELEVANCIA.

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

||CAMPANHA CONTRA ROUBO E FURTO DE CELULAR.

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

ITROTES AOS SERVICOS DE EMERGENCIA.

SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

CAMPANHA PREVENTIVA E EDUCATIVA DA DEFESA CIVIL SOBRE
OS PERIODOS DE ESTIAGEM E DE CHUVAS NO DISTRITO
FEDERAL.

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

|[BALANGO SEMESTRAL DA SEGURANCA PUBLICA

|SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

|[#METAACOLHER - DE PREVENGAO AO FEMINICIDIO

SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA

CAMPANHA PREVENTIVA E EDUCATIVA DA DEFESA CIVIL SOBRE
OS PERIODOS DE ESTIAGEM E DE CHUVAS NO DISTRITO
FEDERAL.

SECRETARIA DE TRABALHO

CADASTRAMENTO DE CICLISTAS TRABALHADORES POR
APLICATIVO

SECRETARIA DE TRABALHO

[CADASTRAMENTO DE LAVADORES DE VEICULOS
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ISECRETARIA DE TRABALHO |CESTA DO TRABALHADOR |
ISECRETARIA DE TRABALHO IFABRICA SOCIAL |
ISECRETARIA DE TRABALHO IPROSPERA |
ISECRETARIA DE TRABALHO | QUALIFICADF MOVEL |
ISECRETARIA DE TRABALHO IRENOVADF |
[SECRETARIA DE TRABALHO [QUALIFICADF |

|

|SECRETARIA DE TRABALHO

|APLICATIVO DO TRABALHO

SECRETARIA DE TRANSPORTE E
MOBILIDADE

BENEFICIOS DO CARTAO MOBILIDADE

SECRETARIA DE TRANSPORTE E
MOBILIDADE

ESTACIONAMENTOS PAGOS (ZONA VERDE)

|SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE

|ISEPARADOS PELO DESTINO

|SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE

||CAMPANHA DE COMBATE A INCENDIOS FLORESTAIS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

|[ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

INOVIDADES DA UNDF EM 2023

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

|OUVIDORIA UNDF

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

|IPARCERIAS INSTITUCIONAIS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

ISEMINARIOS, CONGRESSOS E COLOQUIOS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

|ASSISTENCIA ESTUDANTIL UNDF 2023

UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

CONVOC,ACAO DOCENTES EM 2023 CONCURSO - CARREIRA
MAGISTERIO

UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

CRIAGAO, CONSTRUGAO OU AQUISICAO DE NOVOS ESPAGOS
FISICOS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

IDIVULGACAO DOS NOVOS CURSOS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

IMATRICULAS E/OU VESTIBULAR

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

IASSISTENCIA ESTUDANTIL UNDF 2023

UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

CRIAGAO, CONSTRUGAO OU AQUISIGAO DE NOVOS ESPACOS
FISICOS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

IDIVULGACAO DOS NOVOS CURSOS

|UNIVERSIDADE DO DISTRITO FEDERAL

IMATRICULAS E/OU VESTIBULAR
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