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ILUSTRISSIMA COMISSAO DE LICITACAO - EDITAL DE CONCORRENCIA
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em 094 06 107203 (b SS.

1

AL ‘L{/\. (6371294
Ll ] MATRICULA
SINDICAT® B AGENCIAS DE

PROPAGANDA DO DISTRITO FEDERAL - SINAPRO/DF, pessoa
juridica de direito privado, inscrito no CNPJ sob n® 00.580.662 /0001-88, com
sede no STRV, Quadra 701, Ed. Palacio do Réadio II, sala n® 411, Brasilia/DF,
CEP: 70.340-902, por intermédio do seu Presidente que esta subscreve, vem a

presenca de Vossa Senhoria, apresentar a presente

IMPUGNACADO

ao edital CONCORRENCIA N° 001/2019-SECOM, que foi retificado e
republicado no Diario Oficial do Distrito Federal - DODF, na data de
29.04.2020, com fulcro no item6.1 e seguintes deste edital, fazendo-os nos

termos dos argumentos faticos e juridicos, a seguir expostos:
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L. DO CABIMENTO DA IMPUGNACAO E DA TEMPESTIVIDADE

Inicialmente, cumpre informar que, tendo em vista a
suspensdo da abertura da Concorréncia n° 001/2019, que estava prevista
para ocorrer no dia 27 de marco de 2020, ao disposto no Decreto n° 40.520,
de 14 de marco de 2020 e suas alteracdes, que dispde sobre as medidas para
enfrentamento da emergéncia de saude publica decorrente do novo
coronavirus, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal na data de 18 de
marco de 2020, em que foram suspendidos os prazos para impugnacao do
presente edital e, com a sua republicacéo, com o edital retificado, publicado
no Diario Oficial do Distrito Federal na data de 29 de abril de 2020, o faz na

forma em que segue.

O item 6.1 e seguintes do Edital ora objeto de
impugnacdo regula tanto a tempestividade quanto a legitimidade para a

presente impugnagcao, in verbis:

Edital, item 6.
IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1. Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente
Edital por irregularidade. Qualquer pedido de impugnacao devera
ser protocolizado até o dia 05 de junho de 2020, de segunda a
sexta-feira, Anexo do Palacio do Buriti 16° andar sala 1610, de
segunda a sexta-feira, das 09h as11:30h e das 14h as 17:30h., o
qual devera ser julgado e respondido em até 3 (trés) dias uteis,
sempre juizo da faculdade prevista no artigo 113, § 1°, da Lei n°
8.666/1993.

6.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital
a licitante que néo o fizerem até 5 (cinco) dias uteis antes da data
do recebimento das Propostas Técnica e de Prego, mediante
solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco € nos horarios
mencionados no subitem precedente.

6.2.1. Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a
empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no
Aviso de Licitacéo ou neste Edital.

6.2.2. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante nao a
impedira de participar do processo licitatorio até o transito em
julgado da decisdo a ela pertinente.

Da simples leitura dos itens supracitados, vé-se que o
licitante — bem como o seu representante - estda autorizado legalmente a

impugnar edital de licitagdo, uma vez que a realizagao do certame licitatério,
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que deverd ser protocolizado até o dia 05 de junho de 2020 (sexta-feira),

ficando evidenciada a legitimidade do requerente para a presente impugnacao.

Em que pese, o Item 6.1 faga mengao literal do termo
“cidad@o” e o Item 6.2.1, faca mencéo da “licitante {...) que tenha retirado o
presente Edital’, com capacidade legitimamente de apresentar a impugnacéo,

se inclui, por excecdo, o SINAPRO/DF,

O SINAPRO/DF, assim, na condicao de representante das
agéncias de publicidade do Distrito Federal tem plena legitimidade para
subscrever a presente impugnacdo, ao ser equiparado no presente edital a
condi¢do de “cidadd@o”, nos moldes do item 6.1 e de “licitante (...) que tenha
retirado o presente Edital’, nos termos do Item 6.2.1, tempestivamente,

apresentado a presente impugnacéo até a data de 05.06.2020 (sexta-feira).

Pelo exposto, tempestivas e cabiveis as razdes que

seguem.

2. DAS RAZOES DA IMPUGNACAO DO EDITAL DA CONCORRENCIA N°
001/2019-SECOM/GDF

Foi publicado o edital da CONCORRENCIA N°
001/2019-SECOM, por ultimo, republicado e retificado no Diario Oficial do
Distrito Federal na data de 29.04.2020, com o seguinte objeto:

3. DO OBJETO

3.1.A presente concorréncia destina-se a obtencgéo de propostas para
a contratacio de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por cobjetivo o
estudo, ¢ planejamento, a conceituacgio, a concepgdo, a criagdo, a
execucio interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugio
externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgagao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e
ao direito & informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral e, quando couber, de
promover a venda de bens ou servigos.

3.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como
atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relativos a
execucao do contrato;

b) a4 criacio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacido publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producgéo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados
pelas agéncias contratadas.

O SINAPRO/DF como objetivo zelar pelos direitos e
interesses individuais ou coletivos de suas associadas vem por meio da
presente impugnacdo, em consonancia com os arts. 1° e 2° do Estatuto da
Entidade, bem assim de colaborar para a seguranca juridica da contratagao
almejada pela SECOM/GDF - Secretaria de Estado de Comunicagao do

Distrito Federal, como se vera a seguir.

3. DAS RAZOES DE IMPUGNACAO
Consoante sera demonstrado, data mdxima vénia, o
Edital, ora objeto de impugnacéo, contraria de forma expressa disposicoes

legais no que se refere as atribuicdes proprias e exclusivas das agéncias de
publicidade.

Nesse sentido a impugnacgdo abrange o edital de
licitacdo como um todo, fazendo remissdo a itens componentes do Edital e

Seus anexos, senio vejamos:

4. EDITAL DE LICITACAO
4.1. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
4.1.1. Subitens 11.3.3.4, alineas d, f e g e 11.3.3.4.1, do
Edital

Em analise do item 11.3.3.4, alineas ‘d’, ‘/f e ‘¢, €
item 11.3.3.4.1, todos do edital, na forma em que se encontram redigidos,
prevé a apresentacdo fisica do “hotsite” pelas agéncias para divulgacao da
campanha publicitaria, desde que, esteja dentro das regras estabelecidas

dispostas nos itens e alineas mencionadas.
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Contudo, a resposta dada no Pedido 5 do Pedido de
Esclarecimento 008, nio tem o mesmo entendimento ao que se dispde no

edital, ao se analisar o teor da resposta, temos que:

Pedido5: A criagdo e o desenvolvimento de um Hotsite da
campanha a ser apresentada na Proposta Técnica podem

ser considerados como objeto desta Licitagao?

Esclarecimento: Nio, Hotsite & ‘objeto de 'outra

licitacao.

Ha nitida contradicdo ao que preconiza o r. edital,
ao afirmar que nao poderd apresentar a criagdo e o desenvolvimento de
"hotsite”, alegando que é objeto de outra licitagéio. Assim sendo, se o hotsite &
para divulgar e fomentar a campanha desenvolvida para a licitagdo, como
encontra-se devidamente explicito e exigido no edital, ¢ de se concluir que, por
ser requisito e haver previséo no edital de licitagao, a peca determinada como
“hotsite” podera ser desenvolvida e apresentada como peca da campanha

publicitaria.

4.2. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

4.2.1. Subitem 19.4, do Edital
Em relacdo ao item 19.4 do Edital, na segunda
linha, apés “{...)convocard as licitantes”, acrescentar “classificadas na Proposta

Técnica”, para dar cumprimento ao disposto no art. 11, inc. IX, da Lei n.°
12.232/10.

4.2.2. Alinea “e” do Subitem 19.4, do Edital
Em relacdo a alinea “€” ao item 19.4 do Edital,
acrescentar ao final do texto, a frase “..ou que concordar em praticar 0s pregos
constantes da Proposta com 0s menores pregos’.
O acréscimo se impde porque o tipo da
Concorréncia em analise ¢ MELHOR TECNICA e a Lei n.° 8.666/93
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consolidada, art. 46, §1°, inc. II, prevé a negociacdo de pregos com a
proponente melhor classificada na Proposta Técnica, igualmente redigido no
item 15.2 do edital.

4.3. CONDICOES CONTRATUAIS
4.3.1. Item 24.3, do Edital
Primeiramente, ha erro material na redagao do
item "Cada Contratante(...)', h4 somente uma contratante (SECOM /GDF),
melhor reacéo seria "A Contratante(...}".
De acordo com tal item, a SECOM/GDF “poderd
rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,

independentemente _de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a

contratada qualquer espécie _de direito, nos casos previstos na Lei n®

8.666/1993 e alteragbes posteriores, e no contrato a ser firmado entre as
partes, com a excegdo do que estabelece o artigo 79, § 2°, da referida Lel"

Nesse sentido, tal medida ao sumariamente
rescindir o contrato entabulado entre as partes pela Contratante € ao sequer
ndo oportunizarem as Agéncias a serem contratadas a se defender é afronta
aos principios da ampla defesa, contraditério ¢ ao devido processo legal
previstos na Constitui¢éo Federal, nesse sentido, a clausula 14.1.1 da
Minuta do Contrato (Anexo IV) que prevé que “(...) desde que motivado o ato €

assegurados o contraditério e a ampla defesa.”

Ademais, se ndo houver "interpelacdo judicial ou
extrajudicial”’, ndo ha como haver o contraditério e ampla defesa da agéncia
contratada, ja que as agéncias irdo tomar conhecimento diretamente que seu

contrato foi rescindido unilateralmente pela SECOM/GDF.

4.3.2. Item 24.6, do Edital
Ao final da terceira linha, & necessario acrescentar:

“excec@o feita aos contratades por ordem da CONTRATANTE.”, a fim de néo
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atribuir responsabilidade por terceiros & CONTRATADA a que nédo anuiu a sua

contratacao.

4.3.3. Item 24.17, do Edital
Ao final da dltima linha, acrescentar: “que lhe forem
afetos.”, sem esta ressalva a ser contida expressamente no Edital, as
Contratadas serdo responsabilizadas por recolhimentos indevidos € omissao
de recolhimentos de tributos cometidos, tammbém, pelos fornecedores e veiculos

de comunicagao.

4.4. GARANTIA
4.4.1. Item 25.1, do Edital

Com base no item 23.1 e 3.2 do Edital,
respectivamente, “As despesas com os contratos resultantes desta concorréncia,
pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em: R$ 141.400.000,00
(cento e quarenta e um milhdes e quatrocentos mil reais).” em que, “Para a
prestacdo dos servicos serdo contratadas 03 (trés)] agéncias de
propagandaf...).”

As 3 (trés) Agéncias de Propaganda a serem
contratadas integrardo um Unico contrato abrangendo o valor da verba
estimada, conforme dispde o item 2.4 e subitem 2.4.1, ambos da MINUTA DE
CONTRATO (Anexo IV), portanto, tendo em vista que serd pactuado um unico
contrato, somente uma Unica garantia deve ser recolhida sobre o valor citado.

Como, definido no art. 56, §2° da Lei n.°

8.666/1993, estabelece que a garantia “ndo excederd a cinco por cento do valor
do contrato”.

Se houver aplicagdo na integra ao dispositivo na
forma em que se encontra descrito no item 25.1 do r. edital, com a prestagao
de garantia por parte das 3 (trés) Agéncias a serem contratadas recolheréo ao
total 15% (quinze por cento) de garantia sobre o valor constante do item 23.1

do Edital, afrontando o quanto disposto na Lei n.° 8.666/1993, que restringe
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a exigéncia da garantia de no maximo o total de 5% (cinco por cento)
unicamente sobre o valor estimado do contrato a ser celebrado.

Ademais, o percentual de 5% (cinco por cento) em si
€ excessivo € oneroso a muitas agéncias de propaganda que nao podem arcar
isoladamente com este custo, tem-se que a “divis@o” entre as 3 (trés) agéncias
vencedoras € medida plenamente razoavel e proporcional para se garantir
integralmente o contrato avencado.

Por fim, é necessaria a revisdao do item 25.1 do
Edital, em que em sua redacdo determina que a garantia “correspondente a 5%
(cinco por cento) da estimativa de despesas de cada contratante prevista no
subitem 23.1” para “correspondente a 5% (cinco por cento) da estimativa de
despesas do valor total do contrato a ser rateada igualmente pelas

contratantes prevista no subitem 23.17.

4.5. SANCOES ADMINISTRATIVAS
4.5.1. Item 28.2, do Edital
O item cita "artigo 7° da Lei 10.520/2002", lei que
trata sobre "pregdo"’, nao sendo aplicado a presente concorréncia regida pela
Lei n® 8.666/93 e pela Lei n°® 12.232/2010.

4.6. ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO
4.6.1. CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
4.6.1.1. Subclausula 5.1.9.1 do Anexo da Minuta do Contrato
(Anexo IV)

Ha um erro de digitagdo que pode comprometer o
entendimento do disposto no subitem 5.1.9.1, que assim dispoe: “A
CONTRATADA sé poderd reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente a identificar e

tiver sido por ela expressamente autorizadd’.
Contudo, néao € esta redacao que se encontra redigida no
art. 4°, §2° da Lei 12.232/2010, em que se tem “A agéncia contratada nos

termos desta Lei s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de
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veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente
os identificar e tiver sido por eles expressamente autorizada.”.

Portanto, a correta redacdo do item para se amoldar a
legislacdo em comento, deve ser redigido na seguinte forma: “A CONTRATADA
sé poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por

ele expressamente autorizadad’.

4.6.1.2. Subclausula 5.1.23, da Minuta do Contrato (Anexo IV)
Em relacdo a este subitem, ao final do texto, apos
“(...Jobjeto pactuado”, acrescentar o trecho “no que lhe for afeto”, vez que na
forma que se encontra escrito, o dnus exclusivo determinado as Agéncias a
serem contratadas pode acarretar em responsabilidade além da que lhe for
imputada.
4.6.1.3. Subcliusula 5.1.24, da Minuta do Contrato (Anexo IV)
Em relacdo a este subitem, na ultima linha, apds
“(...)servicos contratados”, acrescentar o trecho “por ela executados”, vez que
na forma que se encontra escrito, o dnus exclusivo determinado as Agéncias
a serem contratadas pode acarretar em responsabilidade além da que lhe for
imputada.
4.6.1.4. Subclausulas 5.1.24.1, 5.1.25 e 5.1.33, inciso II da
Minuta do Contrato (Anexo IV) e Subitem 24.17.1 do
Edital
As exigéncias contidas nos subitens em referéncia
sdo feitas para comprovacdo de aptiddo para desempenho da atividade,
quando a mesma envolva capacitagdo técnico-profissional, tal medida nao
merece prosperar.
A atividade econdmica publicitaria envolve
capacidade técnico-operacional, cuja disposicédo legal foi excluida do art. 30,
§1°, inciso II, alineas “a” e “b”, pela Lei n.° 8.883/1994.
A capacidade técnico-operacional é comprovada

atualmente, mediante indicacdo das instalacdes, do aparelhamento e do
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pessoal técnico adequados e disponiveis para a realizagdo do objeto, bem como
da qualificacdo de cada um dos membros da equipe técnica (obra Licitagdes e
Contratos/Jurisprudéncia do TCU, 4% ed., p. 383/384).

No entanto, a exigéncia de que as Agéncias a serem
contratadas comprovem, més a més, o recolhimento dos encargos sociais
sobre a folha de pagamento dos empregados, € inadequada e nao tem
pertinéncia em relacdo ao objeto do contrato, nem autorizagcdo da legislacao
federal sobre a matéria.

Tal exigéncia é desarrazoada, até porque nao ha
medida que obrigue as Contratadas a ter seus profissionais em folha de
pagamento.

A jurisprudéncia do TCU ¢é pacifica no sentido de
reconhecer que o profissional pode ser vinculado as empresas contratadas por
meio de contrato de prestacdo de servigos, em procedimento licitatoério,
celebrado de acordo com a legislagdo civil comum, sem, necessariamente,
possuir vinculo trabalhista com essas empresas, nesse sentido, a Legislacao
que prevé terceirizacdo (Lei Federal n°® 13.429/2017) e trabalho temporario
(Lei Federal n°® 6.019/1974), além da contratacdo por vinculo comercial ou
contratual civil e/ou mesmo sem os requisitos para se preencher uma relagao
trabalhista previstas na Consolida¢ao das Leis do Trabalho-CLT.

O subitem 24.17.1 do Edital e subitens 5.1.24.1,
5.1.25 e 5.1.33, inciso II da Minuta do Contrato (Anexo IV) exorbitam e
extrapolam os limites legais fixados pela legislacdo federal para a contratagao

de pessoal, dentro dos quais, o GDF pode exercitar seu poder discricionario.

4.6.1.5. Subclausulas 5.1.28 e 5.1.31 da Minuta do Contrato
(Anexo IV)

A fim de delimitar a responsabilidade da Agéncia de
Propaganda Contratada, por fato de terceiro, necessaria a modificacdo do texto

na ultima linha, apoés “(..) deste contrato”, incluir “ressalvados a

responsabilidade de terceiros”.

4.6.2. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS
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4.6.2.1. Subclausula 10.1.2 da Minuta do Contrato (Anexo IV)

No que se refere ao subitem em questdo, deve-se
alterar, na segunda linha ao invés de "(..) durante a vigéncia deste contrato
(...)', deve ser "(...) apés o término da vigéncia deste contrato (...)", ja que
inerente a utilizagdo da cesséo dos direitos autorais no decorrer do contrato,
ademais, os itens seguintes da clausula tratam justamente do uso posterior ao
término do contrato.

Ainda, na Aultima linha, eliminar "{..) ou
fornecedores", vez que os direitos de terceiros (fornecedores) encontram-se
ressalvados na subclausula 10.1, quando dispée “(...) ressalvados os direitos
de terceiros”, o que significa que a utilizacdo dos mesmos pela CONTRATANTE,
sera onerosa e dependera de prévia autorizacdo de prévia autorizacao destes
para cessao/renovagdo da cessio patrimonial dos direitos autorais, totalmente
inviavel responsabilizar a CONTRATADA por direitos e obrigacdes de terceiros

e eximir da exploragéo dos direitos pela CONTRATANTE sem énus algum.

4.6.3. CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
4.6.3.1. Subclausula 14.1.1 da Minuto do Contrato (Anexo IV)

A clausula 14.1.1 do Contrato, estabelece uma série
de motivos que podem "ser rescindido, independentemente de interpelacdo
Judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério
e a ampla defesa’.

Primeiramente, se nao houver "interpelacdo judicial
ou extrajudicial”, ndo ha como haver o contraditério e ampla defesa das
agéncias contratadas, ja que as agéncias irdo tomar conhecimento
diretamente que seu contrato foi rescindido unilateralmente pela
SECOM/GDF, sem a possibilidade de qualquer ato de contraditério e ampla
defesa.

No que tange ao rol preestabelecido de motivos, que

constam a fim de ser rescindindo unilateralmente pela Contratada, do art. 78,
I a XII e XVII, como determina o art. 79, Inc. I da Lei n® 8.666 /93 n&o prevé os

casos da clausula em comento, que sio excessivos ao proprio poder diretivo da
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agéncia de propaganda contratada e extrapolam o seu poder de gestéo,
portanto, anteriormente a qualquer medida severamente a rescisdo unilateral
de um contrato administrativo, necessario o devido processo legal,
contraditorio e ampla defesa, a fim de se apurar o motivo para sua rescisao,
até mesmo para se verificar se ha discussao judicial e/ou administrativa sobre
a suposta ilegalidade.

A clausula em questdo "cria" hipdteses, que
extrapolam a legislacao de licitacdes, seja a Lei n° 8.666/93 ou a Lei n°
12.232/2010, conduta vedada pela Constituicao Federal, em seu art. 5°, II da
Constituicido Federal de 1988, com base no principio da legalidade, que
determina que somente deve ser cumprido o que for devidamente expressa lei
em que comina uma san¢ao administrativa.

Assim, tal item deve ser eliminado da Minuta de
Contrato (Anexo IV) ou revisado, a ser previsto somente as possibilidades de
rescisdo dos artigos 77, 78 e 79 da Lei n® 8.666/93, ja descritas na Clausula
14.1 da Minuta do Contrato - Anexo IV.

4.6.4. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS
4.6.4.1. Clausula 17.5 da Minuta do Contrato (Anexo IV)

Em sede da clausula em epigrafe, determina que
“Sdo assegurados @ CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n°8.078, de 11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).”

Contudo, se tem que os contratos administrativos,
como o presente, submetem-se ao regime juridico administrativo, onde o ente
publico coloca-se numa posi¢éo privilegiada em relacao aos particulares na
relacdo juridica, € que a garantia dos direitos previstos no Cédigo de Defesa do
Consumidor — CDC em favor da Contratante é “absolutamente desmedida’,
uma vez que ja existem vantagens juridicas em favor da administragdo, além
do contrato administrativo em tela, ser “padrao” pela administragdo publica,
nao havendo qualquer posi¢cdo equanime entre as partes, na relacdo comercial
e na prestacao de servigos a serem executados pelas Agéncias de Propaganda

a serem contratadas.

SRTVS, Quadra 701, Ed. Palacio do Radio II, Sala 411, Brasilia-DF | CEP: 70.340-906
www.sinaprodf.com.br // Tel.: (61) 3223-2161// e-mail: contato@sinaprodf.com.br

Pagina 12 de 14




-

9 SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

DISTRITO FEDERAL

4.6.5. QUESTIONAMENTOS FORMULADOS PELAS AGENCIAS
4.6.5.1. Briefing da Licitagdo — meios e recursos proprios do
GDF

Em relacdo ao Briefing da Licitagdo, em resposta ao
questionamento formulado no Pedido 3 do Pedido de Esclarecimento 002,

houve o seguinte questionamento com resposta abaixo:

Pedido de Esclarecimento 002, Pedido 3: Para a campanha
do Briefing da Licitagdo (Concorréncia n® 001/2019 —-SECOM) o
interessado dispde de Recursos Proprios de Comunicacao,

quais sdo eles e limitacoes de formatos, caso tenham.

Esclarecimento: Todos os Orgaos do Governo dispdem de sites

préprios, para divulgacao de suas agoes

Temos que, os recursos proprios de comunicagao
sao todos os veiculos que o cliente (GDF) tem para divulgacao de publicidade,
na resposta em tela, ndo se trouxe quais seriam esses meios detalhadamente e
as limitacbes desses formatos, em que, necessariamente, ndo haveria que se
pagar e arcar com midia de veiculacdo das campanhas publicitarias do GDF, a

exemplo o site do préoprio GDF.

Com as midias sociais do GDF, podem ser utilizadas
de forma organica, a publicacdo de um card, carrossel e outros nos decénios
do proprio GDF, ou seja, se trata de uma midia ndo paga, em que se revela
essencial o conhecimento integral desses meio para se delinear a estratégia de
midia e relagdo das pecas ndo corporificadas, a exemplo do item 11.3.3.,
alinea 'a' do edital - que determina a "apresentacao pela licitante de campanha
publicitaria" com a "relacdo de todas as pecas e ou material que julgar
necessdrios para a execuc¢do da sua proposta de estratégia de comunicacgdo
publicitéria.", incluindo nessa relacdo os recursos proprios de comunicacao

disponibilizados pelo Governo do Distrito Federal — GDF.

Assim pelo teor da resposta, o Governo do Distrito

Federal - GDF afirma genericamente que possui recursos proéprios de

comunicacdo. Neste sentido, é necessario relacionar quais Si0 esses recursos
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e os formatos das pecas que as agéncias devem propor para veicular em cada
um deles, de forma que, dizer que todos os 6rgaos do GDF possuem sites para
divulgacdo é muito genérico. Medida que se impde, para fornecer meio habil as
agéncias a fim de programar os recursos proprios de comunicag¢do do GDF,
necessario, portanto, que sejam elencados os orgaos, meios e formatos das
pecas que serdo utilizadas em cada site ou outros meios de recursos proprios

disponiveis.

Portanto, necessario, para se suprir a omissao do
edital e do questionamento colacionado, as informagdes especificas dos
formatos dos banners que podemos utilizar nos sites do GDF, além de
informar se as agéncias podem propor pecas para as redes sociais do GDF

para publicacdo organica.

5. CONCLUSAO

Ante o exposto, o SINAPRO/DF requer o
conhecimento e provimento da presente impugnacdo a fim de corrigir as
irregularidades constantes do edital e seus anexos, com a suspensado do
presente certame para adequagdo do edital e seus anexos, a fim do edital se
adequar corretamente, nos moldes dos itens e clausulas questionadas na

presente impugnacao.
Nestes termos, pede deferimento.

Brasilia/DF, 04 de junho de 2020.

/ Marcelo Ri

Superintendente Executivo

1ro

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal
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