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ATA DA REUNIAO DO COMTE DE PATROCINIOS N°: 09
Ata da nona reunidio ordindria para avaliacio de solicitagdo de concessfio de patrocinio pele
Comité de Patrocinios, realizada em cinco de novembro de dois mil e dezoito, as 15 horas, na sala
de reunides do Gabinete da Secretaria de Comunicacio, sala T 31, térreo do Palacio do Buriti. A
reunido foi presidida pelo Secretario Adjunto de Comunicagfo, Sr. Gabriel Garcia, indicado pelo
Coordenador do Comité, Senhor Paulo Cezar Castanheiro Coelho, em conformidade com o
decreto n® 36.451/2015 e a Instrucdo Normativa n® 01/2017, secretariada por Alane Maria da
Silva Nogueira Fernandes e contou com a participacdo de: pela TERRACAP, Simone
Crisostomo; pelo BRB, Jodo Eduardo Gomes de Camargo Silveira; pela BRBCARD, Adriana
Rodrigues Moura; pela CORRETORA SEGUROS BRB, Sarah Pinheire Candido. Pauta
apresentada: 1. 3° CONGRESSO NACIONAL DOS ADVOGADOS PUBLICOS FEDERALIS ~
INCONAFE; 4° CONGRESSO UNB DE CONTABILIDADE e 1° CONGRESSO UNB DE
INICIACAO CIENTIFICA EM CONTABILIDADE E GOVERNANCA; 15° PREMIO
ENGENHO DE COMUNICACAOQ; 32° CAMPEONATO MANGALARGA MARCHADOR DE
BRASILIA; FEIRA DAS EMBAIXADAS 2018; 6. CONFRATERNIZACAQ AFABRR; 2.
Assuntos Gerais
1. dos projetos:
3° CONGRESSQO NACIONAL DOS ADVOGADOS PUBLICOS FEDERAIS — IIICONAFE:
valor total da producfio do projeto R$ 707.419,15 (setecentos e sete mil, quatrocentos ¢ dezenove
reais e quinze centavos); valor cota BRB R$ 20.000,00 (vinte mil reais); periodo: de 07 a 09 de
novembro de 2018; local: Auditério do Roval Tulip Hotel; pablico alvo: expectativa de 300
pessoas, na sua maioria advogados publicos federais, estudantes e operadores de direito;
Organizador: AssociacZo Nacional dos Advogados Piblicos Federais - ANAFE. Do projeto: A
ANAFE ¢ composta por advogados da Unifio, Procuradores do Banco Central, Procuradores da
Fazenda Nacional e Procuradores Federais, entre ativos e aposentados, todos membros da AGU.
Todo ano, a entidade promove um encontro desses membros com demais carreiras juridicas,
politicas e empresarios de todo o pais para discutir temas relevantes para a sociedade brasileira.
O evento é consagrado como fradicional na Advocacia Publica devido a programacio cientifica
que conta com renomados nomes do direito, do Poder Judiciario e da sociedade civil. Como tema
para o 3° Congresso foi escolhido: “ Direito e Inovacéo: o impacto da tecnologia na defesa do
Estado brasileiro”. O tema escolhido aborda os desafios urgentes enfrentados no cumprimento da
previsdo constitucional e os impactos que as inovagdes tecnoldgicas tem causado e virfio a causar
no que diz respeito ao bom funcionamento da Advocacia Publica como peca-chave na
engrenagem de protecio dos interesses do cidaddo brasileiro e do crescimento do pais. O
diferencial do projeto estd exatamente em explorar novas possibilidades tecnoldgicas que visem
viabilizar e dar praticidade a0 papel de &rdua defensora do Estado Democratico de Direito e dos
bens sociais, econdmicos, ambientais e culturais brasileiros, desempenhado pela Advocacia
Publica Federal. Para o BRB, o patrocinio de iniciativas como ferramenta de comunicagfio tem
por objetivo associar a marca do patrocinador a conceitos e valores inerentes ac objeto
patrocinado, fortalecendo conceito e favorecendo a construcio de uma boa imagem da Instituicio.
Baseado nisso, 0 BRB vé como uma oportunidade de possibilitar a aproximacio da Instituigdo a
advogados publicos federais bem como a ligagio direta com valores como a defesa do patrimdnio
ptblico, a modernizagio da maquina plblica ¢ eficiéncia administrativa. As contrapartidas foram
apresentadas ao Comité e sua defesa estd devidamente registrada em documento apresentado a
Instituigéio. Justificativa da excepcionalidade da contratagfio direta: em documento apresentado
pelo BRI, o projeto enquadra-se no caput do Art. 25 do Regulamento de Licitaces e Contratos
do BRB, de acordo com o capur do art. 25 da Lei 8.666/93 em fungfo da sua exclusividade: a
participagdo justifica-se pelo interesse institucional de aproximacio entre 0 BRB ¢ a ANAFE.
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Yoto: estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislagdo
vigente ¢ nfo ferindo os principios legais para a aplicacdo do recurso, os membros do Comité
concordam com a participacdo da Instituicio no projeto, ficando apto para encaminhamento aos
setores responsaveis pela conclusio da demanda.

4° CONGRESSO UNB DE CONTABILIDADE e 1° CONGRESSO UNB DE INICIACAO
CIENTIFICA EM CONTABILIDADE E GOVERNANCA: valor total da producéo do projeto
RS 273.500,00 (duzentos e setenta e trés mil e quinhentos reais); valor cota BRB R$ 20.000,00
(vinte mil reais); periodo; de 28 a 30 de novembro de 2018; piblico alvo: cerca de 300
participantes entre pagantes e n3o pagantes, alunos de graduagiio e mestrado e doutorado e
profissionais da 4rea; Organizador: Funda¢do de Empreendimentos Cientificos e Tecnoldgicos —
FINATEC. Do projeto: O Congresso nasceu da necessidade de criacio de foruns discussfio e de
intercambio de pesquisas de contabilidade que contemplasse as regides norte, nordeste e centro-
oeste jA que a maioria dos eventos se concentra na regiio sudeste, o que dificulta o acesso dos
estudantes e pesquisadores das demais regides. O evento tem por objetivo possibilitar a analise
critica & comunidade académica ~ pesquisadores, professores, estudantes — e sociedade,
promovendo o debate sobre os rumos e caracteristicas das pesquisas em contabilidade no Brasil
e o mundo, em seus aspectos tedricos, metodoldgicos e empiricos como forma de estimular a
produciio cientifica na drea. O tema para 2018 serd “ Desafios Perspectivas do Combate a Fraude
e 4 Corrupc@o”, uma tematica inovadora para a drea, que buscara promover a discusso cientifica
com abordagens qualitativas e quantitativas. Se espera com isso, trazer wma maior adesfio de
profissionais de Contabilidade e Governanga e dreas afins ao tema. O Congresso esta cada vez
mais consolidado como Congresso Internacional, sendo apresentado em duas linguas e a
divulgacdo alcangando professores e departamentos das universidades brasileiras e estrangeiras.
Para este ano, em paralelo ac 4° Congresso acontecerd o 1° Congresso UNB de iniciacdo cientifica
em contabilidade e governanca, que visa possibilitar a andlise critica junto a comunidade
académica, pesquisadores, professores, estudantes e sociedade, com a exposicao de pdsteres de
iniciacio cientifica. Para o BRB, trata-se de uma oportunidade de alinhamento com a sua missdo
que é “atuar como banco puablico voltado ao crescimento econdmico e ao desenvolvimento
sustentavel do Distrito Federal e regites de influéncia, com solugdes inovadoras e atendimento
de exceléncia. O evento conta ainda com geragéo de midia espontinea. As contrapartidas foram
apresentadas ao Comité e sua defesa estd devidamente registrada em documento apresentado a
Institui¢io. Justificativa da excepcionalidade da contratacio direta: em documento apresentado
pelo BRB, o projeto enquadra-se no caput do Art. 25 do Regulamento de Licitagdes e Contratos
do BRB, de acordo com o caput do art. 25 da Lei 8.666/93 em funcéo da sua exclusividade: trata-
se do Gnico congresso de contabilidade com esta abrangéncia na REGIAQ Centro-Oeste ¢ que
atrai especialistas de todo o Brasil e do exterior. Voto: estando em conformidade com as politicas
de patrocinio da empresa, com a legislacdo vigente e nao ferindo os principios legais para a
aplicagio do recurso, os membros do Comité concordam com a participagiio da Instituigdo no
projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis pela concluséo da demanda.
15° PREMIO ENGENHO DE COMUNICACAQ: valor total da produgdo do projeto RS
654.381,00 (seiscentos e cinquenta e quatro mil trezentos e oitenta e um reais); valor cota BRB
R$ 20.000,00 (vinte mil reais); periodo: de 22 de novembro de 2018; puablico alvo: jornalistas,
diretores de redacdo, autoridades dos poderes Executivo, Legislativo ¢ Judiciério, diplomatas,
formadores de opiniGo, empresarios, servidores publicos € representantes do meio académico;
organizador: Tarefa Editoracio Ltda — ME. Do projeto: o prémio foi instituido em 2004, pelo
Grupo Engenho de Comunicagio, para distinguir jornalistas e veiculos de comunicagdio que
produzem noticias a partir da capital do pais. Mais de 90% das manchetes veiculadas no Brasil
partem de Brasilia. Até entfio, os principais prémios do pais eram concentrados no eixo Rio-SP.
O prémio acontece anualmente, contempla até dez categorias e realiza homenagens especiais a
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profissionais de incontestivel contribuigio a sociedade. As indicagSes de finalistas e a escolha de
vencedores sdo feitas por uma comissdo independente: ministros de Estado, magistrados,
ministros do TCU, diplomatas, empresdrios, dirigentes de organizagdes da sociedade civil e
representantes do meio académico. Para o BRB, ao patrocinar um evento dessa importéncia, a
InstituicZo declara seu apoio a liberdade de imprensa, ética, democracia e cidadania, valores
defendidos pelo projeto. Também propicia aproximagéo do Banco ao publico-alvo do projeto,
composto por formadores de opinido dos diversos meios de comunicagéo e autoridades vinculadas
a0s trés poderes. Qutra particularidade apresentada, o projeto faz parte do calendério oficial de
eventos da capital desde 2008, pela Lei Distrital n°: 4.231; além do bom potencial de geragio de
midia espontinea. As contrapartidas foram apresentadas ao Comité e sua defesa estd devidamente
registrada em documento apresentado a Instituigho. Justificativa da excepcionalidade da
contrataciio direta: em documento apresentado pelo BRB, o projeto enquadra-se no caput do Art.
25 do Regulamento de Licitagdes e Contratos do BRB, de acordo com o caput do art. 25 da Lei
8.666/93 em fungio da sua exclusividade: trata-se de prémio relacionado ao segmento de
imprensa de maior amplitude no Distrito Federal, reunindo os principais meios de comunicagéo
atuantes na capital federal, bem como autoridades vinculadas aos trés poderes publicos._Voto:
estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislagio vigente €
ndo ferindo os principios legais para a aplicagio do recurso, os membros do Comité concordam
com a participagio da Instituigdo no projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores
responsaveis pela conclusfo da demanda.

32° CAMPEONATO MANGALARGA MARCHADOR DE BRASILIA: valor total da produgéo
do projeto R$ 431.361,71 (quatrocentos e trinta e um mil trezentos e sessenta e um reais e setenta
e um centavos); valor cota BRB R$ 20.000,00 (vinte mil reais); periodo: de 09 a 17 de novembro
de 2018; plblico alvo: expectativa de 40 mil visitantes ao longo do evento, composto por
criadores e apreciadores da raga, classes A e B; local: Parque de ExpedicSes Agropecudrias da
Granja do Torto € a; organizador: Associagdo Brasileira dos Criadores do Cavalo Mangalarga
Marchador. Do projeto: o Campeonato € uma vitrine para os criadores ¢ 0 maior ¢ mais importante
evento exclusivo da raca do cavalo Mangalarga Marchador na América Latina. O evento atrai
expositores, criadores ¢ admiradores do segmento. Com objetivo de potencializar a possibilidade
de retorno do projeto, a organiza¢o unificard a competicio das duas modalidades: marcha batida
¢ marcha picada. Os julgamentos ocorrerfo de forma alternada na pista principal do parque. Ainda
na programacio, os visitantes poderdo acompanbar o rendimento dos animais da XXXV
Especializada Mangalarga Marchador de Brasilia e a 11° Exposi¢o do Criador. S&o esperadas
cerca de 40 mil pessoas ao longo do evento. Para o BRB, o apoio a projetos vinculados ao
desenvolvimento do agronegécio e com a profissionalizacdo dos criadores no Centro-Oeste esta
em conformidade com a missio da Instituigio de ftrabalhar para o desenvolvimento
socioecondmico do DF e regies de influéncia. Além de considerar que, com a visibilidade do
evento serd possivel uma boa possibilidade de midia espontédnea. Outro ponto apresentado ao
Comité foi a proposta dos organizadores de revitalizar algumas areas do Parque de Exposicéo da
Granja do Torto. As contrapartidas foram apresentadas ao Comité e sua defesa estd devidamente
registrada em documento apresentado & Instituicfo. Justificativa da excepcionalidade da
contratagdo direta: em documento apresentado pelo BRB, o projeto enquadra-se no caput do Art.
25 do Regulamento de Licitages ¢ Contratos do BRB, de acordo com o capur do art. 25 da Lei
8.666/93 em funcdio da sua exclusividade: trata-se do maior evento equino, voltado para uma raga
especifica, realizado na América Latina. Voto: estando em conformidade com as politicas de
patrocinio da empresa, com a legislagdo vigente e ndo ferindo os principios legais para a aplicacio
do recurso, os membros do Comité concordam com a participagiio da Institui¢do no projeto,
ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis pela concluséo da demanda.
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FEIRA DAS EMBAIXADAS 2018: valor total da produgdo do projeto R$ 194.897,00 (cento e
noventa e quatre mil oitocentos e noventa e sete reais); valor cota BRB R$ 20.000,00 (vinte mil
reais); periodo: 10 de novembro de 2018; pablico alvo: piblico comunidade em geral, com
expectativa de publico de 40 mil pessoas; local: Pavilhio de Exposices do Parque da Cidade;
organizador: Associagdio Grupo dos Cdnjuges dos Chefes de Missfo — GCCM. Do projeto: A
Feira Internacional das Embaixadas é um evento cultual beneficente, organizado pelo GCCM
onde cada Embaixada participante coloca 4 venda seus produtos e/ou gastronomia tipicos. As
diversas culturas presentes tornam o evento uma rica experiéncia promovendo cultura,
conhecimento, entretenimento e altruismo. Os fundos arrecadados servirfio para apoiar agdes e
instituicSes sociais. O evento contard com 100 paises participantes e pretende receber um piblico
circulante de 40 mil pessoas, com o objetivo de apoiar mais de 20 institui¢des, principalmente no
DF e Entorno. Para o BRB, patrocinar causas sociais como € o caso da Feira Internacional, tem o
conddo de proporcionar humanizagio da marca BRB; essa vinculagio favorece a manutengio e
conquista de clientes que se identificam com cauvsas sociais, gerando o sentimento de
pertencimento, complementou. O patrocinio a causas sociais torna-se um diferencial competitivo
em um ambiente altamente concorrente como é o segmento bancario, concluiu. As contrapartidas
foram apresentadas ao Comité e sua defesa estd devidamente registrada em documento
apresentado a Instituicio. Justificativa da excepcionalidade da contratacio direta: em documento
apresentado pelo BRB, o projeto enquadra-se no caput do Art. 25 do Regulamento de LicitagGes
¢ Contratos do BRB, de acordo com o caput do art. 25 da Lei 8.666/93 em funcfo da sua
exclusividade. Voto: estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a
legislagdo vigente ¢ ndo ferindo os principios legais para a aplicagéo do recurso, os membros do
Comité concordam com a participagdo da Instituigdo no projeto, ficando apto para
encaminhamento aos setores responsaveis pela conclusio da demanda.
CONFRATERNIZACAO AFABRR: valor cota BRBCARD R$ 8.500,00 (oito mil e quinhentos
reais); periodo: 09 de novembro de 2018; publico alvo: funciondrios aposentados e pensionistas
do BRB; local: ESPACO Novyts, localizado no clube AABR; organizador: Associacio dos
Funcionarios Aposentados e Pensionistas do BRB - AFABRB. Do projeto: A AFABRB foi criada
em 1992 com o objetivo de desenvolver acles voltadas 4 qualidade de vida dos seus associados,
além do incentivo a participacdo dos associados na defesa dos seus direitos. O evento de Natal é
0 encontro mais esperado no calendario da Entidade, em que participam empregados que ja se
aposentaram. Estima-se um piblico de aproximadamente 600 pessoas. Para a BRBCARD, esse
patrocinio fortalece o relacionamento com os clientes, a0 mesmo tempo em que amplia a
possibilidade de prospectar novos, além de possibilitar a divulgag@o da marca BRBCARD como
patrocinadora de um importante evento da Associacfo. Registrou também que desde 2017 vem
apoiando a¢Bes da AFABRB. As contrapartidas foram apresentadas ao Comité e sua defesa esta
devidamente registrada em documento apresentado a Companhia. Justificativa da
excepcionalidade da contratacdo direta: em documento apresentado pela BRBCARD, trata-se de
empresa com personalidade juridica de direito privado, que tem como premissa alcangar lucro,
tornando necessaria a realizagio de projetos de divulgaciio que incrementem sua visibilidade no
mercado. O projeto estd alinhado com as diretrizes estabelecidas nos normativos, procedimentos
¢ demais documentos vigentes da Companhia. Voto: estando em conformidade com as politicas
de patrocinio da empresa, com a legislacdo vigente e ndo ferindo os principios legais para a
aplicacio do recurso, os membros do Comité concordam com a participagio da Instituicdo no
projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis pela conclusio da demanda.
2. Assuntos Gerais:

Apobs a apreciaciio das propostas enviadas pelos membros do Comité, o representante o BRB
apresentou a versdo final do edital de credenciamento de projetos culturais ~ “Programa BRI de
Patrocinios Culturais 2019, que fara parte desta ata como peca anexa, e fez uma breve
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apresentacio do projeto: O programa tem como objetivo dar continuidade & politica de
aperfeicoamento continuo das agles de patrocinio do BRB, em especial na transparéncia e
democratizaciio do processo. O valor do edital serd de R$ 1.300.000,00 (um milh#o de reais) ¢ o
processo seletivo sera dividido em quatro etapas: 1. Fase de inscrig@io e regularidade fiscal e
trabalhista: 19/11/18 a 17/12/18; 2. Fase de selecdo: 02/01/19 a 25/01/19; 3. Fase de negociaco:
04/02/19 a 22/02/19; 4. Fase de habilitacio juridica e contrataco: a partir de 25/02/19, apés a
negociagio, ao longo do ano, respeitando os critérios estabelecidos em edital. Apds o registro,
nada mayjs para ser analisado, as 16h e 45minutos, o coordenador do Comité deu por encerrada a
reunido| relatada, nesty, ata, lavrada por mim, Alane Marta da Silva Nogueira Fernandes,
AN A DA , aprovada e assinada pelos presentes.
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Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019
Selecdo Publica de Projetos para Patrocinio pelo BRB — Banco de Brasilia S.A.

O BRB ~ Banco de Brasilia S.A., instituigdo financeira, sociedade de economia mista, cujo
acionista majoritério é o Governo do Distrito Federal, atento & sua miss&o de atuar como banco
publico voltado ao crescimento econdmico e ao desenvolvimento sustentdvel do Distrito Federal e
regides de influéncia, com solugBes inovadoras e atendimento de exceléncia, bem como 3 sua
visdo de ser reconhecido como instituigdo financeira de referéncia no Centro-Oeste, torna plblica a
abertura do Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 - processo seletivo para defini¢do
de parte da programacgdo de patrocinios culturais para ¢ ano de 2019 ~ consoante os termos deste
Edital e em acordo com o disposto no Decreto Distrital n® 36.451/2015, de 15 de abril de 2015, na
Instrugdo Normativa da Secretaria de Estado de Comunicacio do Distrito Federal n® 01 de 20 de
junho de 2017, Regulamento de Licitagdes e Contratos do BRB e demais normas aplicaveis em vigor,

1. Apresentacao

1.1. O Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 é um processo seletivo de projetos
EXCLUSIVAMENTE de arte e cultura, a serem realizados nas regifes administrativas do Distrito
Federal, com abertura das inscri¢gdes no dia 03 de dezembro de 2018.
1.2. Os projetos patrocinados pelo BRB na drea de arte e cultura serfo selecionados por
intermédio deste edital, cabendo ao BRB o direito de avaliar a oportunidade de selecionar outros
projetos, que ndo estejam Iinscritos neste Edital, cujo interesse de vinculacSo da marca da
instituicdo seja constatado posteriormente.
1.3. O Decreto do Governo do Distrito Federal n® 36.451, de 15 de abril de 2015, conceitua
- patrocinio como sendo “a¢do de comunicagdo que se realiza por meio da aquisicio do direito de
associacdo da-marca e/ou de produtos e servicos da entidade patrocinadora a projeto de iniciativa
de terceiro, mediante a celebragBo de contrato de patrocinio” Para o BRB, acrescenta-se a
necessidade de que sejam oferecidas ao patrocinador contrapartidas gque potencializem os
resultados a serem obtidos com ag¢bes de patrocinio, propiciando boa relacBo entre os custos e 0s
beneficios dos patrocinios a serem concedidos.
1.4. A Instrugdo Normativa da Secretaria de Estado de Comunicag8o do Distrito Federal n® 01, de
20 de junho de 2017, disciplina o procedimento e a andlise para concessdo de patrocinio pelos
orgdos e entidades da Administra¢do Indireta do Governo do Distrito Federal.

2. Do Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019
2.1. Para as agBes de patrocinio decorrentes deste Edital, serd disponibilizado o total de ate
R$ 1.300.000,00 {(um milhdo e trezentos mil reais), com limite maximo de
R$ 100.000,00 {cem mil reais) por projeto,
2.2. Os recursos serao destinados a projetos nas areas de arte e cultura, a serem realizados nos
periodos de: 18 de marco de 2019 a 31 de dezembro de 2019.
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2.3. A selegdo do projeto ndo implica a sua aprovacio pelo valor solicitado. O BRB se reserva o
direito de decidir o valor do aporte destinado a cada projeto, conforme as contrapartidas
oferecidas e a negociacdo entre as partes, cabendo ao Proponente, se for o caso, buscar junto a
outros patrocinadores o montante adicional necessario 3 realizagdo do evento ou desembolsar
recursos proprios.
2.3.1. A Proponente deverd detalhar todos os custos pertinentes ao projeto que justifiquem
o valor solicitado ao BRB. Na hipdtese de o projeto ter sido aprovado, também, via FAC, LIC,
PRONAC e/ou qualquer outro programa publico de apoio cultural, a Proponente deverd
informar, na Fase de Habilitagdo Juridica e Contratacio, os valores contratados, detalhar os
Custos que serdo apresentados a estes entes publicos, bem como enviar copias das
publica¢Bes de aprovagdes do projeto no DODF - Didrio Oficial do Distrito Federal e/ou no
DOU - Diario Oficial da Unigo.
2.3.2. O BRB, em nenhuma hipdtese, custeard 100% (cem por cento) dos custos pertinentes
ao projeto. O investimento do BRB nos projetos a serem selecionados por este edital se
limitard ao méximo de 70% do custo total do projeto.
2.4, O Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 ser3 dividido em guatro etapas, conforme
previsao de datas a sequir indicadas:
2.4.1. Fase de Inscricdo e Regularidade Fiscal e Trabalhista: 03/12/2018 a 21/12/2018.
2.4.2, Fase de Analise: 02/01/2019 a 25/1/2019.
2.4.3, Fase de Negociagdo: 04/2/2019 a 22/02/2019.
2.4.4. Fase de Habilitagdo Juridica e Contratacdo: a partir de 25/2/2019, respeitando a
ordem de realizac@o dos projetos.
2.5. Ao realizar a inscricdo de um projeto, o Proponente declara a plena concordancia com as
disposicBes contidas neste Edital.
3. Da Fase de Inscrigdo e Regularidade Fiscal e Trabalhista
3.1. Ainscricdo de projeto para o presente Edital serd gratuita,
3.1.1. O envio de projetos para participacdo no Programa BRB de Patrocinios Culturais
2019 subentende a legitima titularidade, pelo Proponente, dos direitos de realizacdo e
captagfo de recursos para o projeto.
3.2, Informacgdes adicionais encontram-se disponiveis no endereco eletrdnico

htip://www.brb.com.br/patrocinio. Recomendamos que a interessada utilize os modelos

dispanibilizados na pégina eletrénica.
3.3. Para a inscricdo de projetos no Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019, no dmbito
do presente Edital, a interessada deverd cumprir as seguintes etapas:
3.3.1. As inscricdes dar-se-do somente via Correios, mediante postagem com Aviso de
Recebimento (AR), para o endereco:
BRB ~ Banco de Brasilia S/A
Superintendéncia de Marketing
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SBS, Quadra 01, Bloco E, Ed. Brasilia, 4° andar
CEP: 70.072-900, Brasilia/DF,
3.3.2. Na parte externa do envelope, o Proponente deverd informar, obrigatoriamente, o
nome do projeto, o0 nome da empresa Proponente e o CNPJ, & descrigdo: “Programa
BRB de Patrocinios Culturais 2019”, além das informacdes exigidas pelos Correios. Em
caso de duvidas, consultar o “Modelo de Envelope”, disponivel no site do BRB:
htto: //www.brh.com.br/patrocinio.
3.3.3. N3o serfo aceitas outras formas de inscri¢do, aléem da descrita no item 3.3.1.
3.3.4. Serdo aceitas somente as inscrigdes postadas nas agéncias dos Correios, até o dia 21
de dezembro de 2018, mediante a respectiva comprovacio do Aviso de Recebimento.
3.3.5. O BRB n8o se responsabiliza por eventuais atrasos ou extravio de correspondéncia
encaminhada. O acompanhamento do envio da documentacio serd de responsabilidade do
Proponente.
3.3.6. Obrigatoriamente, o projeto deverd ser encaminhade em 05 {cinco) vias, em envelope
unico lacrado. Cada via deve conter todos os documentos discriminados no item 3.4.
3.3.7. Somente sera aceito um projeto com 05 (cinco) vias por envelope encaminhado.
3.3.8. A ndo observéncia do preconizado no item 3.3 acarretard a desclassificacio
automatica da proposta.

3.4. O projeto devera ser composto pelos seguintes documentos, a serem disponibilizados no site

hitp: //www . brb.com.br/patrocinia :

3.4.1. Proposta de patrocinio, em 05 (cinco) vias, na forma estabelecida neste Edital,
contendo todas as informagles solicitadas pelo BRB, conforme documento “Proposta de
Patrocinio - Relag8o de InformacBes Necessérias”, disponivel no site do BRB, em meio fisico,
devidamente assinada pelo(s) representante(s) legal(is) da Proponente;
3.4.2. Documentos que comprovem a Regularidade Fiscal e Trabalhista da Proponente,
apenas 1 (uma) cépia de cada certid3o por envelope, sendo estes:
3.4.2.1. comprovante de inscricdo e de situagdo cadastral do CNPJ;
3.4.2.2, certiddo conjunta negativa ou positiva com efeitos de negativa de débitos
relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido;
3.4.2.3. certiddo negativa ou positiva com efeitos de negativa de débitos
junto & Fazenda do Distrito Federal;
3.4.2,4, certificado de regularidade do FGTS - CRF;
3.4.2,5, certiddo negativa ou positiva com efeitos de negativa de débitos
trabalhistas emitida pelo TST.
3.4.3. Caso o0 Proponente tenha sede fora do Distrito Federal, deverd apresentar, ainda, os
comprovantes de regularidade fiscal junto ao estado e ao municipio de origem.
3.4.4. As certidbes devem, obrigatoriamente, estar védlidas na data de postagem do

envelope.
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3.5. 0 descumprimento de qualquer uma das etapas descritas no item 3.4 implicaréd a
desqualificagdo do projeto.

3.6. Apds a inscri¢do do projeto, ndo seriio aceitas pelo BRB complementagdes, modificagdes ou
substituigdes de informagdes e de anexos do projeto. A falta de qualquer documentagdo listada
neste edital ensejara a imediata desclassificacdo do projeto.

3.7. Serd publicada no site htip://www.brb.com.br/patrocinio a relacio dos projetos inscritos com

seus respectivos nimeros de protocolo, quando finalizado o periodo de inscrigBes, de forma que o
Proponente possa acompanhar o processo.

3.8. Serd permitida a inscrigdo de até 02 (dois) projetos por Proponente.

3.9. A inscrigdo no Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 nio garante ao Proponente a
sele¢do do respectivo projeto, ndo gera obrigagio de patrocinio ao projeto pelo BRB, nem gera
obrigacao de patrocinio ao projeto pelo valor solicitado pelo Proponente.

3.10. Nao serdo aceitas inscrigdes, nem serfo avaliados projetos que estejam em desacordo com
as exigéncias e condicGes estabelecidas neste Edital.

3.11. O BRB poderd, a qualquer tempo, exigir comprovacdes das informacdes apresentadas pelo
Proponente.

3.12. O enderego eletrnico (e-mail) informado no ato de cadastramento do projeto serd o canal
de comunicagdo entre o BRB e o Proponente. E de inteira responsabilidade do Proponente informar
um e-mail de contato ativo e consulta-lo frequentemente. O BRB n3o se responsabiliza por
problemas de recebimento de e-mails gerados pelo sistema ou outros probiemas técnicos que o
Proponente venha a ter.

3.13. O Proponente & responsavel pela fidedignidade e legitimidade das informagfes prestadas.
Caso sejam encontradas inconsisténcias ou fraudes nas informacg8es prestadas, o projeto sera
automaticamente desqualificado, sem prejuizo da adogdo das medidas legais eventualmente
cabiveis.

3.14. Em nenhuma hipdtese serdo aceitos projetos protocolados diretamente no edificio-sede do

BRB ou em algum dos pontos de atendimento do Banco.
4, Da Aptiddo para Inscricdo

4.1. Estdo aptos a se inscrever no Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 os
Proponentes que apresentarem todos os pré-requisitos abaixo:
4.1.1. ser pessoa juridica constituida no Brasil, segundo as leis deste pals, com sede no
territério nacional;
4.1.2. prever em seu ohjeto social atividade compativel com o desenvolvimento do projeto a
ser inscrito;
4.1.3. ser legitimo detentor ou representante, legalmente constituido, dos direitos de

realizagdo do projeto a ser inscrito;

4/13



& BRB

BANCO DE BRASTLIA #00 Pdblico

4.1.4. ndo ter softido penalidade e nem ter débitos nos drgdos publicos nos quais s#o
requeridas as certiddes de regularidade.

4.2. O BRB n&o patrocina proijetos:
4.2.1, vinculados a parentes, em até terceiro grau, de membros estatutdrios e
administradores do conglomerado do BRB, conforme Decreto n® 32.751/20i1 e Instrugdo
Normativa n® 01 de 20 de junho de 2017;
4.2.2. propostos diretamente por entidades publicas da Unido, estados, municipios e Distrito
Federal,
4.2.3. de carater religioso;
4.2.4, de carater politico e/ou partidario;
4.2.5. desenvolvidos fora das areas geogréficas de interesse do Banco que, no caso deste
Edital, s8o as Regides Administrativas do Distrito Federal;
4.2.6. que causem, ou possam vir a causar, impacto negativo a salde ou ac meio
ambiente;
4.2.7. que incentivem maus tratos acs animais, como por exemplo rodeio;
4,2.8. com ma reputacdo, falta de integridade e/ou que prejudiquem a imagem do BRB;
4.2.9, cuja organizagdo ndo tenha bom conceito perante a sociedade;
4.2.10. destinados 3 producdo, a edico, ao langamento e & distribuicdo de CDs, DVDs,
livros, filmes (curta, média e longas-metragens) de quaisquer géneros, manutencgdo de sites,
softwares e similares;
4,2.11. promovidos pelas seguintes Federagles: Federacio Metropolitana de Futebol,
Federacdo Brasiliense de Atletismo, Federacdo Metropolitana de Judd, Federagao Brasiliense
de Voleibol, Federacéo Brasiliense de Ténis, Federagdo de Desportos Aquaticos, Liga Regional
de Desportos do Planalto, bem como demais entidades representativas de modalidades
esportivas que possuam inadimpléncia em prestacbes de contas referentes a convénios
anteriores (conforme Recomendagdo n.® 02/2007 - 62 PRODEP — MPDF, de 13/02/2007);
4.2.12. de veiculacio em midia ou em instalagdes que funcionam como veiculo de
comunicagdo;
4.2.13. de transmiss8o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de comunicagdo;
4.2.14. destinados, prioritariamente, & pratica de artes marciais com viés profissional e/ou
comercial;
4.2.15. de festividades realizadas em comemoracdo ac aniversario de regioes
administrativas, instituicdes, associagdes e similares;
4.2.16. cujas entidades organizadoras atuem, exclusivamente ou ndo, como veiculos de
divulgagdo, conforme Decisfo n® 6370/2014, emitida pelo Tribunal de Contas do Distrito
Federal;
4.2.17. que facam apologia ao uso de bebidas alcodlicas, cigarro ou outras drogas;
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4.2.18. que sejam ligados a jogos de azar ou especulativos, salvo se regulamentados em
legislagdo especifica;
4.2.19. cujo Proponente, organizador e/ou promotor esteja com restrico cadastral,
impedido de operar com o BRB, ou que explore trabalho infantil, degradante ou escravo;
4.2.20. que evidenciem discriminag8io de raga, credo, orientacdo sexual ou preconceito de
qualquer natureza;
4.2.21, que fagam uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢8o pessoal
de autoridades ou de servidores pdblicos;
4.2.22. vinculados a partidos politicos, ocupantes de cargos publicos e/ou candidatos as
eleigbes;
4.2.23. de restaurac8o de prédios, edificagles, obras, restauros e manutencio de acervos;
4.2.24. que infrinjam lei ou norma juridica vigente;
4.2.25. que violem direitos de terceiros, incluidos os de propriedade intelectual;
4.2.26. apresentados por pessoas fisicas.
4.3. E facultada ao Proponente a captacdo complementar, por intermédio de outras instituicBes
patrocinadoras, dos recursos necessarios a viabilizacdo do projeto, Entretanto, nfo serfo

contratados projetos que tenham o patrocinio de outra instituicdo financeira além do BRB.
5. Fase de Analise

5.1, Esta fase sera realizada pela Comissdo de Selegdo, composta por profissionais do BRB. Tal
Comisséo podera, a qualguer tempo, vir a ser integrada, ainda, por representantes indicados pelo
Comité de Patrocinios do Governo do Distrito Federal, a critério deste.
5.1.1. Os nomes dos integrantes da Comissdo serdo divulgados somente apds o término
dos trabalhos, acompanhados da lista dos projetos pré-selecionados.
5.2, Nesta fase, os projetos inscritos passam pela verificacdo do preenchimento dos pré-requisitos
previstos no item 4 deste Edital, bem como por andlise técnica. Serdo avaliados os seguintes
atributos:
5.2.1. visibilidade da marca na divulgacdo — a marca BRB deve ser percebida com destaque
na comunicacdo do evento, como, por exemplo, no material grafico a ser utilizado, na
divulgacdo em midias socais e internat, nos spots de radio, no video para TV ou em gualgquer
outro material/espago que venha a conter a marca do BRB. Nesse guesito, as contrapartidas
serdo avaliadas pontualmente;
5.2.2. ativagdo da marca BRB no local do evento - contrapartidas que favorecam a
percepgdo por parte do publico presente ao projeto do BRB como patrocinador, tais como:
pértico de entrada, banners, sinalizagéo, blimp, fundo de palco, acBes de relacionamento e
area reservada para convidados;
5.2.3. potencial de relacionamento com clientes - propiciar oportunidade de relacionamento

do BRB com seus publicos de interesse. O Proponente devera deixar explicitos na proposta os
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beneficios (exemplo: cota de convites, beneficios exclusivos para clientes BRB, pré-venda,
camarote exclusivo);
5.2.4. potencial negocial — sera avaliado o potencial de negdcios envolvendo o Proponente e
0 BRB;
5.2.5. brasilidade - promog8o da identidade e dos valores da cultura nacional ou regional,
especialmente da cultura brasiliense;
5.2.6. criatividade/originalidade — demonstrar iniciativas inovadoras e diferenciadas;
5.2.7. sustentabilidade - promover ou contribuir para a preservacio do meio ambiente, por
meio da adogBo de praticas ecoeficientes, privilegiando a baixa utilizagdo de recursos
naturais e a reduzida emiss8o de poluentes. Nesse quesito, serdo avaliadas as acles
relacionadas com sustentabilidade, tais como: coleta seletiva, correta destinacfio de residuos
(doagdo de material para cooperativas, etc), utilizacdo de materiais reciclados, entre outros;
5.2.8. responsabilidade social — gerar emprego e renda para a comunidade local, promover a
cidadania e o desenvolvimento humano;
5.2.9. democratizagdo - propiciar as diferentes classes sociais oportunidade de acesso ao
evento ou a seus produtos e servigos. Nesse quesito, serd avaliado se o evento possui precos
acessiveis ou valor equivalente ao praticado pelo mercado;
5.2.10. acessibilidade - promover acesso para pessoas com mobilidade reduzida ou com
deficiéncia fisica, sensorial ou cognitiva, de forma segura ou autdnoma, aos espacos onde se
realizam os eventos ou aos produtos e servigos ariundos dos patrocinios;
5.2.11. capacidade técnica - a empresa deverd demonstrar a capacidade técnica para a
realizagdo do evento por intermédio de portfélio resumido ou breve histérico sobre a
empresa (realizagdo de eventos, etc);
5.3. Os atributos elencados no Item 5.2 receberdo notas que variam de 0 (zero) a 5 (cinco)
pantos, sendo o grau 5 (cinco) considerado maior. Cada quesito a ser analisado possui um peso,

conforme tabela demonstrativa a seguir:

QUESITO PESO

Visibilidade da marca na divulgacdo

Ativacao da marca BRB no local do evento

Potencial de relacionamento

Potencial negocial

Brasilidade

Criatividade/originalidade
Sustentabilidade
Responsabilidade social

Dermocratizacdo

Acessibilidade

NiNINMRINMWIFR]IP N R A

Capacidade técnica
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5.4. A avaliagdo dos projetos pela serd realizada em 4 {quatro) fases, sendo estas:
5.4.1. Fase 1 - Abertura dos envelopes. Esta fase serd realizada em sessdo plbiica, com
data e local a serem informados no sitio http://www.brb.com.br/patrocinio. Durante esta
fase, serd verificado o atendimento aos itens 3.3. e 3.4.
5.4.1.1. O proponente que ndo comparecer a esta fase, pessoalmente ou por representacdo,
concorda, ticita e irrevogavelmente, com a analise realizada.
5.4.2. Fase 2 - leitura e debate, pela Comissdo de Selecdo, sobre as propostas
apresentadas. Nesta fase, nfo serdo atribuidas notas aos projetos apresentados, sendo o
foco principal a realizacdo de benchmarking entre os membros da Comissio. Ratifica-se a
importéncia de que o projeto apresente riqueza de detalhes sobre o desdobramento das
agbes a serem desenvolvidas, proporcionando informacdes completas que subsidiem o
trabalho da Comissédo.
5.4.3. Fase 3 - Avaliacdo individual, pela Comissdo de Sele¢do, dos projetos apresentados.
Os membros da comissdo atribuirdo, individualmente, e em separado dos demais membraos,
notas aos projetos apresentados, tendo como base os critérios apresentados no item 5.2.
5.4.4, Fase 4 — Andlise das notas atribuidas aos projetos. Serfo descartadas a maior e a
menor nota apresentadas a cada item e efetuada a média entre as demais apresentadas
individualmente. Ser&o aplicados os pesos elencados na planilha do item 5.3.
5.5. Estardo pré-selecionados na Fase de Analise e, portanto, aptos & Fase de Negociacdo os
projetos que cumprirem os pré-requisitos exigidos por este Edital e receberem maior pontuacéo,
até o atingimento do limite orcamentdario disponibilizado para este Edital.
5.5.1. A pontuagdo minima para contratagdo do patrocinio é de 60 (sessenta) pontos.
5.6. As contrapartidas apresentadas pelos projetos pré-selecionados serfio debatidas pela
comissdo, tendo como objetivo subsidiar o processo de negociacio junto as instituicBes
interessadas, discriminado no item 6 deste Edital. -
5.7. A relag@o dos projetos pré-selecionados na Fase de Andlise serd publicada no sitio

http://www.brb.com.br/patrocinio. O BRB n3o publicard relacdo dos projetos que ndc forem

selecionados.
6. Fase de Negociacdo

6.1. Os projetos pré-selecionados na fase de Andlise serdo conduzidos & Fase de Negociacdo,
guando representantes do BRB entrardo em contato com o Proponente para tratativas sobre a cota
de patrocinio e as respectivas contrapartidas,
6.2, Visando atender acs objetivos estratégicos do BRB, bem como otimizar a aplicacio dos
recursos, podera ser requerido, além de outros ajustes no projeto, o redimensionamento:

6.2.1. do valor global;

6.2.2. do valor solicitado;
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6.2.3. do local de realizacéo;

6.2.4, das contrapartidas oferecidas;

6.2.5. do cronograma de realizac3o.
6.3. Na hipdtese de frustrada a2 negociacio entre o0 BRB e o Proponente, o projeto sera
desciassificado do processo seletivo.
6.4. Estardo aptos a Fase de Habilitagdo Jurfdica e Contratagdo os projetos cuja negociacdo da
cota de patrocinio e respectivas contrapartidas, entre o BRB & o Proponente, resultem em comum
acordo entre as partes.
6.5. Os valores serdo negociados de acordo com o histérico de patrocinios do BRB, alinhando o
valor solicitado com o valor que é aplicado para o tipo de projeto.
6.6. O BRB patrocina até 70% do valor total do projeto, atentando-se ao valor maximo deste
Edital, que € de R$100.000,00 {cem mil reais) por projeto.

7. Fase de Habilitacdo Juridica e Contratacéo

7.1. A Fase de Habilitacdo Juridica e Contratacdo consiste na verificagdo da documentacdo e da
situacao cadastral da pessoa jurfdica a ser contratada, conforme Regulamento de LicitacOes e
Contratos do BRB,
7.2. A condugdo desta fase sera realizada por técnicos da Geréncia de Patrocinio do BRB, com
experiéncia na realizagéo desse procedimento. Caso se constate necessario, tendo como abjetivo
aprimorar o processo de sele¢do ou sanar eventuais dividas, poderd ser solicitada a participacdo
de outras areas do BRB.
7.3. Nesta fase, 0s selecionados nas etapas anteriores dever&o entregar ao BRB, via correio ou por
protocolo direto na Superintendéncia de Marketing do BRB, no endereco SBS, Quadra 01, Bloco E,
Ed. Brasilia - 4% andar, Brasilia-DF, conforme agendamento de reunifio, os seguintes documentos:
7.3.1. habilitagdo juridica;
7.3.2. comprovantes de regularidade fiscal e trabalhista.
7.4. Para a habilitagdo juridica, os Proponentes selecionados deverSo apresentar os seguintes
documentos:
7.4.1. documentacgdo da pessoa juridica:
7.4.2. cdpia autenticada em cartério do ato constitutivo, ou do contrato social e suas
alteragbes, ou do estatuto do Proponente, todos devidamente devem estar registrados,
conforme o caso, na correspondente Junta Comercial ou Cartério de Registro;
7.4.3. cépia autenticada em cartério do documento de eleicio e posse dos administradores;
7.4.4. cépia autenticada em cartdrio ou original da Certiddo simplificada emitida, conforme o
caso, pela correspondente Junta Comercial ou Cartério de Registro;
7.4.5. declarag8o de inexisténcia de trabalhador menor atuando em condicdo perigosa,
insalubre ou noturna, devidamente assinada pelo(s) representante(s) legal(is) do Proponente

(modelo disponivel no site httn://www.brb.com.br/patrocinio);
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7.4.6. declara¢do de parentesco, devidamente assinada pelo(s) representante(s) legal(is) do

Proponente (modelo disponivel no site http://www.brb.com.br/patrocinio):

7.4.7. declaragdo de idoneidade e titularidade, devidamente assinada pelo(s)
representante(s) legal(is) do Froponente {modelo disponivel no site

hitp://www.brb.com.hr/patrocinio);

7.4.8. declaragdo de documentos fiscais, devidamente assinada pelo(s) representante(s)

legal(is) do Proponente (modelo disponivel no site http://www.brb.com.br/patrocinio);

7.4.9. declarag@o de Prestacdo de Contas, devidamente assinada pelo{s) representante(s)

legal(is) do Proponente (modelo disponivel no site httn://www.brb.com.br/patrocinio):
7.4.10. Nos patrocinios sob os auspicios das leis de incentivo, o Proponente também devera
apresentar cdpia da portaria autorizadora publicada no Didrio Oficial e cOpia do projeto
aprovado pelo érgdo competente,
7.5. Documentacdo do(s) representante(s) legal(is) do Proponente:
7.5.1. Cépia autenticada em cartdrio do RG e do CPF.
7.5.1.1. Comprovante de regularidade do CPF.
7.5.2. Comprovante de residéncia (com no méximo trés meses da emissio) em nome do
representante legal ou, em caso de o comprovante n&o estar no nome desse, declaragdo de
residéncia, com reconhecimento de firma em cartdrio do Distrito Federal, conforme modelo
do BRB.
7.6. Irregularidades constatadas na documentacio elencada nos itens acima implicardo a
desqualificacdo do projeto.
7.7. A regularidade fiscal e trabalhista e cadastral da pessoa juridica a ser contratada sera
verificada no ato da contratagdo, quando serfio conferidas a validade e a atualizacio das certiddes
elencadas no item 3.4.2. e 3.4.3. Cabe ao Proponente a obrigacio de manter regularidade
cadastral, bem como encaminhar ao BRB nova documentacfio vigente, em caso de vencimento de
algum dos documentos citados nos itens acima durante a vigéncia do contrato. Cabe, ainda, ao
Proponente, a obrigagcdo de encaminhar ao BRB quaisquer alteragdes em seu ato constitutivo,
contrato social ou estatuto ocorridas no decorrer do processo previsto no presente Edital.
7.7.1. Em nenhuma hipdtese, serdo contratados projetos cujo Proponente ndo apresente
certiddes negativas vialidas nessa fase,
7.8. Para fins de verificagdo da tempestividade do envio da documentacdo, serd considerada a
data do carimbo registrada no envelope pelos Correios, ou o carimbo de correspondéncia recebida
aposto por empregado do BRB.
7.9. O BRB n&o se responsabiliza por extravios ou por atrasos ocorridos durante o processo de
envio da documentagéo.
7.10. Serdo desclassificados os projetos que ndo apresentarem a documentacdio exigida nesse
Edital e documentagdo complementar, caso seja solicitado pelo BRB, dentro do prazo estabelecido

em comunicacdo especifica,
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7.11. A aprovagdo do projeto na Fase de Habilitagdo Juridica e Regularidade Fiscal e Trabalhista
nao garante seu patrocinio nem implica a aprovacdo, pelo BRB, das condiglaes apresentadas pelo
Proponente.

7.12, Os projetos analisados, negociados e habilitados estarfo aptos a serem contratados. O
cancelamento do projeto por qualquer motivo, ainda que por for¢a maior ou caso fortuito, ndoc
enseja o direito de que o mesmo seja substituido por outro de indicacdo do Proponente.

7.13. Qualquer alteragdo efetuada no projeto habilitado deverd ser comunicada ao BRB, que ira
avalia-la, podendo aceité-la ou ndo. Caso ndo ocorra aceitaclo, o projeto ndo serd contratado.
7.13.1. Serd permitida apenas 1 (uma) alteragdo na data de realizagdo prevista para o projeto,
mediante justificativa, com data n&o posterior a 60 (sessenta) dias do inicialmente previsto, ndo
podendo ultrapassar o dia 31 de dezembro de 2019.

7.14. A contratagdo dos projetos selecionados serd realizada em estrita observancia ao disposto
no Regulamento de Licitagbes e Contratos do BRB e demais normas aplicaveis, mediante a
formalizacdo de contratos de patrocinio e conforme normativos do BRB que regem ¢ assunto.
7.15. A contratacdo do patrocinio dependerd do atendimento a todas as condicbes previstas neste
Edital.

7.16. Os contratos de patrocinio serdo firmados, exclusivamente, com as instituicBes Proponentes
indicadas na proposta de patrocinio quando da inscrigdo. Em hipétese alguma sera aceita a
substituicdo de instituicdo Proponente.

7.17. A pessoa juridica deverd abrir conta-corrente no BRB, salvo os casos especificados no
Decreto do Governo do Distrito Federal n® 32.767, de 17 de fevereiro de 2011. A conta-corrente
devera ser exclusiva para recebimento de reembolso de patrocinio do projeto aprovado neste
Edital, conforme especificado na Decis8o N® 6056, de 29 de novembro de 2016, registrada no
processo 19948/2012 do Tribunal de Contas do Distrito Federal {TCDF).

7.18. O BRB ndo antecipa pagamento de patrocinio, sendo que a liberacdo dos recursos, apds o
evento, estd condicionada a devida prestagdc de contas com a comprovacgdo das contrapartidas
contratadas, apresentagdo dos documentos fiscais que comprovem a utilizagdo dos recursos no
projeto/evento patrocinado, bem como o cumprimento dos demais itens contratuais.

7.19. Os patrocinios contratados pelo BRB sdo concedidos a titulo de ressarcimento das despesas
com o evento/projeto patrocinado. Dessa forma, anexa a prestacdo de contas, o patrocinado
deverd entregar ao BRB o original ou a cdpia autenticada em cartdrio do Distrito Federal dos
documentos fiscais (notas fiscais ou recibos) referentes as despesas realizadas com a execucdo do
evento/projeto até atingir, no minimo, o valor do patrocinio ou, conforme o caso, da parcela do
patrocinio,

7.19.1. A Nota Fiscal emitida na modalidade eletrénica, com cddigo de validacdo, é considerada
pelo BRB documento original.

7.20. No caso de ndo cumprimento, cumprimento parcial, ndo comprovacdo de contrapartidas ou

nado prestagdo de contas na forma estabelecida em contrato, o BRB podera, unilateralmente, glosar
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no todo ou em parte o(s) valor(es) da(s) parcela(s) do patrocinio, na propor¢do do
descumprimento contratual, sem prejuizo de eventual aplicagdo das penalidades previstas em
contrato.

7.21. A aplicagdo da marca BRB pelos patrocinados esta condicionada, obrigatoriamente, a
aprovagdo peloc BRB. Em conjunto & marca BRB, deverd ser aplicada a marca do Governo do
Distrito Federal, conforme disposto no Decreto n°® 36.454 de 17 de abril de 2015.

7.22, Projetos que ndo apresentem condigBes de contratacio até 30 (trinta) dias antes da data
prevista para seu inicio poderSo ser desclassificados, haja vista o prazo necessério para o

cumprimento dos trémites iegais e administrativos.
8. Disposic¢ées Finais

8.1. A participacéo no Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 implica a aceitacio de
todos os termos constantes deste Edital.

8.2. Os projetos estdo sujeitos, um a um, & homologacdo pela instancia competente do BRB, a
guem caberd a decisdo sobre a efetivagio do patrocinio, de acordo com o valor e o tipo.

8.3. Conforme disposto no Decreto n°® 36.451, de 15 de abril de 2015, os projetos serdo
submetidos ao Comité de Patrocinio do GDF, para andlise e manifestacfo.

8.4. A alteracio de quaisquer dos pardmetros da vers#o inscrita do projeto pelo Proponente, ainda
que por motivo de forga maior ou caso fortuito, poderd implicar sua desclassificacdo a qualquer
tempo, a critério do BRB.

8.5. Em caso de desisténcia de realizagdo do projeto contemplado neste Edital, o Proponente
devera informar, formalmente ao BRB, os motivos para a ndo realizacdo do projeto.

8.6. Os projetos selecionados na fase de andlise, e que ndo forem inicialmente contemplados,
tendo como fundamento o atingimento do orgamento destinade aoc Programa BRB de
Patrocinios Culturais 2019, formarfo um cadastro de reserva, obedecendo a ordem da
pontuagdo atribuida na fase de andlise. Desse modo, caso ocorra algum cancelamento ou
desisténcia dentre os projetos selecionados, o BRB poderd utilizar o cadastro reserva. Para
contratacdo de projetos elencados no cadastro reserva, serfio, obrigatoriamente, cumpridos todos
0s ritos estabelecidos neste Edital.

8.7, Os resultados de todas as fases do Processo de Selecdo s8o soberanos, ndo cabendo
recursos.

8.8. Fica definido o sitio www.brb.com.br para a divulgagdo de quaisquer informacgBes oficiais
sobre o presente certame, sem prejuizo da utilizacdo de outros veiculos de que o BRB venha a
dispor.

8.9. Quaisquer dlvidas sobre o Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 poderdo ser
esclarecidas por intermédio do enderego eletrdnico cultura@brb.com.br. O prazo para resposta é
de 5 (cinco) dias Gteis, podendo ser prorrogado mediante justificativa do BRB junto & instituigdo

interessada.
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8.10. O BRB reserva-se o direito de divulgar o patrocfhio e de utilizar, quando julgar oportunao,
imagens e produtos do projeto patrocinado em suas acdes e pecas de comunicagdo institucional,
bem como em seu portal na internet, sem quaisquer 6nus adicionais.

8.11. O Programa BRB de Patrocinios Culturais 2019 pode ser suspenso ou cancelado, no
todo em parte, no caso de superveniéncia de fatores conjunturais e econdmicos, por decis3o
judicial, determinacéo de 6rgéo de controle ou por decisdio motivada do BRE.

8.12. Em nenhuma hipdtese, o BRB devolverd documentagio referente aos projetos inscritos, em
meio fisico ou digital.

8.13. Os procedimentos e fases previstos neste Edital poderdo ser alterados a qualquer momento
pelo BRB, a seu exclusivo critério, mediante comunicacdo oportuna dos participantes da selec&o.
8.14. Os Proponentes se obrigam a respeitar as restrigdes e as regras dispostas na alinea b, inciso
VI, do art. 73 da Lei n® 9.504/97, a serem observadas quanto ao perfodo eleitoral.

8.15, Os casos omissos serdo dirimidos pela Comissdo Administrativa da Superintendéncia de
Marketing do BRB (Sumar).

8.16. Este Edital entra em vigor na data de sua publicaco.

Wesley Cavalari Henriques
Superintentende SUMAR

13/13



