SECRETARIA DE COMUNICACAO
SUBSECRETARIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMITE DE PATROCINIOS

ATA DA REUNIAO DO COMTE DE PATROCINIOS N°: 07
Ata da sétima reunifio ordindria para avaliacfio de solicitagdo de concessdo de patrocinio
pelo Comité de Patrocinios, realizada em trinta e um de julho de dois mil e dezoito, as 16
horas, na sala de reunides do Gabinete da Secretaria de Comunicacio, sala T 31, térreo
do Palécio do Buriti. A reunido foi presidida pelo Coordenador do Comité, Senhor Paulo
Cezar Castanheiro Coelho, em conformidade com o decreto n® 36.451/2015 e a Instrucdo
Normativa n® 01/2017, secretariada por Alane Maria da Silva Nogueira Fernandes e
contou com a participacdo de: pela TERRACAP, Simone Criséstomo; pelo BRB, Jodo
Eduardo Gomes de Camargo Silveira; pela BRBCARD, Adriana Rodrigues Moura; pela
CORRETORA SEGUROS BRB, Sarah Pinheiro Candido. Pauta apresentada: 1.
CQNFERENCIA NACIONAL DE NEGOCIOS E LIDERANCAS — CONNEL; CEO
FORUM AMCHAM BRASILIA 2018; XIV CORRIDA TIRADENTES DA PMDF; 51°
FESTIVAL DE BRASILIA DO CINEMA BRASILEIRO. 2. Assuntos Gerais.
1. dos projetos:
CONNEL — CONFERENCIA NACIONAL DE NEGOCIOS E LIDERANCAS: valor
proposto & BRBCARD R$ 10.000,00 (dez mil reais); periodo: dia 04 de agosto; local:
Centro de Eventos Hipica Hall; piblico alvo: estima cerca de 1500 participantes entre:
empresarios, empreendedores e piblico em geral. Organizador: Sicoaching (Sociedade
Internacional de Coaching). Do projeto:
Primeira edigfio da Conferéncia em Brasilia, o evento tem por objetivo fortalecer o
mercado brasiliense, impulsionando- o com educagfio ¢ capacitagfio empreendedora.
Reune grandes nomes do setor, como Max Gehringer, para um circuito de palestras para
empresarios, empreendedores e aqueles que querem estar atualizados com a alta
competitividade. As palestras abordarfio temas como: inteligéneia financeira nos
negocios, os trés segredos da competicio estratégica entre outros. Para a BRBCARD, ¢
uma forma de oportunizar novos negdcios, prospectar novos clientes, aprimorar relagdes,
além de fortificar a Companhia como fomentadora de agdes educacionais ¢ de cunho
empresarial. A BRBCARD defende sua participacdo em eventos desse segmento com o
foco em aumentar a identificagiio com seus clientes e prospects, assim como ©
relacionamento, além de incentivar o empreendedorismo local, com valorizacéio dos
recursos humanos e infraestrutura da cidade. Justificativa da excepcionalidade da
contratacéio direta: em documento apresentado pela BRBCARD, trata-se de empresa com
personalidade juridica de direito privado, que tem como premissa alcancar lucro,
tornando necessaria a realizagfio de projetos de divulgacio que incrementem sua
visibilidade no mercado. O projeto estd alinhado com as diretrizes estabelecidas nos
normativos, procedimentos e demais documentos vigentes da Companhia. Voto: estando
em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislaciio vigente e
nfo ferindo os principios legais para a aplicagdo do recurso, os membros do Comité
concordamm com a participacio da Instituicio no projeto, ficando apto para
encaminhamento aos setores responsaveis pela concluséio da demanda.
CEQ FORUM AMCHAM BRASILIA 2018: valor cota BRB R$ 20.000,00 (vinte mil
reais); organizador: American Chamber of Commerce for Brazil Sao Paulo - AMCHAM;
pablico alvo: gerentes, diretores, superintendentes, s6cios e conselheiros de empresas do
Distrito Federal, com expectativa de 250 participantes; local: Centro Internacional de
Convengdes do Brasil- CICB; data: 23 de agosto. Do projeto: Importante evento
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promovido pela AMCHAM, maior associago binacional da América Latina e a maior
CAMARA Americana de Comércio fora dos Estados Unidos ¢ com foco num publico
altamente estratégico. O tema para 2018 busca levar a reflexfio daquilo que realmente
motiva as empresas: “Paixfo, Propdsito e Pessoas”, discutindo a importéncia desses trés
clementos e a maneira como eles tem se tornado essenciais para o desempenho dos
grandes empreendedores. Buscando oferecer contetido de qualidade e promover debates
sobre as projecdes e perspectivas do mercado bem como as melhores préticas e modelos
de gestdio. Para o BRB, o projeto representa uma oportunidade de divulgagdo da marca
BRB em um ambiente exclusivo, ja que o publico alvo do evento é composto, em sua
maioria, por gerentes diretores, superintendentes, socios e conselheiros de empresas do
Distrito Federal. Além da visibilidade junto ao publico estratégico, representa a
possibilidade de ganho de branding e de conectar sua imagem a ideias, conceitos e
tendéncias diferenciadas tratadas no evento. Justificativa da excepcionalidade da
contratacfio direta: em documento apresentado pelo BRB, o projeto estd de acordo com o
caput do art. 25 da Lei 8.666/93 em funco da sua exclusividade, e enquadra-se no caput
do art. 5° do Regulamento de Licitagdes e Contratos do BRB, trata-se do mais importante
evento promovido pela AMCHAM, maior associacio binacional da América Latina e a
maior Cadmara Americana de Comércio fora dos Estados Unidos e com puiblico altamente
estratégico para o Banco composto, principalmente, por empresirios e gestores de
empresas publicas e privadas. Voto: estando em conformidade com as politicas de
patrocinio da empresa, com a legislacio vigente e nfio ferindo os principios legais para a
aplicagdo do recurso, os membros do Comité concordam com a participacéo da Instituicdo
no projeto, ficando apto para encaminbhamento aos setores responsaveis pela conclusao
da demanda.

XIV_CORRIDA TIRADENTES DA PMDE: valor total do projeto RS 226.456,73
(duzentos e vinte e seis mil, quatrocentos e cinquenta e seis reais ¢ setenta e trés centavos);
cota proposta ao BRB R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais); periodo: 25 de agosto de 2018;
local: eixo monumental, com concentragdo no estacionamento do Ginasio Nilson Nelson;
organizador: Centro de Treinamento de Educagfo Fisica Especial — CETEFE; publico:
atletas amadores do Distrito Federal e regifio, atletas profissionais, policiais militares do
DF e apreciadores do esporte. Do projeto: na sua décima quarta edigfo, trata-se de uma
tradicional corrida de rua no calendério esportivo do DF. E uma corrida de rua gratuita,
com a inscricdio vinculada a doagdo de alimentos néo pereciveis, limitadas a 2 mil pessoas.
O percurso tem 5 e 10 km e a largada acontece em frente ao Palécio do Buriti, no eixo
monumental. O objetivo do projeto é possibilitar & comunidade brasiliense a ao piblico
participante uma ope¢fo de lazer, despertar o interesse pela prética de atividade fisica,
melhorar a qualidade de vida e promover a integracdo da sociedade com a Policia Militar
do DF. A data é uma homenagem ao “Dia do Soldado”. O BRB defendeu sua participacéo
no projeto pois entende que, ao patrocinador projetos vinculados a pratica de atividades
esportivas, com ampla participacio da populag8o, a Instituicéo proporciona ganhos reais
4 sociedade, além de vincular sua imagem a conceitos como saude, qualidade de vida,
lazer e consciéneia social. Quiro fator defendido foi o fortalecimento da sua marca, uma
vez que tem sua imagem diretamente relacionada ao projeto (bem estruturado).
Complementou que o projeto possui caracteristicas que reforcam o potencial de bom
retorno de midia. Concluiu que é um projeto recorrente do Banco. Justificativa da
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excepcionalidade da contratagfio direta: em documento apresentado pelo BRB, o projeto
esta de acordo com o caput do art. 25 da Lei 8.666/93 em fung@o da sua exclusividade, e
enquadra-se no caput do art. 5° do Regulamento de Licitacdes e Contratos do BRB. Trata-
se de evento tradicional no Distrito Federal, cujo ptblico alvo € estratégico para o BRB.
Voto: Estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a
legislag8o vigente e ndo ferindo os principios legais para a aplicaco do recurso, 0s
membros do Comité concordaram com a participag@io da Institui¢dio no projeto, ficando
apto para encaminhamento aos setores responsavels pela conclusio da demanda.

51° FESTIVAL DE BRASILIA DO CINEMA BRASILEIRQ: valor cota proposta ao
BRB R$ 200.000,00 (duzentos mil reais); periodo: 14 a 23 de setembro; local: Cine
Brasilia; organizador: Instituto Alvorada Brasil de Arte, Cultura, Comunicacio e
Cidadania — Instituto Alvorada Brasil; phblico alvo: populagio em geral, cinéfilos,
estudantes, pesquisadores, criticos, convidados nacionais ¢ internacionais, técnicos,
jornalistas e alunos da rede publica de ensino do DFE. Do projeto: Em sua 51° edigéo, o
Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro € considerado o evento mais importante da
cidade, atraindo piblico anual de, aproximadamente, 60 mil pessoas. Unico evento a se
dedicar, exclusivamente, & producfio cinematogréafica nacional, oferecendo uma vitrine
para a produgfo nacional, com uma programagdo variada, original e de qualidade. O
evento permanecerd com o formato bem proximo aos anos anteriores, mantendo as
exibi¢des simultdneas no Cine Brasilia e em mais 11 regides administrativas. Em 2007, o
Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro ganhou o titulo de Patriménio Imaterial do
Distrito Federal, 0 que confirma o reconhecimento piblico & 0 compromisso de contribuir
para a divulgagdo dos filmes brasileiros no Brasil e no exterior, para a geragio de emprego
e renda e para o intercAmbio com os profissionais do audiovisual. O BRB defendeu sua

participagdo por considerar que, ao vincular a marca do patrocinador a um projeto €

possivel desenvolver, amplificar e contribuir para uma formagfo cultural ampla do
piiblico-alvo do evento. Outra questfio apresentada foi o fato de contar com o incentivo
fiscal, aprovado pelo Ministério da Cultura, via Lei Rouanet: € possivel a0 BRB abater
100% do investimento em seu imposto de renda. Outro fator defendido pelo BRB ¢ a
ampla cobertura de imprensa, o que possibilita um excelente retorno de midia esponténea
para o patrocinador. Justificativa da excepcionalidade da contratagdio direta: em
documento apresentado pelo BRB, o projeto estd de acordo com o caput do art. 25 da Lel
8.666/93 em funciio da sua exclusividade, e enquadra-se no caput do art. 3° do
Regulamento de Licitagdes e Contratos do BRB: trata-se do evento cultural mais
importante da capital do pafs e o tnico Festival que se consagra pela sua dedicagéo
exclusiva a produgio de cinema nacional, atraindo um piblico de, aproximadamente, 60
mil pessoas por ano. Voto: Estando em conformidade com as politicas de patrocinio da
empresa, com a legislacdo vigente e nfio ferindo os principios legais para a aplicacdo do
recurso, os membros do Comité concordaram com a participagiio da Instituicdo no
projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis pela concluséo da
demanda.

2. Assuntos Gerais:

Apés avaliacio dos projetos encaminhados ao Comité, foi colocado em discussdo a
avaliacéo das leis que tratam sobre a participagfio de artistas locais em eventos artisticos
e culturais patrocinados ou promovidos por 6rgéos e entidades da Administragdo Publica
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Direta ¢ Indireta (le1 6.182/2018 e lei 4.326/2009). O Coordenador do Comité sugeriu que
seja feita uma andlise juridica sobre a aplicabilidade da lei, considerando o artigo 1°,
paragrafo 2° da lei 4.326/2009 (as leis serfio anexadas a esta ata). A representante da
BRBCARD apresentou ao Comité o resultado do edital esportivo, cuja publicacio foi
feita no ultimo dia 18, no DODF: das 25 propostas apresentadas, 12 foram aprovadas. Do
valor previsto para o edital, cerca de R$ 450 mil reais, serd executado o valor de R$ 305
mil reais. A lista dos projetos aprovados segue anexa 4 presente ata. Dois dos projetos
(Futsal feminino e Saltos Ornamentais) poderfio ser executados conjuntamente pela
BRBCARD e pelo BRB, havendo a necessidade de prestacio de contas conjunta. Sobre
a aplicac@o da selecfio publica para a escolha de projetos patrocinados pelo BRB, o seu
representante informou que cerca de 65% dos projetos atendidos pelo Banco foram
escolhidos por selecdo publica (dos 58 atendidos, 39 foram por meio de selecfo publica).
Nada mais para ser analisado, as 17h e 45minutos, o coordenador do Comiié deu por
encerrada a reuma}o relatada nesta ata, lavrada por mim, Alane Maria da Silva Nogueira

Fernandes, ﬁb{,ﬁf A1) ,L{,ﬁj,w(/ , aprovada e agsinada pelos presentes.
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00'000°02 $Y

00‘0vE'eY $Y

OJGUISAON B 01508y

Sidn - ougnasely [0gIajoA ap adinb3

£0-T000/6££'8/9°80

ORIBACUL| D OJEBUHAJOAUSSA 3P 0INISY|

£0°000°05 $Y 00'000°08 SY oJquuazaq £ oysoly SIEUBIBLIQ SOJES Bp [ISelg 0id adinbg Z0-1000/¢20'465'50 liselg oid oamiisuy

00°000°0T $Y 00'000°05 $Y STOZ/ZT/EE  80/T0 Bi|ISRAg BY|ES P-TOO0/08T'6T1'8C SIEJUSWELI() S0} ES 9D elIgiselg oedeiapad
00°000°0Z $Y C0'000°0Y SH 810Z/80/50 apnes eu oyi0 3P BPIICD & 0/£-T000/609°950°€0 208} - s02180[0W|EYQ SCINUISU( OESIA
00°000°5Z $H 00'000'SE SY B10Z/60/60 L0 {ESIN] 2p QYvDEYd Bjpugpuadepy edo) OT-1000/9%'€50°CT jefapa4 0313510 Op [B5INd ap eduepue) edn
00°000'ST $Y 00°000'05 $Y 8I0T/0L/¥T SEOT g UIRIUNO[N B OJld|(SErg oleuoadwes - ODX L¥-TOD0/LTTELE OO dNLdiull

00°000°ST $Y

00°000°0S $Y

8T0Z/ZT/AT R ET

8T0¢ Ja0pU] BlSEIG NSD

£7-T000/LTTELE00

e||iseag ap exd)H ogdelapas

a1onbseg opews) op jeos ogdewniod ap os)anN

00'000°05 $4 00°000'0S $Y oiquizag e cisady s1enbseg opeds) T9-T000/8ES'€90°TT

00'000'ST $H 00’0 Y 8TOZ/ZT/TE B 80/70 CIUBUNPUBY OHY 3P OULIWSS [esIng 00-T000/E8S L68 YL [eJapad 01143510 Op fesind ap ealltodsag oglepnossy
00°000°52 5y 00°000°05 $Y $T07/60/67 3 70 t 3 € edela - uojyiel | ap efjiseig edo) 51T 00-TC00/6E S6E ¥i0 dd3 - S3IS0L BA|IS Bp OlF135

000005t Sy 00°000°05 SY 8102/80/9% 3 52 ANYTa0oMm Z-TO00/605 EET T I - BPYT EansiSoT NI

00°000°ST $H 00'666'6¥ $H 8T0Z/ZT/9T B 10 SHUAIT/GUN ep SOl SOS0f EF-T000/tL1'BE0°C0 qun/ana ep 1azeq @ aylodsy ap BUOIRHQ

OAILYOdST OIN]JOULYd / ayv2gug




