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COMITE DE PATROCINIOS

ATA DA REUNIAO DO COMTE DE PATROCINIOS N°: 08

Ata da oitava reunido ordindria para avaliag@o de solicitagdo de concessdo de patrocinio
pelo Comité de Patrocinios, realizada em trinta de agosto de dois mil e dezesseis, as 15
horas, na sala de reunides do Gabinete da Comunicagdo Institucional e Interagdo Social,
sala T 31, térreo do Palacio do Buriti. A reunido foi presidida pelo Coordenador do
Comité, Senhor Luciano Suassuna, em conformidade com o decreto n® 36.451/2015 e a
Instru¢do Normativa n® 04/2015, secretariada por Alane Maria da Silva Nogueira
Fernandes e contou com a participagdo dos seguintes membros e representantes:
representantes da TERRACAP, Simone Criséstomo de Queiroz e William Rodrigues;
pelo BRB, Jodo Eduardo Gomes de Camargo Silveira e como convidado, o Senhor Jose
Antonio Mendes Fernandes, Superintendente de Marketing da instituigdo; pela CEASA,
Vaneska Freire. Nesta reunido. A pauta apresentada foi: 1. Leitura e assinatura da ata da
04° reunido extraordinaria, 2. Analise dos projetos apresentados pelo Banco de Brasilia e
3. Assuntos Gerais.

2. Dos projetos:

BRASILIA CAPITAL FITNESS: Valor do projeto R$ 1.857.700,00 (um milhdo,
oitocentos e cinqiienta e sete mil e setecentos reais), cota BRB R$ 50.000,00 (cinquenta
mil reais). Periodo: de 08 a 11 de setembro de 2016. Organizador: FERRARI Consultoria
¢ Eventos LTDA. Do projeto: Trata-se da maior feira de esportes do Centro-Oeste e a
segunda maior do pais. Em 2016, a previsdo ¢ reunir, direta e indiretamente, cerca de 80
mil pessoas, 40 academias, além de profissionais de educagdo fisica, nutri¢do e outras
areas vinculadas a pratica de exercicios fisicos. Ao logo do evento, serdo realizadas
diversas agdes de capacitagdo voltadas a gestores do segmento fitness, com O6tima
possibilidade de negocios para o banco. Serd montado um espago dedicado
exclusivamente para agdes negociais, que levara o nome de “BRB Lounge Business”. Foi
firmado recentemente convenio entre 0 BRB e o Sindicato das Academias de Brasilia,
tendo como objetivo estreitar o relacionamento negocial com o segmento. O evento,
segundo BRB, sera uma 6tima oportunidade para divulgacdo dessa parceria. Justificativa
da excepcionalidade da contratagio direta: Com a criagdo do espago business nas
dependéncias do evento (espago de 140 metros quadrados montado pela patrocinada), o
BRB oferecera produtos e servigos no evento como: adiantamento de crédito, cobranga
banciria, cartdo e seguros, além da captag@o de novos clientes. O patrocinio possibilitara,
também, agdes de relacionamento com o Sindicato das Academias de Brasilia; como
patrocinador, o banco tera exclusividade no segmento bancario. A anélise juridica quanto
a possibilidade de contratacdo direta estd sendo feita pela Consultoria Juridica da
institui¢do e havendo aprovag@o, o projeto fica apto para sua execuc¢do. Voto: Estando em
conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislagdo vigente e ndo
ferindo os principios legais para a aplicagdo do recurso, os membros do Comité votaram

>V



GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
COMUNICACAO INSTITUCIONAL E INTERACAO SOCIAL
SUBCHEFIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMITE DE PATROCINIOS

pela aprovacio do projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis
pela conclusdo da demanda.

CASA COR BRASILIA: valor do projeto R$ 9.843.470,00 (nove milhdes, oitocentos e
quarenta e trés mil quatrocentos e setenta reais.), valor BRB R$ 80.000,00 (oitenta mil
reais). Periodo: dias 22 de setembro e 02 de novembro de 2016. E.M.S Eventos LTDA.
Projeto: Trata-se de uma franquia do evento CASA COR, que este ano completa sua 25°
edi¢do no Distrito Federal. Uma empresa do Grupo Abril, a Casa Cor é hoje reconhecida
com a maior mostra de arquitetura e decoragdo das Américas, o segundo maior evento do
mundo. E um evento onde % do seu publico € profissional do segmento como: arquitetos,
decoradores e paisagistas. Em 2015 foram 43 ambientes distribuidos em uma érea
decorada e elaborada por cerca de 40 arquitetos e decoradores. O BRB Ja participou como
patrocinador nas edi¢des de 2013,2014 e 2015, sendo a Casa Cor uma das principais a¢des
de relacionamento realizadas pelo banco no periodo. Para o BRB, as caracteristicas do
projeto permitem a realizagdo de agBes de relacionamento junto a clientes pouco
impactados em outros projetos apoiados pelo banco. Justificativa da excepcionalidade da
contratacdo direta: trata-se de projeto negocial, com a possibilidade de contratagdo do
seguro do evento junto a Corretora Seguros BRB e parceria com a Global Payments para
utilizar as méquinas de cartio durante todo o evento. Foi negociado, também, que a
empresa E.M.S Eventos fara sua cobranga bancaria pelo BRB. A anélise juridica quanto
a possibilidade de contratagdo direta estd sendo feita pela Consultoria Juridica da
institui¢do e havendo aprovacio, o projeto fica apto para sua execugdo. Voto: Estando
em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislagdo vigente e
ndo ferindo os principios legais para a aplicagdo do recurso, os membros do Comité
votaram pela aprovagdo do projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores
responsaveis pela conclusdo da demanda.

EXPOCON: Valor do projeto R$ 193.000,00 (cento e noventa e trés mil reais), cota BRB
R$ 30.000,00 (trinta mil reais). Periodo: 29 de setembro a 01 de outubro de 2016.
Organizador: Palco Produgéo, Promogio e Publicidade Ltda. Projeto: Evento destinado,
exclusivamente, a produtos e servigos vinculados a condominios. Teve sua primeira
edi¢do em 1998. O evento contara com a participagio de diversas prestadoras de servigos
e administradoras de condominios. Para 0 BRB, uma 6tima oportunidade de estreitamento
de relacionamento junto ao segmento. Publico com étimo potencial negocial junto ao
BRB, em especial os produtos e servigos vinculados a cobranga bancéria e investimentos.
Na programagdo do evento, esta previsto o 1° Congresso Nacional de Sindicos, evento
dedicado a capacitagdo deste segmento. Justificativa da excepcionalidade da contratagio
direta: a agdo representa oportunidade ao BRB de se mostrar parceiro do segmento por
meio da exposigdo de seus produtos e servicos e possibilitar a prospecgdo de novos
parceiros e negécios. A andlise juridica quanto a possibilidade de contratagdo direta esta
sendo feita pela Consultoria Juridica da institui¢io e havendo aprovagdo, o projeto fica
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apto para ser executado. Voto: Estando em conformidade com as politicas de patrocinio
da empresa, com a legislagdo vigente e ndo ferindo os principios legais para a aplicagdo
do recurso, os membros do Comité votaram pela aprovagdo do projeto, ficando apto para
encaminhamento aos setores responsaveis pela conclusdo da demanda.

20° FESTA DO MORANGO DE BRASILIA: Valor do projeto R$ 348.000,00 (trezentos
¢ quarenta e oito mil reais), cota BRB R$ 25.000,00 (vinte € cinco mil reais). Periodo: 02
a 11 de setembro de 2016. Organizador: ARCAG — Associagdo Rural e Cultural
Alexandre Gusm&o. Projeto: Trata-se de uma exposi¢do agricola de hortifruti e
apresentagbes de arte e cultura (shows), exposicdo de artesanatos, exposicio e
comercializagdo de produtos organicos, palestras, debates e oficinas. O evento valoriza e
promove a produgdo local de morangos e reforga a importancia em manter a tradi¢do do
cultivo. Os ciclos de palestras e debates sdo importantes para a reciclagem de
conhecimento no desenvolvimento de técnicas de producdo e manejo no cultivo de
morangos, além do desenvolvimento de valores, bons habitos e atitudes. O evento tem
por finalidade divulgar os produtos originados da agricultura produtiva de morangos em
seus diversos segmentos como comunidades rurais e produgdo em escala comercial para
exportagéo, grupos de mulheres, agricultores familiares. Justificativa da excepcionalidade
da contratagdo direta: Projeto de cunho negocial. A vinculagdo da marca BRB a eventos
dessa natureza ¢ uma boa estratégia de fortalecer a imagem da instituigdo no cendrio rural
do DF e enquadra-se na proposta de se consolidar como o principal agente financiador do
agronegocio na regido Centro-Oeste, bem como representa uma boa oportunidade de
realizacdo de negdcios e captagdo de clientes. A anilise juridica quanto a possibilidade
de contratagdo direta esta sendo feita pela Consultoria Juridica da instituigdo e havendo
aprovagdo, o projeto fica apto para ser executado. Voto: Estando em conformidade com
as politicas de patrocinio da empresa, com a legislaciio vi gente e ndo ferindo os principios
legais para a aplicagdo do recurso, os membros do Comité votaram pela aprovagdo do
projeto, ficando apto para encaminhamento aos setores responsaveis pela conclusio da
demanda.

49° FESTIVAL DE BRASILIA DO CINEMA BRASILEIRO: Valor do projeto R$
3.105.462,00 (trés milhdes, cento e cinco mil, quatrocentos e sessenta e dois reais), cota
BRB R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), cota TERRACAP, por meio de edital, R$
270.000,00 (duzentos e setenta mil reais) Periodo: 20 a 27 de setembro de 2016.
Organizador: Instituto Alvorada Brasil de Arte, Cultua, Comunica¢do e Cidadania.
Projeto: Concebido em 1965 como a 1° Semana do Cinema Brasileiro, logo se
transformou no mais destacado forum de discussio da atividade cinematografica do pais.
Atualmente, o Festival esta consolidado. Alcangando sua 49° edicdo, oferece uma vitrine
para o melhor do cinema nacional, com uma programacgdo variada, original e de
qualidade, buscando reforgar a cada ano a presenca do cinema brasileiro no mercado
nacional e internacional. E o evento mais importante da capital do pais, segundo os
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organizadores, € o Unico que se consagra pela sua dedicagdo exclusiva a producdo de
cinema nacional, atraindo um publico de, aproximadamente, 60 mil pessoas a cada
edi¢do. Com previsdo para acontecer entre 20 e 27 de setembro, o evento terd o formato
bem préximo aos anos anteriores, mantendo as exibigdes no Cine Brasilia e nas regides
do Gama, Sobradinho, Ceilandia e Taguatinga. O Festivalzinho Animado, dedicado ao
publico infantil das escolas publicas sera exibido nas regides administrativas. Em 2007,
o Festival recebeu o titulo de Patriménio Imaterial do Distrito Federal. Justificativa da
excepcionalidade da contratagdo direta (via BRB): Ao patrocinar o evento, o BRB
vincula-se a um publico alvo formador de opinifio e de significativa expressio no
desenvolvimento sociocultural do DF. O Festival tem grande repercussao na midia local
e nacional. A expectativa é que as marcas dos patrocinadores/apoiadores aparecam em
destaque nos locais dos eventos, na midia paga e espontanea. Considera-se, portanto, uma
oportunidade de fortalecimento da marca e de reconhecimento como incentivadora da
cultura brasileira no Distrito Federal. O projeto est4 inscrito no Ministério da Cultura, Lei
Rouanet, sendo possivel ao BRB abater 100% do investimento em seu imposto de renda.
A anilise juridica quanto a possibilidade de contratacdo direta estd sendo feita pela
Consultoria Juridica da institui¢do e havendo aprovagdo, o projeto fica apto para ser
executado. Por se tratar de projeto patrocinado por mais de uma entidade do governo, as
duas empresas acompanharo, conjuntamente, a prestagio de contas dos Servigos
contratados e exigirdo, no ato da assinatura do contrato, a relagdo de despesas de cada um
dos cotistas. Voto: Estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa,
com a legislagdo vigente e ndo ferindo os principios legais para a aplicagdo do recurso,
os membros do Comité votaram pela aprovagio do projeto, ficando apto para
encaminhamento aos setores responsaveis pela conclusio da demanda.

IATE IN CONCERT: Valor do projeto R$ 94.374,09 (noventa e quatro mil, trezentos e
setenta e quatro reais € nove centavos), cota BRB R$ 30.000,00 (trinta mil reais). Periodo:
03 de setembro de 2016. Organizador: late Clube de Brasilia. Projeto: Em sua segunda
edigdo, o Jate In Concert busca aliar a musica classica ao espirito solidario, com a
arrecadagdo de alimentos ndo pereciveis e proporcionando aos presentes uma impecavel
apresentagdo da Orquestra Sinfonica do Teatro Nacional Claudio Santoro, sob a regéncia
do Maestro Claudio Cohen. Na edigdo de 2015, forma arrecadados cerca de 3 toneladas.
O evento serd aberto a toda populagdo e os ingressos custam 2kg de alimento ndo
perecivel. Os alimentos arrecadados serdo doados a institui¢des de caridade do DF e
entorno. Além do caréter social e cultural do projeto, o BRB busca estreitar seu
relacionamento negocial junto ao Iate Clube de Brasilia. Justificativa da excepcionalidade
da contratagdo direta: Oportunidade negocial; cliente com grande potencial para a geragao x/

de negdcios especialmente nos produtos vinculados a aplicagdes financeiras e
arrecadagdo. Evento com grande aceitagio do publico formador de opinido. A analise
juridica quanto a possibilidade de contratagdo direta j4 esta sendo feita pela Consultoria
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Juridica da institui¢do e havendo aprovagdo, o projeto fica apto para ser executado. Voto:
Estando em conformidade com as politicas de patrocinio da empresa, com a legislagio
vigente e ndo ferindo os principios legais para a aplicagdo do recurso, os membros do
Comité votaram pela aprovagdo do projeto, ficando apto para encaminhamento aos
setores responsaveis pela conclusio da demanda.

3. Assuntos Gerais:

Apds apresentagdo e andlise dos projetos encaminhados, o Coordenador do Comité
apresentou projeto encaminhado 4 Comunicagdo Institucional, de nome Brasilia em
Debate, do Grupo Notibras de Noticias para avaliagdo do Comité. Por se tratar de um
projeto desenvolvido por uma empresa de comunicagdo, qualquer 6rgdo da
Administra¢do Indireta fica impedido de apoiar ou patrocinar a a¢do, em cumprimento a
Decis@o 6370/2014, do TCDF. Nada mais para ser analisado, as 16h55minutos, o
coordenador do Comité deu por encerrada a reunido relatada nesta ata, lavrada por mim,
Alane Maria da Silva Nogueira Fernandes, , aprovada
e assinada pelos presentes.

MEMBRO MATRICULA ORGAO | ASSINATURA
Jodo Eduardo 5283-7 BRB
Gomes de Camargo ’
Silveira - o
Mércia Capanema 2540-2 TERRACAP |f/
Vaneska Freire 1054-5 CEASA T J

v/
LUCIANO SUASSUNA
Coordenador do Comité de Patrocinios



